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Presentacio



El Vicerectorat de Cultura i Igualtat esta immers en un procés de reflexié a partir d’'un treball d’avaluacié constant de la seua activitat,
dels objectius i dels resultats obtinguts. Amb aquesta finalitat s’encarrega un estudi que té com objectiu general conéeixer els usos,

habits, demandes i valors culturals de I'estudiantat universitari. Aquest objectiu es concreta en dos objectius especifics:

1) Generar informacio sobre la participacio de |'estudiantat a la vida cultural de la Universitat de Valéncia, aprofundint en I'Us
que fan dels serveis culturals oferits.
2) Divulgar i donar a coneixer els resultats obtinguts per a que la universitat puga desenvolupar les seues politiques

universitaries a partir de la informacié presentada.

El present informe executiu és el resultat d'una reflexié sobre un dels elements claus de la vida universitaria: els usos, habits i
demandes culturals de I'estudiantat. L'informe vol ser una guia amb informacié resumida per a que les persones que s’encarreguen de la

gestid cultural de la institucid tingan la possibilitat d’'observar en quins ambits es pot actuar i on hi ha espai i recorregut per a la millora.

Els annexos que s’inclouen contemplen:
1. El questionari amb les frequéncies i els percentatges de resposta a totes les preguntes plantejades.

2. El tractament qualitatiu dels suggeriments plantejats per la poblacié enquestada per a millorar I'oferta cultural de la UV.

Aquest informe té la modesta expectativa de tenir una utilitat practica i ajudar a millorar les accions realitzades sobre un col-lectiu que
supera els 58.000 efectius i la satisfaccido dels quals és clau per al bon desenvolupament de la Institucié en un entorn universitari

altament competitiu i amb una situacié de crisi economica on la racionalitzacié dels recursos existents és un imperatiu pressupostari.

Inés Soler Julve. Socidloga. Técnica d'Igualtat de I'Observatori de la Unitat d’Igualtat (UV)!

! Ha col-laborat en el tractament de la base de dades Sandra Loba Moreno. Sociologa.



Metodologia



Nom de l'enquesta: "Enquesta d’'usos, habits i demandes culturals de I'estudiantat de la Universitat
de Valéncia"

Finalitat de I'enquesta: Coneixer els usos, habits, demandes i valors culturals de I'estudiantat
universitari valencia. El projecte pretén recopilar informacié rellevant sobre les practiques culturals
relacionades amb la lectura, la musica, el teatre, I'assisténcia a museus, les arts plastiques i visuals,
Internet i els mitjans de comunicacié. Al mateix temps, en I'enquesta es preguntara sobre els valors
culturals i les demandes que li fan a la universitat on estudien.

Tipus de mostra: La poblacid estudiantil matriculada en la Universitat de Valéncia en el curs 2012-
2013: 58.390 efectius.

Dades personals que es requereixen per a identificar als enquestats: Correus electronics institucionals
de I'estudiantat objecte de I'enquesta.

Descripcié del procediment de realitzaciéo de lI'enquesta: El procediment utilitzat per a difondre
I'enquesta es fa a través de la via online. L'estudiantat pot accedir a la plataforma al llarg del mes de
novembre 2013. El suport técnic necessari per al desenrotllament de I'enquesta és proporcionat per
I'empresa ESAM Tecnologia, una spin-off de la Universitat de Valéncia. La informacié personal
associada als usuaris ha sigut emmagatzemada per mitja de tecniques d'encriptaci6 de dades i
destruida completament al finalitzar el projecte.

Informe de resultats: Una vegada finalitzada, es procedeix a I'exportacio dels resultats a un fitxer de
microdades elaborat amb el programa SPSS 18.0 i se realitza el tractament de |la base de dades. S’ha
obtingut una taxa de resposta del 19% del total de la mostra de partida: dels 32.100 correus
electronics enviats, 6.104 individus han emplenat el qliestionari.
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1. Caracteristiques de la mostra respecte a la poblacio de referéencia

Sexe
Home
Dona

Edat
Fins a 20 anys
De 21 a 22 anys
De 23 a 25 anys
De 26 a 40 anys
Més de 41 anys

Nacionalitat espanyola



Origen social?

1.Estudis del pare

e Fins al primer cicle d’educacié
secundaria (ESO)

e Segona etapa d’educacio
secundaria (batxillerat i cicles
formatius de grau mitja)

e Cicles formatius de grau
superior

e Primer cicle d’educacio
universitaria

e Segon cicle d’educacié
universitaria

e Tercer cicle d’educacio
universitaria (Master,
Doctorat)

? Les dades de la poblacié de referéncia en aquesta variable corresponen Unicament al col-lectiu de I'estudiantat de grau, ja que no es publiquen les dades
sociodemografiques per a la totalitat de I'estudiantat.



2.Estudis de la mare

e Fins al primer cicle d’educacié
secundaria (ESO)

e Segona etapa d’educacio
secundaria (batxillerat i cicles
formatius de grau mitja)

e Cicles formatius de grau
superior

e Primer cicle d’educacio
universitaria

e Segon cicle d’educacié
universitaria

e Tercer cicle d’educacio
universitaria (Master,
Doctorat)

3.Treball del pare

e Direccié d’empreses i de
I’Administracio Publica
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e Professionals associats a titols
universitaris

e Treball administratiu i de
serveis

e Treball qualificat en
agricultura o pesca

e Treball qualificat en industria

e Treball no qualificat

e Professionals de les forces
armades

e Sense treball remunerat

4. Treball de la mare

e Direccié de empreses i de
I’Administracio Publica

e Professionals associats a titols
universitaris

e Treball administratiu i de
serveis

e Treball qualificat en
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agricultura o pesca
e Treball qualificat en industria
e Treball no qualificat
e Professionals de les forces
armades
e Sense treball remunerat

Situacio academica

1.Estudis

e Diplomatura, Enginyeria o
Arquitectura técnica

e Llicenciatura, Enginyeria o
Arquitectura

e Doble llicenciatura

e Grau

e Doble grau

e Master

e Doctorat
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2.Area

e Ciéncies socials i juridiques 43% 52%

e Ensenyaments técnics 4% 4%
Enginyeria i Arquitectura

e Arts i humanitats 16% 13%

e Ciéncies de la salut 26% 22%

e Ciencies experimentals 10% 9%

Condicions de vida:

Treball’
e Mitjana 15 o més hores 19% 14%
setmanals
e Mitjana de menys de 15 hores 27% 6%
setmanals
e Cap treball remunerat 54% 80%

Font: La mostra de |'estudiantat de la UV enquestat online en el mes de novembre. Les dades de la poblacié de referencia
s’obtenen del Recull de Dades 2012-2013 publicat pel Servei d’Analisi i Planificacié de la Universitat de Valéencia.

® Les dades de la poblacid de referéncia en aquesta variable corresponen Unicament al col-lectiu de I'estudiantat de grau, ja que no es publiquen les dades relatives a la
situacio laboral per a la totalitat de I’estudiantat.
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2. Principals indicadors de l'interés que desperta I'oferta cultural de la UV

Estas interessat a la programacio cultural que s'ofereix des de la Universitat de Valéencia?

40%
35%
30%
25%

20%
35,6%

15% 32,6%

10%
16,8%

5%

7,7% 7,1%
0%
1 En absolut 2 3 4 5 Molt
interessat/da

El grau d’interes que desperta l'oferta cultural de la UV sembla acceptable. En els dos extrems, les persones que
no estan en absolut interessades i les que estan molt interessades representen una baixa proporcié de la mostra
(entre 7 i 8%). La majoria es concentra en posicions intermedies i la nota mitjana que obté I'oferta cultural de la
UV és un 2,83 sobre 5. Les persones més interessades suposen el 24% i les menys interessades el 40%.
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Amb quina freqiiéncia sols assistir a les activitats culturals que s'organitzen a la Universitat de
Valéencia?

50% -
45% -
40% -
35% -
30% -
25% -

0 46,6%
20% -
36,1%
15% -
10% -
59 - 12,6%
0% ; ; 2,1% 0;6%

1 Mai 2 3 4 5 Molt sovint (totes

les setmanes)

La freqléncia d’assisténcia a les activitats culturals que s’organitzen a la UV és relativament baixa entre
I'estudiantat enquestat. Les persones que responen no assistir mai o quasi mai suposen una ampla majoria de la
mostra, un 83%. Sén poques les persones que participen en activitats sovint o molt sovint: 3% de la mostra. Un
seguiment setmanal de l'oferta cultural de la UV sembla ser un comportament molt minoritari entre I'estudiantat
de la nostra universitat. En canvi, quan demanem que concreten en quins espais han assistit, les persones que no
assenyalen cap lloc sén una proporcié molt residual: 6,5% de la mostra. Aquesta dada serveix per a relativitzar
I'elevada proporcid que afirma no haver assistit mai (36%) al que perceben com a activitats culturals.
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Grau de satisfaccio amb l'oferta cultural de la Universitat de Valencia

Valora el grau de satisfacciéo que tens amb l'oferta cultural que et proposa la Universitat de Valéncia

45%
40%
35%
30%

25%

20% 41,6%
15%
10% 20,9% ges s
5%9,7%
5,1%
0%
1 Gens satisfet 2 3 4 5 Molt satisfet

L'oferta cultural de la Universitat de Valéncia dona satisfaccié a un 28% de la mostra enquestada. A l'altre extrem,
un 30% es declara poc satisfet. Es una distribucié similar a la de I'interés que desperta |'oferta cultural a priori: la
posicid intermedia és la més nombrosa i la nota mitjana dels resultats de satisfaccio amb |'oferta cultural de la UV
és un 2,93 sobre 5.
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Els espais on es desenvolupen les activitats culturals de la Universitat de Valéencia

La universitat desenvolupa la seua oferta cultural en diferents llocs. Assenyala en quins d'ells has assistit a
algun esdeveniment.

mSl  NO

13,1%

El teu La Nau Col-legi Major "Rector Palau de Cerveré Jardi Botanic
Centre/Facultat/Campus Peset"

L'estudiantat acudeix preferentment a les activitats culturals que s’organitzen en el seu centre, facultat o campus
d’estudi (el 87% dels enquestats). La Nau és el segient espai de referéncia de |'oferta cultural de la UV per a
I'estudiantat: un 31% afirma haver assistit a algun acte. A continuacié se situa el Jardi Botanic, on el 15% de les
persones enquestades han participat. I, en ultim lloc, quedarien el Col-legi Major Rector Peset i el Palau de
Cerverd, amb percentatges molt reduits d’assisténcia. Com a opcions alternatives han citat: els concerts de
Benvinguda i els centres de Burjassot (Centre Cultural, Tivoli...).
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Coneixes aquests Serveis i Programes culturals de la Universitat de Valéncia? Si és aixi, valora'ls entre
1 (minim) i 5 (maxim).

% que coneix el 1 2 3 4 5 Valoracio
servei % % % % % mitjana
Aula de teatre 49,5 41,3 18,4 28,3 8,9 31 2,14
Programa Escena Erasmus 50,2 30,6 18,4 299 143 6,8 2,48
Aula de poesia 44,5 48,8 18,6 243 64 19 1,94
Aula de lectura y escriptura 45,2 43,9 16,7 26,5 93 36 2,12
Aula de cinema 50,0 30,8 16,7 310 16,7 4,9 2,48
Nits de cinema al Claustre 48,6 33,1 16,6 28,7 151 6,5 2,45
Programa cinema en valencia 54,5 25,0 13,5 27,2 206 13,7 2,84
Aula de musica 44,3 40,2 17,1 269 114 4,4 2,23
Concerts a la Capella 43,5 45,8 16,9 24,9 7,9 4,6 2,09
Concerts del programa Joves Interprets 43,1 45,8 16,3 255 89 35 2,08
(CM Rector Peset)
Concerts al Jardi Botanic 47 4 32,1 16,1 283 16,7 6,8 2,50
Patronat d'activitats musicals 42.4 44,7 17,0 25,8 9,1 3,4 2,10
Orquestra Filharmonica de la UV 46,2 35,3 15,7 259 139 9,2 2,46
Orfed universitari 44.6 40,1 15,5 26,0 11,0 7,4 2,30
Serenates al Claustre 41,8 47,4 16,3 254 74 34 2,03
Exposicions en el Centre Cultural La Nau 49,6 27,7 13,5 276 210 10,2 2,73
Exposicions al Jardi Botanic 46,0 34,1 14,8 274 162 76 2,48
Exposicions al CM Rector Peset 41,5 46,3 16,5 26,0 8,4 2,9 2,05
Exposicions al Palau de Cervero 41,6 46,9 15,7 258 86 2,9 2,05
Patronat Martinez Guerricabeitia 40,9 51,1 16,0 24,1 6,3 2,5 1,93
Forum de debats 44 4 37,9 16,8 289 121 4,4 2,28
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% que coneix el 1 2
servei % %

Claustre Obert 42,8 39,2 16,4
Activitats culturals del Servei de Politica 49,7 21,7 13,4
Linguistica SPL
Activitats culturals Servei d’Informacio i 48,2 29,9 15,1
Dinamitzacié dels Estudiants SEDI
Catedra de divulgacio de la ciéncia 42,6 43,2 15,7
Festival de Benvinguda 57,6 20,8 14,3

+ Els serveis i programes culturals millor valorats i més coneguts per part de I'estudiantat sén: en primer
lloc, el Festival de Benvinguda, a continuacid, el programa cinema en valencia, i les exposicions en el Centre
Cultural La Nau, les activitats culturals del Servei de Politica Linglistica (SPL) i les activitats culturals Servei
d'Informacié i Dinamitzacié dels Estudiants (SEDI). Més del 50% de la mostra els conec i obtenen unes
valoracions elevades (4 6 5) de entre el 30 i 40% de la poblacié enquestada.

+ Els serveis i programes culturals menys valorats i menys coneguts sén |’Aula de poesia i les activitats del
Patronat Martinez Guerricabeitia. Entre el 40 i 45% de la mostra els conec i al voltant del 8% els valora amb

les maximes puntuacions.
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%
27,8
26,6
26,7
25,7

26,1

4
%

11,3
20,3
17,5
10,5

22,1

Valoracié del servei o programa cultural

5 Valoraci6
% mitjana
5,2 2,27
12,0 2,75
10,7 2,64
50 2,18
16,6 2,99



Assenyala la freqiiéncia amb queé has participat o visitat les segiients activitats culturals dins de la
Universitat de Valéncia.

v
7,4%
16,4%
B Molt sovint (una o més
14,1% vegades al mes)
m Diverses vegades a l'any
10,9%
27,6% Una vegada a l'any
28,3%
70,1% He assistit una o dues vegades
34,2% Mai/ Quasi mai
23,1%
Una conferéncia o Una exposicio La presentacio d'un
debat llibre

Les conferéncies o debats sén les activitats culturals més vinculades amb I'activitat docent i investigadora i tenen
lloc als campus on es troba la poblacié universitaria. Aixo explica I'assisténcia diverses vegades a I'any o més d’una
proporcié important de I'estudiantat (37%), encara que un percentatge també rellevant (23%) afirma no assistir
mai 0 quasi mai. Li segueixen les exposicions, que també sén una activitat cultural relativament bé recolzada per
I'estudiantat. En canvi, pel que fa a la presentacié de llibres, un significatiu 70% afirma no assistir mai o quasi mai.
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3. Perfil sociodemografic i acadéemic de I'estudiantat més i menys interessat
per I'oferta cultural

+ SEXE: Les dones es mostren més interessades i satisfetes amb la programacié cultural de la
UV que els homes: el 8,2% de les dones afirmen no sentir-se gens satisfetes, en el cas dels
homes és el 12,7%.

+ EDAT: Els dos col-lectius que es mostren més satisfets, interessats i participatius de |'oferta
cultural de la UV sén els més joves (fins a 20 anys) i els més majors (més de 41 anys).
Sobre tot entre aquests uUltims, sdn més del doble respecte al conjunt els que es declaren
interessats i molt interessats (41,5%).

+ CLASSE SOCIAL: No és una variable significativa per a explicar l'interés en la programacié
cultural de la UV. No hi ha cap diferéncia significativa segons els nivells d’estudi i la categoria
professional dels progenitors de I'estudiantat considerat.

+ REGIM DE DEDICACIO A L'ESTUDI: L'estudiantat que més temps dedica a un treball
remunerat és qui més interés mostra en l|'oferta cultural i al mateix temps qui té& menys
possibilitats d’assistir. En el grup de treballadors a temps complet hi ha un 14,5% de
persones molt interessades, el doble que en el conjunt d’enquestats (7,1%). No obstant aixo,
el 43% declaren no assistir mai a cap activitat.
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4 PERFIL ACADEMIC: L'area d’estudis és la variable que millor explica les diferéncies en quant a
I'interes, satisfaccid i participacié a la vida cultural de la UV. El nivell de la titulacio i els anys
gue porten a la universitat no han resultat variables significatives.

D’una banda, l'estudiantat de la branca d’Arts i humanitats és el més interessat per |'oferta cultural (33%
marquen les respostes 4 6 5, 10 punts més que en el conjunt de les arees). D’altra banda, a les titulacions
d’ensenyaments tecnics, una elevada proporcié de l'estudiantat declara no estar en absolut interessat per
I'oferta cultural (15%).

Grau d’intereés per I’oferta cultural de la UV segons ’area de coneixement dels estudis

1 En absolut 2 3 W4 M5 Moltinteressat/da

Ciéncies socials i juridiques | 8,3% 34,4% 35,2% _
Ensenyaments técnics Enginyeria i arquitectura 15,4% 31,7% 31,7% --

Arts i humanitats 4,6% 26,9% 34,9% _-
Ciéncies de la salut |7,2% 34,0% 37,3% -.
Ciencies experimentals | 8,6% 31,5% 35,7% _

rowl 7% 3% se  |ieek R
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4. Habits de lectura

+ El 41% de l'estudiantat universitari afirma llegir llibres no professionals tots o quasi tots els dies de la
setmana i en el cas de la lectura de premsa ho fan el 39%. Al voltant del 20% afirmen llegir llibres o
premsa un o dos dies per setmana, i la resta ho fa de manera ocasional o no ho fa mai o quasi mai (al
voltant del 10%). En el cas de les revistes la lectura és menys freqlient, més de la meitat dels enquestats
(60%) no llegeixen més de dos vegades al mes.

+ L'edat i el sexe son dos variables fonamentals a I’hora d’explicar els habits de lectura.

Habits de lectura segons el sexe

Mai/ Gairebé mai Una/ dues vegades al mes Un/ dos dies per setmana

B Nomeés els caps de setmana M Tots (gairebé tots) els dies

20,9% 21,3%
20,9% 27,7% 30,4% 33,2%
20,5% .
21,0% 2U8% 17,1%
17,2% 9
’ 10,0% 28,3% 26,3%
14,3% 8,0% 7,9% 12,755
| Home Dona | Home Dona | Home Dona |
Llibres (no professional) Premsa general/ Periodics (no Revistes
esportius)
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4+ Les estudiantes i els estudiants tenen habits de lectura significativament diferenciats (veure grafica). Les
dones sén molt més nombroses que els homes a llegir diariament llibres no professionals (44% respecte a
35%), mentre que els homes sobreixen en la lectura diaria de la premsa (54% respecte a 31% en el cas
de les dones). En el cas de les revistes esta més igualat. Les diferéncies les trobem en el tipus de revista
o publicacié perioddica que trien elles i ells (les més significatives estan marcades en color a la taula).

Ciencia-Tecnologia 25,5 35,1 20,5
Salut i Bellesa 23,4 6,1 32,3
Suplements de la premsa 16,9 14,7 18
Musica 15,9 16,9 15,4
Viatges 15,3 11,3 17,3
Revistes del cor 15,2 2,1 22,0
Suplements tematics de la premsa 12,6 9,2 14,4
Humor 12 15,8 10,0
Economia-Finances 11,1 17,3 7,9
Altres temes 9,9 12,9 8,4
Natura 9,2 9,6 9,0
Llar, Decoracié, Mobles 8,6 2,1 12,0
Art 8,2 8,3 8,2
Joventut 7,6 4,8 9,1
Literatura i Poesia 7,3 5,6 8,2
Televisio 6,9 6,6 7,0
Informatica 6,7 16,2 1,8
Comics i fancines 6 9,6 4,2
Automobil 5,5 13,4 1,4
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4+ A mesura que augmenta |'edat de l'estudiantat s’incrementa la freqiiencia amb la que
llegeixen la premsa. Mentre que en el col-lectiu de més de 41 anys, el 62% la lleig tots o
quasi tots els dies, en el de menys de 20 anys és només el 30%. També trobem
diferencies en quins periodics llegeixen habitualment (les més significatives estan
marcades en color a la taula).

N v e e e e A

El Pais 57,4 58,2 63,5
Premsa Gratuita 38,9 36,9 24,4
Premsa Digital 34,3 32,0 31,4
El Levante 24,9 19,8 46,2
El Mundo 22,4 22,4 28,8
Las Provincias 17,7 16,0 19,2
Altres 9,3 9,0 8,3
ABC 5,6 5,2 4,5
La Razén 2,8 3,7 3,2
La Vanguardia 1,9 2,2 3,2

+ El nivell d’estudis i la categoria professional dels progenitors també sdn significatives
a I'hora d’explicar la freqliéncia amb que llegeixen la premsa. L'estudiantat d’origen social
més alt lleig la premsa amb més fregléncia que la resta. Per a altres lectures ni I'edat ni la
procedencia social tenen una influéncia rellevant.
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+ El format que utilitza I'estudiantat per a llegir la premsa és fonamentalment Internet. En
el cas dels lectors que la llegeixen a diari, son el 73% i per als lectors esporadics, el 53%.
La lectura de premsa en paper és molt menys freqient i té un pes important la premsa
que s’ofereix de manera gratuita, especialment entre els lectors esporadics.

+ En el cas de les revistes, la lectura online esta menys estesa que en la premsa, encara que
per als lectors diaris representa el 51% de la mostra. En aquest format, les revistes en
paper gratuites no tenen molta preséncia, els lectors estan disposats a pagar per una
revista en paper en un 47% dels casos.

Format de lectura de premsa Format de lectura de revistes

En paper, de manera gratuita En paper, amb preu En paper, de manera gratuita En paper, amb preu

En Internet, de manera gratuita ™ En Internet, amb preu En Internet, de manera gratuita ® En Internet, amb preu

0,7% 1,0% 0,1%

6,6% 2,0% 0,3%
52,8% 37,6% 324%
62,5% oreeis 51,4%
72,7%
12,1%
° 47,5% et
14,2%
0 40,8%
LS 35,0%
o 7
R 14,9% 14,3% 15,2%
5,8%
Total Lectors diaris Lectors esporadics Total Lectors diaris Lectors esporadics
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L’estudiantat amb més habits de lectura s’interessa i participa més a les activitats

Interes en la
programacio cultural de

Ia UV (correlacié forta. x> = 178,8; p<0,001)

Participacio en activitats
CUlturaIS de Ia UV (correlacio

forta. x? = 144,6; p<0,001)

Interes en la
programacio cultural de

Ia UV (correlacio forta. x> = 170,9; p<0,001)

Participacio en activitats
CUIturaIS de Ia UV (correlacio

forta. x2 = 157,2; p<0,001)

culturals de Ila UV.

| 'estudiantat que no llegeix mai o quasi mai un llibre: 57% esta poc o en absolut interessat i
12% esta interessat o molt interessat.

el 'estudiantat que llegeix tots o quasi tots els dies un llibre: 36% esta poc o en absolut
interessat i 29% esta interessat o molt interessat.

| 'estudiantat que no llegeix mai o quasi mai un llibre: 53% no assisteix mai a una activitat i el
1% assisteix sovint o molt sovint.

| 'estudiantat que llegeix tots els dies un llibre: 32% no assisteix mai a una activitati el 4%
assisteix sovint o molt sovint.

el 'estudiantat que no llegeix mai o quasi mai la premsa: 53% esta poc o en absolut interessat i
15% esta interessat o molt interessat.

ol 'estudiantat que llegeix tots o quasi tots els dies la premsa: 36% esta poc o en absolut
interessat i 30% esta interessat o molt interessat.

el 'estudiantat que no llegeix mai o quasi mai la premsa: 50% no assisteix mai a una activitat i el
1% assisteix sovint o molt sovint.

el 'estudiantat que llegeix tots els dies la premsa: 32% no assisteix mai a una activitati el 4%
assisteix sovint o molt sovint.
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5. Usos d’'Internet

% E 98,5% de l'estudiantat universitari té una connectivitat diaria o permanent a Internet. Si
el 42% afirma connectar-se una estona tots els dies, el 56% ho fa de manera continua al
llarg de les 24 hores del dia. Aquest grau de connectivitat permanent Unicament es redueix
a mesura que augmenta l'edat de I'enquestat, sent d’'un 27% per als que superen els 41
anys.

Grau de connectivitat a Internet

1,2%

B Conexio esporadica: algunes
vegades a la setmana o al
mes

42,2% PRSI
! H Conexid diaria: una estona

tots els dies

Conexié permanent: estic
conectat les 24 hores del dia
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+ El principal dispositiu utilitzat per a connectar-se a Internet continua sent I'ordinador per al 97% de la
poblacié enquestada. No obstant aix0, el telefon mobil va guanyant terreny, especialment entre la gent
meés jove, i sén ja el 85% els que I'utilitzen habitualment per a estar connectats. La tablet no deixa de ser
una opcid minoritaria (23%), encara que en el cas de les persones de més de 41 anys arriba al 30%. Pero
continua sent un bé substitutiu, tenint en compte que el seu preu dissuadeix a les classes baixes
d’utilitzar-ho en la mateixa mesura (18%).

Dispositius per a la connexio a Internet

Més de 41 anys Total ™ Finsa 20 anys

30,1%
Tablet 22,4%

P 226%

51,3%
Teléfon mobil 84,0%

el

97,4%
Ordinador 96,9%

_ 97,1%
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4+ L’Us principal que l'estudiantat fa d'Internet és per a les relacions socials, principalment a través de
les xarxes socials (65%) i el correu electronic (58%). En tercer lloc situen I'estudi i el treball académic
(47%), sequit de la lectura de premsa, llibres, revistes o blocs (35%) i d’escoltar musica i veure,
descarregar o comprar series (19%).

4+ L'edat és una variable molt significativa per a explicar els diferents tipus de navegacié que fan. Les
corbes amb més pendent de la grafica mostren per una banda, la tendéncia a la disminucié de la
importancia de les xarxes socials i per l'altra, a I'augment de I'Us del correu electronic, a mesura que
tenen més anys.

Usos d'Internet i edat

90%

85,3%

80%
71,4%

70% N
60% N === Xarxes socials
50% A o A

s ‘\___
40%
30%

X \> 379 K= Escoltar musica
y (]
20% _OAQ—— .
Te——— =0O==\/eure, descarregar o comprar series

\

Correu electronic

== Estudiar i fer treball academic

/ X\

Llegir premsa, llibres, revistes o blocs

10%

0%

Finsa 20 anys 21-22 anys 23-25 anys 26-40 anys Més de 41
anys
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6. L'aficio per la musica

El 77% de l'estudiantat universitari escolta musica tots o gairebé tots els dies i el 26% realitza o ha realitzat
alguna activitat musical*. Malgrat aquesta aficié per la musica, no valoren molt positivament |'oferta musical de
la Universitat de Valéncia: només el 15,5% assignen una puntuacio alta a la qualitat de I'oferta musical. No hi
ha una correlacié clara entre el gust per la musica i la valoracié que fan de l'oferta de la UV.

Escolte musica... Valoracio de I'oferta musical de la UV

18,9%
1- Minim
2
3
m4
M 5- Maxim
37,6% 28,0%
Mai/Gairebé mai Una/dues vegades al mes ’
Només els caps de setmana M Un/dos dies per setmana

M Tots (gairebé tots) els dies

4 . . ) . .
La pregunta s’analitza en el apartat 8 quan ens referim a les arts plastiques i escéniques.
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#+ La freqiiéncia amb la que la poblacié universitaria assisteix a concerts de misica és molt diferent si es parla
de dins o de fora de la universitat. Mentre que el 66% afirma no assistir mai o gairebé mai als concerts de la
UV; el 39 % assisteix sovint o0 molt sovint a concerts fora de la universitat (grafica).

4+ Sj considerem gue |'assisténcia una o més vegades al mes a concerts és un indicador d’un public molt interessat
per la musica, I'oferta de la UV podria incrementar el seu auditori amb aquest 7,5% de |'estudiantat, que en un
59% dels casos no ha assistit més que una o dues vegades a un concert de la seua universitat.

Assisteixen a concerts

Fora de la Universitat 16,5% 21,6% 19,8%
Enla UV 66,4% 20,2% 5,9%
%
Mai/ Gairebé mai He assistit una o dues vegades
Una vegada a l'any W Diverses vegades a l'any

B Molt sovint (una o més vegades al mes)

32



4+ El tipus de musica més escoltat per |'estudiantat és el pop/rock (56%) i el pop/rock independent (31%).
Pero les persones qui assenyalen aquest tipus de musica no sén les que millor valoren I'oferta de la UV.
Una de les millors valoracions la trobem en el col-lectiu d’aficionats a la musica classica (15%), entre els
quals el 21,5% li assignen les maximes puntuacions (4 6 5). Els més critics amb l'oferta musical de la UV
son les persones aficionades al rap, hip-hop, hard rock i al flamenc.

Pop/Rock 56,0 2,5
Pop/Rock independent o alternatiu 30,8 2,66
Cang6 d'autor 22,0 2,65
Dance/ House 19,0 2,45
Musica independent (Indie) 16,3 2,57
Musica classica 15,0 2,71
Eléctrica, Tecno 14,4 2,44
Reggae 10,2 2,57
Rap, Hip-Hop 10,2 2,31
Hard Rock, Metall Punk 8,8 2,38
Jazz 8,4 2,64
Can¢6 melodica 7,5 2,58
Blues, Soul 7,3 2,44
Flamenc 5,3 2,39
World music, folk, étnica 3,4 2,7
Funky 3,1 2,41
New Age 1,2 2,83
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L’estudiantat amb més aficio per la musica s’interessa i participa més a les activitats
culturals de la UV.

Hem utilitzat com a variable proxy de l’aficié per la musica la freqiéencia en l'assistencia a concerts fora de la UV.

Valoracio de la quad litat & L'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai a un concert fora de la UV: 26%
de Iuofe rtam USicaI de assigna valoraciéo minima (1) i 11% maxima (4 6 5).

e L'estudiantat que assisteix molt sovint a concerts fora de la UV: 14% assigna
|a UV (correlacio forta. x> = 147,8; p<0,001) valiermef e (1) ) 2878 arding (£ © 5

Inte res en Ia e L'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai a un concert fora de la UV: 50%
p rog ra macié cu ItU ral esta poc o en absolut interessat i 17,5% esta interessat o molt interessat.

e ['estudiantat que assisteix molt sovint a concerts fora de la UV: 21% esta poc o
de Ia UV (correlacié forta. 2 = 327,4; en absolut interessat i 43% esta interessat o molt interessat.
p<0,001)

Pa rt|C| paCIO en e | 'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai a un concert fora de la UV: 52%
o e no assisteix mai a una activitat i el 2% assisteix sovint o molt sovint.
activitats culturals de

e | 'estudiantat que assisteix molt sovint a concerts fora de la UV: 21% no assisteix
mai a una activitat i el 8% assisteix sovint o molt sovint.

I a U V (correlacio forta. x? = 339,5; p<0,001)

34



7. El cinema

El 52% de l'estudiantat veu pel-licules en qualsevol mitja molt sovint, una o més vegades a la
setmana. Anar a les sales de cinema és molt menys freqlient: més de la meitat no van més
d’'una vegada a l'any. Encara que un 9% de l'estudiantat afirma realitzar o haver realitzat

cinema o curtmetratges i un 34% declara que li agradaria fer-ho>.

L'aficié per I'audiovisual

B Molt sovint (una o més

28,9% vegades a la setmana)

M Dues o tres vegades al mes
Una vegada al mes

42,6% Alguna vegada a I'any

Mai/ Gairebé mai

10,9%

4,1% 11,9%
1,9%
Pel-licules (en qualsevol mitja) Cinema

5 . . ) . .
La pregunta s’analitza en el apartat 8 quan ens referim a les arts plastiques i escéniques.

35



4+ El public assabentat de la programacié de cinema universitari a la Universitat de Valencia és el 51% de
I'estudiantat enquestat. Si considerem la freqliiencia d’anar al cinema, s’observa una correlacié —-encara
que siga debil- entre les dos variables: La proporcié de I'estudiantat que coneix les projeccions de la UV
és més elevada entre aquells que van al cinema molt sovint (57%), que aquells que no van mai o gairebé
mai (47%). La mateixa correlacidé s’‘observa entre aquells que realitzen cinema o curtmetratges (el 58,5%
coneixen les projeccions de la UV) i aquells que no els han realitzat mai (49%).

Coneixes les projeccions de cinema de la UV?
Segons la freqiiéncia d'anar al cinema

mSi  No
Molt sovint (una o més vegades a la setmana) 43,1%
Total 47,9%
Mai/ Gairebé mai 51,7%
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4+ Entre les persones que declaren coneixer la programacido del cinema universitari, un

minoritari 2% assisteix amb regularitat o molt sovint, amb una elevada proporcid que
afirma no haver assistit mai (52,5%).

+ En quant a la valoracié que fan de l'oferta de cinema universitari, predomina la opinid
positiva del 33% (4 6 5) en front al 26% que assignen una puntuacié baixa (1 6 2).

Frequiéncia d'anar al cine de la UV Valoracid de l'oferta de cine de la
L7% _0,4% uv

10,6%
7,4%

0,
52,5% 18,9%

34,9%

40,2%

Mai Alguna vegada he anat
Esporadicament B Assisteix amb regularitat
M Assisteix molt sovint 1- Minim 2 3 m4 m5-Maxim
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L’estudiantat amb més aficio pel cinema s’interessa i participa més a les activitats

culturals de Ia UV.

Hem utilitzat com a variable proxy de I’aficié pel cinema la freqliéncia en I'assisténcia a sales de cinema.

Valoracio de l'oferta de
cinema universitari de

Ia U V (correlacio debil. x* = 40,0; p<0,001)

Interes en la
programacio cultural
de Ia UV (correlacio debil. x> = 61,7;

p<0,001)

Participacio en
activitats culturals de

I a U V (correlacio deébil. x* = 62,3; p<0,001)

e L'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai al cinema: 11% assigna
valoraciéo minima (1) i 27% maxima (4 6 5).

e L'estudiantat que assisteix molt sovint al cinema: 8% assigna valoracid
minima (1) i 42,5% maxima (4 6 5).

e 'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai al cinema: 43% esta poc o
en absolut interessat i 23% esta interessat o molt interessat.

e 'estudiantat que assisteix molt sovint al cinema: 40% esta poc o en
absolut interessat i 32% esta interessat o molt interessat.

e L'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai al cinema: 44% no
assisteix mai a una activitat i el 3% assisteix sovint o molt sovint.

e L'estudiantat que assisteix molt sovint al cinema: 35% no assisteix mai a
una activitat i el 7% assisteix sovint o molt sovint.
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8. Teatre, arts plastiques i escéniques

+ La frequiéncia amb la que la poblacié universitaria assisteix al teatre és molt diferent si es parla de dins o de
fora de la universitat. Mentre que el 82% afirma no assistir mai o gairebé mai al teatre de la UV; el 18,5%
assisteix sovint o molt sovint al teatre fora de la universitat (grafica).

+ Si considerem que l'assisténcia una o més vegades al mes al teatre és un indicador d’un public molt interessat
pel teatre, 'oferta de la UV podria incrementar el seu auditori amb aquest 1,4% de l'estudiantat, que en un
63% dels casos no ha assistit més que una o dues vegades al teatre de la seua universitat. També el fet
d’assistir al teatre diverses vegades a l'any és una mostra de l'interés del 17%, que en el 62% dels casos no ha
assistit mai o gairebé mai al teatre de la UV.

Assisteixen a obres de teatre

Fora de la Universitat 32,3% 28,4% 20,0% 17,1% 1,4%
2,8%
Enla UV 81,9% 11,2% 2,6%
0,5%
Mai/ Gairebé mai He assistit una o dues vegades
Una vegada a l'any Diverses vegades a l'any

Molt sovint (una o més vegades al mes)
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Pel que fa a les arts plastiques i esceéniques, realitzes o has realitzat algunes de les seguients activitats durant I'Gltim any? | t'agradaria
realitzar alguna d'elles?

Escriure 33,9 22,0 44,2
Pintar, dibuixar 28,3 21,2 50,5
Activitats musicals 25,9 23,0 51,0
Dansa, ballet, ball 23,9 23,9 52,2
Fer teatre 22,4 21,3 56,4
Fotografia 20,5 46,9 32,6
Altres activitats artistiques 10,3 25,3 64,5
Cinema, curtmetratges 8,7 33,9 57,5
Escultura 3,5 15,5 81,0

A més dels habits culturals, el qlestionari indaga també en quines son les practiques artistiques realitzades en
el present o en el passat, i les que desitjarien realitzar en el futur. Les activitats més realitzades per
I'estudiantat son: en els primers llocs I'escriptura (34%) i la pintura (28%); li segueixen la musica, la dansa, el
teatre i la fotografia i els Ultims puestos sén per al cinema o curtmetratges i I'escultura.
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+ La valoracié de la qualitat de l'oferta teatral de la Universitat de Valéncia és relativament baixa, el 13% la
valora positivament (4 6 5) en front d’un 49% que li atorga les puntuacions més baixes (1 6 2). Si tenim en
compte que un 83% de |'estudiantat no ha assistit mai o gairebé mai, es pot explicar en la majoria de casos
per un elevat grau de desconeixement.

+ Per a les persones que fan teatre com a practica artistica (22%), la proporcid d’aquells que no han assistit
mai o gairebé mai al teatre fora de la universitat descendeix fins al 20%, encara que continua sent molt
elevada quan es parla d’'un teatre en la UV (78%). La valoracidé que fa aquest col-lectiu de la qualitat de
I'oferta teatral de la UV és lleugerament superior a la del conjunt: 16,5% donen la puntuacié maxima (4 6
5).

Valoracio de la qualitat de I'oferta teatral de la UV
3,2%

10,0%
23,5% 1- minim
2
3
4
38,1% 5- maxim
25,3%
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L’estudiantat amb més aficio pel teatre s’interessa i participa més a les activitats
culturals de la UV.

Hem utilitzat com a variable proxy de I’aficid pel teatre la freqiiéncia en l’assisténcia a espectacles teatrals fora de la UV.

Valoracio de |'oferta de BRSTELc: que no assisteix mai o gairebé mai al teatre: 31% assigna
teatre universitari de Ia valoracié minima (1) i 10% maxima (4 6 5).

e 'estudiantat que assisteix sovint al teatre*: 15,5% assigna valoracio
UV (correlacié forta. x* =168,6; p<0,001) minima (1) i 19% maxima (4 6 5).

I nteres en Ia e L 'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai al teatre: 51% esta poc o
prog ra macic') cu ItU ra | en absolut interessat i 17% esta interessat o molt interessat.

e L'estudiantat que assisteix sovint al teatre*: 29% esta poc o en absolut
interessat i 38% esta interessat o molt interessat.

de Ia UV (correlacié forta. x* =330,9;
X

p<0,001)

Partici pacic') en * L'estudiantat que no assisteix mai o gairebé mai al teatre: 48% no assisteix
. mai a una activitat i el 2% assisteix sovint o molt sovint.
activitats culturals de

e | 'estudiantat que assisteix sovint al teatre*: 23% no assisteix mai a una
|2 UV (correlacis forta. x2 =352,3; p<0,001) activitat i el 6% assisteix sovint o molt sovint.

*Hem descartat considerar I'estudiantat que afirma assistir molt sovint al teatre com en els apartats anteriors per tractar-se d’'una mostra
molt reduida, encara que la distancia comparativament era molt més significativa.
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Analisi D.A.F.O.

Es proposa un analisi DAFO per a estructurar les conclusions derivades dels resultats quantitatius de I'enquesta
que es completen amb algunes idees obtingudes a partir de I'analisi qualitatiu de la pregunta final:

Si ho desitges, pots escriure algun suggeriment per a millorar I'oferta cultural de la
Universitat de Valéncia (veure annex 2).
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e La valoracié de la qualitat de I'oferta cultural és
positiva.

e La diversitat de I'oferta i la varietat d'espais fisics
on es realitza permet captar un public variat

(atributs
de la
institucio)

e La poblacid universitaria té un consum cultural
elevat fora de la universitat. La cultura atrau meés i
cultura.

s e e e ]

e En cada area cultural avaluada hi ha un publlcI
potencial que desconeix I'oferta que poti i
interessar-li més directament segons les seues
preferencies. Les correlacions sén baixes entre les :
aficions i el coneixement o assistencia a I'oferta i
cultural de la UV relacionada.

(atributs
de
I'ambient)

--------------------—'----------------------—'---'—-1
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Negatlus per a assolir els objectius

Falta una major adequacio entre els gustos i el
consum cultural de la poblacié universitaria i
I'oferta que es fa a nivell institucional.

La difusi6 de la gran varietat de programaaoI
cultural que es fa des de la institucid no sempre.
aconsegueix arribar al personal interessat, jaj
siga pel canal utilitzat o pel contingut de lai
informacid publicada.

e Les agendes sobrecarregades: dificultat de
compaginar les distintes activitats laborals ii
formatives amb una participaci6 en la vidai
cultural universitaria.

La saturacié de la informacié que es rep a través i
de les xarxes socials i el correu electromc
dificulta l'accés a un public potenaalment
interessat per l'oferta cultural.
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Propostes d’actuacio



= Realitzacio d'una enquesta periodica d'habits culturals que permeta
coneixer el perfil de la poblacid universitaria i els seus interessos
culturals de manera que I'oferta cultural de la Universitat de Valéencia
puga adaptar-se el més possible. A més, aguesta enquesta ha de servir
com una ferramenta d'avaluacid i seguiment de la politica cultural que
desenvolupa la institucio.

= Dissenyar un pla d'actuacidé en cadascuna de les arees culturals, que
tinga com a objectiu principal involucrar i atraure a la poblacio
universitaria interessada en cada activitat perque participen en el
disseny de |'oferta cultural.

= Elaborar una planificacié d'activitats culturals on es tinga en compte
les agendes de treball de la poblacid universitaria.

= Incloure una part de l'oferta cultural dins del curriculum académic,
establint sinergies i enriquint els continguts docents amb l'important
potencial cultural que suposa l'espai universitari.
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