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Encuesta de Habitos y Préacticas Culturales 2018-2019 . L
Orientacion general

Artes escénicas

De 15 a 19 afios

Valoracion media del grado de interés por las artes escénicas por sexo, edad y situacion personal.
Unidades: Valores de 0 a 10

2018-2019 —

Valoracién media del g o, del total de

casa de sus padres —

grado de interés cada colectivo
TOTAL 54 245 /
Hombres 47 22,0 De 20 a 24 afios | } } ~ . FP superiorysimilares
Mujeres 6,0 268

De 15 a 19 afios 53 37,2
De 20 a 24 afios 52 25,9
De 25 a 34 afios 54 27,4
De 35 a 44 afios 57 28,1
De 45 a 54 afios 5,6 258
De 55 a 64 afios 54 25,6
De 65 a 74 afios 54 20,5
De 75 afios y méas 4,4 7,0
casa de sus padres 53 30,4

———— De35 a44afos
~—— Mujeres
Hombres — | 00 ~.__ en pareja con hijos
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independiente, 53 225

en pareja sin hijos 53 22,8 L \ en parEJa con hijosde 18
i i e~ Primeraetapade os en adelante en casa

en pareja con hijos menores de 18 afios 5,6 26,9 d 0 dari . en pareua viviendo sofe@

en pareja con hijos de 18 afios en adelante en casa 53 231 ol LU S L

lJubilado o retirado del {por h{ros ma.yores)

en pareja viviendo solos (por hijos mayores) 52 20,6 . \

Educacién primaria e inferior 4,0 14,1 trabajo labores del hogar

Primera etapa de educacion secundaria 49 18,3 (o]

Segunda etapa de educacién secundaria: Orientacién general 58 30,4 De 75 afios y mas ] I

Segunda etapa de educacion secundaria: Orientacion profesional 55 23,1 “-., Segunda etapa de
FP superior y similares 59 28,8 - educacién secundaria:
Educacion universitaria y similares 6,8 431 Orientacién profesional
trabaja 57 29,1

parado 4,9 18,5
Sit. laboral: jubilado o retirado del trabajo 4,9 15,6
estudiante 5,6 35,0
labores del hogar 52 13,7
Sit. laboral: otros

4,0 4,5 5,0 5,5 6,0 6,5
Valoracion media del grado de interés



https://www.culturaydeporte.gob.es/servicios-al-ciudadano/estadisticas/cultura/mc/culturabase/encuesta-de-habitos/resultados-habitos/2018-2019.html
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¢Se puede contra todo?

v' Efectivamente hay cosas que son muy faciles de medir y otras que
pueden ser muy complicadas, pero en pocas ocasiones es dificil
encontrar alglin objetivo de la accidn cultural que no pueda ser
medido, contado o evaluado de alguna manera o con alguna proxy.

v' Es necesario dedicar tiempo inteligencia y recursos a pensar qué
queremos contar, y en este ejercicio intervienen valores e
ideologia. El problema viene cuando lo que es facil de contar
condiciona y determina nuestros objetivos (publicos o privados).
En este sentido los indicadores nunca son neutrales u objetivos

La distincion entre cualitativo y cuantitativo no es una divsion util
y la mayoria de las veces podemos convertir unas dimensiones en
otras
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Las diferentes

aproximaciones

de medicion

Metodologia

CATALOGOS

ADMINISTRATIVOS

Descripcion

Listados de equipamientos
culturales, bienes patrimoniales,
y listados de profesionales.

Objetivo

Herramienta para disefiar politicas
publicas, contar con
conocimientos estadisticos y
disponibilidad de recursos
humanos y financieros.

eurecat
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Caracteristicas

Estos son en su mayoria
realizados por encargo de
institutos, ministerios o consejos
de cultura, regional o nacional.

ESTADISTICAS CULTURALES

Estadistica descriptivay
estandarizacioén para la
comparacion.

Ampliar la capacidad analitica de la
contabilidad nacional sobre el
sector cultural.

Al menos 138 paises adheridos a
la UNESCO, suscribieron un
convenio para la instrumentacién
de la medicidn de la cultura
(Paris, 20 de octubre de 2005).

CUENTAS SATELITE DE LA Mide el peso de la cultura en la

CULTURA

economia, Valor Anadido,
Produccion y Empleo.

Medir las actividades econdmicas
de la cultura, comparable y
compatible con la medicion de
otras actividades econdmicas.
Sustento para el disefio de
Politicas Publicas.

A partir del convenio Andrés
Bello se realiza en Uruguay,
Colombia, USA, Australia, Chile,
Cuba, Espaiia, México, Argentina,
Brasil y Venezuela. Otros mas por
realizarlo.

ESTUDIOS SECTORIALES

Andlisis sobre sectores de
mercado (especialmente de las
denominadas industrias
culturales, libro, musica,
audiovisual).

Determinar las condiciones
econdémicas que guarda un
subsector cultural en especifico.

Experiencias de estos estudios
existen tanto en el ambito
institucional, de gobierno, como
en el académico.

MODELOS
ECONOMETRICOS

Metodologias basadas en la
regresion multiple y modelos
economeétricos, para el analisis
del sector cultural.

Establecer correlaciones y
relaciones causales entre variables
relacionadas con los fendmenos
culturales.

Este tipo de estudios destacan
principalmente en
investigaciones con fines
cientificos.



https://soycultura.mincultura.gov.co/#/pagina/directorio-cultural/1
https://sic.cultura.gob.mx/publicaciones_sic/ebcmV2.pdf
https://www.gub.uy/ministerio-educacion-cultura/sites/ministerio-educacion-cultura/files/2020-07/cuenta_satelite_2_0.pdf
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286316117277
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286316117277
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Las diferentes
aproximaciones
de medicion

Metodologia
SISTEMAS DE INDICADORES

Descripcion

“Elaborar los indicadores que nos
permitan realizar diagndsticos,
evaluar politicas culturales y orientar
la toma de decisiones en el ambito de
la cultura” (Carrasco, 2004).

Objetivo

Monitorizar la gestion, las politicas
culturales, pero sobre todo medir el
impacto de la cultura desde distintos
ambitos, y evaluar la politica publica
cultural.

eurecal N3BID

academy °

Caracteristicas

Luego de que la UNESCO desarrollara la
bateria de indicadores culturales, estos
estudios han proliferado en todo el
mundo, tanto por instituciones de
gobierno como académicas, aplicando
diferentes metodologias.

MAPEOS CULTURALES

Caracterizacion territorial y espacial
de las unidades econdmicas, y lugares
donde se desarrollan las actividades
culturales. (Aguirre, 2015).

Identificar espacios y unidades sobre
el territorio, a partir de bases de
datos relacionadas con la cultura.

Herramienta utilizada generalmente para
diagnosticar territorios nacionalesy
regionales. Emprendida en principio por
la Unién Europeay en los uUltimos 10 afios
en Latinoamérica.

BIG DATAY SECTORES

CULTURALES

Sistema informatico que colecta una
gran cantidad de datos producidos
desde la red, referentes al sector
cultural.

Una aproximacion para medir la
cantidad, calidad y el valor de la
actividad cultural.

Desarrollado por consultoras y agencias
privadas como: Arts Data Impact (ADI), el
Audience Finder, The Audience Agency,
entre otras.

ESTUDIOS DE IMPACTO

ECONOMICO

Estudios para cuantificacion del efecto Medir el valor de los bienes y

multiplicador de un equipamiento,
bien o servicio cultural o evento.

servicios culturales, al examinar los
ingresos monetarios y el beneficio
social que genera. (Frey, 2000).

Contribuyen al conocimiento del sector
cultural para fines académicos, pero
principalmente para el desarrollo y disefio
de politicas publicas culturales adecuadas.

ESTUDIOS DE VALORACION
CONTINGENTES.

Estudios para la obtencién del valor
otorgado a elementos culturales
(patrimonio tangible o intangible), por
parte de una comunidad.

“sondeos muestrales para calcular la
voluntad o disposicién a pagar por
algun objeto cultural” (Frey, 2000).

Aporta nuevas ideas para realizar cambios
constitucionales que permitan la
utilizacion de referendos populares en la
toma de decisiones culturales.(Frey,
2000)



https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286321178708
https://www.uv.es/economia-cultura-turisme/ca/resultats/publicacions-grup-investigacio/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286331737409
https://comunicacion-cientifica.com/wp-content/uploads/2021/07/14.-Cultura-y-Big-Data-Interiores-INTERIORES.pdf
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286331163796
https://roderic.uv.es/bitstream/handle/10550/50605/Proyecto%20de%20tesis_Versi%c3%b3n%201%c2%aa.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Una nueva frontera: Cultura e Inteligencia Artificial

When culture
met Al
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¢Se puede contar todo?

Table 6. Marginal effects of variables affecting the probability of revalidating the municipal.

" &
q“( sustainability ﬁw\n\py

Variable dF/dx  Std. Frr. z p>lzl

Hrdicls Health -0.03156  0.04692 -0.6727 0.50114
Mayors, Using Cultural Expenditure in An Culture 0.02858 0.01623 17605 0.07832 *

s g Education 0.00946 0.01079 0.8772 0.38037

Opportumnistic Wiy Infioves the Climessiof Sports 0.00859  0.00895 09613 0.33642

Re-Election, but Do Not Do It: Revisiting Political Unemployment -0.00767 0.00218 -3.5142 000044 ***

Budget Cycles Participation ~ -0.01264  0.00334 -3.7839 0.00015 ***
HHI 0.00205  0.00221 09712 0.33145

Jordi Sanjuan *, Pau Rausell, Vicente Coll and Raiil Abeledo Older 0.01159 0.00502 23087 0.02096 **
Research Unit in Economics of Culture and Tourism, Department of Applied Economics, Y()ung 0.01418 0.01183 1.1985 0.23070
University of Valéncia, Av. Tarongers s/n, 46022 Valencia, Spain; pau.rausell@uv.es (P.R.); Studies 0.00059 0.00316 0.1890 0.85008

vicente.coll@uv.es (V.C.); raul.abeledo@uv.es (R.A.)
* Correspondence: jordi.sanjuan@uv.es; Tel.: +34-963828645

* Significant at 10%, ** significant at 5%, *** significant at 0.1%. Source: Own elaboration

Received: 29 September 2020; Accepted: 30 October 2020; Published: 31 October 2020

las variaciones en el gasto cultural durante el afo anterior a las elecciones tienen un efecto significativo (aunque significativo
al 10%) sobre la probabilidad de ganar la reeleccidon, mientras que el resto de variaciones en la provisidon de otros bienes
publicos no.

Suponiendo que el gasto en cultura en un ano preelectoral se incrementa en un tercio en puntos porcentuales sobre el
presupuesto total en comparacion con el afio anterior (por ejemplo, pasando del 6% al 8%t esto mejoraria la probabilidad de
ser elegido en casi un 10%. Dado que la proporcion del presupuesto dedicada a la cultura es relativamente pequefa (en torno

al 5%) podria deducirse que el gasto en cultura es una forma relativamente rentable de comprar el favor de los votantes.
10
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https://www.uv.es/sites/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf%3Bcharset%3DUTF-8&blobheadername1=content-type&blobheadername2=Content-Disposition&blobheadervalue1=attachment%3Bfilename%3D2.-PECCJ._Analisis-diagnostico__Culturalink__Comprimido.pdf&blobkey=urldata&blobnocache=true&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=830%2F479%2F2.-PECCJ._Analisis-diagnostico__Culturalink__Comprimido.pdf&ssbinary=true
https://www.mesoc-project.eu/resources/SICCRED
https://www.measuring-ccs.eu/measuring-ccs-publishes-the-factsheets/?et_fb=1&PageSpeed=off
http://www.ovc.gva.es/es/dades-sectorials
https://aucultur.eu/eventos-destacados
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286321178708
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2. LA ECONOMIA COMO HERRAMIENTA PARA EL ANALISIS
SECTORIAL DE LAS ACTIVIDADES LIGADAS A LA CULTURA'Y LA
CREATIVIDAD

I\ 53.500 M€

SN
/ Los mercados de la cultura / economia de la cultura

Experiencias
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LA ECONOMIA DE

EL
ECOSISTEMA
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Experiencias @
culturales de
no mercado
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CONSUMO /
PARTICIPACION

CAS CULTURALES

k 3 ESTA“‘S“
X \\ MARGCO DE 5

w UNESCO 2
72 v"“

o

—

MEASURING THE ECONOMIC CONTRIBUTION ( EDUCACION/CAPACITACION ) ( EDUCACION y CAPACITACION j
OF CULTURAL INDUSTRIES
A review and of cl

( ARCHIVISTICA y PRESERVACION ) ( ARCHIVISTICA y PRESERVACION j

( EQUIPAMIENTO y MATERIALES DE APOYO ) ( EQUIPAMIENTO y MATERIALES DE

APOYO

2009 UNESCO FRAMEWORK FOR CULTURAL STATISTICS HANDBOOK NO. 1



https://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/unesco-framework-for-cultural-statistics-2009-sp.pdf
https://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/measuring-the-economic-contribution-of-cultural-industries-a-review-and-assessment-of-current-methodological-approaches-en_1.pdf
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Problemas para el consenso en |la
defincion de sectores culturales y
creativos:

¢ Cuestiones culturales

¢ El contenido creativo

¢ El cambio tecnoldgico

¢ Aspectos ideoldgicos

¢ Aspectos de limitaciones técnicas

o

Market

oriented

CULTURAL AND
CREATIVE SECTORS

economic
development

Heritage

15


http://www.uv.es/cursegsm/CCS.pdf
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IMPORTS

CULTURAL AND CREATIVE SECTORS
CREATIVES SECTORS. G3

CCS +1IP

“]

73.1 Advertising COPY RIGHT INDUSTRIES

'. ADVERTISING
DESIGN

61.10 Wired telecommunications activities. 61.20
Wireless telecommunications activities. 61.30

74.1 Specialises design activities
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£ W= o B VIDEOGAMES  58.2 Software publishing telecommunications activities
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b LIBRARY AND

ARCHIVES

\ MUSEUMS AND
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EDUCATION POLICIES

EDUCATION

91.01 - Library and archives activities

91.02 - Museums activities. 91.03 - Operation of
historical sites and buildings and similar visitor
attractions

85.52 - Cultural education

RESEARCH POLICIES

. Official Statistics

EXPORTS

16


https://www.measuring-ccs.eu/wp-content/uploads/2022/11/MeasuringCCS_Factsheet-SPAIN_Final_v1.1.pdf
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Origen de las unidades de gasto en

cultura. CV. 2010. Fuente Econcult
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DESDE LA DEMANDA
CONSUMO CULTURAL PRIVADO CIUDADANOS

Tasas de variacion anual, PIB, consumo total en servicios
culturales, consumo total en libros. Espafia. Base 2010
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8,0

6,0

4,0

2,0

0,0

-2,0

-4,0

-6,0

-8,0

-10,0

e Servicios culturales — emmmmm|ijbros e» e» PIB

academy

Parece claro que el consumo cultural estd ligado al ciclo
econdmico, especialmente el que tiene que ver con los
servicios culturales. La demanda de Libros
probablemente tiene otras variables que explican su
dinamica.

Un incremento del 3% del PIB
supone un incremento de 130
millones de euros mas para los
servicios culturales y unos 60 para
la compra de libros
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Proporcion del gasto en algunos bienes culturales respecto al gasto total. Precios constantes de 2006. EPF
(INE)

W 09.4.1.3 T Otros libros de no ficcidon

M 09.4.1.1 T Novelas y libros infantiles

1,20
W 09.3.2.4 T Otros servicios culturales (canales privados de TV,
alquiler de equipos, streaming de peliculas, etc.)

M 09.3.2.2 T Museos, bibliotecas y parques zooldgicos

1 09.3.2.1 T Cines, teatros y espectaculos

% sobre el gasto total
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MULTIPLICADORES

DESDE LA DEMANDA

2,10

CONSUMO CULTURAL PRIVADO VISITANTES

Las complicadas relaciones entre el sector turistico y los sectores 100
culturales y creativos

PRODUCTIVIDAD

=
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Cultural Multiplier [NACE 90-93]
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Tourism Multiplier [NACE 55-56]

m 5CC mTurismo



3. LA ECONOMIA DE LA CULTURA COMO ANALISIS DE eurecat OBID
LAS FUENTES DE FINANCIACION DE LAS ACTIVIDADES @™
CULTURALES

DESDE LA DEMANDA
DEMANDA EXTERNACONSUMO CULTURAL PRIVADO

[ VISITANTES Y LAS EXPORTACIONES ]

* La demanda del sector turistico es una demanda relevante, pero hay que afrontarla desde las necesidades del sector
cultural y no al revés.

* Hay que tener en cuenta los riesgos de la banalizacion, la pérdida de autenticidad, la dualizacidon y la paquetizacion
(especialmente en el turismo experiencial)

EXP & IMP OF CULTURAL GOODS (THOUSAND €) OPENNESS LEVEL OF CCS [(EXP-+IMP)/GVA CCS]

AVERAGE 2008-2019
2500000

2000000 mM

1’500 000

1000000 219%
a00 000
1]
2008 2009 2000 20m 2012 2013 204 2015 2016 2017 2018 2019 2020

SPAIN EQUIVALENTPOP  EQUIVALENTGDPP.C.  EQUIVALENTE INN

—g—EXPORTS
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I { “hacen falta en el ecosistema cultural muchas
personas muy egoistas”

DESDE LA OFERTA

INVERSION CULTURAL PRIVADA

Como regla general, un margen de beneficio del 5% hasta el 10% se considera como una indicacion de un nivel
saludable de rentabilidad para las industrias de servicios similares a las incluidas en el sector cultural y creativo.

™
’

Productivity: Value Added / employment costs Operating margin

Tasa de rentabilidad (%) del los sectores culturales.
KEA. The Economy of Culture in Europe

B Visual arts 194 199 194 2,04 11.8% 11.4% 11.5% 11.3%

Performances 1,98 141 1,46 1,72 8.2% 8.1% 7.9% 8.5%

Film & videc
Radlo & 'T'V

Advertising 1,59 146 1,47 1,50 7.8% 5.5% 6.1% 5.4%

Press & 1,41 1,37 1,36
publishing

Heritage 1,22 1.80 1,78 121 10.2% 12.7% 11.8% 8.6%

V'Ldeo games 1,35 1,37 1,32 1,66 9.2% 7.4% ?.-‘-1% 7%

Mustc 1,74 162 1 '?'? 1,43 10.4% 9.6% 12 D% 8.9%

® Europa 30 m Espafia

Tourlsm
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I

“hacen falta en el ecosistema cultural muchas
personas muy altruistas”

N
OFERTA POR PARTE DE AQUELLOS QUE NO BUSCA
ESTRICTAMENTE RECOMPENSAS DE MERCADO

Las actividades culturales tienen de escasas barreras de entrada desde el punto de vista de la inversion y
los “empresarios” culturales estan dispuestos a tolerar tasas de rentabilidad bajas con unas elevadas tasas
de efectos arrastre.

iBusquemos métodos para tener activos a muchos agentes activos en el campo
culturalj
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EL MECENAZGO CONVENCIONAL

Hacia un nuevo modelo de financiacién
cultural. ;Renovar el mecenazgo?

Rausell Koster, Pau; Montagut Marqués, Julio; Minyana Beltran, Tomas

(2013)
vEDB
PERIFéRICA

AN T Emmac 0N

B Exportar cita »

% Descargar PDF

Tipo: Articulo

Publicacion: Periférica

Editor: UNIVERSIDAD DE CADIZ
Issue: 14
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ISSN: 1577-1172

Palabras clave: Cultura, patrimonio histérico, entidades
no lucrativas, utilidad publica, impuestos, mecenazgo,
incentivos, crowdfunding

Reflexidn nacida al calor de la nueva situacion planteada en el ambito de la gestion
cultural por el contexto actual de crisis economica. Se interrogan sobre las posibilidades
que generarian las politicas de mecenazgo y las servidumbres que éstas impondria.

http:/frevistas.uca.esfindex.php/periferica/article/viewFile/2014/1846

LA RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA

Una nueva regulacién del
mecenazgo no es la solucidn
para los problemas de
recursos de los sectores, ni
debe convertirse en la
excusa para la retirada del
sector publico

La privatizacian de bienes culturales.
¢Una alternativa?

Resumen:

Existen numerosas razones, de cardcter técnico-econdmice, que justifican que la respensabilidad principal de la
proteccién del patrimonio histdrico debe recaer en la accidn colectiva y a través del sector piblico. Pero tanto des-
de la simple observacién de la realidad como desde aproximaciones tedricas es evidente que NUMEroSos recursos
privados, ya sea con voluntad de lucro o sin ella, fluyen en las sociedades occidentales hacia la valorizacion del patri-
monio. Ante la doble restriccién de que por una parte nos encontramos frente a una tendencia estructural a la no
sostenibilidad de los recursos pablicos orientados a la preservacion del patrimonio, y por otra parte, ante una previ-
sible situacitn de contraccién de los recursos pablicos orientados hacia la provisidn de bienes y servicios, debido a
la erisis econdmica, cabe plantearse como conseguir que la preservacion del patrimonio o su gestion sea también
un espacio atractivo para recursos privados que busquen recompensas de mercado o de aquellos fondos que sin
voluntad de lucro persigan algun otro tipo de recompensa en términos de capital cultural, imagen, reconocimiento
social, legitimidad, etc. En este trabajo tratamos de aprodmarnos, desde la perspectiva de la Economia de la Cultu-
ra a coémo se manifiesta la dimensién publica de la preservacién del patrimonio y cémo necesita complementarse
de una manera abierta con nuevos modelos de partenariado publico-privado. Esta apertura del modelo de politicas
de proteccion del patrimonio requiere de mayores niveles de informacién, transparencia y participacién y consta-
tamos que salo con mayor grado de gobernanza serd posible alcanzar niveles mas elevados de eficiencia social.

Palabras clave:
Patrimonic, economia de la cultura, privatizacion del patrimonio, politicas del patrimonio.

Abstract:

There are many technicakeconomic anguments to justify that the primary responsibility of preserving heritage
should be on collective action through the public sector. But both the simple cbservation of reality as from theore-
tical approaches is evident that many private resources flow. in Western societies, towards the development of
heritage.

Facedgwim the double constraint that in one part we are dealing with a structural tendency to non-sustainahbility of
public resources oriented to the preservation of heritage, and on the other hand, in anticipation of a situation. due
to the economic crisis, of shrinking public resources oriented to the provision of goods and services o f heritage,
the question that arises is how to ensure that the heritage preservation or management is also an atractive area
for private resources seeking market rewards or some other type of rewards in terms of cultural capital, image,
social recognition, legitimacy, etc.. Inthis work, from the perspective of cultural econamics, we approach tothe pu-
blic dimensicn of the preservation of heritage and how this dimension needs to be supplemented. in an open way,
with new madels of Public-private partnership. This opening mode! for heritage protection requires higher levels
of information, transparency and participation, and we argue that only a higher level of governance will provide hig-
her levels of social efficiency.

Keywords:
Heritage. cultural economics, privatization of heritage, heritage policies.
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EL CROWDFUNDING
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El crowdfundig resulta una via muy interesante para
la canalizacion de recursos a los sectores culturales y
significa buena estrategia de reduccion de riesgos en
el lanzamiento de proyecto
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Adopted by AMCA via ac-ref 7 July 2022

SIEM REAP DECLARATION ON
PROMOTING A CREATIVE AND ADAPTIVE ASEAN COMMUNITY TO
SUPPORT THE CULTURAL AND CREATIVE ECONOMY

WE, the Member Siates of the Association of the Southeast Asian Nations
(hereinafter referred to as ASEAN);

COMMITTED to realising the ASEAN Community Vision 2025;

RECALLING the discussion during the 9 AMCA in Octeber 2020 with the theme
*Impact of COVID-19 and the Way Forward for the Culture and Arts Sector;

NOTING that the Cultural and Creative Ecenomy of the ASEAN region, identified as
ASEAN Creative Economy (AGE) during the 2% ASEAN Regional Workshop on
Crealive Economy (ARWCE) held on 19 November 2021, is defined as “added
value emanating from human creativity based on heritage, culture, the arts, design,
science, technology, and innovation, that promotes sustainable. resilient. equitable
and inclusive development by way of jobs, wealth and value creation,
encompasses activities related to production, consur ), distribution and trade of
intangible assets such as inteflectual property rights and tangible assets such as
goods and services:

ACKNOWLEDGING that the ASEAN Comprehensive Recovery Framework
(ACRF) identfies the Cultural and Creative Economy as a key sector with the
potential te contribute to ASEAN's economic recovery;

GUIDED by the ASEAN Declaration on Culture of Prevention (CoP) for a Peaceful,
Inclusive, Resilient, Healthy and Harmonious Society to promote a culture of peace
and intercultural understanding so as to deepen a regional sense of belonging by
the peoples of ASEAN

REAFFIRMING our commitments (o the Declaration on ASEAN Unity in Cultural
Diversity: Towards Stengthening ASEAN Community (Bali, 2011), and Hue
Declaralion on Culture for ASEAN Communily's Sustainable Development (Viet
Nam, 2014), and Bandar Seri Begawan Declaration on Cuiture and the Arts to
Promote ASEAN's Identity Towards a Dynamic and Hammonious Community, and
the ASEAN Strategic Plan for Culture and Arts 2016-2025;

RECOGNISING the invaluable contribution of culture and the arts, manifested by
tangible and intangiole cultural heritage, cultural and creative industries, and
cultural tourism, toward promoting social, economic, human and sustainable
development. especially in human capital, and in fostering the socio-economic and
well-being of tne peoples of ASEAN;

CONSIDERING that creativity and cuitural ingenuity uplift Iives and livelinoods
toward realising the objectives of the N Strategic Plan for Culture and the
Arts 2016-2025 and the 2030 United Nations Agenda for Sustainable Development
Goals where cultural and creative industries and cultural tourism is an enabler and
a driver of the economic, social and environment dimensions of sustainable

1

! §)BID
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Situar la cultura en el centro de las politicas de desarrollo sostenible

1z
&

i

clave para el
desarrollo sostenible

Eoa Congreso
,
//\ 1 i | Internacional de
— | Hangzhou (Chin
Xfe:
AR A ROXR

1517 de mayo de 2013

Declaracion de Hangzhou

Situar la cultura en el centro de las politicas
de desarrollo sostenible

Aprobada en Hangzhou (Republica Popular de China), el 17 de mayo de 2013
d

http:/h ul

ot SRR
.B/T =X

Culture: Key to sustainable development
International Congress

la Culture: clé du développement durable
congrés international

Las industrias culturales y creativas, como el
turismo o el patrimonio y las infraestructuras
culturales, como museos y teatros publicos,
son motores para el diadlogo y la cohesion
social, asi como puestos de trabajo e ingresos,
especialmente en los paises en desarrollo,
luchando asi contra la pobreza, el desempleo
y la violencia. La Declaracion indica que la
economia creativa, impulsada por el poder de
las nuevas tecnologias, puede ser la proxima
“nueva economia”, continuando el proceso
desde las economias agrarias, industriales y
de servicios.
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https://culturacomunitaria.es/images/8/83/Final_hangzhou_declaration_spanish.pdf

4. LAE '
) o lnE gggglc\)ﬂll\letl\)AE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE
ICA'Y SU RELACION CON EL DESARROLLO

Hoy la combinacion de la
creatividad y la memoria
como recursos, la
digitalizacion como
proceso a recorrer, y la
sostenibilidad como
objetivo final, se convierten
en el motor para el
desarrollo de una
economia circular,
ex;?eriencial, colaborativa y
mas igualitaria.
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

ler paso: Se detectd correlacién

Figure 21. Correlation between the share of jobs in creative industries and
the GDP per capita in the EU regions, 2008. (Inner London is removed form

the sample). 250 regions
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iCoOmo?

Los mecanismos son variados y complejos
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

ler paso: Se detectd correlacidn... y se analizaron numerosos informes que corroboraban esa relacién

CREATIVE WORKFORCE
IN-EUROPE
STATISTICS REPORT
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https://ec.europa.eu/eurostat/documents/3217494/10177894/KS-01-19-712-EN-N.pdf/915f828b-daae-1cca-ba54-a87e90d6b68b?t=1571393532000
http://www.creatingeurope.eu/en/wp-content/uploads/2014/11/study-full-en.pdf
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https://privateaccess.teraconsultants.fr/medias/uploads/pdf/Publications/2014/2014-Oct-European-Creative-Industry-GDP-Jobs-full-Report-ENG.pdf
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

2er paso: Se establecieron

algunas hipotesis sobre los mecanismos de transmision

INNOVATIVE INPUTS
INCREASE PRODUCTIVITY

SYSTEMIC BACKGROUND FOR INNOVATION

CULTURE

SOPHISTICATED DEMAND FROM THE CREATIVE
CLASS FOR INNOVATION IN ALL FIELDS

ECONOMIC
SYSTEM

PRODUCERS OF VALUES THAT CHANGES PRODUCTS,
PROCCES AND GOALS OF ECONOMIC SYSTEM

THE FLEXIBLE FEATURES OF THE CULTURAL SECTOR CAN SERVE AS AN

ADJUSTMENT MECHANISM FOR THE WHOLE ECONOMIC SYSTEM

THE FIELD OF CULTURE CREATES SPACES THAT FERTILIZE THE GENERATION OF
SOCIAL CAPITAL THAT ARE VALUED IN THE ECONOMIC, SOCIAL, POLITICAL FIELDS

33
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

3er paso: Se establecieron

algunas estrategias para 4 paso: Se investigo si se trataba de una relacion generalizable a distintas escalas
investigar la causalidad
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Economic development
and the creative
industries: a tale of
causality

Francisco Marco-Serrano,
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The impact of cultural and creative industries on the wealth of countries, regions and municipalities

Rafael Boix Domenech, Blanca De Migue! Molina, Pau Raussll Koster
(2021). Revista

Eurgpean Planning Studies. Mum.\olume 20, 2022

Este arficule compara el impacto total de las industrias culiurales y creativas {ICC) en la renta per capita de paises, regionas y municipios.

Estimamaos los efacios totales de las ICC en 72 palses desamollados y en desarrolio de los § continentes, en 275 regionas suropeas v en 512

municipios de la regién europea de Valencia. utilizando datos obtenidos de miltiples bases de dates y minimos cuadrades lineales locales no
paramétricos. Los efectos medios de las ICC son positives en las tres escalas terrtoriales, tanto en los lugares de renta baja como en los de
renia alts, y aumentan conjuntamente con el incremento del desamollo, siendo los lugares de desamollo alio y muy alio los que muestran
mayores impactos. Las |CC son, por tanto. un podaroso recurso para mejorar el bienestar de los lugares ricos y pobres en todas las escalas
geograficas; sin embargo, tambign actian coma un arma de daoble filo, y3 que aumentan las desigualdades antre lugares.
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

5 paso: Se intento disefiar un modelo tedrico que explicara las secuencias causales que iba desde lo micro

hasta lo macro, pasando por lo meso.

El modelo convergente
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

5 paso: Se intentd disefiar un modelo tedrico que explicara las secuencias causales que iba desde lo micro
hasta lo macro, pasando por lo meso.... que nos indican que pueden darse muchas trayectorias de
transformacion, y que pueden afecta no solo a variables econdmicos sino a otras muchas variables sociales
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Pero... équé evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

6 paso: Con nuevas técnicas de analisis econométrico basadas en la
Inteligencia Artificial (Machine learning y causal forest) hemos
estimado los impactos causales que tendria la variacion de la
proporcion de la poblacion ocupada en los sectores culturales y
creativos y 11 variables sociales
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*» En estos momento, desde el punto de vista del conocimiento existen
pocas dudas sobre el papel central de la cultura en el desarrollo
integral de las comunidades y su impacto va mucho mas alla de las
variables economicas.

* Eso no quiere decir gue todas las intervenciones en cultura y en
todos los lugares tengan necesariamente efectos positivos sobre
las variables del bienestar.

*» Tampoco tenemos muchas pistas, ni hay recetas generales de
momento, sobre cuales son las herramientas adecuadas para activar
de manera eficaz y justa los ecosistemas culturales locales y
regionales.
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Graclas!
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