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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

El Journal of Cultural Economics se publica en colaboración 

con The Association for Cultural Economics International. 

Aplica el análisis económico a todas las artes creativas y 

escénicas y a las industrias del patrimonio y la cultura, 

tanto si se financian con fondos públicos como privados. 

Además, la revista explora la organización económica del 

sector cultural y el comportamiento de productores, 

consumidores y gobiernos dentro del sector cultural.

William Baumol

https://www.aeaweb.org/econlit/jelCodes.php?view=jel
https://cepr.org/voxeu/columns/how-william-baumol-created-cultural-economics
https://www.springer.com/journal/10824
https://www.amazon.es/Manual-Economia-Cultura-Aa-Vv/dp/8480486406
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

La Economía como Ciencia Social que muestra ciertas ventajas en el “arte de contar” 

1. Supuestos metodológicos simples

Dado un determinado nivel de preferencias….
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 2018-2019

 

Valoración media del 

grado de interés 
 En % del total de 

cada colectivo

TOTAL 5,4 24,5

Hombres 4,7 22,0

Mujeres 6,0 26,8

De 15 a 19 años 5,3 37,2

De 20 a 24 años 5,2 25,9

De 25 a 34 años 5,4 27,4

De 35 a 44 años 5,7 28,1

De 45 a 54 años 5,6 25,8

De 55 a 64 años 5,4 25,6

De 65 a 74 años 5,4 20,5

De 75 años y más 4,4 7,0

casa de sus padres 5,3 30,4

 independiente, 5,3 22,5

en pareja sin hijos 5,3 22,8

en pareja con hijos menores de 18 años 5,6 26,9

en pareja con hijos de 18 años en adelante en casa 5,3 23,1

 en pareja viviendo solos (por hijos mayores) 5,2 20,6

Educación primaria e inferior 4,0 14,1

 Primera etapa de educación secundaria 4,9 18,3

Segunda etapa de educación secundaria: Orientación general 5,8 30,4

Segunda etapa de educación secundaria: Orientación profesional 5,5 23,1

FP superior y similares 5,9 28,8

Educación universitaria y similares 6,8 43,1

trabaja 5,7 29,1

parado 4,9 18,5

Sit. laboral: jubilado o retirado del trabajo 4,9 15,6

estudiante 5,6 35,0

labores del hogar 5,2 13,7

Sit. laboral: otros 4,8 22,1

Encuesta de Hábitos y Prácticas Culturales 2018-2019

Artes escénicas

Valoración media del grado de interés por las artes escénicas por sexo, edad y situación personal.

Unidades: Valores de 0 a 10

Hombres

De 15 a 19 años

De 20 a 24 años

De 65 a 74 años

De 75 años y más

casa de sus padres

en pareja viviendo 
solos (por hijos 

Educación primaria e 
inferior

Primera etapa de 
educación secundaria

parado

Sit. laboral: jubilado o 
retirado del trabajo

estudiante

labores del hogar

Sit. laboral: otros

y = 11,038x - 34,359
R² = 0,6176
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

https://www.culturaydeporte.gob.es/servicios-al-ciudadano/estadisticas/cultura/mc/culturabase/encuesta-de-habitos/resultados-habitos/2018-2019.html
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

 Efectivamente hay cosas que son muy fáciles de medir y otras que 
pueden ser muy complicadas, pero en pocas ocasiones es difícil 
encontrar algún objetivo de la acción cultural que no pueda ser 
medido, contado o evaluado de alguna manera o con alguna proxy.

 Es necesario dedicar tiempo inteligencia y recursos a pensar qué 
queremos contar, y en este ejercicio intervienen valores e 
ideología. El problema viene cuando lo que es fácil de contar 
condiciona y determina nuestros objetivos (públicos o privados). 
En este sentido los indicadores nunca son neutrales u objetivos

 La distinción entre cualitativo y cuantitativo no es una divsión útil 
y la mayoría de las veces podemos convertir unas dimensiones en 
otras

¿Se puede contra todo?
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

Las diferentes 

aproximaciones 

de medición

Metodología Descripción Objetivo Características

CATÁLOGOS

ADMINISTRATIVOS

Listados de equipamientos 

culturales, bienes patrimoniales, 

y listados de profesionales.

Herramienta para diseñar  políticas 

públicas, contar con 

conocimientos estadísticos y 

disponibilidad de recursos 

humanos y financieros.

Estos son en su mayoría 

realizados por encargo de 

institutos, ministerios o consejos 

de cultura, regional o nacional.

ESTADÍSTICAS CULTURALES Estadística descriptiva y 

estandarización para la 

comparación.

Ampliar la capacidad analítica de la 

contabilidad nacional sobre el 

sector cultural.

Al menos 138 países adheridos a 

la UNESCO, suscribieron un 

convenio para la instrumentación 

de la medición de la cultura 

(París, 20 de octubre de 2005).

CUENTAS SATÉLITE DE LA

CULTURA

Mide el peso de la cultura en la 

economía, Valor Añadido, 

Producción y Empleo.

Medir las actividades económicas 

de la cultura, comparable y 

compatible con la medición de 

otras actividades económicas. 

Sustento para el diseño de 

Políticas Públicas.

A partir del convenio Andrés 

Bello se realiza en Uruguay, 

Colombia, USA, Australia, Chile, 

Cuba, España, México, Argentina, 

Brasil y Venezuela. Otros más por 

realizarlo.

ESTUDIOS SECTORIALES Análisis sobre sectores de 

mercado (especialmente de las 

denominadas industrias 

culturales, libro, música, 

audiovisual).

Determinar las condiciones 

económicas que guarda un 

subsector cultural en específico. 

Experiencias de estos estudios 

existen tanto en el ámbito 

institucional, de gobierno, como 

en el académico.

MODELOS

ECONOMÉTRICOS

Metodologías basadas en la 

regresión múltiple y modelos 

econométricos, para el análisis 

del sector cultural.

Establecer correlaciones y 

relaciones causales entre variables 

relacionadas con los fenómenos 

culturales.

Este tipo de estudios destacan 

principalmente en 

investigaciones con fines 

científicos.

https://soycultura.mincultura.gov.co/#/pagina/directorio-cultural/1
https://sic.cultura.gob.mx/publicaciones_sic/ebcmV2.pdf
https://www.gub.uy/ministerio-educacion-cultura/sites/ministerio-educacion-cultura/files/2020-07/cuenta_satelite_2_0.pdf
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286316117277
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286316117277
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

Las diferentes 

aproximaciones 

de medición

Metodología Descripción Objetivo Características

SISTEMAS DE INDICADORES “Elaborar los indicadores que nos 
permitan realizar diagnósticos, 
evaluar políticas culturales y orientar 
la toma de decisiones en el ámbito de 
la cultura” (Carrasco, 2004).

Monitorizar la gestión, las políticas 
culturales, pero sobre todo medir el 
impacto de la cultura desde distintos 
ámbitos, y evaluar la política pública 
cultural.

Luego de que la UNESCO desarrollara la 
batería de indicadores culturales, estos 
estudios han proliferado en todo el 
mundo, tanto por instituciones de 
gobierno como académicas, aplicando 
diferentes metodologías.

MAPEOS CULTURALES Caracterización territorial y espacial 
de las unidades económicas, y lugares 
donde se desarrollan las actividades 
culturales. (Aguirre, 2015).

Identificar espacios y unidades sobre 
el territorio, a partir de bases de 
datos relacionadas con la cultura.

Herramienta utilizada generalmente para 
diagnosticar territorios nacionales y 
regionales. Emprendida en principio por 
la Unión Europea y en los últimos 10 años 
en Latinoamérica.

BIG DATA Y SECTORES 
CULTURALES

Sistema informático que colecta una 
gran cantidad de datos producidos 
desde la red, referentes al sector 
cultural.

Una aproximación para medir la 
cantidad, calidad y el valor de la 
actividad cultural. 

Desarrollado por consultoras y agencias 
privadas como: Arts Data Impact (ADI), el 
Audience Finder, The Audience Agency, 
entre otras.

ESTUDIOS DE IMPACTO 
ECONÓMICO

Estudios para cuantificación del efecto 
multiplicador de un equipamiento, 
bien o servicio cultural o evento.

Medir el valor de los bienes y 
servicios culturales, al examinar los 
ingresos monetarios y el beneficio 
social que genera. (Frey, 2000).

Contribuyen al conocimiento del sector 
cultural para fines académicos, pero 
principalmente para el desarrollo y diseño 
de políticas públicas culturales adecuadas.

ESTUDIOS DE VALORACIÓN 
CONTINGENTES. 

Estudios para la obtención del valor 
otorgado a elementos culturales 
(patrimonio tangible o intangible), por 
parte de una comunidad.

“sondeos muestrales para calcular la 
voluntad o disposición a pagar por 
algún objeto cultural” (Frey, 2000).

Aporta nuevas ideas para realizar cambios
constitucionales que permitan la 
utilización de referendos populares en la 
toma de decisiones culturales.(Frey, 
2000)

https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286321178708
https://www.uv.es/economia-cultura-turisme/ca/resultats/publicacions-grup-investigacio/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286331737409
https://comunicacion-cientifica.com/wp-content/uploads/2021/07/14.-Cultura-y-Big-Data-Interiores-INTERIORES.pdf
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286331163796
https://roderic.uv.es/bitstream/handle/10550/50605/Proyecto%20de%20tesis_Versi%c3%b3n%201%c2%aa.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

Una nueva frontera: Cultura e Inteligencia Artificial

https://vimeo.com/843709510/9a271aecaa
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

COMO CIENCIA SOCIAL; CULTURAL ECONOMICS

¿Se puede contar todo?

las variaciones en el gasto cultural durante el año anterior a las elecciones tienen un efecto significativo (aunque significativo 
al 10%) sobre la probabilidad de ganar la reelección, mientras que el resto de variaciones en la provisión de otros bienes 
públicos  no. 
Suponiendo que el gasto en cultura en un año preelectoral se incrementa en un tercio en puntos porcentuales sobre el 
presupuesto total en comparación con el año anterior (por ejemplo, pasando del 6% al 8%t esto mejoraría la probabilidad de 
ser elegido en casi un 10%. Dado que la proporción del presupuesto dedicada a la cultura es relativamente pequeña (en torno 
al 5%) podría deducirse que el gasto en cultura es una forma relativamente rentable de comprar el favor de los votantes. 
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1. LA PERSPECTIVA DESDE LA ECONOMÍA … 

como Ciencia Social; Cultural Economics

https://www.uv.es/sites/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application%2Fpdf%3Bcharset%3DUTF-8&blobheadername1=content-type&blobheadername2=Content-Disposition&blobheadervalue1=attachment%3Bfilename%3D2.-PECCJ._Analisis-diagnostico__Culturalink__Comprimido.pdf&blobkey=urldata&blobnocache=true&blobtable=MungoBlobs&blobwhere=830%2F479%2F2.-PECCJ._Analisis-diagnostico__Culturalink__Comprimido.pdf&ssbinary=true
https://www.mesoc-project.eu/resources/SICCRED
https://www.measuring-ccs.eu/measuring-ccs-publishes-the-factsheets/?et_fb=1&PageSpeed=off
http://www.ovc.gva.es/es/dades-sectorials
https://aucultur.eu/eventos-destacados
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286321178708
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2. LA ECONOMÍA COMO  HERRAMIENTA PARA EL ANÁLISIS 

SECTORIAL DE LAS ACTIVIDADES LIGADAS A LA CULTURA Y LA 

CREATIVIDAD

Experiencias
culturales de 
no mercado

Experiencias
culturales de 

mercado

Experiencias
culturales

provistas por la 
AAPP

53.500 M€

3.294 M€

LA ECONOMÍA DE 
MERCADO

EL 
ECOSISTEMA 

CULTURAL

Los mercados de la cultura / economía de la cultura



2. LA ECONOMÍA COMO  HERRAMIENTA PARA EL ANÁLISIS SECTORIAL

https://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/unesco-framework-for-cultural-statistics-2009-sp.pdf
https://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/measuring-the-economic-contribution-of-cultural-industries-a-review-and-assessment-of-current-methodological-approaches-en_1.pdf


2. LA ECONOMÍA COMO  HERRAMIENTA PARA EL ANÁLISIS SECTORIAL
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2. LA ECONOMÍA COMO  HERRAMIENTA PARA EL ANÁLISIS SECTORIAL

Problemas para el consenso en la 
definción de sectores culturales y 
creativos:
 Cuestiones culturales
 El contenido creativo
 El cambio tecnológico
 Aspectos ideológicos
 Aspectos de limitaciones técnicas

http://www.uv.es/cursegsm/CCS.pdf
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2. LA ECONOMÍA COMO  HERRAMIENTA PARA EL ANÁLISIS SECTORIAL

https://www.measuring-ccs.eu/wp-content/uploads/2022/11/MeasuringCCS_Factsheet-SPAIN_Final_v1.1.pdf
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

SECTOR 
PÚBLICO

TERCER 
SECTOR

I. SECTOR 
PRIVADO

DESDE LA DEMANDA 

CONSUMO CULTURAL PRIVADO CIUDADANOS

INVERSIÓN CULTURAL PRIVADA

CONSUMO CULTURAL PRIVADO VISITANTES

DEMANDAS INTERMEDIAS

DESDE LA OFERTA 

OFERTA POR PARTE DE AQUELLOS QUE NO BUSCA 
ESTRICTAMTNE RECOMPENSAS DE MERCADO

ASOCIACIONES Y FUNDACIONES

EL MICROMECENZAGO

EL MECENAZGO 
CONVENCIONAL

LA RESPONSABILIDAD SOCIAL 
CORPORATIVA

FUENTES SUPRANACIONALES

ADMINISTRACIONES 
NACIONALES

insituciones sin 
ánimo de lucro

6%

Consumo 
final de no 
residentes

9%

Gobierno 
regional

10%

Diputaciones
5%

Ayuntamientos
24%

Consumo 
privado 
servicios 

culturales.
33%

Conusmo 
privado libros

13%

Origen de las unidades de gasto en 
cultura. CV. 2010. Fuente Econcult
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

DESDE LA DEMANDA 

CONSUMO CULTURAL PRIVADO CIUDADANOS

-10,0

-8,0

-6,0

-4,0

-2,0

0,0

2,0

4,0

6,0

8,0

10,0

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Tasas de variación anual, PIB, consumo total en servicios 
culturales, consumo total en libros. España. Base 2010

Servicios culturales Libros PIB

Parece claro que el consumo cultural está ligado al ciclo 
económico, especialmente el que tiene que ver con los 
servicios culturales. La demanda de Libros 
probablemente tiene otras variables que explican su 
dinámica.

Un incremento del 3% del PIB 
supone un incremento de 130 
millones de euros más para los 
servicios culturales y unos 60 para 
la compra de libros
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES
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Proporción del gasto en algunos bienes culturales respecto al gasto total. Precios constantes de 2006. EPF 
(INE) 09.4.1.3 T Otros libros de no ficción

09.4.1.1 T Novelas y libros infantiles

09.3.2.4 T Otros servicios culturales (canales privados de TV,
alquiler de equipos, streaming de películas, etc.)

09.3.2.2 T Museos, bibliotecas y parques zoológicos

09.3.2.1 T Cines, teatros y espectáculos
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

DESDE LA DEMANDA 

CONSUMO CULTURAL PRIVADO VISITANTES

Las complicadas relaciones entre el sector turístico y los sectores 
culturales y creativos

PRODUCTIVIDAD

MULTIPLICADORES
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

DESDE LA DEMANDA 

• La demanda del sector turístico es una demanda relevante, pero hay que afrontarla desde las necesidades del sector 
cultural y no al revés.

• Hay que tener en cuenta los riesgos de la banalización, la pérdida de autenticidad, la dualización y la paquetización
(especialmente en el turismo experiencial)

DEMANDA EXTERNACONSUMO CULTURAL PRIVADO 
VISITANTES Y LAS EXPORTACIONES



22

3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

INVERSIÓN CULTURAL PRIVADA

DESDE LA OFERTA 

Como regla general, un margen de beneficio del 5% hasta el 10% se considera como una indicación de un nivel 
saludable de rentabilidad para las industrias de servicios similares a las incluidas en el sector cultural y creativo.

“hacen falta en el ecosistema cultural muchas 
personas muy egoístas”

R
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

DESDE LA OFERTA 

OFERTA POR PARTE DE AQUELLOS QUE NO BUSCA 
ESTRICTAMENTE RECOMPENSAS DE MERCADO

“hacen falta en el ecosistema cultural muchas 
personas muy altruistas”

Las actividades culturales tienen de escasas barreras de entrada desde el punto de vista de la inversión y 
los “empresarios” culturales están dispuestos a tolerar tasas de rentabilidad bajas con unas elevadas tasas 
de efectos arrastre.

¡Busquemos métodos para tener activos a muchos agentes activos en el campo 
cultural¡

r
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

EL MECENAZGO CONVENCIONAL

Una nueva regulación del 
mecenazgo no es la solución 
para los problemas de 
recursos de los sectores, ni 
debe convertirse en la 
excusa para la retirada del 
sector público

LA RESPONSABILIDAD SOCIAL 
CORPORATIVA

https://rodin.uca.es/bitstream/handle/10498/15949/209_233.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://roderic.uv.es/bitstream/handle/10550/78170/privatizaci%C3%B3n_bienes_rausell.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

EL CROWDFUNDING

El crowdfundig resulta una vía muy interesante para 
la canalización de recursos a los sectores culturales y 
significa buena estrategia de reducción de riesgos en 
el lanzamiento de proyecto 

https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/7e10916d-677c-11e7-b2f2-01aa75ed71a1/language-en/format-PDF/source-search
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES

Financiación publica supranacional: EUROPA

https://culture.ec.europa.eu/sites/default/files/2022-09/cultureu-funding-guide_es.pdf
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3. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO ANÁLISIS DE 

LAS FUENTES DE FINANCIACIÓN DE LAS ACTIVIDADES 

CULTURALES
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Green Paper - Unlocking 
the potential of cultural 
and creative industries 
(2010)

CARTA CULTURAL 
IBEROAMERICANA

CULTURE and LOCAL 
DEVELOPMENT  
Background document 
(2018).

DECLARATION ON  
PROMOTING A 
CREATIVE AND 
ADAPTIVE ASEAN 
COMMUNITY TO 
SUPPORT THE 
CULTURAL AND 
CREATIVE ECONOMY 

4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

https://oei.int/downloads/blobs/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6IkJBaHBBaWtzIiwiZXhwIjpudWxsLCJwdXIiOiJibG9iX2lkIn19--f2af03e144adfa351b2a187278a64ed116d39aff/Carta Cultural Iberoamericana.pdf
https://op.europa.eu/es/publication-detail/-/publication/1cb6f484-074b-4913-87b3-344ccf020eef/language-sl
https://publications.iadb.org/publications/english/viewer/Healing-a-Broken-World-The-Power-of-Art-for-Social-Transformation-in-the-Post-Pandemic-Era.pdf
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Las industrias culturales y creativas, como el 

turismo o el patrimonio y las infraestructuras 

culturales, como museos y teatros públicos, 

son motores para el diálogo y la cohesión 

social, así como puestos de trabajo e ingresos, 

especialmente en los países en desarrollo, 

luchando así contra  la pobreza, el desempleo 

y la violencia. La Declaración indica que la 

economía creativa, impulsada por el poder de 

las nuevas tecnologías, puede ser la próxima 

“nueva economía”, continuando el proceso 

desde las economías agrarias, industriales y 

de servicios.

Situar la cultura en el centro de las políticas de desarrollo sostenible

https://culturacomunitaria.es/images/8/83/Final_hangzhou_declaration_spanish.pdf
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Hoy la combinación de la 
creatividad y la memoria
como recursos, la 
digitalización como 
proceso a recorrer, y la 
sostenibilidad como 
objetivo final, se convierten 
en el motor para el 
desarrollo de una 
economía circular, 
experiencial, colaborativa y 
más igualitaria.

https://www.eldiario.es/opinion/tribuna-abierta/revolucion-cosmetica-mision-politica-cultural-fomento-creatividad-espana_129_6126637.html
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

1er paso: Se detectó correlación

Regional 
wealth.

GDP/cap 
(pps)

Cultural 
and 

creative 
services

%workfor
ce in CCI

Δ 1% 1000-1600 €

¿Cómo?

Los mecanismos son variados y complejos

https://sostenutoblog.files.wordpress.com/2012/01/sostenuto_volume1_en1.pdf
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

1er paso: Se detectó correlación… y se analizaron numerosos informes que corroboraban esa relación

https://ec.europa.eu/eurostat/documents/3217494/10177894/KS-01-19-712-EN-N.pdf/915f828b-daae-1cca-ba54-a87e90d6b68b?t=1571393532000
http://www.creatingeurope.eu/en/wp-content/uploads/2014/11/study-full-en.pdf
https://ec.europa.eu/docsroom/documents/18001/attachments/1/translations/en/renditions/native
https://privateaccess.teraconsultants.fr/medias/uploads/pdf/Publications/2014/2014-Oct-European-Creative-Industry-GDP-Jobs-full-Report-ENG.pdf
https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy_en.pdf
https://keanet.eu/wp-content/uploads/ccs-market-analysis-europe-012021_EIF-KEA.pdf
https://disce.eu/wp-content/uploads/2020/05/DISCE-Report-D3.2.b.pdf
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

2er paso: Se establecieron algunas hipótesis sobre los mecanismos de transmisión

CULTURE ECONOMIC 
SYSTEM

INNOVATIVE INPUTS

INCREASE PRODUCTIVITY

SYSTEMIC BACKGROUND FOR INNOVATION

SOPHISTICATED DEMAND FROM THE CREATIVE 
CLASS FOR INNOVATION IN ALL FIELDS

PRODUCERS OF VALUES THAT CHANGES PRODUCTS, 
PROCCES AND GOALS OF ECONOMIC SYSTEM

THE FLEXIBLE FEATURES OF THE CULTURAL SECTOR CAN SERVE AS AN 
ADJUSTMENT MECHANISM FOR THE WHOLE ECONOMIC SYSTEM

THE FIELD OF CULTURE CREATES SPACES THAT FERTILIZE THE GENERATION OF 
SOCIAL CAPITAL THAT ARE VALUED IN THE ECONOMIC, SOCIAL, POLITICAL FIELDS
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

3er paso: Se establecieron
algunas estrategias para 
investigar la causalidad

Economic development
and the creative
industries: a tale of 
causality
Francisco Marco-Serrano,
, Pau Rausell-Koster
& Raul Abeledo-

SanchisPublished online: 
15 Sep 2014

4 paso: Se investigó si se trataba de una relación generalizable a distintas escalas

http://www.ogasun.ejgv.euskadi.net/r51-k86aekon/es/k86aEkonomiazWar/ekonomiaz/downloadPDF?R01HNoPortal=true&idpubl=74&registro=1169
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286320950510
https://www.uv.es/economia-cultura-turismo/es/resultados/publicaciones-del-grupo-investigacion/-1286295195984/Publicacio.html?id=1286312126542
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?
5 paso: Se intentó diseñar un modelo teórico que explicara las secuencias causales que iba desde lo micro
hasta lo macro, pasando por lo meso. 

El modelo convergente

https://www.mesoc-project.eu/sites/default/files/2023-07/mesoc-handbook-final-june-2023.pdf
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

5 paso: Se intentó diseñar un modelo teórico que explicara las secuencias causales que iba desde lo micro
hasta lo macro, pasando por lo meso…. que nos indican que pueden darse muchas trayectorias de 
transformación, y que pueden afecta no solo a variables económicos sino a otras muchas variables sociales 
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4. LA ECONOMÍA DE LA CULTURA COMO PROGRAMA DE 

POLÍTICA ECONÓMICA Y SU RELACIÓN CON EL DESARROLLO

Pero… ¿qué evidencias indiscutibles tenemos de este wishful thinking?

6 paso: Con nuevas técnicas de análisis econométrico basadas en la 
Inteligencia Artificial (Machine learning y causal forest) hemos 
estimado los impactos causales que tendría la variación de la 
proporción de la población ocupada en los sectores culturales y 
creativos y 11 variables sociales

https://www.mesoc-project.eu/resources/SICCRED
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5. CONCLUSIONES

 En estos momento, desde el punto de vista del conocimiento existen 

pocas dudas sobre el papel central de la cultura en el desarrollo 

integral de las comunidades y su impacto va mucho más allá de las 

variables económicas.

 Eso no quiere decir que todas las intervenciones en cultura y en 

todos los lugares tengan necesariamente efectos positivos sobre 

las variables del bienestar.

 Tampoco tenemos muchas pistas, ni hay recetas generales de 

momento, sobre cuáles son las herramientas adecuadas para activar 

de manera eficaz y justa los ecosistemas culturales locales y 

regionales.
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Gracias!
Pau.Rausell@uv.es

@PauRausell

Econcult.eu


