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I. Disposiciones generales

JEFATURA DEL ESTADO

26155 LEY 3371988, de 11 de noviembre, sobre prelacion de
créditas rgr exacciones en favor de la Comunidad Europea
del Carbon y del Acero.

JUAN CARLOS 1,

REY DE ESPANA

A todos los que ia presente vieren y entendieren,
Sabed: Que las Cortes Generales han aprobado y Yo vengo en
sancionar la siguiente Ley:

Pregmbulo

Los articulos 49 y 50 del Tratado constitutive de la Comunidad
Europea del Carbén y del Acero, habilitan a la Comision para establecer
un sisicma de exacciones sobre la produccidn de carbdn y acero, con
ohjeto de afectarias a los gastos administrativos y ayudas de readapta-
cion,

La Decisién 3/52, de 23 de diciembre de 1952, determind el importe
y las modahdades de aplicacién de las exacciones, cuyo tipa fue fjado
para el ejercicio de 1986 por la Decisién 3614/85/CECA, de té de
diciembre de 1985.

La Sentencia del Tribunal de Justicia de las Comunidades Europeas
de 17 de mayo de 1983, dictada en la Causa 16882, aungue reconoce
la naturaleza fiscal del poder conferido a la Comisién por el Traado
canstitutivo, entendié que no derivaba directamente del mismo el
cardcter privilegiado de sus créditos par exacciones. a menos que se les
asignara, en virtud de desarrolio normativo interno, un rango igual a los
créditos semejanies del respectivo Estade miembro.

La Comisidn de las Comunidades Europeas, considerando la doc-
irina emanada de dicha Seatencia, Jdicté Recomendacion
86/198/CECA de 13 de mayo de 1986, en la que s establece que, a partir
de | de enero de 1988, los Estados nriembros conferivdn a los creditos
derivados de las exacciones la misma prefercncia que a los créditos
fiscales del respectivo Estado.

En nuestro orderamiento juridico los créditos fiscales del Estado
gozan dec la prelacién que al efecto les otorga el artficuo 1923.1.° del
Cédigo Civil ¥ fos articulos 71 vy siguientes de la Ley General Tributaria,
por lo que procede dar cumplimiento a lo previsto en [a Recomendacion
antes mencionada. '

Articulo dnice

Los créditos fiscales en favor de las Comunidades Europeas deriva-
dos de 1z aplicacion del régimen de exacciones CECA sobre la produc-
<ién de carbon ¥ acero, asi como los 05 por demora, gozZarin, cn
los procedimientos de ejecucion unim, de la misms preferencia
reconocida a los ¢créditos de la misma naturzieza de que goza el Estado.

DISPOSICION TRANSITORIA

1. Lo prevenido en lz presente Ley serd de aplicacion a los créditos
fiscales cuyo procedimiento de recaudacion esté iniciado al momento de
su entrada en vigor.

2. No obstante lo dispuesto en ¢l apariado anterior, la preferencia
crediticia establecida en esta Ley no surtird efectos frente 2 los restantes
acreedores del deudor cuendo se hubicre elaborado la lista definitiva de
acreedores a que se reftere el articulo 12 de la Lay de Suspension de
Pagos de 26 de julio de 15922, o cuande, en el comespondiente
p;?{;:pd:mlemo concursal, se hubiere efectuado la graduacidon de los
créeditos.

DISPOSICION FINAL

La presente Ley entrard en vigor el mismo diz de su publicacién en
el «Boletin Oficial del Estados,

Por tanto, .
Mando a todos los espaioles, particulares v autoridades, que guarden
y hagan guardar e¢sta Ley. -

Palacio de [a Zarzuela, Madrid,a 11 de noviembre de 1988,

JUAN CARLOS R.

El Presidente del Gobierno,
FELIPEF GONZALEZ MARQUEZ

26156  LEY 3471988, de 11 de noviembre. General de Publicidad.

JUAN CARLOS |
REY DE ESPANA

A 1odos los que la presents vieren v entendipren.
Sabed: Que las Cortes Generales han aprobado ¥y Yo vengo en
sancionar la siguiente Ley:

1a adhesidn de Espafia a las Comunidades Europeas implica, entre
otros, ¢l compromise de actualizar la 1 cidn espaficla en aquellas
materias ep las que ha de ser armont con 1a comunitaria.

El Consejo de las Comunidades Europeas aprobé con fecha 10 de
septiembre de 1984 una directiva refativa a la armonizacién de las
disposiciones legislativas, reglamentarias y administrativas de los paises
miembros en lo que afecta a la publicidad engahosa. .

La legislacion general sobre la materia estd constituida cn Espafa por
Ia Ley 61/1964, de 11 de junio, por !a que se aprueba et Estatuto de 1z
Fubiicidad, norma cuyo articuiado ha caido en gran parte £n desuso, por
carecer de ia flexibili necesaria para adaptarse a un campo como ef
de 1a publicidad. especialmente dindmico, y por responder a presupuss-
tos politicos y administrativos aleiados de ios de la Constitucion,

Las circunstancias precedentes aconsgjan fa aprobacidn de una nueva
Ley general sobre ia materia, que sustituya en su totalidad al anterior
Estatuto y establezca el cauce adecuado para 1z formacidn de jurispro-
dencia en su aplicacién por los Jueces y Tribunales. :

En tal sentido, el tiene competencia parz reguler dicha
materiz de acuerde con lo estzblecido por el articulo- 149, 1, 1.°
6.° y 8. de 1a Constitucién. o ]

La publicidad, por su propia indole. es una actividad que atraviesa
las fromierzs. La Ley no solo ha seguidao las directrices comunitarias en
la materia, sino que ha procurado también inspirarse en las diversas
soluciones vigeates en ¢l espacio juridico intereuropeo.

El contenido de la Ley se distribuye en cuatre Thulos. En los Tiu-
los Ty 11 s¢ establecen las disposiciones gencrales y las definiciones o
tipos de publicidad ilicita. Se articuian asimismo las diferentes modali-
dades de intervencién adminisirativa en los casos de productos, bienes,
actividades o servicios susceptibles de generar riesgos parz la vide ¢ Ia
seguridad de las personas. - ; o

En el Titulo III, constitvido por normas de derecho privado, se
esiablecen aquetlas especiati s de los contratos publicitarios que ha
parecido interesante destacar sobre ¢l fondo comun de la legislacion civil
y mercantil, Estas normas s& caracterizan por su sobriedad. Se han
recogido, no obstante, las principales figuras de contratos y de sujetos de
Ia actividad publicitaria que la prictica del sector ha venido consa-

En cf Titulo I'V se establecen las normas de cardcter procesal que hao
de regir en materia de sanciéa y represion de la publicidad ilicita, sin
pegjuicio del control voluntarto de la publicidad que al efecto pueda
existir realizado por organismos de sutodisciplina. )

En este sentido se atribuye & Ja jurisdiccién ordinana Ja competencia
para dirimir las controversias derivadas de dicha publicidad ilicita en los
términos de los articulos 3.° al 8.° Esta es una de las innovaciones que
introduce esta Ley, decantindose por una opcion distinta 2 s contem-
%}m en el Estatuto de ia Publicidad de 1964. Este dltimo contempla la

ra de un Organo administrativo, «E! Jurndo Central de Publicidad»,
competente para entender de las cuestiones derivadas de la actividad
publicitaria. Por razones obvias, entre otras, las propias constitucionales
derivadas de fo dispuesio en el articulo 24.2 en donde se fija un principio
de derecho al juez ordinario, asi como las que se desprenden de la
estructure autonomica del Estado, se hz oplado por atribuir esa
competencia & los Tribunales Ordinarios. o

De conformidad con lo establecido 2n los articulos 4 y siguientes de
ia Directiva 84/450 de 1a CEE sobre publicidad engafiosa, se instituye en
este Titulo un procedimiento sumario encaminado a obtener el cese de
ta publicidad ilicita.

El proceso de cesacion se articula con la maxima celeridad posible,
sin merma de las garantias necesanas para e gjercicio de una acuvidad
de tan1a trascendencia econdmica v social como es la publicitaria. La
waImitacion se realizard conforme a io previsto ¢n la Ley de Enjuicia-
mieato Civil de 3 de febrero de 1881 para los juicios de menor cuentia,
<on una scrie de modificacioncs, inspiradas en la Ley Orgénica 2/1984,
de 26 de marzo, reguladora del Derecho a la Rectificacidr, v en las
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directrices comunitarias, v tendentes a adaptar la prdctica judicial a las
peculiaridades del fenémeno publicitario.

. ElJuez, atendidos todos los intereses implicados y, especialmente, el
interés general, podri acordar la cesacidn provisional o la prohibicion de
la publicidad ilicita, asi como adoptar una serie de medidas encamina.
das 2 corregir los efectos que la misma hubiera podido ocasionar.

Por iltimo, en la Disposicion Transitoria s¢ establece que las normas
que regulan la publicidad de los productos a que se refiere ¢l articu-
lo 8.° conservardn su vigencia hasta tanto no se proceda a su modifica-
cién para adaptarlas a lo dispuesto en la presente Lay.

La Disposicién Derogatoria prevé la derogacion integra del Estawto
de la Publicidad dc 1964 v de cuantas normas se opongan a lo
establecido en la nueva Ley,

TITULO PRIMERO

Disposiciones generales
Articufo 1
La pubiicidad s¢ regird por lo dispuesto en esta Ley y en las normas
especiales que regulen determinadas actividades publicitarias.
Articulo 2
A los efectos de esta Ley, se entenderd por:

- Publicidad: Toda forma de comunicaciin realizada por una
persona fisica o juridica, piblica o privada, en cf gjercicio de una
actividad comercal, industrial, artesanai o profesional, con el fin de
promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes muebles
© inmuebles, servicies, derechos y obligaciones. )

- Destinatarios: Las personas a las que se dirjja el mensaje publicita-

" rio o a las que éste alcance.

TITULO 11

De 1a publicidad ilicita
Articuio 3
Es ilicita;

a) La publicidad que atente contra la dignidad de la persona o
vulnere los valores y derechos reconocidos en la Coaslitucién, especial-
mente en lo que se refiere a la infancia, 1a juveniud y la mujer.

b) La publicidad engatiosa.

¢) La publicidad deslea),

d) La publicidad subliminal.

e} La que infrinja lo dispuesto en la normativa que regule la
publicidad de determinados productos, bienes. aclividades o servicios.

Articulo 4

Es engaficsa la publicidad que de cualquier maners, incluida su
presentacién, induce o puede inducir a2 error a sus destinatarios,

. pudiendo afectar a su comportamienio éconémico, o perjudicar o ser

capaz de perjudicar a un competidor.

Es asimismo engafiosa 1a publicidad que silencie datos fundamenta-
les de los bienes, actividades o servicios cuando dicha omision induzea
a arror de los destinatarios.

Articuls §

Para determinar si una publicidad es engafiosa, se tendrdn en cuenta
todos sus elementos ¥ principalmente sus indicaciones concernientes a:

1. Las caracieristicas ds los bienes, actividades o servicios, tales
como:

a}) Origen o procedencia geografica o comercial, naturaleza, compo-
sicién, destino, finalidad, idoneidad, disponibilidad y nevedad.

by Calidad, cantidad, categoria, especificaciones y denominacién.

c} Modo y fecha de fabricacion, suministro o prestacién.

d) Resultados que pueden esperurse de su utilizacién.

e) Resultados y caracteristicas esenciales de los ensayos o controles
de los bienes o servicios.

fy Nocividad o peligrosidad.

2. Precio completo o presupuesto o modo de fijacién del mismo.

3. Condiciones juridicas y econdmicas de adquisicién, utilizacién y
enirega de los bienes o de la prestacion de los servicios.

4, Motivos de la oferta.

5. Namraleza, cualificaciones y derechos del anunciante, especial-
mente en lo relativo a: :

a) [dentidad, patrimonic y cuahficaciones profesionales.
b)  Derechos de propiedad industrial o ineelectual.
¢) Premios o distinciones recibidas.

6. Servicios post-venta.

Articuig 6

Es publicidad desleal:

a) La que por su contenido, forma de presenacion o difusion
provoca el descrédito, denigracidn o menosprecio directo o indirecto de
una persona, empresa o de sus praductos, servicios o actividades.

b) La que induce a confusidn con las empresas, actividades,
productos, nombres, marcas u otros sugnos distintivos de los competida-
res, asi como la que haga uso injustificado de ta denominacion, siglas,
marcas o distintivos de otras empresas o instituciones, y, en general, 1a
que sea contraria a las normas de correccion y buenos usos mercantiles.

¢) La publicidad comparativa cuando na se apoye en caracteristicas
esenciaies, afines y objetivamente demostrables cfe
servicios, 0 cuando se contrapongan bienes o servicios con otros no
similares o desconocidos, o de limitada participacién en el mercado.

Arnticulo 7 -

A los cfectos de esta Ley, serd publicidad subliminal la que mediante
1écnicas de produccién de estimulos de intensidades fronterizas con los
umbrales de los sentidos o andlogas, pueda actuar sobre el piblico
destinatario sin ser conscientemente percibida.

| Articuio 8 _
1. La publicidad de matcriaics o productos sanitarios v de aqueilos .

atros sometidos a reglamentaciones téenico-sanitarias, asi como la de los
productos, bienes, actividades y servicios susceptibles de generar ricsgos
para la salud o seguridad de las personas o de su patrimonio, o se trate
de publicidad sobre jucgos de suerte, envite o azar, podrd ser regulada
por sus nm;m‘/af cspeciales o sometida al régimen de autorizacién
administrativd previa, Dicho régimen podrd asimismo establecerse
cuando la proteccién de los valores ¥ derechos constitucionaimente
reconocidos{asi lo requisran.

2. Los entos que desarrollen lo dispucsto ¢n el numero
precedente viaguéllos que al regular un producto o servicio contengan
normas sobre'su publicidad especificardn: .

y caracteristicas de los productos, bienes, activida-
licidad .s€a objeto de regulacion.
erin la exigencia de que en la publicidad
de estos productos st recojan los riesgos derivados, en su caso, de la
utilizacién normal de los mismos. .
b) La forma y condiciones de difusién de los mensajes publici-
tanos.
¢) Lot requisites de autorizacidn y, em su case, registro de la
publicidad, cuando haya sido sometida al régimen de autorizacion
administrativa previa.

3. El otorgamiento de autorizaciones habrd de respetar ios princi-
pios de competencia leal, de modo que no pueda producirse perjuicio de
otres competidores. -

La denegacidn de solicitudes de antorizacion deberd ser motivada.

Una ver vencido ¢l plazo de conwestacion que las normas especiales
establezcan para los expedientes de autorizacion, se entenderd otorgado
el mismo por silencio administrativo positiva.

4. Los productos estupefacientes, psicotrdpicos ¥ medicamenios,
destinacdos al consumo de personas y animales, solamente podrin der
objeto de publicidad en los casos, formas y condiciones establecidos en
las normas especiales que los regulen, .

5. Se prohibe la publicidad de tabacos, y la_de bebidas con
graduacitn alcoholica superior a 20 grados centesimales, por medio de
la television. - )

ueda prohibida la publicidad de bebidas alcohdlicas ¥ de tabacos en
aquellos lugares donde esté prohibida su venta o consuma.

La forma, contenido y condiciones de la publicidad del tabaco ¥
bebidas alcohdlicas serdn limitadas mentariamente en orden a la
proteccién de la salud y ridad de las personas, teniendo en cuenta
los sujetos destinatarios, la no induccidn directa o indirecta a su
consumo indiscriminado y en atencién a los 4dmbitos educativos,
sanitarips y deportivos, . . .

Con los mismos fines que el pirmmafo anterior ¢l Gobierno podri.
reglamentariamente, extender ka prohibicién prevista en e presente
nimero a bebidas con graduacion alcohdlica inferior a 20 grados
centesimales.

6. El incumplimiento de las normias especiales que regulen la
pudblicidad de los productos, bienes, aclividades y servicios a que se
refieren los apartados anteriores, tendrd consideracion de infraccion 2
los cfectos previsios en la Ley General para la Defensa de los
Consumidores v Usuarios y en la Ley General de Sanidad.

En &l procedimiento de elaboracion de las disposiciones de caracter
general a que se refiere el apartade 2 de este articulo se dara audiencia
2 las asociaciones de agencias, de anunciantes y de consumidores ¥
usnarios.

los productos o .
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TITULO IIT
De la contratacién publicitaris
CAPITULC PRIMERC
l}ispfasiciones generzles
Articufo 9

Los contratos publicitarios se regirdn por las normas contenidas en
el presente Titulo y, £n su defecto, por las reglas generales del Derecho
Comiin. Lo dispuesio en el mismo serd de aplicaciom a todos los
contratos publiciiarios, aun cuando versen sobre actividades publicita-
rias n0 comprendidas en ef articulo 2, )

Articulo 10
A tos efectos de esta Ley:

- Es anunciantc la persons natural o juridica en cuyo interés s¢
realiza 1a publicidad,

- Son agencias de publicidad las personas naturales o juridicas gue
se dediquen profesionalmente v de manera organizada a crear, preparar,
prograraar ¢ ciecutar publicidad por cuenta de un anunciante.

Tendrén la consideracién de medios de publicidad las personas
naturales ¢ juridicas publicas 0 privadas, que, de manera habitaal y
organizada, se dediguen a la difusion de publicidad a través de los
soporigs o medios de gomunicacion social cuya titularidad osienten.

Arnticuly 1]

Los medios de difusidn deslindarin perceptibiemente 1as afirmacio-
nes efectuadas dentro de su funcidén informativa de las gue hagan como
simples vehiculos de publicidad. Los anuncianies deberdn asimismo
desvelar inequivocamente ¢l cardcter publiciterio de sus anuncios.

Articulo 12

El anunciante tiene derecho a controlar la ejecucién de la campana
e publiridad.

Para garantizar este derecho, las organizaciones sin fines Jucrativos
constituidas legalmente en forma tripartita por anunciantes, agencias de
publicidad y medios de difusién n comprobar ia difusidn de los
medios publicitarios y, en especial,- las cifras de tirada y venta de
publicaciones periddicas. b

Esta comprobacién sc hard en régimen voluntario.

Articulo 13
En los contratos publicitarios no podrén incluirse cliusulas de

exoneracibn, imputacién o limitacion de la responsabitidad frente a -

terceros en que puedan incurrir las partes como consecuencia de la
publicidad. -
Articulo 14

Se tendrd por no puesta cualguier clfusula por la gue, directa o
indirectamente, sc garantice el rendimiento econdémice o los resultados
comerciales de la publicidad, o se prevea la exigencia de responsabilidad
POr st causa,

CAPITULO I
De los contratos publicitarios

Seccién 1.* CONTRATD DE PUALICIDAD

Articulo 15

Contraie de publicidad es aquél por el que un anunciante encargz a
una agsncia de publicidad, mediante una contrapréstacién, la ejecucidn
de publicidad y la creacién, preparacién o programacion de la misma.

Cuando la agencia realice creaciones publicitarias, se aplicardn
tatnbién las normas da! contrato de creacion publicitaria.

Arnticulo 16

E} anuncianie deberd abstenerse de uilizar para fines distintos de los
pactados cualguier idea, informacién o material publicitario suminis-
trado Fgar 1a agencia. L2 misma obligacion tendra la agencia respecto de
la informacion ¢ material publicitano que el anunciante ie haya
facilitedo a efectos del contrato.

Articulo 17

$i la publicidad no sc ajustase en sus elementos esenciales a los
términos del contraro © a las instiucciones expresas del anunciante, éste
podrg cxigir ung rebaja de l2 contraprestacion o la repeticion total o
parcial de 1a publicidad en los trminos pactados. v ia indemnizacidn,
en une y otro caso, de los perjuicios que se le hubieren irrogade.

Articuic 18

Si 12 agencia injustificadamente no realiza [z prestacion comprome-
tida o lo hace fuera del término estaoiecido, el anunciante podré resolver
¢} contrato y exigir la devolucién de lo pagado, asi como la indemniza-
cién de dafios y perjuicios. L

Asimismo, si €] anunciante resolviere o incumpliere injustificada y
unilateraimente el contrate ¢on la agencia sin que concurran causas de
fuerza mayor o lo cumptliere solo de forma parcial o defectuosa, la
agenciz podrd exigir [a indemnizacidn por dafios y perjuicios az gue
hubiere lngar. .

La extincién del contrato po afectard 8 los dercchos de la agencia por
la publicidad realizada antes del incumplimiento.

Seccién 2.4
Articulo 19

Comirato de difusién publicitaria es aquél por el que, a cambio de
una contraprestacién fijads en tarifas preestablecidas, un medio se
obliga en fivor de un anunciante o agencia z permiur la utilizacion
publiciiaria de unidades de espacioc o de tiempe dispombles y &
desarrollar la actividad téenica necesaria para loprar el resultado
publicitano.

Articuilo 20

8i ¢l medio, por causas imputables al mismo, cumpliere una orden
con alteracion, defectc © menoscabo de algunos de sus elementos
esenciales, vendrd obligado a ejecutar de nuevo la publicidad en los
wrminos pactados, 5i la repeticitn no fuere posibie, el anunciante o la
agencia podrdn exigir la reduccién del precio v la indemnizacion de los
perjuicios causados.
Articule 21

Salvo caso de fuerza mayor, cuando el medio no difunda [a
publicidad, ¢l anunciante o la agencia podrin oplar emire exigir una
difusién posterior en las mismas condiciones pactadas ¢ denunciar ¢l
contraio con devolucién de lo pagado por la publicidad no difundida. En
ambos casos, ¢l medio deberd indemnizar los daflos v penuicios
ocasionados. oo .

§i 1a falta de difugion fuera imputable al anunciante o a la agencia,
el responsable vendrd obligado a indemnizar at medio v a satisfacerle
inwegramente ¢l precio, salve gue ¢l medio haya ocupade lotal o
parctalmente con otra publicidad fas unidades de tiempo © espacio
contratadas.

CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA

Seccion 34

Articulo 22

Contrato de creacion publicitariz s aquél por el que, a cambio de
una-contraprestacién, upa persons fisica o juridica se obliga en favor de
un snuncignie o agencia a idear y e¢laborar un proyecto de campai
publicitaria, una parte de la misma o cuaiquier otro elemento publici-
tario.

Artivulo 23 -

Las creaciones publicitarias podrin gozar de los derechos de propie-
dad industriat o intelactnal cuando reidnan los requisitos exigidos por las
disposiciones vigentes. ' .

No obstante 1o dispuesto en ¢l pérrafo anterior, los derechos de
explotacién de las creaciones publicitarias se presumiran, salvo pacto en
contrario, cedidos en exclusiva al anuncianie o agencia, en virtud del
contrate de creacion publicitaria v para los fines previsios en ¢l mismo.

CONTRATO DE CREACION PUBLICITARIA

Seccion 4. CONTRATO DE PATROCINIO

Articulo 24

El comtratc de patrocinio publicitaric es aguéi por el que el
patrocinado, a cambio de una ayuda econémica para la rcalizacion de
su actividad deportiva, benéfica, culturgl, cientifica ¢ de otra indole, se
comEpromctc a colaborar er la publicidad de! patrocinador.

| contrato de patrocinio publicitario se regird por las normas del
contrato de difusidn publicitaria en cuanto le sean aphcables.

TITULO IV
De Ia aceién de cesaci6n y recfificacién y de los procedimientes

Articulo 25

. Los drganos adminisirativos campetenies, las asocizciones de
consumidores y usuarios, ls personas naturales o juridicas que resubien
afectadas v, en general, guienes tengan un derecho subjetivo ¢ un interés
legitime podran solicitar del anunciante ia cesacién 0. €N su casg, Ia
rectificacion de la publicidad ilicita,

o e e e
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2. La solicitud de cesacion o rectificacion se bhard por escrito en
forma que permita tener constanciz fehaciente de su fecha, de su
recepeién y de su contenido.

Ariiculo 26

1. La cesacidn podrd ser solicitada desde ¢l comienzo hasta el fin
de la actividad publicitaria.

2. Dentro de los tres dias siguientes a la recepeion de la solicitud,
¢l anunciante comunicard al requirentc en forma fehaciente su voluntad
de oesgr ¢n la actividad publicitaria y procederd efectivamente a dicha
cesacion. :

3. En los casos de silencto o negativa, ¢ cuando no hubiere tenido
hugar la cesacién, ¢! requirenie, previa justificacién de haber efectuado
la solicitud de cesacién, podra ejercitar las acciones y derechos a que se
refieren los articuios 28 y siguientes.

Articulo 27

1,  La rectificacion podra solicitarse desde el inicio de la actividad
publicitarie hasta siste dias después de finalizada la misma,

2. El anunciante deberd, dentro de los tres diss siguientes a la
recepcidn del escrito solicitando la rectificacién, notificar fehaciente-

mente al remitente def mismo su disposicién a proceder a la rectifica-
cidn y en los términos de £sia o, en caso conirario, su negativa a

3. 5i la respuesia fugse positiva y el requirente aceptase los
términos de la propuests, &l anunciante deberd proceder a la rectifica-
adn dentro de los sicte dias sii::ientrs a la aceptacién de |2 misma.

4. Sila respuesta denegase la rectificacion, o no se produjese dentro
del plezo previsto en ¢l pammafo 2 por la parte requerida, o, aun
habiéndola aceptado, la rectificacién no tuviese lugar en los términos
acordados o en los plazos previstos en esta Ley, ¢l requirente podrd
demandar al requerido ante el Juez, justificando el haber efectuado la
solicitud de rectificacidn, conforme a lo dispuesto en la presente Ley.

Articulo 28

Las controversias derivadas de la publicidad ificita en los términos
de los articulos 3 a § serdn dirimidas por los greanos de la jurisdiccidn
ordinaria. . o

Articulo 29

Los procesos a que se refiere el articulo anterior se framitardn
conforme a 1o establecido en la Ley de Enjuiciamiento Civil para los
Juicios de menor cuantiz, con las sipuientes peculiaridades:

~a) ElJuez 4, de oficio y sin audiencia del demandado, dictar
auto de inadmision de la demanda cuando la estime manifiestamente

b} Sin perjuicio de lo que se pueda acordar pama mejor proveer, el
Juez, al momento de decidir el recibimiento a prucba, podra requerir de
oficio al anuncianie para que aporte las pruebas relativas a la exactitud
de los datos materiales contenidos en {a publicidad, siempre gue aprecie
que tal exigencia s acorde con las circunstancias del caso, atendidos los
legitimos intereses del anunciante y de las demds partes del proceso.

c} El Juez podra considerar los dawos de hecho como inexactos,
cuando no se aporien los elementos de prueba a que se refiere el parrafo
anterior o cuando estime que los aportados resuhan insuficientes.

Articulo 30

1. A instancia del demandante, ¢l Juez, cuando lo crea conveniente,
atendidas todos los intereses implicados y especialmente el interés
general, incluso en ! caso de no haberse consumado un perjuicio real
o de no existir intencionalidad o negligencia por parte del anunciante,
podri con caricter cautelar:

a) Ordenar la cesacién provisional de la publicidad ilicita o adoptar
las medidas necesarias para obtener tal cesacion.

Cuando la publicidad haya sido expresamente prohibida ¢ cuando se
refiera a productos, bienes, actividades o ssrvicios que pusdan generar
riesgos graves para la salud o seguridad de las personas o pama su
patrimonio o se trate de publicidad sobre juegos de suerte, envite o azar
y asi lo instase ¢l drgano administrativo competente, el Juez podri
ordenar la cesacién provisional dentra de las veinticuatro horas siguien-
tes a Ia presentacion de la demanda,

b) Prohibir temporalmente dicha publicidad o adoptar las previsio-
nes adecuadas para impedir su difusién, cuando ésta sea inminente,
aunque no haya llegade adn a conocimiento del piablico.

2 Las medidas de cesacion o de prohibicion de la publicidad se
adoptarén conforme a lo previste en el articuls 1.428 de la Ley de
Enjuiciamiento Civil. '

Articulo 31

" La sentencia estimatoria de la demanda deberd contener alguno o
algunos de los siguientes pronunciamientos:
. ay Conceder al anunciante un plazo para gue suprima los elementos
ilicitos de ta publicidad.

ilicih) Ordenar la cesacién o prohibicion definitiva de la publicidad
ta

¢) Ordenar la publicacin total o parcial de 1a sentencia en la forma
que estime adecuada y a costa del anunciante.

d) Exigir la difustén de publicidad correctora cuando la gravedad
del caso asi lo requiera y sicmpre que pueda contrzbuir a l2 reparacidn
de los efectos de la publicidad ilicita, determinando el contenida de
aquélla y las modalidades y plazo de difusién.

Articulo 32 -

. Lo dispuesto en los articulos precedentes sera compatible con el
ejercicao de fas acciones civiles, penales, administrativas o de otro orden
que correspondan y con la persecucion y sancidn como fraude de la
publicidad engafiosa por los drganos administrativos competentes en
materia de proteccidn y defensa de los consumidores y usuarios.

Articula 33

i, El actor podrd acumular en su demanda otras pretensiones
derivadas de la misma actividad publicitaria del anunciante, siempre
que Por 3u naturaleza o cuantia no sean incompatibles entre si o con las
acciones a que se refieren los articulos anteriores. S

2. No serd necesaria la presentacion de reclamacion administrativa
previn para ejercer la accién de cesacion o de rectificacion de la
publicidad ilicita cuando el anunciante sea un drgano administrative o
uh ente publico,

DISPOSICION TRANSITORIA

Las normas que regulan la publicidad de las productos a que se
refiere el articulo 8 conServardn su vigencia hasta tanto no se proceda
a su modificacion para adaptarias a lo dispuesto en la presente Ley.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ley 61/1964, de 11 de junio, por la que se
aprucha ¢l Estatuto de la Publicidad, y cuantas disposiciones se opongan
a lo establecido en la presente Ley.

Por wanto, . B
Mazndo a todos las espafioles, particulares y autoridades, que guarden
y hagan guardar esta Ley.

Palacio de la Zarzuela, Madrid a || de noviembre de 1988,

JUAN CARLOS R.
Ej Presidente dei Gobiemo,
FELIPE GONZALEZ MARQUEZ

MINISTERIO
DE ECONOMIA Y HACIENDA

261587 RESOLUCION de 20 de octubre de 1988, de Direccion

‘General de Segiros, por la que se establece la informacion
a jacifitar por ius Entidades Aseguradoras al Consorcio de
Compensacion c'e Seguros, relativa a los riesgos extraordi-
narios incluidcs en sus polizas,

La Orden de 28 de noviembre de 1986 por la que se desarroila el
Reglamento de riesgos extraordinarios sobre las personas y los bienes,
aprobado por Real 10 2022/1986, de 29 de aposto, en su articulo 9
establece que las Entidades ascguradoras facilitarin al Consercio de
Compensacion de Seguros informacion o documentacion de fas clausu-
las de cobertura de niesgos extracrdinarios incorperadas a 1os seguros o
modalidades contratadas por las mismas a que se refieren las letras a)
y b) del apartatio 1 del articulo 10 de! mencionado Reglamento.

Dicho articulo faculta a la Dircccién General de Seguros para que, a

ropuesta del Consorcio de Compensacion de Seguros determine la
recuencia, plazos, contenido y forma de presentacidn de dicha informa-
cidn o documentacion. X o
En su virtud, esta Direccton General ha resuehto lo siguiente:

Primero.-Las Entidadcs aseguradoras que operen en los ramos o
madalidades senzalados en las letras 2) ¥ b) del apartade 1 del articulo
10 del Reglamento de riesgos extraordinarios sobre las personas v los
bienes, aprobado por Real Decreto 2022/1986, de 29 de agosto, deberdn
facilitar al Consorcio de Compensacion de Seguros informacién sobre
las polizas contratadas por ellas, en la forma que para cada caso, se
indica en los apartade Siguientes. = ]

Segundo.-Las Entidades Aseguradoras deberan facilitar la informa-
cidn referida a aquellas pélizas cuya capital total zsegurado por la péliza



