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Lareciente aprobacion de Ley 7/ 2010, General de la Comunicacién
Audiovisual nos ofrece una magnifica oportunidad para reflexionar
sobre la relacién entre los mass media y la sociedad, y sobre el papel
que el Estado de Derecho puede jugar a la hora de regular esta re-
lacidn. La dificultad de lograr una regulacién piblica de los medios
que satisfaga y se ajuste a los intereses de todos los agentes impli-
cados en la actividad de las industrias audiovisuales es intrinseca a
Ia propia naturaleza del objeto que nos ocupa. De un lado, los medios
audiovisuales son instrumento fundamental en la formacidn de la
opinién pablica, en la difusién de la cultura y, como recuerda la re-
ciente Directiva 2010/13/UE, del Parlamento europeo y del Consejo
de 10 de marzo, también en los procesos educativos. Pero, a su vez,
los servicios audiovisuales tienen un importante componente econd-
mico que ninguna accién reguladora puede ignorar.

De esta forma, toda regulacién piblica sobre este sector tiene co-
‘mo objetivo, por un parte, dar respuesta a las tensiones derivadas de
Ia integracién en el mercado de las industrias audiovisuales y, por
otra, garantizar la proteccién de intereses sociales y valores consti-
tucionales que, de manera sistematica, son puestos en riesgo por la
accién desregulada del propio mercado. Esta tension, provocada por
el intento de proteccién de derechos individuales y colectivos en el
eontexto de la actividad industrial de la comunicacién audiovisual,
forma parte nuclear de las preocupaciones expresadas por Ia citada
directiva europea, se percibe con claridad a lo largo del articulado de
la ley 7/2010, y también ha sido el eje conductor de las aportaciones
de este volumen colectivo,

En este contexto, y ante una ley que pretende dar respuesta a
dos exigencias claramente diversas y eventualmente contrapuestas,
nos parecié necesario platear un amplio debate en el marco del con-
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greso El nuevo entorno audiovisual: regulacién de contenidos
y liberalizacién del sector. Contenidos, género, regulacion e
industria audiovisual respetando esta doble vertiente para la re-
flexién: control de contenidos y liberalizacién de mercados y activi-
dades de comunicacién audiovisual. Los textos que componen este
volumen son producto de las aportaciones realizadas por investiga-
dores y profesionales que, con enfoques académicos y disciplinares
diferentes, participaron en este Congreso.

El equipo de investigadores del Proyecto de 1+D DER2009-13688
Prevencion y erradicacion de la violencia de genero. Un estu-
dio transdisciplinar a través de los medios de comunicacion,
la educacién y la actuacién de los jueces que ha dado cobertura
a este Congreso estd también marcado por este enfoque claramente
multidisciplinar, un planteamiento de trabajo que siempre hemos
creido conveniente y necesario para afrontar la reflexién y el andli-
sis de las relaciones entre medios de comunicacién, industrias audio-
visuales y sociedad.

En esta linea, los agradecimientos que hemos de expresar son
fruto de este cardcter multidisciplinar. En primero lugar, hemos de
citar el apoyo obtenido por diversas instituciones y centros univer-
sitarios, en concreto, el apoyo del Vicerectorat d’Investigacié y de la
Facultat de Dret de la Universitat de Valéncia que han sido esen-
ciales para hacer posible el congreso que ha dado lugar a esta pu-
blicacién. También cabe citar la colaboracién del departamento de
Dret Administratiu i Processal de la Universitat de Valéncia, que
nos acogi6 en sus instalaciones, y de los departamentos de Teoria
dels Llenguatges i Ciéncies de la Comunicacié de la Universtiat de
Valéncia i de Filosofia i Sociologia de la Universitat Jaume I de
Castellé y, en concreto, a M* del Mar Pastor y Teresa Aguilar, por su
colaboracién en la secretaria del mismo. Por dltimo, aunque no el
menos importante, hemos de agradecer la colaboracién y participa-
cién de la directora del Proyecto 1+D DER2009-13688, la profesora
Elena Martinez Gareia, por su decidido impulso a esta iniciativa.




