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Investigación relacionada

- Libro (2004): Comunicación electoral y formación de la opinión pública: las elecciones generales de 2000 en la prensa española. Valencia: Servei de Publicacions de la Universitat de València.
- Libro (2010, editor). El ecosistema comunicativo valenciano: características y tendencias de la primera década del siglo XXI. Valencia: Tirant lo Blanch.

- Libro (2010, editor). Política binaria y spam electoral. Elecciones 2008: nuevas herramientas, viejas actitudes. Barcelona: Ediciones El Cobre. Disponible en 
- Participación en Proyectos de I+D financiados por entidades públicas:

· "Ciberdemocracia en la campaña electoral de 2008 en España. El uso ciudadano de las nuevas tecnologías para la percepción, deliberación y movilización electorales". Proyecto financiado por el Ministerio de Educación y Ciencia (2008 - 2010)
Horario: 
· Lunes, de 16.30 a 19.30 horas (Aula 204 Filología)

· Tutorías: Lunes y Miércoles, de 11 a 13 horas

Correo electrónico: Guillermo.Lopez@uv.es 

DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA: Formación, características y funciones sociales de la opinión pública. Revisión de las principales teorías sobre la opinión pública, sus representaciones y su influencia como actor social y político. Módulo teórico / práctico que complementa las explicaciones teóricas con la realización de diversas actividades prácticas.

TEMARIO

1) Introducción: La opinión pública como problema

a. ¿Qué es la opinión pública?

b. El público

c. La opinión

d. La noción de “espacio público”

2) Aparición y crisis del modelo clásico

a. Antecedentes del modelo clásico

b. El modelo clásico: la opinión pública burguesa

c. De la democracia burguesa a la democracia de masas

d. Críticas al modelo clásico

3) Teorías contemporáneas

a. El modelo empirista o la opinión pública como suma de opiniones y actitudes

b. Desarrollos del modelo empirista: la Hipótesis de los usos y gratificaciones y la Teoría de la Agenda-Setting

c. La Teoría de la Acción Comunicativa de Jürgen Habermas

d. La Teoría de la Espiral del Silencio de Elisabeth Noelle-Neumann

e. De las élites al público: el modelo de John Zaller

4) Representaciones de la opinión pública

a. El voto y el Parlamento

b. Los medios de comunicación

c. Los sondeos de opinión

d. Las manifestaciones sociales

e. La opinión pública en el entorno digital

CALIFICACIÓN DE LA ASIGNATURA

La asignatura se evalúa de la siguiente manera:

1) Examen teórico (70%). El examen constará de tres preguntas de desarrollo, de las cuales el estudiante habrá de responder a dos. El examen se realizará el día 11 de enero de 2011.

2) Resumen y valoración crítica (20%). Trabajo individual. El documento debería tener una extensión de 2500-3500 palabras. Se entregará al profesor impreso o en versión digital (preferentemente a través del correo electrónico), con el 11 de enero de 2011 como fecha límite. Consiste en  un resumen y opinión personal de alguno de los libros o series de televisión que figuran en el listado:

· Libros:

· CHRISTAKIS, Nicholas y FOWLER, James (2010). Conectados. El sorprendente poder de las redes sociales y cómo afectan a nuestras vidas. Madrid: Taurus.

· INNERARITY; DANIEL (2006). El nuevo espacio público. Madrid: Espasa Calpe.

· LÓPEZ GARCÍA, Guillermo (2010) (ed.). Política binaria y spam electoral. Elecciones 2008: nuevas herramientas, viejas actitudes. Barcelona: Ediciones El Cobre. Disponible en
· LIPPMANN, Walter (2002). La opinión pública. San Lorenzo del Escorial: Cuadernos de Langre.

· POSTMAN, Neil (2001). Divertirse hasta morir. El discurso político en la era del espectáculo. Barcelona: Ediciones la Tempestad.

· SAMPEDRO, Víctor (ed.) (2005). 13-M. Multitudes online. Madrid: Libros de la Catarata.

· THOMPSON, John B. (2001). El escándalo político. Poder y visibilidad en la era de los medios de comunicación. Barcelona: Paidós. 

· Series de TV:

· El Ala Oeste de la Casa Blanca, Temporada 1 completa (1999).

· El Ala Oeste de la Casa Blanca, Temporada 2 completa (2000).

· El Ala Oeste de la Casa Blanca, Temporada 3 completa (2001).

· El Ala Oeste de la Casa Blanca, Temporada 4 completa (2002).

· Sí, Ministro. Serie completa (1980-1982).

· Sí, Primer Ministro. Serie completa (1986-1987).

· Studio 60. Serie completa (2006).

· Comic:

· “El informe 11-S” y “El mundo después del 11-S”.  Sid Jakobson y Ernie Colon. Panini Comics.
3) Asistencia a clase (20%)
MATERIALES

En esta dirección: www.uv.es/guilopez/op/10 

Los estudiantes encontrarán una serie de informaciones relativas a la asignatura, incluyendo las calificaciones finales y una serie de esquemas empleados como resumen de los contenidos teóricos de la asignatura.
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