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l.- Datos iniciales de identificacion

Nombre de la asignatura: | Propiedad industrial, nombres de dominio
y publicidad.

Caracter: | Asignatura optativa
Titulacion: | Postgrado en Sistemas y Servicios de la
Sociedad de la Informacion.
Especialidad Derecho

Departamento: | Derecho Mercantil “Manuel Broseta Pont”

Profesor responsable: | Responsables de la Asignatura:
Felipe Palau Ramirez
Profesor TU de Derecho Mercantil
Juan Ignacio Ruiz Peris
Profesor TU de Derecho Mercantil

Il.- INTRODUCCION A LA ASIGNATURA

Derecho de la Propiedad Industrial, nombres de dominio y publicidad es una
asignatura optativa dentro de la especialidad de Derecho del Master.

El desarrollo y generalizacion del uso de Internet en todos los ambitos sociales y
econdmicos ha conllevado no so6lo la necesidad de regular los nombres de dominio en
cuanto instrumentos diferenciadores de los recursos de internet, sino también la de adaptar
las normas de propiedad industrial y publicidad a los mismos. Si la funcién que tienen
asignada los nombres de dominio es la identificar localizar los distintos recursos de la red,
de manera que permiten una fluida navegacioén en la misma, pronto asumen también en
muchos casos una funcién publicitaria e incluso identificadora de productos y servicios o
de empresas. Ello plantea conflictos entre los signos distintivos y los nombres de dominio,
asi como la necesidad de proteger a los consumidores respecto a los mensajes publicitarios
recibidos via internet.

Por otra parte, la inversion en tecnologias de la informaciéon y comunicacion
constituye desde el punto de vista empresarial un activo inmaterial para las empresas que,
como tal, desean proteger. Aparte de la proteccion del software como creacion intelectual,
se plantea la posibilidad de proteger como modalidad de propiedad industrial, como
patente o modelo de utilidad, avances técnicos aplicados a programas de ordenador. En la
asignatura se abordara esta posibilidad de proteccion de dichos avances como modalidad
de propiedad intelectual.

En definitiva, en esta asignatura se adquiriran los conocimientos tedrico-practicos que
permitiran identificar los sistemas de proteccion aplicables al entorno Internet a través del
sistema de Propiedad Industrial y con el sistema de nombres de dominio con el fin de
evitar los problemas de identificacion en la red. Por otra parte, conseguird unos
conocimientos como especialista en relacion con los limites que el Derecho de la
publicidad fija. En particular, obtendra capacidad para desarrollar programas de control del
spam y programas que mitiguen posibles supuestos ilicitos de publicidad y de competencia
desleal en internet.



lll.- VOLUMEN DE TRABAJO

Horas/curso
ASISTENCIA A CLASES 27
ESTUDIO PREPARACION CLASES 34
ESTUDIO PREPARACION DE TRABAJOS 45
REALIZACION DE PRUEBAS Y EXAMENES 0
ASISTENCIA A SEMINARIOS 0
ASISTENCIA A TUTORIAS 3’5
ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS 3
TOTAL VOLUMEN DE TRABAJO 112°5

IV.- OBJETIVOS GENERALES

Formacion especializada en nombres de dominio, propiedad industrial y publicidad
aplicada a las Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion.

Desarrollo de la capacidad del discente no solo para utilizar las inversiones en TICs
como instrumento de fomento de la transparencia empresarial, sino también para
aprovecharse de ellas como activo inmaterial de la empresa.

Permitir obtener conocimientos en herramientas juridicas y tecnoldgicas que permitan
aplicar medidas de prevencion de posibles conflictos entre nombres de dominio y
signos distintivos.

Capacitara para el asesoramiento en materia propiedad industrial, publicidad y
competencia desleal relacionadas con las TICs.

V.- CONTENIDOS MINIMOS

Se pretende el acceso al conocimiento basico respecto de los siguientes contenidos de la

asignatura:

Unidad 1: Nombres de dominio (I)
Unidad 2: Los nombres de dominio (II)
Unidad 3: Las marcas en Internet.
Unidad 4: Derecho de patentes e internet.
Unidad 5: Publicidad en internet (I)
Unidad 6: Publicidad en internet (II)

VI.- DESTREZAS A ADQUIRIR.

apoe

Conocimiento de vocabulario y terminologia basica de la disciplina.
Comprension de los conceptos y problemas fundamentales.

Conocimiento de autores, bibliografia, documentacion.

Resolucion de problemas juridicos practicos bajo determinadas condiciones.



Utilizacion correcta de las fuentes juridicas y de las bases de datos y recursos de
internet sobre la disciplina.
Capacidad de sintesis e interpretacion de la abundante y dindmica informacion.

. Habilitacion del alumno y del profesor en la docencia aprovechando medios virtuales

y flexibilidad en el manejo de las herramientas informaticas y de los recursos de la red.

VIl.- HABILIDADES SOCIALES.

Capacidad de trabajar utilizando tecnologias de la informacion y de la comunicacion
(Correo electronico, participacion en foros de Internet, busqueda de informaciéon en
red, etc.)

Habilidades de argumentar desde criterios racionales a la hora de seleccionar el tipo de
tecnologia y su uso funcional.

Capacidad de comunicarse por escrito construyendo escritos comprensibles y
organizados.

VIil.- TEMARIO Y PLANIFICACION TEMPORAL

Tema 1: Nombres de dominio (I)

4.

5.

W= QRN

Concepto y clases.

Nombres de dominio de primer nivel.

Nombres de dominio de segundo nivel.

Nombres de dominio de tercer nivel.

Asignacion y régimen juridico de los nombres de dominio “ es”

. Asignacion y régimen juridico de los nombres de dominio “.eu”
ema 2: Los nombres de dominio (II)

Proteccion juridica de los nombres de dominio.

Uso del nombre de dominio y conflicto con otros signos.

Resposabilidad de las autoridades de asignacion por infraccion de derechos de

terceros.

Prohibicién de transmitir nombres de dominio.

Cancelacion del nombre de dominio.

Tema 3: Las marcas en Internet

1.

2.
3.

2
3
4.
5. Keyword banners.
6.
T
1.

La utilizaciéon de marcas ajenas para identificar productos o servicios en la red.
Conflictos entre marcas y nombres de dominio.

Sistemas de resolucion de conflictos entre marcas y nombres de dominio.
Meta-tagging.

Linking, deep linking, framing.
ema 4: Derecho de patentes e internet.
Proteccion juridica del hardware: requisitos de patentabilidad; las topografias de
productos semiconductores o “chips”.
Proteccidn juridica del sofware: sistemas de proteccion.
Proteccion juridica del sofware: estado de la cuestion en Derecho comunitario.

Tema 5: Publicidad en internet (I)

1.
2.

3.
4.

Delimitacion: hacia un concepto de publicidad en Internet.

Régimen general sobre competencia desleal y publicidad y su aplicaciéon a la
publicidad en Internet.

Régimen juridico especial sobre publicidad en internet.

La publicidad y comercio electronico.



Tema 6: Publicidad en internet (II)

Las promociones publicitarias en internet.
La informacion invisible (las cookies).

El envio masivo de publicidad (el spam).
Banners engaiosos y metaetiquetas.

La autorregulacion publicitaria en internet.

O U R W

IX.- CRONOGRAMA

Se incluird un cronograma igual para todas las guias docentes cuando se determine
definitivamente el horario.

X.- BIBLIOGRAFIA DE REFERENCIA

Webs de referencia que se iran proporcionando en el transcurso de las
sesiones y que apareceran en un documento especifico en el espacio de aula virtual
correspondiente a la asignatura.

Biliografia basica:

DE MIGUEL, P. A., kDerecho privado de internet, Civitas, Madrid, 2001, 583 p.

GARCIA VIDAL, A., El derecho espaiiol de los nombres de dominio, Comares, 2004,
264 p.

GARCIA VIDAL, A., Derecho de marcas e internet, Tirant lo Blanch, 2002, 413 p.

GOMEZ-SEGADE, J. A., Tecnologia y Derecho. Estudios juridicos del Profesor Dr. h.
c. José Antonio Gomez Segade recopilados con ocasion de la conmemoracion de los XXV
anos de catedra, Editorial Marcial Pons, Madrid-Barcelona, 2001.

MASSAGUER, J., “Las marcas en Internet”, en GIMENO-BAYON, R. Derecho de
marcas, Bosch, Barcelona, 2003, p. 319-352.

TATO, A., “Aspectos juridicos de la publicidad en Internet”, Revista de la Asociacion de
Autocontrol de la Publicidad, nimero 42, 2000.

XlI- Recursos en internet

Sobre Derecho e internet: ver www.derechotics.com
Aula virtual de la UV.



http://www.derechotics.com/

Xll- METODOLOGIA

La orientacion de la asignatura es teodrico-practica, pues de otra forma no podria ser
entendida en toda su extension debido fundamentalmente a la rapida evolucion del fenomeno
juridico informatico y su repercusion en el Derecho de los nombres de dominio, de marcas, de
patentes y de publicidad.

Se plantea la docencia sobre la base de la leccion magistral, si bien la metodologia de
imparticion prevista serd activa y participativa por parte del alumno, siendo por ello del todo
necesario que el alumno trabaje el material recomendado para cada sesion con anterioridad a
que ésta se imparta.

En cada una de las sesiones habra lugar para la utilizaciéon y aplicacion de los
conocimientos juridico-tecnicos a supuestos practicos.

Del mismo modo debera realizar los trabajos en el plazo indicado por el profesor, y en
su caso las exposiciones que estime oportunas.

Xlll. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Como elementos valorativos se tendran en cuenta los siguientes factores:

a) Asistencia y participacion en la clase y en el curso: controlada por el docente y
valorada no solo cuantitativamente sino cualitativamente. La participacion, dedicacion y
entrega en el curso podra valorarse en virtud de la realizacion de actividades para contribuir a
la buena marcha colectiva del curso solicitados por parte del docente del mismo.

b) Realizacion de trabajos relativos a materias contenidas en el programa de la
asignatura que deberdn ser objeto de exposicion en clase, y en otros casos objeto de entrega al
finalizar el curso.

¢) Examen final.



