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1.- FITXA MATERIA

| TALLERS DE PREMSA | COMUNICACIO AUDIOVISUAL |
| Master: Master en Assessorament lingiiistic i Cultura literaria: aplicacions al context valencia DURACIO: 2 cursos  CREDITS: 120 |
| UniversiTaT : Universitat de Valéncia || centre: Facultat de Filologia || DeparTAMENT: Institut fe Filologia |
CARACTER/CoDI: Obligatori CR”ED|TS: 3 CicLE: Postgrau CURS: 2n QUATRIMESTRE: 2n
Taller

testeig de projectes.

DEescrIPTOR: Realitzacio de projectes periodistics i audiovisuals. Elaboracio i disseny de plans de produccid. Realitzacio de
processos de gravacio i enregistrament digitals. Edicio i postproduccio de productes audiovisuals i premsa escrita. Avaluacio i

PROFESSORS: I Nowm || crep || Catecoria

|| Area/Empresa || Universimar

| P.TuToR |l Miquel Francés H 3 |Jfru

Il c. Audiovisual || Universitat de Valéncia

Il.- PROGRAMACIO DE CONTINGUTS

| conTINGUTS

| | PROFESSOR/PONENT | | N°SESSIONS (1=3h)*

1. Adaptacid del projecte al taller d’experimentacio
1.1. Guionatge
1.2. Producci6
1.3. Realitzacio

M. Francés 2

2. Elaboracid del pla de producci6
2.1. Necessitats de la producci6
2.2. Seleccio i ubicacié de perfils professionals
2.3. Planning de gravacio

M. Francés 1

3. Gestio de la produccid
3.1. Seleccio de material audiovisual
3.2. Captacid de recursos audiovisuals
3.3. Gestio de les necessitats logistiques

M. Francés R 3

4.  Edici6 i postproduccio

M. Francés 4




lll.- OBJECTIUS GENERALS

1. Con

éixer les tecnologies digitals i les seues aplicacions en relacié a les necessitats de les

diferents fases de la produccié audiovisual.
2. Desenvolupar estrategies per a la planificacié d’una producci6 periodistica i televisiva.

3. Exp
audi

lorar les funcions i rutines dels diferents perfils professionals relatius a la produccio
ovisual i els mitjans de comunicacio escrita.

4. Realitzar els projectes i avaluar-los segons els parametres de viabilitat establerts per les
industries culturals.

IV.- PLANIFICACIO

| TASQUES | % |
‘ Assistencia a classes teoriques H 0 ‘
‘ Assistencia a classes practiques internes en tallers i laboratoris H 50 |
‘ Practiques externes en empresa H 0 ‘
‘ Desenvolupament de projectes i treballs teorics H 10 ‘
‘ Preparacié de coneixements mitjancant plataforma de teleformacio H 5 ‘
‘ Assistencia a tutories H 15 ‘
‘ Participacio a forums, ponencies, debats i conferencies H 5 I
‘ Recerca i estructuracié de materials a biblioteques i xarxa H 5 ‘
‘ Estudi de materials docents i preparaci6 d’avaluacions H 5 |
‘ Realitzaci6 d'avaluacions H 5 ‘
‘ Total volum de treball H 100 ‘

V.- COMPETENCIES | HABILITATS

Competencies

1.

2.

3.
Habilitat

1.

2.

Capacitat d’analitzar un producte audiovisual per a determinar les seues virtuts perd també
els seus defectes, en relacié al seu futur encaix en les indUstries televisiva i radiofonica.
Adquisicié de la competencia per a ajustar els projectes audiovisuals a les condicions de
producci6 de qué es disposen.

Adquisicié de la capacitat per a desenvolupar I’autocritica del propi treball.

S

Explorar les possibilitats de mercat i altres materials associats als productes audiovisuals de
cara a la seua posterior explotacié comercial.

Adquisicio de les habilitats necessaries per a poder dur a terme tasques en equips de treball
nombrosos.

Adquisicié de la competéncia adequada de caracter practic a través de I’elaboraci6 d’un
producte audiovisual, des del seu disseny sobre el paper fins a la seua posada en marxa per
al consum per part de I’audiéncia.

Elaboraci6 de plans de produccié audiovisual, atenent als recursos humans i técnics de que
es disposen.

Utilitzacié d’equipaments de gravaci6 i enregistrament audiovisual, tant de video com
d’audio.

Utilitzacio6 dels equipaments requerits en els processos d’edicid i postproduccio.

Adquisicio de I’habilidad per a desenvoldre-se d’una manera professional en cadascuna de
les diferents etapes del procés de produccid audiovisual.




VI.- METODOLOGIA

Donat el seu caracter eminentment practic, les classes seran pressencials. EI professorat donara les pautes
per a poder desenvolupar els apartats de que es composa el temari i facilitara els materials, tant textuals
com audiovisuals, que els estudiants necessiten en cada moment per a la correcta realitzacié dels
projectes. En aquest sentit, hi haura per part del professor un seguiment constant i personalitzat de
I’evolucid de cadascun dels treballs (tutoratge), en una tasca d’assessorament i revisié permanent. La
participacié activa de I’estudiant en la dinamica de les classes sera valorada positivament.

VIl.- AVALUACIO

La superacio del modul requereix I’assisténcia a les classes i I’aprovacié del projecte audiovisual realitzat.
Agquesta puntuaci6 s’obtindra a partir de dos barems: 1. La nota del projecte i que sera comuna a tot el
grup d’estudiants que hagen participat. Es valorara, entre altres questions, la viabilitat del projecte i
I’avaluacid que d’ell en facen els representants de la inddstria corresponent. 2. La nota individual on es
valorara I’interés, I’actitud i la participaci¢ activa de cada estudiant a les sessions al llarg de tot el modul.
Cadascuna d’aquestes dues notes equivaldra al 50% de la nota final.

VIIl.- MATERIALS DE SUPORT

ABADAL, E. (2001): Sistemas y servicios de informacion digital, Ediciones Trea, Barcelona.

ALONSO, Manuel (1995): Fotoperiodismo: formas y codigos, Sintesis, Madrid.

BANDRES, E. i altres (2000): El Periodismo en la Television Digital, Paid6s, Barcelona.

BARROSO GARCIA, Jaime (1996): Realizacion de los géneros televisivos. Sintesis. Madrid.
CASTILLO, José M. (2004): Television y lenguaje audioviosual. IORTV. Madrid.

CEBRIAN HERREROS, Mariano (2001): La radio en la convergencia multimedia, Ed. Gedisa,
Barcelona.

GARCIA JIMENEZ, Jess (2000): Informacion audiovisual. Los géneros. Paraninfo. Madrid.

Madrid.

MARTI, Josep M? (2000): De la idea a I’antena, Portic, Barcelona.

MERAYO, Arturo (2003): Para entender la radio, Universidad Ponticia de Salamanca, Salamanca.
PEREZ DE SILVA, J; BANDRES, E.; GARCIiA AVILES, J.; PEREZ GOMEZ, G. (2000): El
periodismo en la television digital. Paidds. Barcelona.

RODERO, Emma (2005): Produccion radiofénica, Céatedra, Madrid.

SAINZ, Miguel (1994): Manual basico de produccién en television. 0TV



