BEVALENCIA

| DOCTORADO EN MARKETING

Informacion general

Organizacion:

Departamento de Comercializacién e Investigacion de Mercados

Universidades participantes:

Universitat de Valéncia
Universitat Jaume | de Castell6n

Contacto para informacién de
caracter administrativo:

doctorado@uyv.es

Contacto para informaciéon de
caracter académico:

Enrique Bigné Alcafiiz (Enrigue.Bigne@uyv.es)
doctorado.marketing@uv.es

Periodo de formaciéon del
Programa de Doctorado:

Master en Marketing e Investigacién de Mercados

Mas informacién sobre el periodo
de formacion :

http://www.uv.es/pop/ofertamasterssp.htm

http://www.doctoradomarketing.com

Proviene de un Programa de
Doctorado con mencién de
calidad

X si
[ ] No

Descripcion

estudio.

El propdsito de este programa de doctorado es la formacion especializada de investigadores e investigadoras
en el campo del marketing mediante las técnicas y metodologias mas avanzadas en este campo, con especial
énfasis —a diferencia de otros programas- en los conocimientos y fundamentos teoricos de esta area de

Objetivos

observable.

- Dotar a los estudiantes de técnicas y metodologias de la investigacion propias del area, asi como la
comprension de las bases tedricas y cientificas necesarias para analizar y entender la realidad

- Promover el desarrollo de la investigacion en marketing.
- Formar especificamente para la elaboracion de la tesis doctoral.

Requisitos Especificos de Admision

dichos créditos.

- Requisitos de admisién especificos:

Los estudiantes seran admitidos en el Programa de Doctorado en su periodo de investigacion conforme a los
siguientes requisitos de admisién especificos y criterios de valoracion de méritos:

Una vez admitido a la fase de investigacion, todos los alumnos (excepto los que provengan del DEA del
programa de doctorado interuniversitario de marketing) deberan cursar un total de 30 créditos ECTS de
formacion complementaria. Adicionalmente, los alumnos que hayan superado el postgrado en Marketing
e Investigacion de Mercados (RD 56/2005) en su modalidad investigadora, tampoco deberan cursar
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- Criterios de valoracion de méritos:

- Calificacion media: hasta 4 puntos.

- Formacién de partida (titulo con el que se ingresa y otros): hasta 5 puntos (en este sentido
tendran acceso prioritario los estudiantes procedentes del grado en ADE con itinerario curricular en
marketing).

- Experiencia profesional y docente acreditada: hasta 3 puntos.

- Investigacion acreditada: hasta 4 puntos.

- ldiomas acreditados: hasta 1 punto.

- Propuesta general de investigacion: hasta 1 punto.

- Becas para la realizacion del doctorado: hasta 2 puntos.

- Entrevista personal/carta motivacion: hasta 1 punto.

El 6rgano encargado de la admision de estudiantes sera la Comisién de Coordinaciéon del Doctorado (CCD).

Criterios de Seleccion (En el caso de que la demanda
supera la oferta)

Se ordenaran en funcion de los criterios de valoracion que constan en el punto anterior.

Estructura del Programa (Cdodigo 3040)

Para realizar el doctorado en “Marketing” (periodo de investigacion) se requiere un periodo de formacién previo
ofrecido por el master interuniversitario en “Marketing e investigacién de mercados”, de 60 créditos ECTS, u
otro master oficial.

En concreto, el periodo de investigacion se articula en torno a dos actividades fundamentales: la formacion
complementaria especializada en investigacién cientifica en marketing (30 créditos ECTS) y la realizacién de la
tesis doctoral. El gréafico siguiente muestra la secuencia de actividades:

Periodo de formacion . Periodo de investigacion
Mast Investigacion
5 oaSC% - enmarketing Tesis
( ) ~ (30ECTS)
Maéster i Doctorado

Contenidos y materias

Las materias de formacién complementaria especializada en investigacion cientifica en marketing se
estructuran en dos médulos:

e Marketing Cientifico (15 créditos ECTS). Coordinador: Enrique Bigné.

e Trabajo de Investigacion en Marketing (15 créditos ECTS). Coordinador: Joaquin Aldas.
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Cada modulo se subdivide en materias segun el siguiente detalle:

e Modulo Marketing Cientifico (15 créditos ECTS):
0 Historia y Teoria de Marketing (2 créditos).
0 Lineas de Investigacion en Marketing: (i) Comportamiento del Consumidor; (ii) Estrategia y
Gestion de la Distribucion Comercial; (iii) Producto (bienes y servicios), Marca y Precio; (iv)
Publicidad; (v) Nuevas Tecnologias Aplicadas a la Direccién de Ventas (10 créditos).
0 Anadlisis de Datos Avanzados (3 créditos).

e Modulo Trabajo de Investigacién en Marketing (15 créditos ECTS):
0 Metodologia de Investigacion Cientifica (3 créditos).
o0 Trabajo de Investigacién: Realizacién de un trabajo de investigacion supervisado por un tutor
asignado por la Comisiéon de Coordinacién Doctoral (CCD), orientado a probar su capacidad
investigadora y a la aportacion al conocimiento cientifico en marketing (12 créditos).

Puede consultar la guia académica en http://doctoradomarketing.com

Mas informacion en http://doctoradomarketing.com

Lineas de investigacion

Las areas de investigacion son las que se relacionan a continuacion:

Canales de distribucion.

Comportamiento del consumidor.

Marketing de servicios.

Marketing estratégico.

Marketing internacional.

Marketing turistico.

Producto, marca y precio.

Publicidad y promocién integrada de marketing.
Ventas.

Nuevas tecnologias en marketing.

Directores/as de tesis doctorales
DOCTORADO EN MARKETING

Universitat de Valencia
Departamento de Comercializacion e Investigacion de Mercados

NOMBRE CATEGORIA Email
Dr. Enrique Bigné Alcaiiz CU Enrique.bigne@uv.es
Dra. Amparo Cervera Taulet CU Amparo.cervera@uv.es
Dra. Irene Gil Saura CU Irene.gil@uv.es
Dra. Inés Kister Boluda CcuU Ines.kuster@uv.es
Dr. Alejandro Molla Descals CU Alejandro.molla@uv.es
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Dr. Marcelo Royo Vela CuU Marcelo.royo@uv.es
Dra. Natalia Vila Lépez CU Natalia.vila@uv.es

Dr. Joaquin Aldas Manzano TU Joaquin.aldas@uv.es
Dra. Luisa Andreu Simé TU Luisa.andreu@uv.es
Dra. Gloria Berenguer Contri CEU Gloria.berenguer@uv.es
Dra. Haydeé Calderon Garcia TU Haydee.calderon@uv.es
Dra. Eva M2 Caplliure Giner TU Eva.caplliure@uv.es

Dr. Manuel Cuadrado Garcia TU Manuel.cuadrado@uv.es
Dr. Antonio C. Cuenca Ballester TU Antonio.cuenca@uv.es
Dra. Marta Frasquet Deltoro TU Marta.frasquet@uyv.es
Dra. M2 José Miquel Romero TU Maria.j.miguel@uv.es
Dra. Silvia Sanz Blas TU Silvia.sanz@uv.es

Universitat Jaume | de Castell6

Departamento Administracion de Empresas y Marketing

NOMBRE

CATEGORIA

Email

Dr. Miguel Angel Moliner Tena

CuU

amoliner@emp.uji.es

Dr. Andreu Blesa Pérez TU blesa@emp.uji.es
Dr. Luis Callarisa Fiol TU callaris@emp.uji.es
Dr. Javier SAnchez Garcia TU jsanchez@emp.uji.es
Dra. Teresa Vallet Bellmunt TU vallet@emp.uji.es

CU: Catedrético de Universidad; TU: Titular de Universidad; CEU: Catedratica de Escuela Universitaria
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