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I.- DADES INICIALS D’IDENTIFICACIÓ 
 

Nom de l’assignatura: GESTIÓN DE FIESTAS POPULARES, 
CULTURA POPULAR Y ESPECTÁCULOS 
DE CALLE 

Caràcter: Optativa (4 crèdits) 
Titulació: Màster de Gestió Cultural 

Cicle:  
Departament: Sociologia i Antropologia Social 

Professor responsable: Josep Vicent Frechina 
Pasqual Mas Usó 

 
 
II.- INTRODUCCIÓN A LA ASIGNATURA 
 

Las fiestas y la cultura popular se erigen, en el marco de la modernidad 
avanzada, como poderosos vectores identitarios, importantes elementos de 
cohesión social y medios muy efectivos de revalorización turística de los territorios 
y, en general, de màrketing social, económico y político.  

Estos tres valores pueden operar funcionar en paralelo o colisionar entre si 
dando lugar a conflictos sociales de diversa incidencia. 

El objetivo de esta asignatura es reflexionar sobre esta triple funcionalidad 
aplicada al caso valenciano —que cuenta con un modelo festivo bastante 
singular— y ofrecer una serie de recursos para la gestión cultural de las fiestas, la 
cultura popular y los espectáculos de calle y, también, estrategias de comunicación 
y de promoción de los mismos tanto para la explotación de sus potencialidades 
turísticas como para su uso en clave social interna, como elementos vertebradores 
de la sociedad y articuladores de la participación ciudadana. 

Y, por otra parte, la asignatura tiene por objecto profundizar en el desarrollo 
de las Artes de Calle y, más concretamente, en el mundo del Teatro de Calle 
actual, con el fin de evaluar la evolución de este tipo de teatro y de sus 
mecanismos de difusión y de renovación, tanto en el País Valenciano com en el 
ámbito internacional. 
 
Palabras clave: fiestas populares, fiestas tradicionales, cultura popular, 
espectáculos de calle, turismo, patrimonio, teatro de calle, artes de calle, 
espectáculos de calle. 
 
 
III.- VOLUMEN DE TREBALL 
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Assistència a classes teòriques:       
Assistència a classes pràctiques-tallers:        
Preparació de treballs:         
Estudi-preparació classes de teoria:       
Assistència a tutories:          
 
En síntesi:        

 
ACTIVITAT Hores/curs 

ASSISTÈNCIA A CLASSES TEÒRIQUES  
ASSISTÈNCIA A CLASSES PRÀCTIQUES-TALLERS  
PREPARACIÓ DE TREBALLS  
ESTUDI PREPARACIÓ CLASSES  
ASSISTÈNCIA A TUTORIES  
  
  

TOTAL VOLUMEN DE TREBALL  
 
 
IV.- OBJETIVOS GENERALES 
 
� Introducir a los estudiantes en el modelo festivo valenciano 
� Reflexionar sobre algunos elementos que integran dicho modelo festivo  
� Contextualizar el modelo festivo en el marco legal del que depende y los últimos 

cambios a los que éste se ha visto sujeto (transposición de la directiva europea 
sobre el uso de los fuegos de artificio, modificaciones en la legislación sobre els 
bous al carrer, etc.) 

� Analizar el papel de la cultura popular como elemento articulador de cohesión 
social y de identidad colectiva en el ámbito de la modernidad avanzada. 

� Estudiar las potencialidades turísticas de las fiestas populares y la cultura popular. 
� Tratar diferentes estrategias de promoción y comunicación de las fiestas y la 

cultura popular. 
� Examinar los diferentes recursos referentes a la organización, gestión y 

celebración de fiestas populares. 
� Comprender la diversidad del Teatro de calle. 
� Comprender la diversidad de las Artes de calle. 
� Analizar el valor de la cultura popular en los espectáculos de calle. 
� Analizar los valores sociales del Teatro de Calle actual. 
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V.- CONTENIDOS 
 
Bloque I. Elementos integradores del modelo festivo valenciano 
 
1.- El modelo festivo valenciano  
2.- El fuego bajo el marco legal de la nueva directiva europea  
3.- Bous al carrer, entre la tradición y la contestación  
4.- La música y las danzas, un patrimonio en plena revalorización 
 
Bloque II. Cultura popular: identidad y recursos turísticos  
 
1.- Reencuentro con la cultura popular  
2.- Difusión y promoción de la cultura popular  
3.- La cultura popular como recurso turístico  
 
Bloque III. Los espectáculos de calle  
 
1.-El Teatro de Calle  
2.- El público del Teatro de Calle  
3.- Circuito y mercado del Teatro de Calle  
 
VI.- DESTREZAS A ADQUIRIR 
 
1.- Conocer el hecho festivo valenciano y los elementos que lo integran  
2.- Entender el carácter identitario de las expresiones culturales festivas  
3.- Conocer las herramientas de difusión y promoción de la cultura y las fiestas 
populares.  
4.- Conocer la evolución del Teatro de calle.  
5.- Conocer la diversidad y especialización de las Artes de Calle  
6.- Conocer los modelos y lugares de exposición de las Artes de Calle 
 
VII.- HABILIDADES SOCIALES 
 
1.- Valorar el hecho festivo valenciano y los elementos que lo integran como 
expresión identitària col·lectiva.  
2.- Disponibilidad de recursos documentales y metodológicos para la investigación, 
divulgación y gestión de las fiestas y la cultura popular  
3.-Comprender la diversidad de las Artes de Calle  
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4.-Considerar el Teatro de Calle como potencial cultural en la recuperación de la 
ciudad y difusión de valores democráticos. 
 
VIII.- TEMARIO Y PLANIFICACIÓN TEMPORAL 
 
Tema Título y contenido Semanas 
1 Elementos integradores del hecho 

festivo valenciano 
 

2 Cultura popular: identitat y recursos 
turísticos 

 

3 Los espectáculos de calle  
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X.- METODOLOGÍA 

 
La metodología docente combinará la lección magistral con ejercicios 

prácticos vinculados a los contenidos (lectura y comentario de textos o actividades 
en aula). 
 
 
XI.- EVALUACIÓN DEL APRENDIZAJE 
 

La nota final de la asignatura procederá de una parte del trabajo final del 
conjunto del módulo, que corresponderá a esta asignatura y que consistirá a 
grandes rasgos, en la elaboración de una propuesta de organización de tres días 
de fiestas populares, integradas culturalmente en el territorio del que forme parte 
el bien o bienes patrimoniales elegidos por cada estudiante y que incluyan un 
espectáculo de calle especialmente pensado para la ocasión. Para optar a la 
calificación completa sobre 10 puntos, será necesario haber asistido a un 80% de 
las clases. En caso contrario, la nota máxima será de 6 puntos. 
En la evaluación de dicho trabajo se valorará: 

1. Conocimiento del medio de estudio 
2. Conocimiento del modelo festivo 
3. Encaje del modelo en el medio 
4. Calidad de la propuesta 
5. Estrategias de promoción y difusión 
6. Ajuste presupuestario 

 
 
 


