Introduccion

e E/ diseno y tallaje de ropa requiere conocer como es, en forma y tamano, la poblacion a la
que va dirigida esa ropa para que le ajuste bien y le resulte tan comoda como sea posible.

e Los actuales sistemas de tallaje no estan optimizados para ajustar correctamente a la
mayoria de la poblacion.

e Este problema se presenta especialmente con la ropa de mujer. La misma prenda de ropa
puede tener una etiqueta de talla muy distinta segun el fabricante que la comercialice.

e Esta situacion dificulta mucho la compra de ropa que le siente bien a cada mujer y crea una
gran insatisfaccion. De hecho, se ha calculado que el 40% de las mujeres tiene problemas
para encontrar su talla.

e Para tratar de corregir esta situacion, se necesita reunir las medidas corporales y los datos
antropométricos de una muestra representativa de esa poblacion.

e Con este fin, se llevo a cabo en el ano 2006 el Estudio Antropomeétrico de la Poblacion
Femenina en Espana, promovido por el Ministerio de Sanidad y realizado por el Instituto
de Biomecanica de Valencia (IBV) [1].
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‘ Estudio Antropometrico de la Poblacion Femenina en Espana |

e La motivacién del Estudio era caracterizar la forma y dimensiones del cuerpo de la
poblacion femenina en Espana.

e En el Estudio participaron 10.415 mujeres espanolas de 59 localidades diferentes (ver
Mapa) con una edad comprendida entre 12 y 70 anos.
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Mapa: Las localidades en las que residen las mujeres participantes en el estudio se indican
con un triangulo rojo invertido.

e El Estudio se realizd con una cabina de medida que, mediante un sistema optico, registra
la superficie tridimensional de cuerpo.
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e Un primer analisis de las distintas formas de las mujeres participantes en el Estudio dio
lugar a la siguiente conclusion:
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Medidas de una mujer promedio en Espana

Los resultados desvelan la existencia de fres
morfotipos generalizados entre |a poblacion

femenina en Espana. Sontipos que no se

habian catalogado hasta ahora, va que |a
anatomia siempre ha establecido categorias

cientificas en funcion del sexo masculino.

e La siguiente web recoge toda la informacion sobre este proyecto:
http://antropometria.ibv.org/index.php

Analisis Estadistico de la Bases de Datos Antropomeétrica |

e La base de datos de 10.415 mujeres generada tras el Estudio Antropomeétrico representa
un punto de partida de gran utilidad para el sector del textil, la confeccion y género de
punto.

e Los principales objetivos cientificos de este Estudio son dos:

1. Desarrollar un sistema de tallaje estandar para todos los disenadores de ropa.

2. Generar maniquies representativos de los diferentes tipos de mujer presentes actual-
mente en la poblacién espanola.

e Para intentar lograr estos dos objetivos, la ESTADISTICA es una herramienta esencial.

e Entre las distintas técnicas estadisticas que se han utilizado para tratar de alcanzar ambos
objetivos se encuentran las siguientes:

— Analisis de conglomerados o Clustering (Métodos de agrupamiento) [3, 6].
— Analisis estadistico de formas [7].

— Analisis estadistico de arquetipos [2, 4].

— Profundidad estadistica [9].
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