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En los actuales Planes de Estudios de la Universidad de Valencia, la asignatura
Economia Industrial Aplicada tiene el caracter de optativa en la Licenciatura en
Economia. Con una asignacién de seis créditos, se encuentra ubicada en el segundo
semestre del segundo curso de la Licenciatura.

1. Objetivos

El objetivo de esta asignatura es el estudio del comportamiento de las empresas en
mercados de competencia imperfecta. Con ella se pretende introducir a los estudiantes
en el area de la Economia Industrial y familiarizarlos con el andlisis de algunas de las

lineas de investigacion dominantes en esta disciplina.

El programa de la asignatura se divide en tres partes. En la primera, tras un
tema introductorio en el que se presenta el paradigma estructura-conducta-resultados,
se incluyen cuatro temas que constituyen el nucleo fundamental de analisis. En el
primero, “Modelos de Comportamiento Oligopolistico”, que describe el sentido de
causalidad “directo” dentro del paradigma, se examinan los modelos teéricos de
competencia imperfecta y la interaccién estratégica entre las empresas. Para ello se
introducen y aplican las técnicas desarrolladas en el contexto de la teoria de juegos.
Los dos siguientes temas se dedican a los llamados efectos “retroactivos” en el
paradigma. Es decir, se analiza la posibilidad de que el comportamiento de las
empresas sea un determinante fundamental de la estructura de mercado. Estos temas
incluyen tanto modelos tradicionales basados en factores tecnolégicos como teorias
mas sofisticadas que recogen el comportamiento estratégico de las empresas.

Los temas 6, 7 y 8, que constituyen la segunda parte del programa, pueden
interpretarse como refinamientos de los temas 2 al 5. En ellos se analizan formas
alternativas de competencia distinta de los precios: diferenciacion de producto, y
publicidad. Se estudian sus efectos sobre la estructura de mercado y sobre la
intensidad de la competencia entre empresas. Para ello se utilizan modelos tedricos

relativamente recientes.

La tercera parte del programa, que consta de un solo tema, se dedica a un
breve andlisis del papel de la intervencion del estado en el contexto de la Economia
Industrial.

El contenido practico de la asignatura se encuentra intimamente ligado a las
explicaciones tedricas, intentando que el estudiante desarrolle su propia capacidad de



razonamiento, analisis y trabajo sobre aspectos concretos de la asignatura mediante la

resolucion de ejercicios numéricos

2. Bibliografia

Un curso basico de Economia Industrial como el que aqui se propone, hace necesario
que el estudiante disponga de un material de estudio bien organizado en el que se
aunen claridad expositiva y facilidad de comprensién con desarrollos tedricos
relativamente recientes y aplicaciones empiricas de los modelos expuestos. De los
manuales de Economia Industrial disponibles en espafiol, el que mejor se adapta al
programa propuesto es CABRAL, L. (1997): Economia Industrial, McGraw-Hill, Madrid.
No obstante, este manual no contiene algunos desarrollos tedricos que consideramos
necesarios para un adecuado seguimiento del programa de la asignatura. Por ello
estimamos conveniente completarlo con referencias adicionales tales como
simplificaciones de articulos de investigacion relativamente recientes llevados a cabo
por profesores de la asignatura o, alternativamente, manuales sobre la materia en
lengua inglesa. Es por ello que los profesores de la asignatura hemos optado por la
elaboracion de unos 7emas de Economia Industrial [ESTEVE, S., MANEZ, J. A. Y SANCHIS,
A. (2006a) disponibles en la pagina web de la asignatura, que recogen tanto aquellas
partes del temario incluidas en CABRAL (1997), aunque en ocasiones abordadas desde
un enfoque distinto, como las ampliaciones que se han considerado pertinentes. Los
Temas de Economia Industrial constituyen junto con CABRAL (1997) la bibliografia
bésica de la asignatura.

Por lo que se refiere a la bibliografia complementaria se ha optado por unas
referencias auxiliares constituidas por los siguientes dos manuales de la asignatura:

CALLEJON, M (coordinadora) (2001): Economia Industrial, Civitas, Madrid.
TIROLE, J. (1988): Teoria de la Organizacion Industrial, Alianza Universidad, Madrid.

El primero de estos manuales, con un nivel de complejidad similar al de las dos
referencias incluidas en la bibliografia basica, presenta para algunos temas un enfoque
alternativo y enriquecedor que puede servir al estudiante para aclarar determinadas
dudas. La complejidad técnica de algunas secciones del libro de Jean Tirole,
normalmente utilizado como bibliografia basica para cursos de Economia Industrial
intermedios o0 avanzados, estd por encima de las exigencias de este curso, por lo que
se ha realizado una seleccion muy cuidadosa y ajustada de los apartados que pueden
ser de utilidad para los estudiantes.



Por lo que respecta a la bibliografia del contenido practico de la asignatura,
este se estructura en torno a un cuadernillo de cuestiones y ejercicios numéricos
titulado Ejercicios de Economia Industrial Aplicada [ESTEVE, S., MANEZ, J. A. Y SANCHIS,
A. (2006b)] disponible en la pagina web de la asignatura.

3. Evaluacién

La evaluacion consistira en una prueba escrita en la que seran exigibles los contenidos
integros del presente programa, que se explicara en las clases en su totalidad. Dicho
examen estara integrado por preguntas con varios apartados en los que se plantearan
cuestiones relativas tanto al contenido tedrico como al practico. Adicionalmente, los
estudiantes tienen la posibilidad de entregar por escrito los ejercicios propuestos en las
clases précticas, lo que sera considerado a efectos de la nota final.

4. La pagina web de la asignatura

Con el objetivo de aprovechar las posibilidades ofrecidas por las nuevas tecnologias de
la informacion, se ha elaborado una pagina web:

http://www.uv.es/jamc/=econind.html

gue recoge toda la informacion relevante sobre la asignatura. La informacion recogida
es la siguiente:

e Programa de la asignatura

e Bibliografia basica de la asignatura: ESTEVE, S., MANEZ, J. A. Y SANCHIS, A.
(2006a): Temas de Economia Industrial

e Contenido préactico: Ejercicios de Economia Industrial Aplicada (ESTEVE, S.,
MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A., 2006b )

e Horario de tutorias de los profesores de la asignatura.

e Avisos relacionados con la asignatura.



5. Programa

PARTE |: ESTRUCTURA DE MERCADO E INTERACCION
ESTRATEGICA

TEMA 1: Introduccion

Resumen y objetivos

Este tema sirve de introduccion a la asignatura y en él se describe la disciplina de la
economia inaustrial de una forma amplia, se examinan las principales cuestiones que
aborda y se presenta el enfoque basico de la Economia Industrial (el llamado
paradigma estructura-conducta-resultados), que constituye el marco analitico
tradicional de la disciplina. Asimismo, se describe brevemente la evolucion historica
que ha seguido esta disciplina.

Contenido tedrico
1.1. ;Qué es la Organizacion Industrial o la Economia Industrial?
1.2. Principales cuestiones analizadas por la Economia Industrial.
1.3. Evolucion histérica de la Economia Industrial.

Bibliografia basica:

CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; capitulos 1y 2.

ESTEVE, S, MAREz, J.A. Y SANCHIS, A. (2006a): Op. Cit.; 7ema 1: Estructura y
Concentracion de Mercado, http://www.uv.es/jamc/=econind/econindl.html

Bibliografia complementaria:

CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 1, secciones 1, 2y 7.

Contenido préactico

ESTEVE, S, MAREZ, J.A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial Aplicada,
ejercicios 1.1y 1.2, http://www.uv.es /jamc/=econind/ejerl.html]



TEMA 2: Modelos de comportamiento oligopolistico

Resumen y objetivos

Este tema examina el comportamiento de las empresas en mercados oligopolisticos.
Tras una breve introduccion a los conceptos de equilibrio de Nash y de equilibrio
perfecto, se estudian desde los modelos tradicionales de Cournot, Bertrand y
Stackelberg hasta los enfoques mds modernos basados en la teoria de juegos, como es
el caso del “superjuego” a la Bertrand. El objetivo de este tema es el andlisis de los
comportamientos estratégicos de las empresas en situaciones en las que cada empresa
reconoce que el precio y la produccion de mercado, y por tanto sus beneficios,
dependen de las acciones o estrategias que lleven a cabo las empresas competidoras,
es decir, que existe una relacion reconocida de interdependencia entre las empresas.

Contenido tedrico

2.1. Introduccién a la Teoria de Juegos: equilibrio de Nash, equilibrio perfecto.
2.2. Modelos estéaticos: Bertrand, Cournot y Stackelberg.

2.3. Un modelo dinamico de competencia oligopolistica: un Superjuego a la
Bertrand.

2.4 Los modelos de la empresa dominante y competencia monopolistica.

Bibliografia bésica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; capitulos 3 y 4.

ESTEVE, S, MANEz, J.A. Y SANCHIS, A. (2006a): Op. Cit.; 7ema 2: Modelos de
comportamiento oligopolistico, http://www.uv.es/
jamc/=econind/econind2.html

Bibliografia complementaria:

CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 3.

TIROLE, J. (1988): Op. Cit.; secciones 5.1, 5.2, 5.4, 6.3.1y 11.1-11.3.
Contenido préctico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html]



TEMA 3: Costes de entrada, estructura de mercado y bienestar

Resumen y objetivos

En los temas anteriores de este programa, la estructura de mercado se ha tomado
como dada. Sin embargo, tanto en el tema 4 como en el tema 5 analizamos la
determinacion endogena de la estructura de mercado. Asi, este tema se dedica al
analisis del papel de los costes de entrada, diferenciando entre costes exogenos y
endogenos.
Contenido tedrico

3.1. Introduccién.

3.2. Costes de entrada y estructura de mercado.

3.3 Costes de entrada exdgenos y enddgenos.

3.4 Libre entrada y bienestar social
Bibliografia basica:

ESTEVE, S., MANEz, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): 7ema 3: Barreras de entrada,
http://www.uv.es/ jamc/=econind/econind3.html

Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html]



TEMA 4: La entrada de nuevos competidores.

Resumen y objetivos

Este tema estudia la competencia potencial y las barreras a la entrada de empresas
rivales al mercado. Tras analizar el concepto de barrera de entrada basado en el
trabajo pionero de Bain, se discute la teoria del precio limite que constituye el enfoque
tradicional sobre las barreras de entrada y la determinacion de precios en mercados
oligopolisticos. Por dltimo, se revisan algunos modelos mas recientes basados en los
comportamientos estratégicos que llevan a cabo las empresas ya instaladas en un
mercado para impedir o limitar la entrada de empresas rivales, como son la instalacion
de un exceso de capacidad productiva, la proliferacion de productos o marcas y los
comportamientos depredadores.

Contenido tedrico
4.1. Barreras de entrada tradicionales y sus criticas.

4.2. Teoria del Precio Limite.

4.3. Otros comportamientos estratégicos para limitar la entrada: capacidad
excesiva, proliferacion de productos, comportamientos depredadores.

Bibliografia basica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; capitulo 5.

ESTEVE, S., MANEz, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): 7ema 4.: Barreras de entrada,
http://www.uv.es/ jamc/=econind/econind4.html

Bibliografia complementaria:
CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 4.

TIROLE, J. (1988): Op. Cit.; introduccion al capitulo 8 y seccion 8.2 (excepto 8.2.2.2-
final).

Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html]



TEMA 5: Fusiones y relaciones verticales

Resumen y objetivos

La primera parte de este tema analiza 10s aspectos estratégicos relacionados con /as
fusiones (y adquisiciones) horizontales. Dejaremos de lado el analisis de los motivos
financieros que puede haber detrds de estas operaciones para centrarnos en el analisis
“trade-off” entre aumento de la eficiencia y aumento de poder de mercado. Cuando dos
empresas de un mismo mercado se unen suelen aparecer mejoras en la eficiencia,; sin
embargo, la fusion genera también un aumento de la concentracion de mercado.
Normalmente, este aumento de concentracion conlleva un aumento de precio que tiene
consecuencias negativas sobre el bienestar social porque disminuye el excedente del
consumidor. En la segunda parte del tema se analizan los incentivos de un monopolista
para integrarse hacia delante. Estos incentivos varian en funcion de la estructura de
mercado de la industria “aguas abafo”. Si la industria “aguas abajo” es un monopolista,
la integracion hacia delante resuelve el problema de la doble marginalizacion y resulta
beneficiosa tanto para la empresa que la lleva a cabo como para los consumidores. Si la
industria “aguas abajo” opera en un régimen de competencia perfecta, la integracion
hacia delante ni aumenta los beneficios de la empresa que la lleva a cabo ni el
excedente del consumidor.

Contenido teorico
5.1. Introduccion
5.2. Fusiones y adquisiciones.
5.3. Relaciones verticales.
5.3.1. Integracion vertical.
5.3.2. Monopolios sucesivos: doble marginalizacion y tarifa en dos partes.
5.3.3. Otros instrumentos de control vertical.
Bibliografia basica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; secciones 6.1, 6.2 y 6.3.

ESTEVE, S., MANEz, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): 7ema 5: Fusiones y Relaciones

verticales.//www.uv.es/ jamc/=econind5



Bibliografia complementaria:

CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 2, seccién 2.2.
CABRAL, L. (2001): Op. Cit., cap.11, 15.3y 3.2.

Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html]
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PARTE I1: FORMAS ALTERNATIVAS DE COMPETENCIA

TEMA 6: Diferenciacion de producto (1): patrones de fijacion
de precios

Resumen y objetivos

En los modelos de oligopolio que se han analizado en temas anteriores hemos supuesto
que el producto vendido por cada una de las empresas es homogéneo. En este tema se
relaja este supuesto y se considera la posibilidad de que las empresas vendan productos
diferenciados. Desde un punto de vista tedrico podemos distinguir dos formas de
diferenciacion: la diferenciacion horizontal y la diferenciacion vertical. Los modelos
presentados en este tema son modelos de diferenciacion horizontal, el motivo es que los
modelos de diferenciacion vertical resultan demasiado complefos para un programa
bdsico de Economia Industrial como el propuesto. Asi, con el objetivo de analizar los
efectos de la diferenciacion de productos sobre la intensidad de la competencia en
precios, se presenta el modelo de Hotelling (tanto con costes de transporte cuadraticos
como con costes de transporte lineales).

Contenido teorico

6.1. Diferenciacion horizontal versus diferenciacion vertical.

6.2. El modelo de la ciudad lineal: costes de transporte lineales y costes de
transporte cuadraticos.

6.3 Competencia en precios con productos diferenciados: Coca-Cola versus Pepsi-
Cola.

Bibliografia basica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; secciones 8.1y 8.4.

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): Op. Cit.; 7Tema 6. Diferenciacion de
producto  (1):. patrones de fijacion de precios, http://www.uv.es/
jamc/=econind/econind6.html

Bibliografia complementaria:

CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 4, secciones 1y 3.1.
TIROLE, J. (1988): Op. Cit.; seccion 7.1.1.

Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html
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TEMA 7: Diferenciacion de producto (ll): estructura de
mercado

Resumen y objetivos

En este tema se presenta el modelo de la ciudad circular (Salop ,1979) para analizar
los efectos de la diferenciacion de producto sobre la estructura de mercado. Del mismo
modo, se analiza la proliferacion de productos como una estrategia para impedir la
entrada usando como referencia el modelo de Salop.

Contenido tedrico

7.1. El modelo de Salop (modelo de la ciudad circular).

7.2. La proliferacion de productos como estrategia para impedir la entrada.
Bibliografia basica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; seccion 5.3.2.

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): Op. Cit.; Tema 7: Diferenciacion de
producto al): Estructura de mercado, http://www.uv.es/
jamc/=econind/econind7.html

Bibliografia complementaria:

CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 4, secciones 3.2-3.5.
TIROLE, J. (1988): Op. Cit.; seccion 7.1.2

Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html
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TEMA 8: Publicidad

Resumen y objetivos

En este tema se analiza la decision dptima de gasto en publicidad de la empresa.
Mientras que en los temas anteriores suponiamos que la empresa disponia de una sola
variable de eleccion (precio o cantidad) para maximizar sus beneficios, en este tema
supondremos que la empresa puede elegir tanto precio como gasto en publicidad para
maximizar sus beneficios. El tema comienza presentando los conceptos de publicidad
informativa y publicidad persuasiva. A continuacion se analizan los determinantes del
nivel optimo de publicidad del monopolista. Los resultados de este anéalisis se resumen
en la condicion de Dorfman-Steiner que establece que el gasto en publicidad con
respecto a las ventas sera mayor cuanto mayor sea la sensibilidad de la demanda al
gasto en publicidad y menor cuanto mas sensible sea la demanda a variaciones en e/
precio. Finalmente, se estudia el impacto de la estructura de mercado sobre el nivel
optimo de publicidad de la empresa, analizandose la posible existencia de una relacion
no lineal entre gasto en publicidad y concentracion.

Contenido tedrico
8.1. Publicidad informativa y publicidad persuasiva. Efectos sobre la competencia.
8.2. Nivel 6ptimo de publicidad para un monopolista.
8.3. Estructura de mercado y publicidad.

Bibliografia basica:

CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; secciones 8.1y 8.5.

MANEZz, J. A. Y SANCHIS, A. (2006a): Op. Cit.; Tema 8: Publicidad, http://www.uv.es/
jamc/=econind/econind8.html

Bibliografia complementaria:
CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 4, seccién 6.
Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html
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PARTE 111: INTRODUCCION A LA REGULACION

TEMA 9: Introduccidn a politica de competencia y regulacion

Resumen y objetivos

Dada la importancia creciente en las economias modernas de las politicas de
competencia y de las actividades de regulacion, el ultimo tema del curso se dedica a una
breve e introductoria descripcion de ambas. Asi, el tema comienza analizando, por medio
de un juego, cudles son los posibles efectos de la intervencion del estado sobre el
funcionamiento del mercado y las empresas. Se introduce el concepto de monopolio
natural y los problemas de regulacion que conlleva. A continuacion se hace un somero
repaso de las instituciones responsables de la politica de la competencia. El tema finaliza
con el andlisis de tres mecanismos de regulacion de precios: regulacion basada en el
coste (rate-of return regulation), regulacion por precios maximo (price cap regulation) y
regulacion por comparacion (yardstick competition).

Contenido teorico

9.1. Introduccion: efectos de la intervenciéon del estado sobre el mercado y las
empresas.

9.2. El monopolio natural.

9.3. Politica de la competencia

9.4. Mecanismos de regulacién de precios.
Bibliografia basica:
CABRAL, L. (1997): Op. Cit.; capitulo 10.

MAREZ, J. A. Y SANCHIS,, A. (2006a): 7ema 9: Introduccion a politica de competencia y
regulacion, http://www.uv.es/jamc/=econind/econind9.html

Bibliografia complementaria:
CALLEJON, M. (coordinadora) (2001): Op. Cit.; capitulo 6, seccion 4.
Contenido préactico

ESTEVE, S., MAREZ, J. A. Y SANCHIS, A. (2006b): Ejercicios de Economia Industrial
Aplicada, http://www.uv.es/jamc/ =econind.html]
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