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4) Conclusiones

Expondremos numéricamente las conclusiones, al objeto de poder

localizar con claridad cada una de las ideas — fuerza que se han venido

exponiendo a lo largo de nuestro estudio. Sin embargo, esto no implica que se

trate de compartimentos estanco; bien al contrario, procuramos enlazarlas con un

proceso argumentativo mas amplio que nos permita elaborar una tesis general

sobre

la posibilidad de articular una opinién publica critica en el contexto

espafiol, vehiculada o no a través de los medios de comunicacion.

1)

2)

3)

La opinion publica es un concepto multidisciplinar de complicada
definicion en la que actian multitud de condicionantes. Resulta
aventurado asumir que alguna instancia social sea capaz de tener el
monopolio de la representacion de la opinion publica en el entorno de la

sociedad de masas.

A la luz del andlisis y de las claves tedricas expuestas en la primera parte
del estudio, no puede decirse que la “opinién publicada” en los medios de
comunicacién sea una representacion fiable de la opinién publica. El
cardcter unidireccional de los medios y los intereses politico — econdmicos
que mueven a las empresas massmedidticas, entre otros factores,
convierten a la “opinion publicada” en una vision parcial e incompleta del

entorno social.

Consideramos la opiniéon publica como el producto de un proceso
complejo, en cuya formacion hay que contar con factores muy diversos, e
incluso contradictorios, mds alld de la accion de los medios de

comunicacion de masas.
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7)

685

La funcién de mediacion de los medios se ve vulnerada por la escasa
preparacion de los periodistas para ejercer de mediadores entre el poder y
los ciudadanos. Los periodistas no suelen ser conscientes de la
importancia de su papel social, y no se mueven con rigor en la elaboracion

de sus informaciones.

Las informaciones periodisticas se caracterizan por una asimilacion casi
total con la lineas ideoldgicas marcadas por la empresa massmedidtica. El
andlisis del corpus ha puesto de manifiesto hasta qué punto la ideologia
del medio esta presente en la configuracion de los textos periodisticos. Los
diarios de referencia, con la excepcion parcial de La Vanguardia, se
definen por su caricter ideologicamente monolitico. En estas condiciones,
la mediacion periodistica se encuentra viciada por intereses particulares

que invalidan su valor formativo, no deformador, de la opinién publica.

En Espafia la prensa, supuestamente independiente, mantiene estrechos
lazos con el poder politico, derivados en parte de la juventud del sistema
democrético y de la colaboracion entre la prensa y la clase politica durante
la Transicion. La prensa de referencia estd habituada a mantener agrios
enfrentamientos por el poder politico, pero no en sentido general, sino con
los representantes del signo ideoldgico contrario a los intereses del medio,

sin diferenciar casos concretos en el tratamiento de la informacion.

Entrando en la secuencializacion cronoldgica, al comienzo de la campafia
El Pais y El Mundo asumen en sus comentarios editoriales que se trata de
unas elecciones abiertas, mientras ABC no deja traslucir dudas respecto de

la victoria del PP. La Vanguardia no se pronuncia explicitamente, pero su
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9)
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preocupacion al respecto de los posibles pactos futuros entre el PP y CiU

pertime suponer que también espera una victoria del PP.

Esta interpretacion continta a lo largo de toda la campana, y se muestra

incluso en la forma de valorar los sondeos.

ABC dedica mucho més espacio a la informacion dedicada al PP que al
PSOE; esta informacién, ademds, presenta matices ideoldgicos favorables
al PP. El apoyo al partido en el Gobierno en la informacién se muestra
tanto por su presencia (comenzando por las portadas, particularmente de

Aznar) como por la orientacion de las informaciones.

10) En El Pais, por el contrario, se otorga gran credibilidad, y espacio

periodistico, a las intervenciones en campafia del PSOE y Almunia. Las
propuestas e intervenciones de Aznar se leen en un tono critico que se

desliza en los titulares, fotografias y texto informativo.

11) El Mundo procura mantener una simetria en el espacio dedicado a cada

partido politico, si bien tiende a sobreponderar a Izquierda Unida.
Encontramos habitualmente valoraciones periodisticas mezcladas con los
hechos, favorables al PP y desfavorables con el PSOE. Las criticas de este
periddico se dirigen muy a menudo a la viabilidad del Pacto de Izquierdas,

destacando con profusion los desencuentros habidos entre sus firmantes.

12) La Vanguardia mantiene cierta equidistancia, tanto en la seleccion

temdatica como en la connotacién ideoldgica, en la informacién sobre los
diferentes partidos. Se aprecia una evolucion temporal, sin embargo, en el
sentido de la critica, que va siendo mas complaciente con el PP conforme

avanza la campana.
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13) El anuncio de la reforma del IRPF propuesta por Aznar sitia al PP, ante
los ojos de todos los medios de comunicacidn, en posicion de ventaja en la
campaia, hasta entonces marcada por el Pacto de Izquierdas y los sucesos

del Pais Vasco.

14) La noticia de la liberacion de Pinochet irrumpe en la campafia con fuerza.
Todos los diarios rechazan su liberacion y la figura del dictador sin ningtin
resquicio de duda, y todos leen esta informacion en clave de politica
espafola. Pero, naturalmente, no todos llegan a las mismas conclusiones.
La Vanguardia se limita a lamentar las componendas politicas que han
llevado a su liberacion, El Pais arremete contra el Gobierno, a quien
considera culpable directo de su liberacion, y tanto ABC como El Mundo
destacan de forma evidente el cardcter “socialista” de todos los implicados
en su liberacion, tanto en Gran Bretafia como en Chile, achacdndole
implicita o explicitamente la culpa en Espafia al PSOE. Nuevamente, el
andlisis pone de manifiesto como la pretendida homogeneidad en que se
sitda al lector mediante una tematizacion uniforme queda invalidada ante

la lectura ideoldgica de los hechos.

15) Los sondeos marcan una clara cesura en dicha campafia; a partir de su
publicacion, los principales medios de comunicacion van clarificando maés
sus predicciones respecto a los resultados: se destaca la buena campafia
del PP y afloran las criticas al PSOE. En el medio més critico con el
gobierno, El Pais, ocurre lo contrario, aumentando la critica al PP, al

mismo tiempo que se asume implicitamente su victoria.

16) La dltima semana de campafa se caracteriza por la disputa entre el PSOE

y el PP por el voto de los pensionistas. Como ha ocurrido a lo largo de
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toda la informacién expuesta por los distintos diarios de referencia,
también en este asunto los medios tienden a seleccionar las noticias mas
favorables a sus afinidades ideoldgicas, primando la informacién referente
a la propuesta de “nuestro” partido y rechazando, por el espacio dedicado
y por la interpretacion, la propuesta del “otro”. Naturalmente, en el
periodismo de opinion se continda y ahonda en esta linea descalificatoria
del contrario. El diario La Vanguardia, por el contrario, no otorga mayor
credibilidad a ninguno de los dos grandes partidos, utilizando el
periodismo de opinion para lamentarse, en un sentido genérico, por la

politizacion de las pensiones.

17)El dia de los resultados electorales es quizds el tUnico en el que hay
coincidencia plena en la seleccion de informacion y también en el enfoque
de los temas: todos coinciden en criticar el Pacto de Izquierdas y todos
coinciden también, ain en mayor medida, en alabar la campafia y los
resultados del PP, constatando que €stos suponen un giro en la politica
espaiola y el final de una serie de tdpicos instalados sobre el
comportamiento electoral de los ciudadanos. Sin embargo, incluso dentro
de esta coincidencia generalizada seguimos viendo la instrumentalizacion
ideoldgica que cada medio hace de la informacidn, en este caso mostrando
bien a las claras a quién le complace la victoria (ABC, El Mundo) y a

quién no (La Vanguardia, El Pais).

18) Todo lo relacionado con el Pais Vasco adquiere una importancia enorme
en la tematizacion de los distintos diarios de referencia, particularmente en

el diario ABC.
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19) ABC y EIl Mundo tifien su informacidn, en lo que respecta al Pais Vasco,
de ribetes claramente politicos, contrarios al nacionalismo; ambos también

deslizan juicios de valor contrarios al PSOE.

20) La Vanguardia mantiene un posicionamiento particularmente
diferenciado de los demds medios en la cuestion vasca, caracterizado por
la ausencia de valoraciones periodisticas en la informacidén y una dptica

interpretativa mds generosa con el nacionalismo.

21)El Pais destaca que una victoria del Pacto de Izquierdas no supone el
triunfo de la incertidumbre. Pocas cosas cambiarian si se ensayase este
tipo de gobierno. El Mundo y ABC insertan continuamente comentarios
respecto a las dudas que genera el pacto y su hipotética politica de
gobierno. Menudean las referencias a “los comunistas”. La Vanguardia
parece posicionarse en una postura similar al diario El Pais, pero no tanto
a través de los juicios de valor cuanto mediante encuestas que resaltan la
falta de temor de los espafioles a una eventual llegada de “los comunistas”

al gobierno.

22) La figura de Felipe Gonzélez recorre toda la campafia en tres de los
cuatro diarios de referencia: en ABC y El Mundo, sobre todo en este
ultimo, son continuas las referencias a sus apariciones, leidas
negativamente como intentos de oscurecer al candidato socialista, Joaquin
Almunia. En El Pais también se otorga relevancia a Gonzalez, pero en un
sentido positivo. Este periddico publica articulos de Gonzdlez en la
Tribuna Libre e incluso sitda a un periodista, Félix Bayon, dedicado en

exclusiva a relatar sus actos de campana.
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23) Como puede comprobarse a la luz del andlisis de los discursos
periodisticos, la heterogeneidad en la tematizacion de cada medio recorre
absolutamente todas las secciones del periddico, comenzando por la
portada, y es debida al posicionamiento ideoldgico del mismo, que
también determina la orientaciéon de los titulares e informacién que se

ofrece en la primera pagina del periddico.

24) Encontramos una simetria clara entre el interés que cada diario muestra
por el género periodistico de la entrevista y la proporcionalidad en el
nimero de dirigentes politicos seleccionados por parte de cada partido.
Los periddicos que realizan un mayor nimero de entrevistas politicas, La
Vanguardia y El Pais, son también los que se atienen en mayor medida al
criterio de proporcionalidad, mientras que en ABC vy, sobre todo, El
Mundo, donde no se entrevista a ningin dirigente del PSOE, existe una
clara preferencia por la opcion ideoldgica defendida por ambos diarios;
preferencias que en todos los casos salvo La Vanguardia también se

muestran en el tipo de preguntas que se hacen a los distintos candidatos.

25) La indefinicién que nace en los propios periddicos respecto del concepto
de “crénica” nos hace encontrar nuevamente una enorme divergencia, en
lo tocante a la connotacion ideoldgica, en cada periddico. Destacan, en
este aspecto, las cronicas diarias del periodista Xavier Vidal — Folch para
el diario El Pais, unicas que son designadas en cuanto tales cronicas por el
propio periddico. Curiosamente, las caracteristicas de los textos de Vidal —
Folch responden con claridad al periodismo de opinidon, mas que a la
narracion e interpretacion de unos hechos concretos propia del género. Las
cronicas de campana de El Mundo y La Vanguardia son mas cuidadosas

en eludir valoraciones de los hechos, pero puede observarse un incremento
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en el apoyo implicito a la posicion del PP en los dltimos dias de campafia

electoral. ABC no incluye cronicas politicas en su Especial Elecciones.

26) La distincion que se ha puesto de relieve a lo largo de todo el andlisis
entre un modelo de periodismo fuertemente marcado en el aspecto
ideologico, que corresponderia a El Pais, El Mundo y ABC, y otro mas
independiente, al menos en apariencia, que tiende mds bien a no criticar
que a hacerlo sin preferencias politicas definidas, que corresponderia a La
Vanguardia, queda particularmente explicitada en el andlisis de los
articulos editoriales. Si el editorial es el lugar donde el periddico marca su
opinion ante los lectores, y por tanto el mecanismo maés claro y definitorio
de apelacion a la opinidn publica, cabe decir que en la prensa de referencia
espafiola esta apelacion a la opinién publica se muestra o bien con un
caricter aséptico y que no suele descender del plano de lo general (La
Vanguardia), incluso en asuntos en los que en principio pareceria sencillo
posicionarse, o por la asimilacion absoluta con los intereses de un partido
politico, en el caso de los demds diarios, que mantienen una postura
ideolégica constante en sus posiciones Yy caracterizada por su

maniqueismo.

27) El apoyo de ABC al PP queda igualmente explicitado con claridad en el
periodismo de opinidén. Practicamente es imposible encontrar un articulo
critico con el PP. La critica se centra por igual en el PSOE y el

nacionalismo vasco en su conjunto.

28) El periodismo de opinién se muestra mds o menos heterogéneo en su
connotacion ideoldgica en El Mundo, si bien predominan los articulos

criticos con el PSOE. Llama la atencién el positivo tratamiento de este
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periddico a todo lo relacionado con Izquierda Unida, que cuenta con

apoyos periodisticos resefiables en El Mundo, algunos de ellos explicitos.

29) Al igual que ocurriera en ABC, si El Pais mantiene posiciones cercanas al
PSOE y contrarias al PP en la informacion, este posicionamiento es
exacerbado en el periodismo de opinidon, enormemente critico con el PP,

de tal forma que es imposible encontrar articulos de apoyo a este partido.

30) La mayor parte de los columnistas de opinion de La Vanguardia dedican
escasa atencion a la campafa electoral. Los posicionamientos ideoldgicos
favorables o contrarios a un partido concreto, cuando se dan, aparecen con
enorme moderacién si establecemos una comparativa con los demads
diiarios de referencia. Tampoco es posible encontrar una postura
ideoldgica claramente mayoritaria. Los articulos dedicados al seguimiento
de los partidos. dejan en un segundo plano las consideraciones politicas,
centrandose en la descripcion de los actos de campafia. Naturalmente, se
dan valoraciones de caricter politico, pero siempre con cierto desapego e

ironia respecto de lo que se estd discutiendo o mostrando en estos dmbitos.

31) La Tribuna Libre es mayoritariamente utilizada por todos los periddicos,
nuevamente con la excepcion de La Vanguardia, como un recurso mas
para recabar apoyos de los lectores para la opcién mas conveniente a sus
intereses. La diferencia radica en la mayor o menor presencia de dirigentes
politicos, pero también cabria preguntarse hasta qué punto es esto
censurable y no, mds bien, un ejercicio de honradez politica al presentar

de forma clara las preferencias de cada medio.

32) Si en La Vanguardia el periodista encargado de seguir la campaiia en los

medios de comunicacién adopta la postura de relator irénico de las
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informaciones surgidas en los demds medios, El Mundo y El Pais, que en
apariencia siguen la misma linea, en la practica buscan fijar, una vez mas,
la opinidn de sus lectores a favor de sus postulados, que en esta ocasion ya

no son unicamente politicos, sino también mediaticos.

33) Por lo general, los humoristas graficos siguen la linea editorial e
ideoldgica del diario en el que colaboran, pero lo hacen de una forma
menos militante en comparacion con los columnistas de opinioén. Los
encargados de las tiras de humor politico emiten en ocasiones criticas a
ciertos partidos que serian complicadas de encontrar en las secciones
“serias” del periddico. En este sentido, suponen, en la mayor parte de los
casos, un cierto contrapunto a la homogeneidad ideoldgica que por por lo

general deja traslucir el diario.

34).La propaganda politica en la prensa es completamente dependiente y
subalterna de los mensajes y estética fijados por los videos electorales
pensados para la television. El uso de la prensa por parte de los partidos
politicos es moderado, y siempre en funcion de las afinidades ideoldgicas
entre el partido, el diario y (supuestamente) el ptblico lector. La funcién
de estos anuncios, por tanto, al dirigirse a un publico afin seria la de
mantener el voto de los que, por el mero hecho de leer un determinado
medio, ya estdn asociados de forma mds o menos fiable a un sector del
electorado. Cabria preguntarse, sin embargo, si esto se debe a la necesidad
que tienen los partidos de priorizar el fortalecimiento de los apoyos con
los que ya cuentan frente a una hipotética busqueda de nuevos sufragios
en “entornos hostiles” o mds bien a un pago de favores por parte del

partido politico con los medios mas complacientes.
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35) Las encuestas de opinion pretenden erigirse en representantes legitimos
de la opinién publica mediante el procedimiento de la sustitucion de su via

de expresion mds formalizada, el voto, por la estimacion del mismo.

36) El primero de los efectos perversos que tiene la omnipresencia de los
sondeos en el sistema democrdtico es la banalizacion del proceso
electoral. La fe en las encuestas convierte al voto democritico en una
mera formalidad, una prolongacion de lo que ya fue previamente indicado
por las encuestas. De esta forma, la importancia de las elecciones queda
relativizada ante la ficcion de que los sondeos son en si suficientemente

representativos

37) De la misma forma que los sondeos sustituyen a las elecciones, el debate
sobre los sondeos sustituye al debate sobre las elecciones. Las grandes
cuestiones politicas quedan aparcadas en favor del debate sobre los

sondeos, convirtiendo la politica en una “carrera de caballos”.

38) La opiniéon publica se convierte en el resultado de las encuestas de
opinién publica. Esto es, el complejo proceso de formacién de opiniones
se reduce a las cifras que arrojan los sondeos a partir de los datos de una
muestra supuestamente representativa. La voz del publico se convierte en
una serie de datos estadisticos sobre cuya legitimidad no se discute,
facilitando la labor de politicos y periodistas, que pueden asi gobernar o
efectuar criticas al poder fundamentando sus decisiones no en la
argumentacion, sino en el recurso demagdgico a la opinién publica

reducida a ndmeros.

39) La fascinacion por el caricter cientifico de las encuestas permite que se

confunda la suma de opiniones individuales con la opinién publica, y una
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recogida de datos en un momento concreto, por tanto un fenémeno

estatico, con un proceso dindmico, susceptible de cambio.

40) El andlisis del corpus revela que los medios de comunicacion se conducen
de forma irresponsable con los datos demoscdpicos, extrapolando
conclusiones variopintas, guiadas por el interés partidista, a partir de cifras

similares.

41) Sin embargo, las encuestas de opinion padecen algunas deficiencias de
tipo estructural, relativas a: 1) la simplicidad de los cuestionarios en los
que se pretende encuadrar la opinion de los individuos, 2) el margen de
error que puede resultar decisivo para evaluar con acierto el resultado de
unas elecciones; 3) la falta de representatividad, en un sentido
democriético, de los individuos objeto de la muestra; 4) la asuncién de que
la suma de respuestas de los individuos que conforman la muestra, que
pueden no ser rigurosas, no estar basadas en argumentos solidos, o
directamente ser falaces, puede asimilarse a la opinién publica; 5) la
reelaboracion de los datos brutos de las encuestas por parte de las
empresas demoscopicas, que pueden guiarse por intereses particulares en
la interpretacion de la muestra. Estos y otros factores invalidan el supuesto
valor representativo de la opinién publica con que se presentan las

encuestas.

42) Incluso cuando las encuestas se acercan a los resultados reales, como en
el caso que nos ocupa (las elecciones de Marzo de 2000), convendria
situar el “acierto” en sus justos términos: ninguna de las encuestas
preelectorales supo predecir la mayoria absoluta del PP, ni el alcance del

descalabro socialista. Las encuestas, a lo sumo, pueden indicar tendencias
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de fondo del electorado que, asumiendo lo indicado en el epigrafe

anterior, convendria mirar con suma precaucion.

43) Cabria preguntarse si los sondeos de opinioén tienen tanto poder sobre la
opinion publica y la determinacion del voto como se pretende. Los efectos
directos (efectos “Underdog” y ‘“Bandwagon”) pueden no ser tales,
pueden anularse en funcidn de las reacciones contradictorias del publico o,
sencillamente, pueden deberse a factores ajenos a las encuestas. No es
posible determinar una relacion directa entre los resultados de los sondeos

y los resultados de las elecciones.

44) Posiblemente los efectos de los sondeos no afecten directamente a la
campafa electoral y se centren mdas en el largo plazo: los sondeos de
opinién, en conjuncion con otros factores (como la accioén de los medios
de comunicacién, las caracteristicas del sistema electoral, etc.),

contribuyen a reducir las opciones politicas del electorado.

45) A la luz de los resultados del andlisis del corpus, puede hablarse de una
sincronizacion entre los contenidos informativos del medio y su postura
ideoldgica. Los géneros de opinidon comentan lo destacado en las noticias,
y los géneros informativos seleccionan la realidad en funcién de lo ya

apuntado por la linea editorial del periddico.

46) Paraddjicamente, el monolitismo ideolégico de cada medio y la
diferenciacion tematica que pueden producir las divergencias ideoldgicas
acaba generando ciertas formas de pluralismo. El publico lector puede
ordenarse en torno a los medios con ideologias afines; el publico sin una
opinién formada puede verse ayudado por el medio de comunicacién, pero

también por otras instancias sociales.
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47) Sin embargo, este pluralismo responde a una situaciéon social dada
caracterizada por wuna cierta diversidad, no al intercambio de
argumentaciones de modo racional a través de los medios de

comunicacion.

48) La prensa de referencia genera una realidad muy concreta y parcial para

sus lectores.

49) Estos lectores seleccionan un periddico u otro en funcién de sus intereses
y afinidades ideoldgicas. Cabria preguntarse en este contexto hasta qué
punto los medios atesoran un gran poder o responden a las necesidades del

publico.

50) Por la misma razén, no puede hablarse de una influencia de los medios de
comunicacion sobre la opinién publica, puesto que esta estd conformada

por individuos muy diversos.

51) La influencia de los medios quizds se dirija més a su vigilancia del poder
politico. Aunque dicha vigilancia se lleve a cabo por intereses concretos
de corte empresarial e ideoldgico, los medios cumplen una funcién critica
en la que si pueden hacer oir la voz de una parte concreta de la opinién

publica.

52) La opinién publica, en sentido general, no existe. Existen, mds bien,
opiniones publicas contrapuestas y modificables en funcién de mdltiples

factores.
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53) Los medios funcionan mds bien reforzando el posicionamiento ideoldgico
de aquella parte de la opinion publica a la que se dirigen; los factores de
cambio en la opinion publica deberian buscarse en otros dmbitos, muchas
veces concretos y particulares de un individuo o grupos pequefios, sin
descartar en absoluto factores de indole emocional que en un momento

dado pudieran ser decisivos para influir en la decision del voto.

54) Seria necesario revisar el concepto de opinién publica en Habermas: los
medios no sirven como elementos de debate racional. La parcialidad de
los medios en la transmision de informacion los invalida como mediadores
de una “opini6on publica critica”. Incluso cuando los medios se
caracterizan por una cierta imparcialidad, como en el caso de La
Vanguardia, la unidireccionalidad caracteristica de la comunicacién de

masas imposibilita la formacion de este tipo de opinion publica.

55) Dado que el didlogo racional, caracterizado por la biisqueda del consenso,
es inviable a través de los medios de comunicacién de masas, y asumiendo
que, como ha puesto de relieve el andlisis tedrico, las formas de
comunicacion interpersonal no permiten un didlogo intersubjetivo
suficientemente representativo entre los ciudadanos, habrd que concluir
que la formacién de opinién publica sélo puede aplicarse a minorias

concretas en el sistema de Habermas.

56) La idea de que una opinién publica de caricter critico pueda articularse
de forma ajena a los medios de comunicacion de masas, preservando
ademds unos criterios €ticos universales y undnimemente admitidos, es
enormemente discutible. La opinidn publica critica s6lo puede articularse

en ambitos muy concretos, al menos geograficamente.
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57) La tunica forma de que esta opinién publica critica, ajena a la
manipulacion mediética, llegue a un nimero importante de personas es
mediante una estructura de comunicacién en red. El modelo bidireccional
que posibilitan las nuevas redes de comunicacion constituye, sin duda
alguna, una interesante novedad en este capitulo, pues permite que los
ciudadanos puedan efectuar un intercambio de conocimientos y pareceres

ajeno a las reglas del discurso medidtico.

58) Pero si asumimos que los —pretendidos- representantes de la opinion
publica, es decir, medios, clase politica y sondeos de opinion, acaparan la
practica totalidad del espacio publico a efectos practicos en nuestras
sociedades masivas, y asumiendo también que una opinién publica critica
no puede funcionar, segiun ha puesto de relieve el andlisis, ni a través de
los medios ni a través de los sondeos, la tnica solucién que ofreceria el
modelo habermasiano pasaria por la renuncia a uno de los postulados
basicos de su teoria: la autonomia entre clase politica y opinién publica.
La mejor manera de que el “espacio publico critico” pueda llegar a oidos
del gran publico es articuldndose a través de algin tipo de organizacion

politica.

59) En cualquier caso, la conclusién no es pesimista: la propia fragmentacion
ideoldgica del sistema medidtico, su heterogeneidad temdtica que
desmiente el monolitismo en la selecciéon de informacion, permite la
existencia de una opinion publica plural, influida por multitud de
condicionantes, en la que la manipulacion de los poderes publicos dista de
ser tan eficaz como podria deducirse de un modelo medidtico

unidireccional como el que hemos venido observando.
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60) En este contexto, una opinién publica en el sentido habermasiano
articulada eficazmente si que estaria en condiciones de avivar la discusion
publica, convirtiendo este pluralismo formal que se deriva de los distintos
posicionamientos ideoldgicos existentes en la sociedad, y estructurados en
compartimentos estanco a través de los principales medios de

comunicacion, en un pluralismo real.



