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1.- DATOS INICIALES DE IDENTIFICACION
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Caracter optativa

Titulacion Diplomatura en Ciencias
Empresariales

Ciclo/curso/semestre Primer ciclo/3° curso /2° semestre

Departamento Direccion de Empresas “Juan José Renau
Piqueras™

www.uv.es/diremp

Profesorado Coordinador: Profesor V.Ramoén Torcal
Tomas

Dpcho.12 planta B2
e-mail:vicente.r.torcal@uv.es

Profesora Elvira Cerver Romero
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e-mail:elvira.cerver@uv.es

Profesor Roberto Luna Arocas
Dpcho, 12 planta C5
e-mail: Roberto.luna@uv.es

Profesor José Vte. Pascual lvars
Dpcho 12 Planta P-22
e-mail: jose.pascual@uv.es

Profesor Rubén J. Cufiat
Dpcho. 2 (Ontinyent)
e-mail: ruben.cunat@uv.es
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2.- PRESENTACION

Creacion de Empresas es una asignatura optativa que se imparte en tercer curso de la

Diplomatura en Ciencias Empresariales en la Orientacion Curricular “Creacién y

Direccion de Empresas”.

Desde esta asignatura se pretende fomentar la capacidad emprendedora de los

estudiantes universitarios, siendo especialmente recomendada para aquellos estudiantes

que quieran crear su propia empresa.

El desarrollo del programa de la asignatura pretende proporcionar a los estudiantes los

conocimientos y la informacion necesaria para que elaboren su propio proyecto de

empresa.

Es una asignatura préctica de forma que los contenidos tedricos se desarrollan a la vez

que los estudiantes van realizando su proyecto.

Los contenidos genéricos de la asignatura en grandes lineas son los siguientes:

1. Introduccién al mundo empresarial, profundizando en el emprendedor y la creacién
de empresas.

2. Anadlisis de la idea de negocio, la contrastacion de las ideas y su eleccion.

3. Desarrollo de la estructura y contenido del plan de empresa




3.- OBJETIVOS FORMATIVOS

Los objetivos que se pretenden alcanzar mediante la realizacion de esta asignatura son
los siguientes:

>
>

>

>

Proporcionar a los estudiantes una visién de la problematica del emprendedor.
Estudiar y desarrollar los distintos planes que conforman el proyecto de
empresa.

Analizar todos los aspectos que se tienen que cuidar durante la puesta en
marcha de la empresa.

Conseguir que el estudiante sea capaz de elaborar su propio proyecto.

Habilidades a adquirir.

>
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Comprender y sistematizar la informacion de las distintas fuentes ( Internet,
revistas...)

Aplicar los conceptos teodricos adquiridos en situaciones reales desde un
principio.

Desarrollar la capacidad analitica y creadora necesaria para que el estudiante
realice su propio proyecto empresarial.

Desarrollar la capacidad de organizacién y planificacion necesaria para llevar
adelante el proyecto empresarial.

Capacidad para trabajar en grupo y asumir decisiones de forma colectiva.
Habilidad de observacion

Habilidades de negociacion




4.- METODOLOGIA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Esta asignatura es totalmente practica. Durante las clases el profesor ira
explicando todo el proceso del plan de empresa y paralelamente los estudiantes, en
grupos de trabajo, irdn desarrollando su proyecto.

Toda la docencia se realiza en aula informatica, los grupos de trabajo estan
formados por 4 estudiantes con dos ordenadores.

En cuanto al material a emplear por el estudiante, ademas del reflejado en el
programa, el profesor potenciard la bldsqueda de informacién a través de internet y
revistas especializadas.




5.- TEMARIO

Tema 1. El emprendedor y la creacion de empresas
1.1 El emprendedor: cualidades y requisitos

1.2 Requisitos esenciales para el éxito empresarial

1.3 Principales causas del fracaso empresarial

1.4 Formas de acceso a la actividad empresarial

1.5 El proceso de creacion de empresas: esquema general

Tema 2. Nacimiento y eleccién de la idea
2.1 La idea empresarial

2.2 Como pueden surgir las ideas

2.3 El proceso para la eleccion de la idea
2.4 El desarrollo de las ideas

2.5 Contrastacion de las ideas

Tema 3. El proyecto de empresa

3.1 El plan de empresa

3.2 Caracteristicas de un proyecto empresarial
3.3 Ventajas de un proyecto empresarial

3.4 Estructura del proyecto empresarial

Tema 4. Contenido del Plan de Empresa
4.1 Resumen

4.2 Andlisis del entorno

4.3 El plan de marketing

4.4 El Plan de operaciones

4.5 El Plan de Organizacion y RR.HH.

4.6 Planificacion de la puesta en marcha
4.7 El Plan Economico - Financiero




6.- CRONOGRAMA

Trabajo Cronograma Creacion de
grupos Empresas curso 2009-2010
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
FEBRERO 31 1 2 3 4
Formar Presentacion | Presentacion | Presentacién | Presentacion
grupos
7 8 9 10 11
?{;‘:g:r Temas 1,2,3 | Temas 1,2,3 | Temas 1,2,3 | Temas 1,2,3
14 15 16 17 18
21 22 23 24 25
Analisis Tema 4 Tema 4 Tema 4 Tema 4
entorno
MARZO 31 1 2 3 4
Analisis Tema 4 Tema 4 Tema 4 Tema 4
entorno
7 8 9 10 11
Plan de
marketing
14 15
Plan de Ejercicio Ejercicio Ejercicio Ejercicio
operaciones némina némina noémina némina
MARZO 21 22 23 24 25
Plan de
RRHH
MARZO- 28 29 30 31 1
ABRIL
Puesta en
marcha
4 5 6 7 8
Ejercicio Ejercicio Ejercicio Ejercicio
Eco-Fina Eco-Fina Eco-Fina Eco-Fina
11 12 13 14 15
Plan
Eco-Fin
18 19 20
Plan
Eco-Fin
MAYO 3 4 5 6
Resumen
Plan de
empresa
9 10 11 12 13
Revisién y
preparar
Exposicion
16 17 18 19 20
Semana Exposicién Exposicién Exposicién Exposicién

final




7.- PROCESO DE EVALUACION

Los estudiantes tendran que realizar un plan de empresa en grupo.

La evaluacion de la asignatura comprende: 7 puntos por asistencia,
participacion del estudiante en clase, entregas parciales durante el curso y el proyecto
del plan de empresa presentado; 3 puntos por el examen final, teniendo en cuenta que
para aprobar la asignatura la nota del examen debe ser igual o superior a 1,5 sobre 3.




8.- RECURSOS BIBLIOGRAFICOS Y DOCUMENTALES

Bibliografia Basica

Gonzalez Dominguez, F. J. (2000): Creacion de empresas. Guia para el desarrollo de
iniciativas empresariales. Piramide, Madrid.

Jiménez Quintero, J.A. (2008): Direccion estratégica y viabilidad de empresas.
Pirdmide, Madrid.

Veciana, J.M. (2005): La creacion de empresas. Un enfoque gerencial. La Caixa,
Barcelona.

Edicidn electrdnica disponible en Internet: www.estudios.lacaixa.es
http://www.fquv.org/opal/ Cursos en la Web- Emprender desde la Universitat

Bibliografia Complementaria

Casillas, T y Marti, J.M. (2004): Guia para la creacion de empresas. Fundacion EOI,
Madrid.

Genesca, E., Urbano, D., Capelleras, J.L., Guallarte, C., y Vergés, J. (coord.) (2003):
Creacion de empresas. Entrepreneurship. Homenaje al profesor José Maria Veciana
Vergés. Universitat Autonoma de Barcelona

Mateo, R y Sagarra, R. (2003): Creacién de empresas. Teoria y Practica. McGraw-
Hill, Madrid.

Revista Europea de Direccion y Economia de la Empresa. Vol. 8 n® 3 (1999).
Monografico sobre el Empresario y la Creacion de Empresas.
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