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los libros: indica
las paginas que
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palabras que
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Page Rank

Tecnologia PageRank: PageRank realiza una yvaloracion objetiva de la
importancia de las paginas web resolviendo una ecuacion de mas de 500
millones de variables y 2.000 millones de términos. En lugar de contar los
vinculos directos, PageRank interpreta un vinculo de la pagina A a la B como un
voto para la paglna B por parte dela A.A continuacion, valora la importancia de
la pagina en cuestion contando la cantidad de votos rec1b1dos.

Esta tecnologia tambieén tiene en cuenta la importancia de cada pagina que
efectua un voto, dado que los votos de algunas se consideran de mayor Valor
con lo que incrementan el valor de la pagina con laque enlazan. Las paginas
importantes reciben un PageRank mas elevado y se sithan entre los primeros
resultados. La tecnologia de Google utiliza la inteligencia colectiva de Internet
para determinar la importancia de una paglna Los resultados se determinan sin
intervencion ni manipulacion humana. Este es el motivo de la confianza de los
usuarios, que consideran Google una fuente de informacion objetiva no
tergiversada por motivos economicos.
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Page Rank (II)

Ejemplo de grafo de webs:

® Google ordena los resultados
de la busqueda utilizando su
proplo algorltmo PageRank A
cada pagina web se le asigna un
numero en funcion del
numero de enlaces de otras
paginas que la apuntan, el
valor de esas paginas y otros
criterios no publicos.

* Pagina C mas importante que
E a pesar de tener menos
votos, porque el tnico voto es
de B que es una pagina
importante
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Page Rank (lll)

* Antecedentes:
® PageRank ha tomado su modelo del (SCI)

elaborado por Eugene Gartield para el Instituto de informacion
cientifica (ISI) en los Estados Unidos durante la decada del 50.
El Science Citation Index pretende resolver la asignacion
objetiva de meéritos cientiticos suponiendo que los
investigadores cuyo (nimero de publicaciones
y/ o referencias bibliograficas en otros trabajos cientificos) es
mas alto colaboran en mayor medida con el desarrollo de su
area de investigacion. El indice de citacion es un elemento
determinante para seleccionar que investigadores reciben becas
y recursos de investigacion.
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Google Bot

oT

* ;Como determina Google los votos de las péginas para

resolver el algoritmo de page rank? —>Google bot

* Un robot (o bot) web es un programa autonomo (no
manejado por un humano) que explora un sitio web y va a
accediendo de forma recursiva a los documentos del sitio.
Los documentos ‘recolectados’ por el bot, seran procesados

por el motor de busqueda

® Los lugares a los que puede acceder un bot, son definidos a

traves del fichero robots.txt
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Google Bot (ll)

® Fichero robots.txt

® Limita que recursos se pueden visitar (Disallow). Da permiso por defecto

* Ejemplo
# /robots.txt file for http:/ /webcrawler.com/
# mail webmaster(@webcrawler.com for constructive criticism
User-agent: webcrawler
Disallow: # No limitamos para‘webcrawler’
User-agent: lycra
Disallow: / # Limitamos todas las paginas para‘lycra’
User-agent: *
Disallow: /tmp# Resto de bots permitimos acceso a todo

Disallow: /logs H# excepto‘/tmp’ y /logs’

* Simulador de bot (da una idea de lo que encuentra un bot en tu web) Probad esta web
“www.bbe.co.uk’ en alguno de los simuladores:

° http: / /www.webconfs.com/ search—engine—spider—simulator.php

° http: / / WWW, dc]osprimcros.com/ simulador-robots-buscadores.htm

o http: / /www.feedthebot.com/tools/ spidcr/ indcx.php

° http: // \r\fww.xml—sitemaps.com/ se-bot-simulator.html
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Optimizacion en buscadores

* ,;Quc es?

Se trata de obtener y mantener a largo plazo, para una web
concreta, los primeros puestos en los resultados que se
obtienen de los buscadores mas utilizados por sus clientes
potenciales, cuando eéstos introducen en los mismos
conceptos de busqueda relacionados con las
informaciones, actividades, productos o servicios que dicha
web ofrece.

Es decir, ;que podemos hacer para aparecer en los primeros
puestos de los buscadores cuando alguien busque algo
relacionado con nuestro sitio web?
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Optimizacion en buscadores (Il

® Ya sabéis que hay 2 tipos de posicionamientos en Google. ..

Posicionamiento por
— pago por clic o enlaces

LoWeb Imigmes Orupes Notiins Doskiop miex patrocinados (PPC)

GO {_)gle promociongs inmabiliarias en torevigja Bisqueda | o L i
Busqueda: & laweb O péginas en espaficl O paginas de Espafia

B
LaWeb Resultados 1 - 10 de aproximadamente 153.000 de promociones inmobiliarias en torrevieja, (0,10 seg
Grupo Maharsal Viviendas 3
f upomahersol, es vivendas en la playa en Torrevieja Benidorm, Alicante y Murcia N B
as53 el 1a L0503 Blanca
Inversidn inmobiliana Taylor Woodrow Espania
A BIBITE-YE Una imversion sencilla y segura con alguiler garantizado hasta 30 anos Su segunda residencia en la cos
Resultados de Google Local para promociones inmobiliarias cerca de Torrevieja Ybra Nueva Alicarts
) Premociones Hm - 0,1 km SE - San Miguel de Salinas 21, 03180 Torrevieja - 966 706 089 Encontrars 'l"}' _'r"'l e
Promacionas Fden - 0.3 km E - Av. Desiderio Rodriguez 30, 03182 Tomevieja - 966 708 777 :I"II'II' ; 'rT:_ '”EI“ | 4"'_"' | -r “_I_
Uthanizacion Escribane - 06 km NE - Av. Dr. Gragorio Marafion 34, 03180 Torrevieja - 966 705 996 Tt e
Inmobiliarias en Torrevieja Comprar casa en Torrevieja Promociones ... e e

inmabiliarias en Towevieja comprar caza en Tormevieja pramaciones Costa Blanca

L . . Venta Directa Sin Comisiones
wanw ocioazul com - Bk - | a - Paginas similare

Apartamentos, chalets, adosado

Salo Arquitecturs: Construccidn - Promotoras

Promociones inmohiliarias en Tomevieja, Espana, presenta una de las mas completas y Apartamentos Torrevieja

confortables zonas residencial de la Costa Blanca. ... :|-= : *“ r = '-EIIZI'I R

vaww soloarquitectura.comifavoritos/promotoras. html - 23k - En caché - Piginas similares =8 AT s - aparaman
Towevieja, Segunda Mano-Obr:

= Inmogestion & Inversionas . Inmobiliaria, La Manga del Mar ...

i iliaria e Al in Mar M e B e
Yenta de prnmlnt':inneﬁ inmobiliarias nuevas y usadas. ... Los Alcazares (in Mar Menor], Inmaobiliarias Adai
Sucina, Torrevieja and specially in La Manga Del Mar Menaor. ... Somas esnaciahstas an Inmokil
i inrannestinn ped - 1dk - Fnocarhd - Paninas '|"1I'--'-i UL G L] g G L

Posicionamiento Natural/Organico (SEO) < La optimizacion se centra en este
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Optimizacion en buscadores (lll)

® Factores a tener en cuenta para un buen posicionamiento

* Basicamente con las palabras clave; con ellas podemos controlar la

relevancia de nuestro sitio web, su indexabilidad y popularidad
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Palabras clave

* ,;Que son?
Son los términos que usan los algoritmos de los buscadores
para clasificar nuestra web. Si estan bien seleccionadas seran

las mismas que los internautas escriben para buscar

informacion de su interes. Por ejemplo:

Palabras que usan

nuestros clientes para D alabras gue USAMmos Palabras que usan
buscamos on nue[;tra web nuestros clientes para
buscarnos

Falabras que usamos
£n nuestra web

Trafico web en los
g buscadores
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Palabras clave (ll)

® ;Como saber las palabras clave que usaran mis potenciales
clientes en buscadores?
® Analisis de la competencia

® Uso de herramientas de analisis de palabras clave (google
trends, google keywords adwords tool)

e Conocimiento del propio mercado
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Google Trends

* Google, siguiendo su idea de ser la fuente de informacion mas
importante del planeta, ideo Google Trends

* Esta herramienta puede tener varios usos, entre ellos para analizar
cuales son las busquedas de los usuarios de todo el mundo en un
determinado periodo de tiempo y ver como evolucionan los
comportamientos sociales. Con Google Trends podemos ver
graficos de estas busquedas

* La base de datos de las busquedas datan del afio 2004 hasta hoy.

También se puede buscar por pal's

® En la zona inferior de los resultados de cada término, se listan las
principales ciudades y regiones desde las cuales se busca el
término introducido. Estos datos se obtienen de la direccion IP
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Google Trends (Il

® [as palabras hay que introducirlas separadas por comas

® http://www. google.com/ trends probad con futbol . baloncesto

futhal

100 halonceste =090

Search Volume ndex Google Trends
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Google Trends (lIl)

© Aplicaciones:

® Google Trends es utilizada a menudo por profesionales del marketing
y el posicionamiento. Por ejemplo, si queremos saber que palabra

utiliza el usuario entre dos sinonimos no tenemos mas que probar:
] |

® Otro uso en posicionamiento puede ser investigar cuando una
determinada palabra es buscada con tilde o sin tilde. Asi el contenido
de nuestra web sera mas adecuado para que nuestra web obtenga una
posicion en una busqueda de un usuario. Por ejemplo: ' '

® Otro ejemplo para el uso de Google Trends en marketing, es para
temas estacionales, por ejemplo cuando empiezan a buscar los
usuarios viajes a Egipto o . Con esta informacion los
empresarios avispados podran sacar sus ofertas en el momento justo
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Google Trends (1V)

® Ejercicios: determinad tendencias de la gente (enviadlos a

bauset(@uv.es)

® Hacer una comparativa de las principales marcas de coches (separado
por comas)

* Comparar: Google yYahoo. ;Por cual de los dos ha pasado mas trafico
en Australia? ;Y en Francia?

® Ebay o Amazon ;Cual de los dos tiene mas volumen de trafico? ;En
que pais es mas utilizado Ebay? ;Cual de los dos se usa mas en Espana?

® Imaginad que la empresa de aviones SAS, os pide que le traduzcais su
pagina web al hindua, porque cree que la empresa Norwegian (la
competencia) ya lo ha hecho y esta ganando clientes con ello. ;Que
les contestariais?
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Google Keywords adwords tool

© https: / /adwords. google.es/ select/ KeywordToolExternal

e Utilizando la informacion de los servidores de google, nos

propone palabras clave y nos indica la relevancia

[~ ldeas para palabras clave (100}

[[] Palabra clave Competencia Bisguedas globales mensuales (2 Biisguedas locales mensuales (2
| coma colocar cesped artificial Alta 2.400 1.900
O cesped artificial futbol Alta 4.400 2.900
EJ eI'CiCiO: aQué 20 ] coma instalar cesped artificial Alta 3.600 2.900
[ precio m2 cesped artificial Alta 590 320

palabras clave o
. ;. O cesped artificial alicante Alta 480 aan
SeleCCIOHarlalS | césped artificial precio Alta 9.900 6.600
para una Web O cesped artificial para terrazas Alta 210 140
sobre cping ponga? [l felpudos Medio 27.100 18.100
1 ’. O cesped artificial terraza Alta 1.000 1.000
(O o que queraIS) | cesped artificial tarragona Alta 210 210
O colocacion cesped artificial sobre tierra Alta 260 260
| cesped artificial zaragoza Alta 260 260
] cesped artificial madrid precios Alta 170 170
| cesped artificial avila Alta 110 110

7 recnad arifirial =annvia Alta 110 110
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https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal

Indexabilidad

® UUna web es indexable cuando:

® Puede ser encontrada por los buscadores

® Puede ser rastreada correctamente, es decir, todo su contenido

puede ser leido por un robot web

® Puede ser clasificada en las categorl'as de bﬁsqueda adecuadas y
con un adecuado nivel de relevancia respecto a sus

competidores
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Indexabilidad (Il

* ;Quc sabe Goog]e de nuestra web?

nuestra web) Probadlo...

Prueba las Herramientas para webmasters de Google Google promotion

www.google comfwebmasters/ ;Eres el webmaster de www.uv.esletse? Consigue
datos de indexacion y ranking de Google.

Escola Técnica Superior d'Enginyeria de la Universitat de Valéncia

i enllagos dinterés.
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www Uy es/etse - Traducir esta pagina i
Informacid general, estudis, departaments, apartat per als estudiants, anuncis, actualita

® site:www.miweb.es (analizad nimero de resultados y lo que

sale en cada resultado). Por ejemplo: sitc:www.decathlon.es

® ;Cuando fue la ultima vez que google visito nuestra web? La

cache (nos muestra la tultima vez que obtuvo informacion de

Escola Técnica Superiorld'Enginyeria de la Universitat de

Valencia
www_uv.es/etsd Similares



http://www.google.es/search?hl=es&q=site%3Awww.decathlon.es

Indexabilidad (l1)

® Obstaculos para el robot

Javascript>\ :

—_

/

//\ Flash
Frames

Formularios

URL dnicas %/
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Relevancia

® Relevancia: La pégina web debe tener texto relevante

relacionado con las palabras clave

® ;Que partes de la pagina web considera relevantes un

buscador?

o Aol ien el dber) e Vom el Ot MOTRRIORRO e Bk — — —
|

E em.'.q, _ll.,@.;..dy_wo_;&um54&‘li*m (‘) 3

: ]
-

El titulo de la web

-

L} -
! Drecexy ] heto v mpcquest. comfproducto_det, php 108 _id= 1 20824 athar =125 ]
]

El dominio

Las palabras en negrita

(con enlaces internos)

El titulo del articulo

' *Aba Corporative de ol '
: A Productos /
'
L}
I >Accasorios
! > CAmuras - SlAmaras — —ge— -—
' *Cases 1 Accesorias (14) | Sémaraz Diaktales (32) :
' *Salulares '
: r M In —'_ ------ = [
Samaras 1P (2)
! *Somponentes :
i >Qonsumibles 1
L}
' Copisdoras "
' ® Camara Digital Olympus SP-320 i
' »Cometas 2
! >Riscos Durgs [
' ' '
: Equipos PC g La umdn perfacts dg
’ >laszz Y ) Uk U g
1 >GPS de Moviinet I Ademds, uste puey
: *impreseraz 'oto-gror;: con solo @
> mis sutl de los dety 1
E tlamada: de Larza e e Fuwv:
*Lector Codiao de !
3 Kattas TOTALMENTE MAN
N & Controle la luz, Is '.'i
' Madiox SOF L DVRE 4= e TS lf'.?n?’i.
| >Mamorias -
1
' *Mesmeriaz i ~r - Dl“
] Electrénicas - emn emm e YLD THNTEY TN
- *Malatines Céd, 225775 de escens creativodl
I *Monitores .
! >PDA's OoLYMPUS' AGREGUE UN 0B)H

----------- T gy -V, 132 S 3T P T~ |
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Popularidad

® Conseguir enlaces de otras péginas y que sean enlaces de

calidad. éC(’)mO?

* De forma activa: solicitud,
intercambio o compra de enlaces:
* Directorios web
* Portales de asociaciones

* Redes sociales

* De forma pasiva: creando contenido
de calidad, consiguiendo asi que otros

sitios nos enlacen
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Buscador y Page Rank
(conclusiones)

® En general €S un aspecto importante a tener en cuenta en la
estrategia de marketing de una empresa virtual o ‘real’,

porque puede aumentar la ‘visibilidad’ de la empresa

e Existen métodos correctos para aumentar el Page Rank y
metodos no tan correctos. Con los metodos poco eticos, uno
se arriesga a que los buscadores lo detecten y dejen de

indexar el sitio web

* Ojo: ;Que mostrar? ;Como hacerlo? — Buena posicion Web
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Google: Historia, crecimiento,
aplicaciones ofrecidas...

0 Googleando a Google
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