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1. Antecedentes 

Las Fallas de Gandia representan una 

manifestación esencialmente festiva de 

las tradiciones y la cultura del pueblo 

valenciano en esta ciudad. De igual forma, 

se trata de un catalizador de empleo y 

también de riqueza. Su solemnización se 

activa de una forma muy considerable en 

buena parte de la sociedad local, 

poniendo en marcha a los agentes 

sociales, económicos y también de la 

administración. Sin embargo, implica un 

aumento considerable de la demanda de 

bienes y servicios que proceden de las 

empresas. 

La asamblea general ordinaria de la 

Federación de Asociaciones Culturales 

Falleras de Gandia (Junta Local Fallera), 

en fecha del 30/07/2024, informó a sus 

miembros del inicio de un estudio relativo 

al impacto económico que pueden 

generar las Fallas en la ciudad capital de 

la Safor. Este estudio es, por tanto, una 

cuestión que estaba pendiente de 

realizarse, ya que en su momento se 

señaló entre sus miembros que era muy 

interesante contar con un estudio de 

investigación de estas características en el 

futuro.  

Desde entonces, la Junta Local Fallera, 

ha tenido un interés especial en 

desarrollar un estudio del impacto 

esencialmente económico de su fiesta en 

la ciudad de Gandia. En función de sus 

necesidades y disponibilidad 

económicas, se plantea la contratación de 

un trabajo en la Universitat de València 

(grupo de investigación LOCSUS, del 

Instituto Interuniversitario de Desarrollo 

Local -IIDL-, vinculado directamente con la 

Cátedra de Pensamiento Territorial Joan 

Noguera de Gandia). Este grupo de 

investigación cuenta con la experiencia, y 

los recursos técnicos y humanos 

necesarios llevan adelante este tipo de 

proyectos. 

 

 

 

 

 

 

 Fuente: Fotografía hecha durante el trabajo de 

campo.            

 

 

                  

 
Ilustración  2. Monumento fallero de Gandía. 
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2. Objetivo y propuesta 

metodológica 

El estudio reconoce y evalúa, en primer 

lugar, el funcionamiento y la trazabilidad 

completa de la fiesta de las Fallas de 

Gandia.  El objetivo general del trabajo 

plantea analizar, de manera rigurosa, el 

impacto económico de las Fallas en 

Gandia, identificando los sectores 

beneficiados, el volumen de gasto 

generado y las implicaciones para el 

desarrollo local. 

Las fases del proyecto planteadas son 

las siguientes:  

1. Diseño del marco conceptual y 

enfoque exploratorio. 

• Identificación de diferentes 

indicadores clave: gasto turístico, 

oferta y ocupación turística, consumo 

estimado en restauración y comercio 

local, servicios profesionales (artistas 

falleros, indumentaria... etc.). 

• Delimitación temporal: periodo de 

estudio comprendido entre la 

preparación, celebración y post-Fallas. 

Ejercicio fallero 2024-25 

preferentemente (También se han 

consultado datos de años anteriores). 

2. Recogida de datos con utilización de 

fuentes primarias y secundarias para 

llegar a los objetivos planteados.  

 

• Datos primarios: 

o Análisis estadístico oficial. 

Instituto Nacional de 

Estadística (en ante INE), Portal 

Estadístico GVA, Observatorio 

de la Cátedra de Pensamiento 

Territorial Joan Noguera y 

Ayuntamiento de Gandia, y 

Turisme Comunitat Valenciana 

(TCV).  

o Datos municipales 

presupuestarios y liquidados. 

o Participación ciudadana 

mediante Encuestas 

estructuradas (consultables en 

el Anexo I): 

▪ Junta Local. Comisiones y 

falleros y falleras. 

▪ Residentes no falleros: para 

captar su percepción y el 

impacto de consumo 

vinculado. 

▪ Visitantes: para cuantificar 

el gasto medio y otros 

perfiles de la demanda. 

 

• Datos secundarios:  

• Entrevistas y estudio de 

hemeroteca... etc. 

3. Tratamiento de información y análisis 

económico: 
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• Estimación del multiplicador 

económico de la fiesta. 

Introducción del método Imput-Output. 

 

4. Informe final: 

• Elaboración de un informe con 

resultados clave, gráficos y 

conclusiones. 

En principio, se cuenta con cuatro 

agentes principales, que son los 

dinamizadores de la actividad económica 

y qué, por tanto, tienen la capacidad de 

activar los recursos económicos. A partir 

de ellos, es posible evaluar los diferentes 

impactos que conlleva la fiesta en la 

ciudad, en lo que se pretende realizar una 

aproximación lo más cuidadosa posible 

hacia el impacto económico que genera 

este evento en la ciudad.  

Generan un movimiento económico 

con motivo de la fiesta, los siguientes 

agentes e instituciones:  

• Las 23 comisiones falleras 

existentes en la ciudad. 

• Los falleros y falleras que 

participan de la fiesta. 

• Los visitantes y turistas. 

• Las administraciones públicas. 

Para llevar adelante este estudio, se 

incluye, aunque, de un sondeo con los 

agentes y las instituciones más relevantes 

que participan en este evento. Se ha 

desplegado una serie de entrevistas en 

profundidad y de encuestas dirigidas a: 

• Familias falleras. 

• Comisiones. 

• Visitantes y turistas. 

• Residentes. 

• Información recopilada de manera 

directa con las administraciones e 

instituciones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Font: Elaboració pròpia. 

Ilustración 3. Ítems principales del trabajo. 
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De cara al trabajo concreto realizado 

en la ciudad de Gandia, se han explotado 

y trabajado los siguientes datos: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia.  

 

Tabla 1. Captación de la información. 

 

Data Fuente 1 Fuente 2 Responsable extracción 

Número de falleros/as 

Junta local Fallera. 
Expertos conocedo-

res de Gandia 
Entrevistas a la Junta. 

Comisiones falleras 

Gasto por fallero Encuesta propia 

Fuente de referencia: 

trabajo “Las Fallas de 

la Ciudad de Valèn-

cia. Estudio de Im-

pacto económico. 

IVIE.” 

Preparación de Cuestiona-

rios específicos. 

Gasto por comisión 
Cuestionario a las comi-

siones. 

Fuente de referencia: 

trabajo “Las Fallas de 

la Ciudad de Valèn-

cia. Estudio de Im-

pacto económico. 

IVIE”. 

Preparación de cuestiona-

rios específicos. 

Número de turistas y excursio-

nistas a las fallas de Gandia 

Estimaciones a partir de 

las encuestas turísticas 

del INE. Estimaciones ex-

cursionistas. 

Personal técnico de la Cátedra. 

Gasto de turistas y excursionis-

tas 

Encuestas a visitantes y 

excursionistas (muestra 

a pie de calle ) 

Personal técnico de la Cátedra. 

Gasto de les administraciones 

públicas en Fallas de Gandia 
Ayuntamiento 

Fuente de referencia: 

trabajo “Las Fallas de 

la Ciudad de Valèn-

cia. Estudio de Im-

pacto económico. 

IVIE.” 

Preparación de cuestiona-

rios específicos. 

Tabla actualizada 

Input-Output 

Cálculo económico 

Personal técnico de la Cátedra. 
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Por lo tanto, los objetivos de este 

trabajo se desglosan en los siguientes 

objetivos: 

1. Evaluar el impacto económico de 

las Fallas en Gandia. 

2. Analizar la importancia de las 

Fallas dentro de la oferta turística 

de Gandia. 

3. Determinar el alcance y la 

proyección cultural e identidad 

turística de Gandia. 

4. Identificar las sinergias que puede 

haber entre las Fallas y otros 

recursos existentes en la ciudad. 

Esta investigación se ha basado en el 

uso de encuestas y entrevistas, con el 

apoyo de datos estadísticos y de informes 

y planes locales de referencia, para 

desarrollar unos resultados y una 

conclusión completa lo más próxima a la 

realidad local posible, centrándose en 

datos entre los años de 2019 a 2025, con 

un principal uso de datos estadísticos de 

2024 y 2025. 

Con toda esta información, en el 

trabajo se ha propuesto el uso del Análisis 

Input-Output como metodología 

dominante pero no única, para la 

medición del impacto económico de Les 

Falles en la ciudad de Gandia. Este tipo de 

metodología quitar permite identificar los 

diferentes impactos de una actividad 

económica sobre la estructura productiva 

desde diferentes vertientes. 

El punto de partida es una mesa Input-

Output, que reúne la estructura 

productiva de la economía valenciana a 

partir de las relaciones entre los diferentes 

sectores económicos. Es decir, cuantifica 

los inputs necesarios de cada sector 

económico para efectuar su producción. 

Además, de las transferencias 

intersectoriales, las tablas input-output 

incorporan información sobre cómo la 

demanda final y los factores productivos 

(o inputs primarios), y que se relacionan 

con la estructura productiva. 

A partir de esta tabla se estima un 

modelo mencionado, entendido como un 

sistema de ecuaciones lineales, en las que 

cada una de ellas refleja la distribución de 

la producción de una industria a través de 

una economía en un periodo de tiempo 

determinado. Los modelos input-output 

permiten relacionar cuánta producción, 

renta o empleo se generan ante un 

incremento exógeno en la demanda final. 

Los detalles más específicos de la 

aplicación del modelo se pueden 

consultar en el apartado 5 de este 
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informe, más concretamente en el punto 

5.2. 

Así pues, el modelo Input-Output 

permite la estimación del impacto total de 

Les Falles en Gandía, definido como la 

suma de los impactos directos, indirectos 

y también los inducidos. El gasto directo 

de los agentes implicados (falleros, 

comisiones, visitantes y administraciones 

públicas), genera un impacto directo 

sobre la producción bruta (o facturación), 

la renta (o valor añadido) y el empleo. 

Estos gastos están estrechamente 

relacionados con la facturación de las 

empresas que ponen a disposición sus 

productos. Estas dedican una parte de ese 

gasto a comprar consumos indirectos y 

otra parte se destina a la compra de 

factores productivos (renta o valor 

añadido). A partir de esta renta generada, 

la empresa retribuye salarios a los 

trabajadores que realizan la actividad 

directa y generan sus beneficios 

empresariales. 

El impacto indirecto se genera porque 

las empresas necesitan comprar bienes y 

servicios intermedios a sus proveedores 

para satisfacer la demanda adicional por 

la celebración del evento. A su vez, los 

proveedores compran a sus proveedores 

sucesivamente, generando un círculo 

virtuoso a través de la cadena de valor. 

Cada uno de estos peldaños de una 

cadena de valor que crea ventas 

(producción), renta (valor añadido) y 

empleos. Sin embargo, el impacto 

inducido sucede porque hay una parte de 

la renta directa e indirecta generada que 

se gasta mediante el consumo de los 

hogares. Este consumo de los hogares 

supone también una actividad adicional 

del sistema productivo y la generación de 

una mayor producción, renta y empleo. En 

su conjunto, la suma de los impactos 

directos, indirectos e inducidos, permite 

conocer el impacto total de la fiesta en la 

ciudad y de los diferentes mecanismos a 

través de los cuales se genera ese 

impacto. Finalmente, la riqueza del 

análisis realizado en esta propuesta radica 

en la generación de diversos indicadores 

a través del estudio de impacto 

económico. 

 

 

 

 

 

 

 

                            Fuente: Elaboración propia. 

Ilustración 4. – Esquema del modelo input output. 
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3. El contexto y 

funcionamiento de las 

Fallas de Gandia 

- 3.1 LAS FALLAS DE GANDIA 

La fiesta de las Fallas es, seguramente, 

la fiesta más simbólica y tradicional 

valenciana, con un recorrido histórico que 

refuerza la identidad colectiva dotando a 

la comunidad de un sentido histórico 

(Hernández y Martí, 2008). El origen y 

significado de la palabra "falla" tiene 

varios significados. Autores como Lloret 

Tarrasó y Coll Fornés (1985), hablan de 

"antorcha" y "brasa" entendiendo que 

ambos significados están relacionados 

con el fuego, mientras que la "llama" 

representa una parte esencial y 

fundamental de la festividad. Estos 

autores también comentan que existían 

otras actividades relacionadas con el 

fuego y que principalmente 

representaban el sentido religioso de la 

purificación como simbolismo de iniciar 

algo nuevo. Del mismo modo, las fallas se 

vinculan con la festividad de San José, el 

día 19 de marzo. 

La fiesta fue declarada Patrimonio 

Cultural Inmaterial de la Humanidad por la 

UNESCO en el año 2016. Cabe decir que 

la festividad que se celebra en la ciudad 

de Valencia es la originaria y que tiene una 

mayor proyección. En todo caso, Gandia 

ha desarrollado desde finales del siglo 

XIX, una versión propia. Muestra unos 

rasgos distintivos que la convierten en un 

referente cultural y social de toda la 

comarca de la Safor. 

Las Fallas de Gandia fueron 

reconocidas en 2015, como Bien de 

Interés Cultural Inmaterial por el plenario 

del Consejo de la Generalitat. La fiesta se 

celebra en el mes de marzo, y se distingue 

por su riqueza cultural, su impacto 

socioeconómico y su contribución a la 

preservación de la cultura y las tradiciones 

locales. La organización de esta fiesta 

conlleva una compleja estructura que 

abarca desde las "Comisiones Falleras" 

hasta las propias entidades 

gubernamentales. Todas ellas, ejercen 

todo tipo de trabajos, si bien necesitan del 

esfuerzo de mucha gente vinculada que 

participa directamente de la fiesta. 

Las celebraciones de las Fallas se 

caracterizan por la instalación de grandes 

conjuntos escultóricos conocidos como 

"fallas", conformadas por unas figuras 

llamadas "ninots" que tienen un carácter 

satírico y son fabricados por artistas y 

artesanos. 
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En el caso de la organización de las 

Fallas en Gandia, se puede decir que se 

sostiene a partir de tres pilares 

fundamentales: 

• Las Comisiones con los festeros y 

festeras. 

• La Federación de Fallas de Gandia 

(o Junta Local Fallera). 

• El ayuntamiento de Gandia. 

Además, la festividad cuenta con el 

apoyo adicional de otras entidades 

públicas que permiten gestionar la gran 

afluencia de personas, con todo tipo de 

desafíos logísticos y de seguridad 

vinculados. En todo caso, las comisiones 

falleras son entidades sin ánimo de lucro, 

encargadas de la organización y control 

financiero de las actividades en sus 

barrios. 

La fiesta comienza con "la plantà", que 

es la actividad esencial que se realiza el 

día 15 de marzo. Después de todas las 

celebraciones previstas, el monumento se 

quema el día 19 de marzo, San José, en lo 

que conocimos como "la cremà". 

Conviene recalcar que durante el resto 

del año, las comisiones falleras y la Junta 

o Federación de Fallas de Gandia, 

organizan todo tipo de eventos culturales 

y lúdicos, fortaleciendo el tejido social 

que asegura el mantenimiento de esta 

tradición. 

Sin embargo, el Ayuntamiento ejerce 

una serie de tareas que son muy 

importantes en la gestión de esta 

festividad. Colabora financieramente con 

la fiesta y coordina el apoyo de 

determinados servicios como es la 

seguridad, las emergencias u otras 

actuaciones fundamentales como es la 

limpieza o la gestión de la movilidad 

urbana. En todo caso, la Federación de 

Fallas es independiente del 

Ayuntamiento, por lo que coordina las 

actividades de las comisiones falleras, 

garantizando el desarrollo de los festejos 

y la promoción de la fiesta. 

También participan otras entidades 

públicas, como es la Diputación de 

Valencia -con el apoyo al Gremio de 

Artistas Falleros que pertenecen a 

Gandia- y también la propia Generalitat 

Valenciana, que da un apoyo específico 

con varias ayudas que contribuyen a la 

organización de eventos. La Delegación 

del Gobierno tiene las facultades de 

otorgar determinados permisos, mientras 

que la seguridad pública se coordina de 

la mano de la policía nacional y local, 

además de la Guardia Civil. 
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La fiesta tiene la capacidad de 

involucrar a un amplio espectro de 

participantes, en el que cabe destacar a 

los residentes locales, aunque que 

también recibe a muchos visitantes. La 

organización de todo este evento 

depende en gran medida de las 23 

comisiones falleras con el apoyo 

institucional de diferentes entidades. 

Además, la celebración del evento 

impulsa a diversos sectores económicos, 

incluyendo las indumentarias 

tradicionales, la pirotecnia y la hostelería... 

entre otros, reflejando todo su impacto en 

la economía local.  El estudio se centra en 

las Fallas de Gandia, en las que se 

contabilizan 23 comisiones que agrupan 

alrededor de más de 6.000 mil falleros y 

falleras. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAS FALLAS DE GANDIA EN CIFRAS 

• Junta Local Fallera, 23 Comisiones 

Falleras y 6.840 falleros y falleras 

censadas (2024-25). 

• Entre 5 y 10 establecimientos con una 

dedicación orientada a las fallas en 

Gandía y comarca. 

• El número de turistas y visitantes 

estimados durante los días de fallas, 

teniendo en cuenta los ámbitos 

comarcal, regional, nacional e 

internacional, es de cerca de 20.000 

personas. Hay que tener en 

consideración, con una ocupación 

aproximada del 80-90%, que Gandía 

cuenta con un total de 11.784 plazas 

regladas (más el resto de oferta no 

reglada). 

• Existen unas 60 instalaciones efímeras 

(buñuelos, carpas, mercadillo, punto 

violeta... etc.). 

Ilustración 5. Indumentaria fallera a lo largo de los años en 

Gandia (1943, 1967, 1984).  

 

Fuente: Lloret Tarrasó y Coll Fornés (1985). 
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• El Ayuntamiento realiza un importante 

refuerzo de brigadas para limpieza y 

recogida de residuos. 

• El centro de la ciudad se corta al tráfico 

casi de forma completa en diferentes 

tramos (más de 60 calles cortadas). 

• Unos 130 agentes de policía local, 

policía nacional y guardia civil, 

protección civil, Cruz Roja y 

bomberos. 

• El transporte público refuerza las 

horas y frecuencia, incluyendo el 

servicio nocturno. 

PRINCIPALES ACTIVIDADES 

NORMALMENTE REALIZADAS EN LA 

FIESTA DE LAS FALLAS DE GANDIA 

• Presentaciones Falleras. 

• Cabalgata única o del Ninot. 

• Exposición del Ninot. 

• Noche de Albades. 

• Mascletás/macro despertá popular. 

• La Crida. 

• Noche de la plantà. 

• Bautizo y Acto del Bautizo. 

• Pasacalles. 

• Visita de las Falleras Mayores, Cortes 

de Honor y Junta Local Fallera a las 

comisiones. 

• Entrega de premios en la Plaza del 

Ayuntamiento. 

• Noche del fuego. 

• Ofrenda de flores a la Virgen de los 

Desamparados. Fuegos artificiales en 

la Plaza Mayor. 

• Actuaciones musicales en los Casals 

falleros. 

• Procesión en honor a San José. 

• Misa solemne en honor a San José. 

• Cremà de las fallas infantiles, mayores, 

falla ganadora de sección especial. 

• ... Entre otros. 

3.2 BREVE HISTORIA DE LAS 

FALLAS DE GANDIA  

3.2.1 Los orígenes históricos 

La primera referencia documentada a 

una falla en Gandia data de 1876, cuando 

se plantó un monumento en la plaza 

Mayor con temática de crítica moral y 

social. Al igual que en Valencia, el origen 

de la fiesta se vincula a la tradición de los 

carpinteros, que en la víspera de San José 

quemaban trastos viejos y restos de 

madera acumulados durante el invierno. 

Con el tiempo, esta práctica adquirió un 

carácter lúdico y satírico, incorporando 

ninots que representaban escenas de la 

vida cotidiana y caricaturas de personajes 

públicos. 

Durante las primeras décadas, las fallas 

en Gandia fueron iniciativas populares, a 

menudo con escasa organización y con 
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cierto recelo por parte de las autoridades. 

No obstante, a partir de 1927 comenzaron 

a organizarse de manera más 

estructurada, con la creación de 

comisiones falleras y la consolidación de 

un calendario festivo propio. 

En el siglo XX significó la expansión 

definitiva de las Fallas en Gandia. Tras la 

Guerra Civil, la fiesta se reorganizó y 

adquirió un carácter más institucional, con 

la creación de la Junta Local Fallera de 

Gandia, encargada de coordinar las 

comisiones y velar por la preservación de 

la tradición. Actualmente, Gandía cuenta 

con 23 comisiones falleras, cada una 

vinculada a un barrio o distrito, 

responsables de la construcción y 

financiación de los monumentos. 

La fiesta se vuelve como un fenómeno 

de masas, con la participación de miles de 

falleros y falleras, la proclamación de las 

Falleras Mayores y la incorporación de 

actos oficiales como la Ofrenda de flores 

a la Virgen de los Desamparados o la 

Procesión de San José, entre otros. La 

dimensión artística también se potenció, 

con la contratación de artistas falleros 

profesionales y la creación de 

monumentos de gran formato. 

CRONOLOGÍA DE LAS FALLAS DE 

GANDIA 

• 1876: Las Fallas de Gandia tienen su 

origen en los barrios populares. Se 

inspiran en la ciudad de Valencia al S. 

XIX (J.J. Coll, crónica del diario Las 

Provincias).  

• 1885: Constancia de un monumento 

realizado para la inauguración del 

puente sobre el río Serpis. La 

burguesía de la época recelaba 

porque se satirizaba los problemas de 

aquellos años al hacer escarnio de los 

personajes públicos. 

• 1904: Llegan desde Valencia de Josep 

Martínez y Francesc Sambonet. 

Abriron una tienda de carpintería 

religiosa, "Los Doradores", 

promoviendo la costumbre de plantar 

falla por San José. La Falla criticaba a 

las autoridades por el mal 

funcionamiento del alumbrado y el 

abastecimiento de agua. Los políticos 

y personalidades lo tomaron como un 

desprestigio y la fiesta fue reprimida 

generando conflictos. Las fallas 

dependían de la iniciativa particular. 

• 1927: Nace la primera comisión 

fallera. En una reunión de amigos en la 

Sociedad de Fomento, tras el eco que 

se hacía la prensa del éxito de las fallas 

en la ciudad de Valencia, surgió la idea 

de continuar con la fiesta que hacía 
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años que no se celebraba de manera 

institucional. Con Antoni Viña y José 

Viña se propone reproducir la fiesta de 

Valencia en Gandia. A partir de este 

momento se construyen monumentos 

todos los años. 

• 1929: Se formaron cinco comisiones 

(buen comienzo). 

• 1933: Sólo se plantó un monumento.  

• 1934: Se constituye el Comité Fallero 

(nuevo impulso), que organiza la fiesta 

con un nuevo organismo articulador. 

• 1935: Se escoge el primer ninot 

indultado. 

• 1936: Surge la Fallera mayor de la 

ciudad. En tiempos de la II República, 

el voto popular era el más aceptado 

para resolver los concursos. Aquel año 

fue especialmente prolífico en la fiesta 

fallera de la ciudad, se crearon nuevas 

comisiones y el ambiente de 

optimismo generalizado hasta el 

estallido de la Guerra Civil en 1936. 

• 1946-1947: Nace la Junta Local Fallera 

como organismo encargado de 

regular y gestionar la fiesta 

independientemente de cualquier 

organismo público. El Ayuntamiento 

manifestó su apoyo hacia la entidad 

fallera concediéndole amplia 

autonomía y autoridad. Además, se 

crea la revista "Foch y Flama" 

actualmente "Foc  i Flama" que 

perdura hasta nuestros días. Las fallas 

empiezan a tener una identidad 

propia con 8 Comisiones.  

• 1976-1977: Discrepancias por los 

actos, premios, reinas y 

denominaciones falleras, hicieron que 

en el ejercicio de 1976-1977 la Junta 

Local Fallera de Gandia se separa de 

la Junta Central Fallera de Valencia. 

• 2015: Las Fallas de Gandia fueron 

reconocidas como Bien de Interés 

Cultural Inmaterial por el plenario del 

Consell de la Generalitat Valenciana. 

• 2016: La fiesta de las Fallas fue 

declarada, justamente con la Ciudad 

de Valencia y el resto de municipios 

donde se celebra de manera oficial, 

Patrimonio Cultural Inmaterial de la 

Humanidad por la UNESCO. 

• 2023: Las Fallas de Gandia son 

declaradas Fiesta de Interés Turístico 

Nacional, por su relevancia cultural y 

turística. 

• 2025: Actualmente, además de la 

Junta Local Fallera, se mantienen 23 

Comisiones falleras. 

3.2.2 Estructura y actos principales 

Las Fallas de Gandia se celebran entre 

el 15 y el 19 de marzo, coincidiendo con 
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la festividad de Sant Josep. Los actos más 

destacados son: 

• La Plantà (15 de marzo): instalación de 

los monumentos falleros, tanto los 

grandes como los infantiles. 

• Mascletás y castillos de fuegos: 

espectáculos pirotécnicos que marcan 

el ritmo sonoro de la fiesta. 

• Pasacalles y desfiles: con indumentaria 

tradicional y música de bandas. 

• El bautizo (16 de marzo), entendido 

como un hecho diferencial de las 

Fallas de Gandia (ritual propio que 

marcaba la incorporación de una 

nueva comisión fallera. En la 

actualidad se mantiene durante todos 

los ejercicios y, como ya es tradición, 

la Fallera Mayor de Gandia y el alcalde 

o alcaldesa de Gandía apadrinan a un 

niño que es bautizado según el ritual 

cristiano). 

• Ofrenda floral (18 de marzo): desfile 

hacia la Colegiata de Santa María, 

donde se confecciona un tapiz floral 

en honor a la Virgen de los 

Desamparados. 

• Procesión de San José (19 de marzo): 

acto religioso en honor al patrón de 

los carpinteros. 

• La Cremà (19 de marzo, noche de San 

José): quema de los monumentos 

falleros, entendido como el principal 

acto. 

3.2.3 Dimensión artística y satírica 

Los monumentos falleros de Gandía, al 

igual que los de Valencia y otras ciudades 

donde se celebra la fiesta, se caracterizan 

por la sátira social y política, representada 

a través de los ninots. Estas figuras, 

elaboradas en cartón piedra, madera y 

materiales combustibles, caricaturizan 

personajes públicos, situaciones 

cotidianas y problemáticas sociales. La 

crítica y el humor constituyen elementos 

esenciales de la fiesta, que se convierte en 

un espacio de expresión popular y 

reflexión colectiva. Además, Gandia ha 

desarrollado un importante tejido artístico 

vinculado a la construcción de fallas, con 

talleres locales y artistas reconocidos que 

han contribuido a la proyección cultural 

de la ciudad. 

3.2.4 Reconocimientos patrimoniales 

Como ya se ha comentado en algunos 

de los apartados anteriores, las Fallas de 

Gandia han recibido varios 

reconocimientos oficiales. Destacan a 

continuación lo más relevantes: 

• Bien de Interés Cultural Inmaterial 

(2015), otorgado por la Generalitat 

Valenciana. 
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• Patrimonio Cultural Inmaterial de la 

Humanidad (2016), como parte del 

conjunto de las Fallas valencianas 

reconocidas por la UNESCO. 

• Fiesta de Interés Turístico Nacional 

(2023), por su relevancia cultural y 

turística. 

3.2.5 Retos contemporáneos 

En la actualidad, las Fallas de Gandia 

afrontan retos vinculados a la 

sostenibilidad, la seguridad y la 

adaptación a nuevas sensibilidades 

sociales. El uso de materiales menos 

contaminantes, la gestión de residuos 

después de la Cremà y la incorporación 

de discursos inclusivos son algunos de los 

debates presentes en el ámbito fallero. Al 

mismo tiempo, la digitalización y la 

difusión en redes sociales han ampliado la 

proyección internacional de la fiesta, 

reforzando su papel como símbolo 

cultural valenciano. 

Se puede decir, por tanto, que las 

Fallas de Gandia constituyen una 

manifestación cultural de gran relevancia, 

que combina tradición, arte, sátira y 

religiosidad. Su evolución desde el siglo 

XIX hasta el día de hoy, reflejan la 

capacidad de esta fiesta para adaptarse a 

los cambios sociales sin perder su esencia. 

Las Fallas representan un espacio de 

identidad colectiva, de crítica social y de 

renovación simbólica, llena de fuego, 

música y liturgia.
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4. Detalles metodológicos 

específicos 

Las Fallas de Gandia no son sólo una 

manifestación cultural, sino también un 

fenómeno con fuerte impacto económico 

y social. Su organización moviliza a miles 

de personas, genera empleo en sectores 

como la artesanía, la hostelería y el 

turismo... entre otros, y atrae visitantes 

nacionales e internacionales. Las 

comisiones falleras, además, tienen un 

papel fundamental en la vida comunitaria, 

organizando actividades durante todo el 

año y fomentando valores de 

participación, solidaridad y pertenencia. 

Para evaluar todo este impacto, se ha 

llevado a cabo una seria de técnicas 

específicas que validen los resultados 

obtenidos a nivel científico y que se pasan 

a detallar a continuación. 

4.1 DISEÑO DE ENCUESTAS 

MUESTREO (MÉTODO, 

POBLACIÓN OBJETIVO, MUESTRA 

Y NIVEL DE CONFIANZA) 

Los cuestionarios se han estructurado 

en forma de preguntas ordenadas de 

manera secuencial y con un tipo adaptado 

a la necesidad de respuesta. El formato de 

los cuestionarios ha sido doble:  

Cuestionarios en formato físico, es decir, 

en soporte papel y administrado 

por un entrevistador. 

Cuestionarios en soporte electrónico 

mediante la plataforma "Google 

Forms". 

Los modelos de los cuestionarios se 

pueden consultar en el apartado de 

Anexos. 

Las encuestas se llevaron a cabo 

mediante un método de muestreo 

representado en dos modalidades, ya 

que, como hemos indicado, se disponía 

de dos soportes: en papel y en formato 

electrónico. En los cuestionarios en 

soporte papel se utilizó el muestreo no 

probabilístico por conveniencia, basado 

en la obtención de una muestra "formada 

por unidades accesibles o favorables" 

(Sanz Blas, 2024). El muestreo se realizó in 

situ en las zonas de mayor accesibilidad y 

presencia de las Fallas de Gandia, donde 

se encontraban los visitantes y residentes 

recorriendo los monumentos falleros. 

Del mismo modo, los cuestionarios en 

soporte electrónico, en el caso de los 

visitantes y turistas, se utilizó el método de 

muestreo por internet de conveniencia, 

en el que el procedimiento de selección 

se basa en las visitas de los usuarios que 
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acceden al sitio web del ayuntamiento 

local (y otras redes sociales donde se 

difundió), y que entran en el formulario 

para rellenarlo. En el caso de las encuestas 

a las comisiones y al falleros y falleras, se 

les facilitó el enlace, para que pudieran 

acceder y también distribuirlas entre el 

conjunto de los miembros de las 

diferentes comisiones. En cuanto a la 

muestra obtenida para la realización de 

estos cuestionarios, tal y como se ha 

comentado anteriormente, se ha 

empleado un método no probabilístico, 

de acuerdo con las necesidades del 

trabajo.  

La selección del tamaño de la muestra 

no fue premeditada en función del cálculo 

del error muestral, sino que se determinó 

por conveniencia, según los recursos 

disponibles del momento. Así, el cálculo 

del margen de error de la muestra se ha 

realizado a posteriori en base a las 

capacidades técnicas disponibles al 

momento. En todo caso, teniendo como 

base el tamaño de la muestra ya recogida 

(entre el formato en papel y electrónico), 

el valor para un intervalo de confianza 

buscado ha sido del 95% (tanto para 

falleros y falleras, como residentes y 

turistas), nivel que se considera adecuado 

para este tipo de estudios. 

VISITANTES Y TURISTAS 

Variable 1 (a considerar):  

Se pidió información y todo tipo de gastos 

vinculados con la fiesta (ver 

modelo de Anexo). 

INE datos de telefonía móvil 

(marzo, 2025): 30.264 

turistas. 

No obstante, hay que cuantificar 

cuántos de estos turistas 

acuden específicamente a 

Gandía por la celebración 

de las fallas. Para ello, se 

crea un grupo de control 

compuesto por cuatro 

ciudades españolas con 

características 

socioeconómicas similares 

a Gandia: Fuengirola, El 

Puerto de Santa María, San 

Javier y Vélez-Málaga. En 

nuestro análisis, se 

compara la evolución del 

número de turistas en 

Gandía y el grupo de 

control en los años 2022, 

2023 y 2025. De este 

análisis se obtiene que, 

durante el periodo, Gandia 

tiene un incremento medio 

de turistas ajustado por el 

grupo de control del 70% 
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en marzo. En cuanto al 

incremento de turistas 

entre febrero y marzo en 

Gandia, el 70% se debe a la 

celebración de las Fallas. 

Multiplicando esta 

diferencia, se obtiene que 

las Fallas atraen a un total 

de 6.801 turistas 

adicionales a Gandia. 

Ajuste por grupo de control: 6.801 

turistas debidos a las Fallas 

de Gandia. 

Cálculo de muestra de población finita (-

100.000), según Sanz Blas (2024): 

𝑛 =
𝑧2 ∗  𝑝 ∗ 𝑞 ∗ 𝑁

𝑒2(𝑁 − 1) + 𝑧2 ∗ 𝑝 ∗ 𝑞
 

n = tamaño de la muestra.  

z = nivel de confianza, % de 
fiabilidad en estadística (teniendo 

como referencia un 95%, se 
generaliza el valor de z = 1,96). 

p = porcentaje de veces que ocurre 
ese fenómeno (se le asigna un valor 
de 0,5). 

q = la falta de ocurrencia de este 
fenómeno (se le asigna un valor de 
1 – p, es decir, igual a 0,5). 

N=tamaño de la población. 

e = margen de error de la muestra 
(normalmente se prevé un 5%). 

Sin embargo, en el caso de este 

estudio, se obtuvo un tamaño de muestra 

por conveniencia, con un total de 323 

respuestas de individuales. A partir de 

este tamaño, se calcula el margen de error 

definitivo para la muestra de este 

cuestionario con un nivel de confianza del 

95 %, resolviendo en la fórmula 

presentada anteriormente la variable e. 

 

𝑒 = √
𝑧2 ∗ 𝑝 ∗ 𝑞 ∗ (𝑁 − 𝑛)

𝑛 ∗ (𝑁 − 1)
=  √

1,962 ∗ 0,5 ∗ 0,5 ∗ (6.801 − 323)

323 ∗ (6.801 − 1)
 ≅ 5,3%  

POBLACIÓN RESIDENTE 

Variable 2 (a considerar): 

• Se pidió información y todo tipo de 

gastos vinculados con la fiesta (ver 

modelo de Anexo I).  

• Cálculo: la población residente (no 

fallera) hace referencia a la población 

de Gandia y de la provincia de 

Valencia que se desplaza para asistir a 

las Fallas de Gandía. La cuantificación 

de este gasto es compleja, ya que los 

gandienses y los habitantes de los 

alrededores forman parte endógena 

de la economía. Esto es, si no se 

celebraran las Fallas, harían gasto 

igualmente. No obstante, las Fallas de 

Gandia son un evento que atrae a más 

residentes a Gandia y les estimula a 
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gastar más. Como no se puede 

acceder a bases de datos avanzadas 

sobre flujos de población, se extrapola 

el número de residentes que asisten a 

las Fallas de Gandia a partir de nuestra 

estimación de turistas y en base a los 

datos de la Cátedra MESVAL (2024). 

De este modo, se cuantifica en 10.169 

el número total de residentes (no 

falleros) que hacen un gasto adicional 

durante la semana de las Fallas 2025. 

• Como el tamaño de la población es 

menor a 100.000, debe ser calculado 

como una población finita, a través de 

la fórmula de margen de error por la 

muestra. La muestra, obtenida por una 

metodología de conveniencia debido 

a la disponibilidad de recursos del 

equipo investigador, se propone 

llegar a 350 encuestas, pero 

finalmente, la muestra final ha sido de 

325 encuestas. 

𝑒 = √
𝑧2 ∗ 𝑝 ∗ 𝑞 ∗ (𝑁 − 𝑛)

𝑛 ∗ (𝑁 − 1)
=  √

1,962 ∗ 0,5 ∗ 0,5 ∗ (10.169 − 325)

325 ∗ (10.169 − 1)
 ≅ 5,3%  

 

FESTEROS-FESTERAS EN LOS 

HOGARES FALLEROS 

Variable 3 (a considerar): 

• Se pidió información de todo tipo 

de gastos vinculados con la fiesta 

(ver modelo de Anexo I).  

• Cálculo: En cuanto al tamaño de la 

muestra, es necesario realizar una 

aproximación, a partir de las 524 

respuestas arrojadas, dentro de las 

cuales representan 1.345 falleros y 

falleras. Estos últimos asumen el 

valor de la muestra final. Además, a 

partir del cuestionar obtenido en 

las Comisiones falleras, se ha 

llegado a una estimación muy 

cuidadosa de la cantidad de 

falleros de cada uno de ellos. 

Comisión por año o ejercicio (6.840 

falleros dentro de las 23 comisiones 

falleras). Así ha sido posible 

establecer el margen de error de la 

muestra (formula de muestras 

finitas, una vez que el valor es 

<100.000). 

• La variable de la fórmula de 

referencia es: 

n = tamaño de la muestra 

z = nivel de confianza (referencia 

del 95%, valor de z = 1,96) 

p = proporción en que ocurre el 

fenómeno (0,5) 

q = proporción en que no ocurre el 

fenómeno (valor de 1 – p, igual a 

0,5) 

N=tamaño de la población 

e = margen de error muestral (5%) 

𝑒 = √
𝑧2 ∗ 𝑝 ∗ 𝑞 ∗ (𝑁 − 𝑛)

𝑛 ∗ (𝑁 − 1)
=  √

1,962 ∗ 0,5 ∗ 0,5 ∗ (6.840 − 1.345)

1.345 ∗ (6.840 − 1)
 ≅ 2,39%; 2,40%  
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COMISIONES FALLERAS 

Variable 4 (a considerar). 

• Total 23 Comisiones, aunque una 

de ellas no ha funcionado durante 

el último año. 

• Aportación de información del 

número de falleros y falleras desde 

los años 2020-2021, 2021-2022, 

2022-2023, 2023-2024, 2024-2025 

y todo tipo de gastos del año 

2024-2025. 

• La encuesta no se realiza a través 

de un método de muestreo, sino 

que se realiza a partir de un Censo. 

Es decir, a todas las Comisiones 

que representan el universo. La 

encuesta ha sido cumplimentada 

por los responsables económicos 

de cada Comisión.  

• No existe muestra, ya que se ha 

obtenido el 100% de respuestas y 

por lo tanto hablamos de un Censo 

con las 23 Comisiones falleras de 

Gandia. 

• Codificación de las respuestas:  

o Respuestas nominales: que 

no representan un orden y 

son utilizadas para 

representar diferentes 

opciones de respuestas. 

o Respuestas ordinales: que 

implican unas respuestas 

que mantienen una 

disposición de orden. 

o Respuestas de escala de 

clasificación 

continua/valoración: busca 

medir la opinión del 

encuestado. 

o Respuestas de razón/ratios: 

indican una 

proporcionalidad de 

valores, pero que parten de 

un punto de origen 

conocido (normalmente el 

valor 0)), (Sanz Blas, 2024). 

 

INFORMACIÓN APORTADA POR EL 

AYUNTAMIENTO DE GANDIA 

Variable 5 (a considerar): 

o Ayuntamiento de Gandía - Área de 

Intervención. 

o Información económica y 

presupuestaría desde los ejercicios 

2019 hasta 2025 (no se dispone de 

valores correspondientes a 2020 por 

la problemática generada por el 

COVID-19).  

o Remisión de un documento ordenado 

en formato de cuestionario telemático, 

con una serie de preguntas 

estructuradas y ordenadas para captar 

con exactitud las diferentes 

necesidades de información. 

o Tres partes principales. 
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o Introducción y explicación del 

estudio que se está llevando a 

cabo y de los grupos o 

elementos que lo elaboran, 

añadiendo una nota aclaratoria 

sobre los años para los que se 

requiere información.  

o División en capítulos de 

presupuesto con preguntas 

sobre una temática concreta 

(por años).  

o Campo abierto para 

comentarios adicionales. 

• Los capítulos están formados por una 

pregunta en forma de mesa para ser 

cumplimentada sobre un tipo de 

gasto concreto.  

• Relación de preguntas realizadas (ver 

modelo de Anexo I):  

o Gastos, salario, personal 

durante la semana de Fallas 

desglosado por año y tipo 

de servicio (policía local, 

servicios de limpieza, 

protección civil, contratos 

de refuerzo, personal de la 

concejalía de fiestas, y una 

opción abierta para otros 

posibles servicios). 

o Los gastos en bienes 

concretos y servicios 

dedicados a las Fallas. 

o Los gastos financieros 

vinculados a las Fallas. 

o Las transferencias 

corrientes vinculadas a las 

Fallas. 

o Las inversiones reales 

vinculadas a las Fallas. 

o Las transferencias de 

capital vinculadas a las 

Fallas. 

o Los activos financieros y los 

gastos derivados del 

refuerzo del servicio 

municipal (Cruz Roja, 

contratos de refuerzo, 

policía local, servicios de 

limpieza, protección civil, 

otros servicios). 

o Total aportado: 791.323,17 

€. 

• Tabulación de datos: recepción en 

forma de datos de un documento xlsx. 

con diferentes hojas por anualidades y 

ejercicios. 

o Se incluye la aportación 

financiera a las diferentes 

asociaciones y comisiones 

falleras 

o Gastos vinculados o 

generados por la 

festividad, clasificados en 

diferentes temáticas. 

 



 

     

 28 

4.2 OBTENCIÓN DE LOS DATOS 

POR LA ESTIMACIÓN 

ECONÓMICA 

La estimación del impacto económico 

de las Fallas de Gandia requiere 

cuantificar una serie de gastos asociados 

a los diferentes agentes generadores de 

gasto, que constituyen los gastos directos. 

Estos gastos directos son realizados por 

las familias falleras, que efectúan una serie 

de gastos durante el ejercicio fallero y la 

semana fallera, así como los miembros del 

cuadro de honor; las comisiones falleras, 

que organizan actividades, verbenas y 

encargan la construcción de las propias 

fallas; los residentes no falleros, que 

hacen diferentes gastos adicionales 

durante la semana fallera; los turistas, 

personas que acuden a la ciudad de 

Gandía por motivo de las Fallas, y gastan 

en ocio y alojamiento; y el ayuntamiento 

de Gandia. Esta actividad de los agentes 

generadores de gasto supone un choque 

positivo externo a la actividad económica 

y genera un impacto económico sobre la 

ciudad. 

Una cuestión clave a la hora de 

determinar el impacto económico de una 

actividad concreta deriva de la 

cuantificación y la delimitación de las 

diferentes fuentes de gasto que 

componen el gasto directo. En el caso que 

nos ocupa, se disponen de datos sobre el 

número de falleros y visitantes adicionales 

(residentes y turistas), y también sobre las 

diferentes características del patrón de 

gasto de cada agente generador de 

gasto. Asimismo, se utiliza información 

sobre las cuentas de las comisiones 

falleras y el ayuntamiento. Estos datos, 

como ya hemos explicado en el apartado 

anterior, se obtienen principalmente a 

partir de encuestas, y también de fuentes 

oficiales como el INE o el Instituto 

Valenciano de Estadística (en adelante, 

IVE) y otros informes económicos. 

4.2.1 Tipologías de impacto: efectos 
directos, indirectos e inducidos 

A partir del gasto directo del conjunto 

de agentes generadores de gasto, se 

estima el impacto total de las Fallas de 

Gandia. Éste viene compuesto por los 

efectos o impactos directos, indirectos o 

inducidos. El gasto directo genera un 

impacto directo sobre la producción bruta 

(o facturación), el valor añadido (o renta) y 

el empleo, ya que está directamente 

relacionada con la facturación de las 

empresas que venden sus productos a los 

diferentes agentes. Estas dedican una 

parte de este gasto a comprar consumos 

indirectos y otra se destina a la compra de 

factores productivos (renta o valor 
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añadido). A partir de esta renta generada, 

la empresa retribuye a los trabajadores 

con salarios a los trabajadores que 

realizan la actividad directa y generan sus 

beneficios empresariales. 

El impacto indirecto se genera porque 

las empresas necesitan comprar bienes y 

servicios intermedios a sus proveedores 

para satisfacer la demanda del choque 

inicial positivo. Al mismo tiempo, los 

proveedores compran a sus proveedores 

sucesivamente, generando un círculo 

virtuoso a través de la cadena de valor. 

Cada uno de los peldaños de esta cadena 

de valor crea ventas (producción), valor 

añadido y puestos de trabajo. 

El impacto inducido ocurre porque hay 

una parte de la renta directa e indirecta 

generada que se gasta mediante el 

consumo de los hogares. Este consumo 

de los hogares supone también una 

actividad adicional del sistema productivo 

y la generación de más producción, valor 

añadido y empleo. Con todo, la suma de 

los impactos directos, indirectos e 

inducidos permiten conocer el impacto 

total de las Fallas de Gandia sobre la 

economía y los diferentes mecanismos a 

través de los cuales se genera este 

impacto. 

La riqueza del análisis realizado, se 

vincula a la generación de diversos 

indicadores a través del estudio de 

impacto económico. La cuantificación de 

los impactos permite ofrecer cifras 

macroeconómicas a nivel comarcal y 

provincial que permiten conocer el 

impacto económico en relación con el PIB 

y el empleo. También se ofrecen cifras 

resumidas en términos de multiplicador. 

El multiplicador permite relacionar la 

producción, el valor añadido y el empleo 

generado por cada euro de gasto. 

4.2.2 Metodología: Análisis Input-
Output para medir el impacto 
económico 

Este trabajo propone el uso del Análisis 

Input-Output como metodología para 

medir el impacto económico de las Fallas 

de Gandía. Este tipo de metodología 

permite trazar los diferentes impactos de 

una actividad económica sobre la 

estructura productiva en términos de 

producción, valor añadido y empleo. 

El punto de partida es una mesa input-

output (TIO) que recoge la estructura 

productiva de una economía a partir de 

las relaciones entre los diferentes sectores 

económicos. Es decir, cuantifica los inputs 

necesarios de cada sector económico 

para efectuar su producción. Además de 
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las transferencias intersectoriales, las 

tablas input-output incorporan 

información sobre la manera en que la 

demanda final y los factores productivos 

(o inputs primarios) se relacionan con la 

estructura productiva. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A partir de estas tablas se estima un 

modelo Input-Output, que es un sistema 

de ecuaciones lineales, en el que cada una 

refleja la distribución de la producción de 

una industria a través de una economía en 

un periodo de tiempo determinado. Los 

modelos Input-Output permiten 

relacionar cuánta producción, valor 

añadido o empleo se generan ante un 

incremento exógeno a la demanda final. 

En este caso se opta por un modelo de 

cantidades de Leontief. Este modelo 

permite la incorporación de los 

anteriormente explicados efectos 

directos, indirectos e inducidos. En caso 

de que nos concierne, el efecto directo se 

refiere al derivado del conjunto de 

agentes generadores de gasto de las 

Fallas de Gandia. Este gasto provoca que 

las empresas aumenten las ventas y con 

ello la producción, aumentando la renta 

generada (salarios y beneficios) y el 

empleo. Al mismo tiempo, el efecto 

indirecto se genera por las compras que 

estas empresas hacen a sus proveedores 

a través de la cadena de valor. Mientras 

que el efecto inducido proviene de la 

parte de renta que gastan los hogares a 

través del consumo y que supone un 

incremento adicional de la actividad 

productiva. 

 

 

Que permite llegar a la siguiente 

solución: 

 

Donde x es el vector de producción 

bruta (output) sectorial (nx1), Z es la matriz 

de transacciones intermedias, A es la 

Fuente: Elaboración propia 

 

Ilustración 6. Estructura básica de una Mesa Input-
Output 
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matriz de coeficientes técnicos, [I-A] es el 

requerimiento de requerimientos 

técnicos (o matriz inversa de Leontief) y f 

es el vector de demanda final. 

Hasta ahora, la descripción del modelo 

sólo incorpora los efectos directos e 

indirectos. Para añadir los efectos 

inducidos, es necesario endogeneizar el 

sector de las economías domésticas. Esto 

es, se incorpora un vector fila de la renta 

generada por los hogares y un vector 

columna con el consumo de los hogares 

en cada sector económico. La solución del 

modelo cerrado en los hogares resultante 

tendría la siguiente estructura: 

 

Donde 𝑥𝑛+1 es la ecuación añadida que 

relaciona la producción de los hogares 

con la de todos los sectores, ℎ𝑅 es el 

vector de coeficientes técnicos de la renta 

salarial, ℎ𝑅 es el vector de coeficientes 

técnicos del consumo de los hogares, 𝐟∗ 

es el vector de n elementos de las 

demandas finales restantes de 

producción de los originales n sectores y 

los elementos 𝑓𝑛+1
∗  es el vector de 

elementos de las demandas finales de la 

producción de los hogares. 

Y en su forma compacta: 

 

Donde el acento circunflejo indica que 

las ecuaciones del modelo tienen 

internalizado el sector de las economías 

domésticas. Esto es, se añaden los efectos 

inducidos a los efectos directos e 

indirectos, estando en un modelo que 

incorpora los efectos totales. 

A partir del modelo básico, se pueden 

calcular los impactos sobre la producción 

de un incremento exógeno de la 

demanda final. Además, estos cambios 

también se pueden evaluar sobre el valor 

añadido y el empleo. Para ello, se 

introduce la noción de multiplicador 

input-output. 

Multiplicadores del output. Cada 

elemento de la matriz inversa de Leontief 

L indica cuánto se debe incrementar la 

producción del sector y para satisfacer un 

aumento unitario a la demanda final del 

sector j. La suma de los elementos de una 

columna de L representa la producción 

total requerida en todos los sectores para 

atender un incremento unitario en la 

demanda final del sector j. Esto refleja el 

impacto total en el sistema económico. 
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Hay que reseñar ahora que hay dos 

tipos de multiplicadores. Por un lado, los 

multiplicadores de tipo I (o simples) que 

arrojan efectos directos e indirectos, es 

decir, se estiman sobre un modelo básico. 

Por otro lado, los multiplicadores de tipo 

II (o totales) que recogen efectos directos, 

indirectos e inducidos, estimándose sobre 

un modelo cerrado en los hogares. 

La especificación de los dos tipos es 

parecida. El multiplicador del output de 

tipo I tiene la forma siguiente. 

 

Donde 𝑙𝑖𝑗 es cada elemento de L, la 

matriz inversa de Leontief. 

Mientras que el multiplicador de tipo II 

sigue así: 

 

Transformaciones de los 

multiplicadores: los multiplicadores del 

valor añadido y del empleo. Mediante la 

premultiplicación por coeficientes 

técnicos específicos, los multiplicadores 

del output se pueden transformar para 

medir otros impactos económicos, 

sociales o medioambientales. En este 

caso, se estiman los multiplicadores de 

tipo I y II tanto para el valor añadido (o la 

renta) como para el empleo. Dado que el 

proceso de transformación es similar, 

cambiando únicamente el coeficiente 

técnico (de valor añadido o empleo), se 

ejemplifica su cálculo para el valor 

añadido, adquiriendo la forma siguiente: 

 

 

4.2.3 Las Tablas Input-Output de la 
Comunidad Valenciana 2019 

Tal y como ha quedado explicado 

anteriormente, los modelos Input-Output 

necesitan unas Tablas Input-Output para 

poder ser estimados. A la hora de hacer 

un estudio de impacto económico es 

conveniente utilizar unas tablas Input-

Output que cumplen dos características: 

1) Ajuste territorial: las tablas deben 

ajustarse lo máximo posible al ámbito 

territorial de referencia; 2) Actualidad 

temporal: Las tablas deben aproximarse 
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lo máximo posible al año de referencia del 

estudio. 

Sin embargo, la disponibilidad de 

Tablas Input-Output de manera pública y 

actualizada es muy limitada, debido al alto 

coste que tiene su elaboración. A nivel 

nacional, el INE elabora Tablas Input-

Output de forma asidua, cumpliendo el 

requisito de actualidad. Aunque estas 

tablas son a nivel estatal, por tanto, no se 

ajustarían a las características especiales 

de la estructura productiva valenciana. A 

nivel regional, hay unas Tablas Input-

Output para la Comunidad Valenciana 

2000 elaboradas por el IVE y que se 

ajustarían correctamente al ámbito 

valenciano. Pero este marco Input-Output 

data del año 2000, por lo que está 

desactualizado. Es muy importante tener 

en cuenta que estimar un modelo sobre 

unas tablas Input-Output desactualizadas 

implica la consecución de unas 

estimaciones ciertamente desviadas. La 

realidad productiva de un territorio es 

cambiante, los sectores productivos 

evolucionan y se transforman a lo largo 

del tiempo. Por lo tanto, utilizar el marco 

Input-Output del año 2000 no se ajustaría 

a la realidad económica actual de la 

Comunidad Valenciana. 

Para resolver la falta de unas tablas 

Input-Output valencianas actuales, esta 

propuesta hará uso de unas Tablas Input-

Output para la Comunidad Valenciana 

2019 estimadas recientemente para la 

medición del impacto económico de la 

Capitalidad Mundial del Diseño 2022 en 

Valencia por el equipo de investigación 

de ECONCULT (Universidad de Valencia). 

Estas TIO se construyeron tomando como 

base las TIO de España en el año 2019, el 

último año disponible no distorsionado 

por la crisis de Covid-19, y partir de 

fuentes de datos oficiales del INE. Su 

amplio detalle sectorial, similar al de la 

TIO española, y su actualidad, las 

posicionan como una herramienta de 

primer nivel para la realización de 

estudios de impacto económico ajustados 

a la estructura productiva valenciana. 
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5. Impacto económico y 

social de la fiesta  

Una vez definidos los elementos 

metodológicos específicos que han 

determinado el proceso de definición del 

impacto económico y social de la fiesta de 

las fallas, en este apartado queda 

detallado el impacto real obtenido. En 

primer lugar, se calcula el impacto directo, 

y a continuación el impacto total. 

5.1 EL GASTO DIRECTO DE 

LOS AGENTES 

GENERADORES DE 

GASTO: La calificación del 

impacto directo de las 

fallas de Gandia. 

La celebración de las Fallas de Gandia 

constituye un acontecimiento por el que 

los diferentes agentes identificados 

realizan unos gastos adicionales o 

extraordinarios, que no llevarían a cabo 

sin su existencia. La cuantificación del 

gasto adicional por cada agente requiere 

analizar los costes de oportunidad de 

cada gasto realizado, valorando el gasto 

netamente nuevo sobre la economía y 

suprimiendo aquellos gastos que se 

contabilizan en varios agentes. 

• Los falleros realizan un gasto total 

adicional durante las Fallas 2025 y el 

ejercicio fallero 2024–2025: 

o Gasto medio por fallero 

(ejercicio fallero 2024–

2025): 1.053,5€ por año y 

fallero. 

o Gasto medio para ser 

miembro del cuadro de 

honor: 5.175,4 € por año y 

miembro. 

o Gasto medio por fallero en 

la semana de las Fallas: 

157,1€ por fallero. 

o Descomposición de gastos. 

Tablas de detalle 

consultables en el Anexo II. 

o Gastos totales: 8.792.651€. 

• Las Comisiones falleras realizan un 

gasto total durante el ejercicio fallero 

2024-2025 de 3.416.601€: 

o Descomposición de gastos. 

Tablas de detalle 

consultables en el Anexo II. 

• Los residentes (no falleros): 

o Gasto medio diario: 42,1€. 

o Días de asistencia: 2,6. 

o Gasto medio durante la 

semana fallera: 109,5€.  

o Gasto total: 1.114.012€. 

o Descomposición de gastos. 

Tablas de detalle 

consultables en el Anexo II. 



 

     

 36 

• Turistas 

o Gasto medio diario: 42,8 €  

o Gasto medio en alojamiento: 51,1 

€  

o % de turistas que pernoctan en 

Gandia: 53,9%  

o % turistas que pernoctan en 

Gandia en alojamiento de pago: 

49,5%  

o Días de asistencia: 3,4. 

o Gasto medio durante la semana 

fallera: 173,7€  

o Gasto total: 1.303.451 € 

o Descomposición de gastos. 

Tablas de detalle consultables 

en el Anexo II. 

• El gasto del ayuntamiento para la 

celebración de las Fallas 2025 y 

durante el ejercicio fallero 2024–2025 

es de 791.323,17€. A esta inversión es 

necesario descontarle las 

subvenciones que el ayuntamiento 

entrega a la Junta Central Fallera y a 

las diferentes comisiones falleras, ya 

que son gastos identificados dentro 

de los presupuestos de las comisiones 

falleras y con su inclusión se incurriría 

en una doble contabilización de 

gastos. Una vez descontadas las 

subvenciones a las organizaciones 

falleras, la cantidad resultante es de 

722.018,17€.  

• El gasto adicional total del conjunto de 

agentes generadores de gasto es de 

15.348.733 €. 

 

 

 

 

 

Una vez estimado el gasto adicional de 

cada agente generador de gasto por las 

Fallas, se imputa por sectores de actividad 

en base al detalle sectorial del modelo 

Input-Output. Asimismo, es necesario 

tener en cuenta que las empresas 

valencianas necesitan inputs 

suministrados por la Comunidad 

Valenciana que obtienen a través de 

importaciones. El gasto neto de 

importaciones descuenta la propensión 

marginal de cada sector a importar para 

capturar el impacto efectivo sobre la 

economía. Además, este gasto se 

corresponde con el efecto directo sobre la 

economía de las Fallas de Gandia.  

El resultado de imputación por sectores y 

el descuento de las importaciones se 

muestran en la tabla 3, para cada agente 

generador de gasto. La expansión de la 

Tabla 2. Gasto adicional y neto de importaciones 
total por agente generador de gasto derivado de las 
Fallas de Gandia 2025 

 Agente Gasto adicional Gasto neto de importaciones 

Falleros 8.792.651 6.126.920 

Comisiones 3.416.601 3.224.168 

Residentes 1.114.012 1.096.752 

Turistas 1.303.451 1.265.496 

Ayuntamiento 722.018 695.403 

Total 15.348.733 12.408.740 
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demanda final sobre la economía 

asciende a un total de 12.408.740€. 

 

a) Resultados en 30 sectores: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sector Falleros Comisiones Residentes Turistas Ayto. Total 

Agricultura, ganadería y pesca - 25.632 - - - 25.632 

Industrias extractivas - - - - - - 

Industria de la alimentación y tabaco - 55.069 - - - 55.069 

Industria textil y del calzado 1.654.129 5.240 - 6.849 - 1.666.218 

Industria de la madera y del corcho - 36.372 - - - 36.372 

Industria del papel y Artes gráficas 22.855 99.014 - - 7.491 129.360 

Refinamiento de petróleo - - - - - - 

Industria química y farmacéutica 30.039 76.604 1.251 9.151 4.134 121.179 

Productos de caucho, plástico y otros 
minerales no metálicos 

- 50.443 - - 36 50.478 

Metalurgia y productos metálicos - - - - - - 

Equipos informáticos, eléctricos, elec-
trónicos y ópticos 

- 8.804 - - - 8.804 

Fabricación de maquinaria y equipos - - - - - - 

Fabricación de material de transporte - - - - - - 

Otras industrias manufactureras 379.249 14.851 - - - 394.100 

Energía eléctrica, gas y agua - 51.787 - - - 51.787 

Construcción - 125.838 - - 5.925 131.763 

Comercio y reparación 1.045.921 535.082 189.900 177.661 6.243 1.954.808 

Transporte y almacenamiento 40.899 64.869 59.889 73.294 5.194 244.145 

Hostelería 1.558.386 100.438 743.404 875.645 5.376 3.283.248 

Comunicaciones - 5.283 - - - 5.283 

Actividades financieras y de seguros - 211.801 - - 141.255 353.056 

Actividades inmobiliarias - 39.887 - - - 39.887 

Act. profesionales, científicas y técnicas 174.178 54.765 - - 1.470 230.414 

Servicios empresariales - 265.175 27.817 61.786 23.508 378.287 

Adm. Pública, defensa y Seg. Social - 19.658 - - 144.276 163.934 

Educación - - - - 1.099 1.099 

Sanidad y servicios sociales - - - - - - 

Actividades culturales y creativas 648.784 952.858 74.491 61.110 56.057 1.793.300 

Actividades recreativas y deportivas - 394.656 - - - 394.656 

Otros servicios 572.480 30.042 - - 293.340 895.862 

Total 6.126.920 3.224.168 1.096.752 1.265.496 695.403 12.408.740 
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b) Información a 5 sectores: 

 

 

 

 

 

5.2 EL IMPACTO TOTAL DE LAS 

FALLAS DE GANDIA 

Las Fallas de Gandia suponen una 

expansión de la demanda final 

cuantificada en un gasto adicional neto de 

importaciones de 12.408.740€, que 

genera un impacto económico total de 

40.384.363€ sobre la facturación de las 

empresas, 14.847.720€ de valor añadido 

(PIB) y 377 empleos equivalentes a tiempo 

completo.  

El conjunto de efectos indirectos e 

inducidos sobre la economía alcanzan los 

27.975.623€ de facturación, 9.659.657€ 

de valor añadido y 224 empleos 

equivalentes a tiempo completo, lo que 

supone un 69,27%, un 65,06 y un 59,26% 

del impacto total, respectivamente. Este 

resultado confirma la capacidad tractora 

que tiene la celebración de las Fallas 

sobre la economía valenciana, que resulta 

en unos efectos indirectos e inducidos 

superiores al gasto generado por los 

diferentes agentes involucrados.  

El agente de gasto que explica el 

mayor porcentaje de impacto son los 

falleros, que aglutinan casi el 50% del 

impacto en términos de facturación, valor 

añadido y empleo. Después, se 

encuentran las comisiones falleras con un 

25,72% de impacto en valor añadido y 

23,72% en ocupación, y el conjunto de 

visitantes (turistas y residentes), que 

suman alrededor más del 20% del 

impacto en valor añadido y ocupación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabla 4. Vector de demanda neta de importaciones por agente 
generador de gasto y total (€): información a 5 y 20/30 sectores. 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Tabla 3. Impacto económico total sobre facturación, valor añadido y 
empleo desglosado por tipo de efecto económico durante las Fallas 
2025 y el ejercicio fallero 2024–2025 (euros, nº de empleos 
equivalentes a tiempo completo y %). 

 

Tabla 5. Impacto total por agente generador de gasto durante las 
Fallas 2025 y el ejercicio fallero 2024-2025 (euros, nº de empleos 
equivalentes a tiempo completo y %) 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

Sector Falleros Comisiones Residentes Turistas Ayto. Total 

Agricultura, ranadería y pesca - 25.632 - - - 25.632 

Construcción - 125.838 - - 5.925 131.763 

Energía - 51.787 - - - 51.787 

Industria 2.086.273 346.396 1.251 16.000 11.661 2.461.580 

Servicios 4.040.647 2.674.515 1.095.502 1.249.496 677.818 9.737.978 

Total 6.126.920 3.224.168 1.096.752 1.265.496 695.403 12.408.740 

 

Tipo de impacto 
Facturación Valor Añadido Ocupación 

€ % € % Nº % 

Directo 12.408.740 30,73 5.188.063 34,94 154 40,74 

Indirecto e inducido 27.975.623 69,27 9.659.657 65,06 224 59,26 

Total 40.384.363 100,00 14.847.720 100,00 377 100,00 

 

Sectores 
Facturación Valor Añadido Ocupación 

Euros % Euros % Nº % 

Falleros 19.773.053 48,96  7.085.540 47,72  186 49,24  

Comisiones 10.167.211 25,18  3.827.976 25,78  89 23,72  

Residentes 3.870.982 9,59  1.412.334 9,51  38 10,00  

Turistas 4.462.597 11,05  1.613.404 10,87  44 11,73  

Ayuntamiento 2.110.520 5,23  908.465 6,12  20 5,40  

Impacto total 40.384.363 100,00 14.847.720 100,00 377 100,00 
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La importancia de la economía de las 

Fallas de Gandia recae principalmente 

sobre el sector servicios, que aglutina más 

del 80% del impacto sobre el valor 

añadido (PIB) y el 75% sobre el empleo, 

seguido por la industria donde recae un 

12,3% de impacto sobre la generación de 

valor añadido y un 18% de empleo. La 

construcción, el sector energético y el 

primario, se benefician en menor medida 

de las Fallas.  

Una mayor desagregación sectorial de los 

resultados nos permite profundizar en 

detalle sobre los sectores beneficiados: 

En términos de valor añadido (PIB), el 

comercio es el sector más destacado, 

donde se generan casi 3 millones de 

euros de valor añadido (19,9% del total), 

la hostelería (1,8 millones de euros; 

12,2%), las actividades inmobiliarias (1,5 

millones de euros; 10,3%) y los sectores 

culturales y creativos (1,1 millones de 

euros; 7,3%). 

En cuanto a la generación de empleo 

equivalente a tiempo completo, la 

hostelería lidera con 75 empleos (19,8% 

del total), seguida del comercio (53 

empleos; 13,9%), los servicios 

empresariales (29; 7,7%) y las actividades 

profesionales, científicas y técnicas (24; 

6,3%). 

 

a) Resultados en 30 sectores: 

 

 

 

 

 

 

Tabla 6. Desagregación de los impactos por tipo de agente 
generador de gasto sobre facturación, valor añadido y 
empleo durante las Fallas 2025 y el ejercicio fallero 2024–
2025 (euros, nº de empleos equivalentes a tiempo 
completo y %). 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Sectores 
Facturación Valor Añadido Ocupación 

Euros Euros Nº 

Impacto directo 12.408.740 5.188.063 154 

Falleros 6.126.920 2.372.744 77 

Comisiones 3.224.168 1.405.208 33 

Residentes 1.096.752 472.181 16 

Turistas 1.265.496 535.355 20 

Ayuntamiento 695.403 402.576 8 

Impacto indirecto e inducido 27.975.623 9.659.657 224 

Falleros 13.646.133 4.712.796 109 

Comisiones 6.943.042 2.422.769 57 

Residentes 2.774.230 940.153 21 

Turistas 3.197.101 1.078.050 25 

Ayuntamiento 1.415.117 505.890 12 

Impacto total 40.384.363 14.847.720 377 

Falleros 19.773.053 7.085.540 186 

Comisiones 10.167.211 3.827.976 89 

Residentes 3.870.982 1.412.334 38 

Turistas 4.462.597 1.613.404 44 

Ayuntamiento 2.110.520 908.465 20 
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a) Resultados en 5 sectores 

 

 

 

 

                  Fuente: Elaboración propia. 

La magnitud económica de las Fallas de 

Gandia se puede revelar de una forma 

más clara estableciendo su peso respecto 

a la facturación, el PIB y el empleo de la 

comarca de la Safor y la provincia de 

Valencia. Como se puede observar en la 

ilustración 5, el impacto económico total 

de las Fallas de Gandia representa el 

0,62% de la facturación empresarial, el 

0,59% del PIB y el 0,64% del empleo del 

conjunto de la Safor. Además, suponen el 

0,02% del PIB y el 0,03% del empleo de la 

provincia de Valencia. Valencia. Estos 

datos indican que las Fallas de Gandia 

Tabla 7. Impacto económico total por sectores del gasto realizado durante las 
Fallas de 2025 y el ejercicio fallero 2024-2025 (euros y nº de empleos 
equivalentes a tiempo completo) 

 Sectores 
Facturación Valor Añadido Ocupación 

Euros % Euros % Nº % 

Agricultura, ganadería y pesca 621.803 1,5 226.563 1,5 5 1,4 

Industrias extractivas 13.371 0 3.649 0 0 0,1 

Industria de la alimentación y tabaco 3.322.264 8,2 380.538 2,6 6 1,5 

Industria textil y del calzado 2.408.360 6 564.764 3,8 20 5,2 

Industria de la madera y del corcho 132.596 0,3 23.151 0,2 2 0,4 

Industria del papel y Artes gráficas 316.292 0,8 59.911 0,4 4 1 

Refinamiento de petróleo 131.349 0,3 - 0 0 0 

Industria química y farmacéutica 1.349.702 3,3 141.432 1 18 4,7 

Productos de caucho, plástico y otros mi-
nerales no metálicos 

2.180.907 5,4 324.774 2,2 6 1,7 

Metalurgia y productos metálicos 640.755 1,6 132.309 0,9 3 0,8 

Equipos informáticos, eléctricos, electró-
nicos y ópticos 

128.102 0,3 24.495 0,2 2 0,6 

Fabricación de maquinaria y equipos 114.951 0,3 19.964 0,1 1 0,2 

Fabricación de material de transporte 341.980 0,8 32.712 0,2 1 0,2 

Otras industrias manufactureras 606.288 1,5 129.095 0,9 7 1,8 

Energía eléctrica, gas y agua 1.243.362 3,1 252.377 1,7 3 0,8 

Construcción 2.327.927 5,8 410.877 2,8 15 4 

Comercio y reparación 6.424.553 15,9 2.960.940 19,9 53 13,9 

Transporte y almacenamiento 703.737 1,7 271.033 1,8 22 5,9 

Hostelería 4.481.217 11,1 1.805.770 12,2 75 19,8 

Comunicaciones 477.427 1,2 159.223 1,1 3 0,7 

Actividades financieras y de seguros 1.203.589 3 671.399 4,5 5 1,2 

Actividades inmobiliarias 2.224.960 5,5 1.523.711 10,3 2 0,6 

Act. profesionales, científicas y técnicas 1.034.376 2,6 438.643 3 24 6,3 

Servicios empresariales 1.855.225 4,6 855.547 5,8 29 7,7 

Adm. Pública, defensa y Seg. Social 795.353 2 515.457 3,5 9 2,3 

Educación 375.549 0,9 284.519 1,9 6 1,6 

Sanidad y servicios sociales 589.070 1,5 292.412 2 7 1,9 

Actividades culturales y creativas 2.185.334 5,4 1.085.075 7,3 21 5,7 

Actividades recreativas y deportivas 702.950 1,7 349.660 2,4 9 2,3 

Otros servicios 1.451.013 3,6 907.723 6,1 22 5,9 

Total 40.384.363 100,0 14.847.720 100,0 377 100,0 

 

Sectores 
Facturación Valor Añadido Empleo 

Euros % Euros % Nº % 

Agricultura, ganadería y pesca 621.803 1,5 226.563 1,5 5 1,4 

Construcción 2.327.927 5,8 410.877 2,8 15 4,0 

Energía 1.256.733 3,1 256.026 1,7 3 0,8 

Industria 11.673.545 28,9 1.833.145 12,3 68 18,1 

Servicios 24.504.354 60,7 12.121.110 81,6 286 75,5 

Total 40.384.363 100,0 14.847.720 100,0 377 100,0 

 



 

     

 41 

tienen una contribución económica 

importante que trasciende el término 

municipal y, a pesar de su modesto peso 

en términos porcentuales, constituyen 

una parte fundamental de la economía y 

el empleo en la Safor y la provincia de 

Valencia. 

Los resultados obtenidos reflejan que, a 

pesar de la moderada inversión pública 

en las Fallas de Gandia, se obtiene un 

retorno económico muy relevante. Por 

cada 100.000€ de gasto que el 

ayuntamiento de Gandia realiza, hace que 

la fiesta de las Fallas genere 5,8 millones 

de euros en la facturación de las 

empresas, 2,1 millones de euros de PIB y 

un impulso en el empleo de 54 empleos 

equivalentes a tiempo completo. Esto 

demuestra que las Fallas de Gandia no 

solo suponen un importante motor 

económico para la ciudad, sino que 

también reflejan la capacidad del gasto 

público para impulsar la actividad 

económica y el empleo a través de la 

celebración de eventos culturales, que 

trascienden en el impacto esperado sobre 

el sector hostelero o turístico y benefician 

a un amplio conjunto de sectores 

económicos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: INE, Seguridad Social, Económicamente y 

elaboración propia. 

 

Ilustración 7. Macromagnitudes de las Fallas de Gandia 

2025 (porcentaje respecto a la facturación, al PIB, y al 

empleo en la Safor y la provincia de Valencia). Notas: 

dato de facturación a nivel provincial no disponible. 

*Facturación de las empresas de La Safor de 2023 

según Económicamente (2025). **Se estima el PIB de 

la Safor como aproximación del valor añadido bruto a 

partir de datos de Contabilidad Regional (INE) y el 

nivel de empleo. Afiliados a la Seguridad Social, a 31 

de marzo de 2025. 
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6. Balance final y 

conclusiones  

Las Fallas de Gandía se consolidan 

como un fenómeno cultural, social y 

económico de primer orden, con una 

capacidad demostrada para generar 

actividad, renta y empleo, a la vez que 

refuerzan la identidad colectiva y el 

posicionamiento territorial de la ciudad. El 

análisis realizado pone de manifiesto que 

la fiesta no es únicamente un evento 

puntual concentrado en unos días 

concretos del mes de marzo, sino un 

sistema complejo de actividad continuada 

que se extiende a lo largo de todo el 

ejercicio fallero. 

Desde el punto de vista económico, los 

resultados evidencian que las Fallas de 

Gandia actúan como un potente motor de 

dinamización de la economía local, 

generando un gasto directo significativo a 

través de los diferentes agentes 

implicados: falleros y falleras, comisiones 

falleras, visitantes, residentes y 

administraciones públicas. Este gasto 

inicial produce, a través del modelo Input-

Output, efectos indirectos e inducidos 

que amplían sustancialmente el impacto 

total sobre el sistema productivo, 

confirmando la existencia de un efecto 

multiplicador claro y positivo. 

El impacto económico no se distribuye 

de manera homogénea, sino que se 

concentra especialmente en sectores 

estratégicos para Gandia, como la 

hostelería, el comercio, las actividades 

culturales y creativas, los servicios 

profesionales, la industria vinculada a la 

fiesta (artistas falleros, indumentaria, 

pirotecnia, artes gráficas) y los servicios 

empresariales. Este hecho refuerza el 

papel de las Fallas como elemento clave 

en la configuración de un modelo de 

desarrollo local basado en la cultura, la 

creatividad y los servicios. 

Desde una perspectiva turística, el 

estudio confirma que las Fallas de Gandia 

atraen visitantes específicamente 

motivados por la fiesta, generando un 

incremento de la afluencia turística y del 

gasto asociado, tanto en alojamiento 

como en restauración y ocio. Esto 

contribuye a desestacionalizar 

parcialmente la demanda turística y a 

diversificar el producto de la ciudad, 

tradicionalmente vinculado al turismo de 

sol y playa. En este sentido, las Fallas 

refuerzan la identidad turística de Gandia 

como destino cultural y festivo. 

En el ámbito social y comunitario, las 

Fallas ejercen una función esencial como 
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espacio de cohesión social, participación 

ciudadana y transmisión 

intergeneracional del patrimonio 

inmaterial. Las comisiones falleras actúan 

como verdaderos agentes sociales de 

proximidad, manteniendo una actividad 

constante durante todo el año que 

fortalece los vínculos vecinales, fomenta el 

voluntariado y genera capital social. Este 

componente intangible, a pesar de no ser 

directamente cuantificable, resulta clave 

para entender el impacto global de la 

fiesta. 

El papel de las administraciones 

públicas, especialmente del 

Ayuntamiento de Gandia, se revela como 

determinante para el correcto desarrollo 

de la festividad. La inversión pública 

destinada a las Fallas, lejos de ser un gasto 

estrictamente corriente, debe ser 

entendida como una inversión con 

retorno económico y social, que 

contribuye a garantizar la seguridad, la 

calidad de los servicios urbanos y la 

sostenibilidad del evento, a la vez que 

refuerza la imagen institucional de la 

ciudad. 

Los reconocimientos patrimoniales 

alcanzados (Bien de Interés Cultural 

Inmaterial, Patrimonio Cultural Inmaterial 

de la Humanidad y Fiesta de Interés 

Turístico Nacional), avalan la relevancia 

cultural de las Fallas de Gandia y abren 

nuevas oportunidades en términos de 

proyección exterior, captación de 

recursos y cooperación institucional. No 

obstante, estos reconocimientos también 

comportan mayores responsabilidades en 

materia de gestión, preservación y 

adaptación a los nuevos contextos 

sociales. 

Finalmente, hay que concluir que el 

futuro de las Fallas de Gandia pasa por 

afrontar con decisión diversos retos 

estructurales, como la sostenibilidad 

ambiental, la gestión eficiente de los 

espacios urbanos, la convivencia con la 

población residente, la incorporación de 

criterios de inclusión e igualdad, y el 

aprovechamiento de las herramientas 

digitales para la promoción, la 

participación y la gobernanza de la fiesta. 

Abordar estos retos de manera 

planificada permitirá consolidar las Fallas 

como un activo estratégico de largo plazo, 

capaz de generar valor económico, social 

y cultural para Gandia y su entorno. 
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8. Anexo I. Encuestas 

Cuestionario residentes no falleros:  
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Fuente: Grupo LOCSUS. Institut Interuniversitari 
de Desenvolupament Local. 
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Cuestionario visitantes: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Grupo LOCSUS. Institut Interuniversitari 
de Desenvolupament Local. 
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Cuestionario Hogares Falleros: 
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Fuente: Grupo 

LOCSUS. Institut 

Interuniversitari de 

Desenvolupament 

Local. 
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Cuestionario Comisiones Falleras: 
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Cuestionario Ayuntamiento de Gandía: 
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9. Anexo II. Gasto directo de 

los agentes generadores 

de gasto 

Descomposición de gastos de los 

falleros.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Concepto
Gasto medio por 

fallero
Gastos totales

Indumentaria valenciana 372,4 €                       2.547.434,7 €    

Complementos a la indumentaria: aderezo, peinetas, otras joyas 106,1 €                       725.518,0 €        

Complementos a la indumentaria: manteletas, enaguas, ahuecadores, carambas, otros textiles 125,9 €                       860.863,6 €        

 Complementos a la indumentaria: espardeñas, zapatos… 36,1 €                         246.997,7 €        

Otros textiles falleros: polares, parques, blusones, pañuelos… 38,8 €                         265.269,9 €        

Disfraces 59,7 €                         408.320,0 €        

Peluquería, postrizos, maquillaje, manicura  50,0 €                         341.979,7 €        

Fotografía, video 27,2 €                         186.159,9 €        

Comida, cenas y gastos en bares y restaurantes para asistencia a reuniones y/o actos protocolarios 107,0 €                       732.052,9 €        

Servicio de tintorería 30,7 €                         209.934,6 €        

Compras de papeletas de loterias, rifas… de fallas 76,4 €                         522.794,7 €        

Libros, revistas relacionadas con las Fallas 6,8 €                            46.217,0 €          

Otros gastos (indicar): 16,4 €                         112.150,6 €        

Total 1.053,5 €                    7.205.693,4 €    

1. Ejercicio fallero

Concepto Gasto medio Gasto total

Ropa, zapatos y complementos de particulares dirigidos a eventos falleros 3.117,6 €                    308.647,0 €       

Regaloss (atenciones protocolarias o a la comisión) 717,8 €                       71.061,0 €          

Comida y bebida (por atenciones protocolarias o a la comisión) 590,2 €                       58.425,0 €          

Servicio de catering (por atenciones protocolarias o a la comisión) 565,9 €                       56.024,0 €          

Transporte y desplazamientos por motivos protocolarios (aparcamientos, taxi, autobús, alquiler de vehículos…) 80,9 €                          8.011,0 €            

Otros gastos 103,0 €                       10.193,0 €          

Total 5.175,4 €                    512.361,0 €       

2. Cuadro de honor

Concepto Gasto medio Gasto total
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Comidas y cenas en restaurantes y bares
59,0 €                          403.585,4 €       

Otras consumiciones en restaurantes y bares (almuerzos, tapeo, chocolates, cafés, aperitivos) 33,0 €                          225.465,7 €       

Ocio nocturno (espectáculos fuera de su falla) 19,2 €                          131.114,4 €       

Compra de merchandising en tiendas y mercados (pulseras, chapas, camisetas…) 6,0 €                            40.765,4 €          

Compra en mercados y puestos en la calle de productos diversos 3,5 €                            23.622,2 €          

Pirotécnia 18,6 €                          126.990,1 €       

Hoteles (si es necesario) 1,2 €                            7.979,2 €            

Alquiler de  apartamentos (si es necesario) 8,5 €                            57.867,9 €          

Transporte y desplazamiento (aparcamiento, taxi, autobús, alquiler de vehículos) 4,8 €                            33.004,9 €          

Otros gastos 3,5 €                            24.201,9 €          

Total 157,1 €                       1.074.597,1 €    

3. Semana Fallera
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Descomposición de los gastos de las 

comisiones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gastos desagregados de las comisiones Cuantía

Coste de  artistas falleros y creación de Fallas 908.577 €     

Logística de transporte, instalación y montaje de Fallas 42.352 €       

Decoración de les Fallas (arena, piedra, hierva, corcho…) 64.931 €       

Otros gastos asociados a las Fallas 30.015 €       

Adquisición de elementos de iluminación 19.730 €       

Equipos electrónicos y de sonido (ordinadores, 

audiovisuales…)
8.564 €          

Compra o adquisición de mobiliario 23.986 €       

Compra o substitución de electrodomésticos 9.972 €          

Reparaciones y mejoras del casal 111.757 €     

Cuotas del préstamo por la compra del casal 178.509 €     

Alquiler del local utilizado como  casal 40.152 €       

Gastos de paperería y material de oficina 5.904 €          

Adquisición de elementps de decoración 4.710 €          

Gastos de comunidad del casal 6.369 €          

Otros gastos relacionados con el casal 5.876 €          

Alquiler de trasteros y almacenaje auxiliares 23.500 €       

Alquiler de salones para actos y celebraciones 17.520 €       

Otros gastos diversos relacionados con las Fallas 3.500 €          

Alquiler de carpas, escenarios, mobiliario y WC portátiles 138.225 €     

Alquiler de tanques y cerramientos 3.363 €          

Alquiler de equipos de soporte (grupos electrógenos, 

calefacción…)
2.210 €          

Alquiler de iluminación extraordinária (Navidad, Fallas…) 6.800 €          

Otros gastos de alquiler de mobiliario 5.400 €          

Contractación de bandas de música, charangas y collas 186.884 €     

Contractación de orquestas 13.230 €       

Alquiler de discomóvil 43.605 €       

Contractación de DJ  paraa discomóvil 48.100 €       

Contractación de espectáculos (monólogos, variedades…) 3.010 €          

Fabricación o instalación de decorados y pesebres 1.750 €          

Compra de instrumentis musicales 100 €             

Compra de disfraces, blosones y piezas deportivas para la 

comisión
9.400 €          

Alquiler de disfraces 800 €             

Compra de merchandasing para el uso de la comisión 4.050 €          

Contractación de animaciones 4.550 €          

Instalación de parques infantiles 1.200 €          

Gastos de pirotécnia 43.667 €       

Compra de entradas para actividades no repercutidas a 

falleros
370 €             

Otros gastos derivados de las actividades y actos 3.130 €          

Adquisición de bandas y reconocimientos 15.275 €       

Compra de insignias y distintivos 8.925 €          

Adquisición de cuadros conmemorativos 4.930 €          

Compra de regalos y recordatorios protocolarios 8.398 €          

Compra de trofeos, copas y diplomas 2.745 €          

Otros gastos  relacionados con el protocolo 2.740 €          

Alquiler de autobuses 4.716 €          

Alquiler de furgonetas 3.845 €          

Compra de tickets de transporte urbano -  €              

Otros gastos de transporte 525 €             

Servicios de limpieza 18.067 €       

Servicios de desinfección 3.575 €          

Servicios sanitarios y asistencia médica -  €              

Servicios de seguridad 27.019 €       

Servicios de camareros y porteros 78.931 €       

Servicios de aparejadores o arquitectos 2.875 €          

Servicios de assessoria fiscal, legal o gestoría 1.350 €          

Servicios de diseño gráfico 6.300 €          

Servicios de instalación y mantenimientot técnico 6.000 €          

Servicios de decoración y jardinería 300 €             

Revisión y mantenimiento de extintores 1.448 €          

Otros servicios profesionales o técnicos 702 €             

Servicio de comidas gestionado por la comisión 47.581 €       

Consumo en bares, restaurantes o comidas para llevar 30.272 €       

Compra de comidas y café en proveedores 52.603 €       

Compra de agua, refrescos y bebidas alcohólicas 311.721 €     

Compra de menaje y material un solo uso 45.388 €       

Botellas de CO₂ para grifos de cerveza 1.000 €          

Compra de hielo 11.625 €       

Otros gastos de alimentación y bebida 2.300 €          

Suministro de electricidad (uso ordinario) 35.805 €       

Suministro eléctrico extra  (Navidad, Fallas…) 8.625 €          

Suministro de agua 8.221 €          

Suministro de telefonía, TV y internet 520 €             

Suministro de gas 464 €             

Suministro de leña 430 €             

Suministro de combustible ( calefacción, quema…) 1.126 €          

Otros gastos de suministro 500 €             

Gasto de flores y plantas (ofrenda, bautizo, presentación…) 26.071 €       

Otros gastos relacionados con flores y plantas 430 €             

Gastos de imprenta (libro de fallas, pancartas, pamfletos) 92.892 €       

Compra de banderas decorativas 2.671 €          

Otros gastos de imprenta 2.800 €          

Comisiones bancarias y gastos de correo 13.451 €       

Intereses de préstamos y pólizas 4.279 €          

Otros gastos financieros 4.310 €          

Gestión de redes sociales y dominio web 1.900 €          

Gastos de publicidad 2.090 €          

Otros gastos de comunicación 350 €             

Seguro de la falla o actividades 24.145 €       

Impuestos diversos 15.607 €       

Tasas públicas 4.085 €          

Cuotas de asociaciones o agrupaciones 23.860 €       

Loterías jugadas por la comisión 396.028 €     

Material de disfraces para la cabalgata 4.500 €          

Material de disfraces para festivales 1.500 €          

Estudio de impacto económico 261 €             

Gestión de protección de datos 181 €             

Compra de merchandasing para la venta al público 4.600 €          

Cabalgata (organización y materiales) 144 €             

Festival infantil (Gastos varios) 283 €             

Caramelps para el bautizo 376 €             

Tela inífuga / antiincendios 2.900 €          

Gastos de parking en Fallas 272 €             

Sistema digital de idelización, app y gestión de eventos 4.000 €          

Total 3.416.601 €  

Gastos desagregados de las comisiones Cuantía

Coste de  artistas falleros y creación de Fallas 908.577 €     

Logística de transporte, instalación y montaje de Fallas 42.352 €       

Decoración de les Fallas (arena, piedra, hierva, corcho…) 64.931 €       

Otros gastos asociados a las Fallas 30.015 €       

Adquisición de elementos de iluminación 19.730 €       

Equipos electrónicos y de sonido (ordinadores, 

audiovisuales…)
8.564 €          

Compra o adquisición de mobiliario 23.986 €       

Compra o substitución de electrodomésticos 9.972 €          

Reparaciones y mejoras del casal 111.757 €     

Cuotas del préstamo por la compra del casal 178.509 €     

Alquiler del local utilizado como  casal 40.152 €       

Gastos de paperería y material de oficina 5.904 €          

Adquisición de elementps de decoración 4.710 €          

Gastos de comunidad del casal 6.369 €          

Otros gastos relacionados con el casal 5.876 €          

Alquiler de trasteros y almacenaje auxiliares 23.500 €       

Alquiler de salones para actos y celebraciones 17.520 €       

Otros gastos diversos relacionados con las Fallas 3.500 €          

Alquiler de carpas, escenarios, mobiliario y WC portátiles 138.225 €     

Alquiler de tanques y cerramientos 3.363 €          

Alquiler de equipos de soporte (grupos electrógenos, 

calefacción…)
2.210 €          

Alquiler de iluminación extraordinária (Navidad, Fallas…) 6.800 €          

Otros gastos de alquiler de mobiliario 5.400 €          

Contractación de bandas de música, charangas y collas 186.884 €     

Contractación de orquestas 13.230 €       

Alquiler de discomóvil 43.605 €       

Contractación de DJ  paraa discomóvil 48.100 €       

Contractación de espectáculos (monólogos, variedades…) 3.010 €          

Fabricación o instalación de decorados y pesebres 1.750 €          

Compra de instrumentis musicales 100 €             

Compra de disfraces, blosones y piezas deportivas para la 

comisión
9.400 €          

Alquiler de disfraces 800 €             

Compra de merchandasing para el uso de la comisión 4.050 €          

Contractación de animaciones 4.550 €          

Instalación de parques infantiles 1.200 €          

Gastos de pirotécnia 43.667 €       

Compra de entradas para actividades no repercutidas a 

falleros
370 €             

Otros gastos derivados de las actividades y actos 3.130 €          

Adquisición de bandas y reconocimientos 15.275 €       

Compra de insignias y distintivos 8.925 €          

Adquisición de cuadros conmemorativos 4.930 €          

Compra de regalos y recordatorios protocolarios 8.398 €          

Compra de trofeos, copas y diplomas 2.745 €          

Otros gastos  relacionados con el protocolo 2.740 €          

Alquiler de autobuses 4.716 €          

Alquiler de furgonetas 3.845 €          

Compra de tickets de transporte urbano -  €              

Otros gastos de transporte 525 €             

Servicios de limpieza 18.067 €       

Servicios de desinfección 3.575 €          

Servicios sanitarios y asistencia médica -  €              

Servicios de seguridad 27.019 €       

Servicios de camareros y porteros 78.931 €       

Servicios de aparejadores o arquitectos 2.875 €          

Servicios de assessoria fiscal, legal o gestoría 1.350 €          

Servicios de diseño gráfico 6.300 €          

Servicios de instalación y mantenimientot técnico 6.000 €          

Servicios de decoración y jardinería 300 €             

Revisión y mantenimiento de extintores 1.448 €          

Otros servicios profesionales o técnicos 702 €             

Servicio de comidas gestionado por la comisión 47.581 €       

Consumo en bares, restaurantes o comidas para llevar 30.272 €       

Compra de comidas y café en proveedores 52.603 €       

Compra de agua, refrescos y bebidas alcohólicas 311.721 €     

Compra de menaje y material un solo uso 45.388 €       

Botellas de CO₂ para grifos de cerveza 1.000 €          

Compra de hielo 11.625 €       

Otros gastos de alimentación y bebida 2.300 €          

Suministro de electricidad (uso ordinario) 35.805 €       

Suministro eléctrico extra  (Navidad, Fallas…) 8.625 €          

Suministro de agua 8.221 €          

Suministro de telefonía, TV y internet 520 €             

Suministro de gas 464 €             

Suministro de leña 430 €             

Suministro de combustible ( calefacción, quema…) 1.126 €          

Otros gastos de suministro 500 €             

Gasto de flores y plantas (ofrenda, bautizo, presentación…) 26.071 €       

Otros gastos relacionados con flores y plantas 430 €             

Gastos de imprenta (libro de fallas, pancartas, pamfletos) 92.892 €       

Compra de banderas decorativas 2.671 €          

Otros gastos de imprenta 2.800 €          

Comisiones bancarias y gastos de correo 13.451 €       

Intereses de préstamos y pólizas 4.279 €          

Otros gastos financieros 4.310 €          

Gestión de redes sociales y dominio web 1.900 €          

Gastos de publicidad 2.090 €          

Otros gastos de comunicación 350 €             

Seguro de la falla o actividades 24.145 €       

Impuestos diversos 15.607 €       

Tasas públicas 4.085 €          

Cuotas de asociaciones o agrupaciones 23.860 €       

Loterías jugadas por la comisión 396.028 €     

Material de disfraces para la cabalgata 4.500 €          

Material de disfraces para festivales 1.500 €          

Estudio de impacto económico 261 €             

Gestión de protección de datos 181 €             

Compra de merchandasing para la venta al público 4.600 €          

Cabalgata (organización y materiales) 144 €             

Festival infantil (Gastos varios) 283 €             

Caramelps para el bautizo 376 €             

Tela inífuga / antiincendios 2.900 €          

Gastos de parking en Fallas 272 €             

Sistema digital de idelización, app y gestión de eventos 4.000 €          

Total 3.416.601 €  

Gastos desagregados de las comisiones Cuantía

Coste de  artistas falleros y creación de Fallas 908.577 €     

Logística de transporte, instalación y montaje de Fallas 42.352 €       

Decoración de les Fallas (arena, piedra, hierva, corcho…) 64.931 €       

Otros gastos asociados a las Fallas 30.015 €       

Adquisición de elementos de iluminación 19.730 €       

Equipos electrónicos y de sonido (ordinadores, 

audiovisuales…)
8.564 €          

Compra o adquisición de mobiliario 23.986 €       

Compra o substitución de electrodomésticos 9.972 €          

Reparaciones y mejoras del casal 111.757 €     

Cuotas del préstamo por la compra del casal 178.509 €     

Alquiler del local utilizado como  casal 40.152 €       

Gastos de paperería y material de oficina 5.904 €          

Adquisición de elementps de decoración 4.710 €          

Gastos de comunidad del casal 6.369 €          

Otros gastos relacionados con el casal 5.876 €          

Alquiler de trasteros y almacenaje auxiliares 23.500 €       

Alquiler de salones para actos y celebraciones 17.520 €       

Otros gastos diversos relacionados con las Fallas 3.500 €          

Alquiler de carpas, escenarios, mobiliario y WC portátiles 138.225 €     

Alquiler de tanques y cerramientos 3.363 €          

Alquiler de equipos de soporte (grupos electrógenos, 

calefacción…)
2.210 €          

Alquiler de iluminación extraordinária (Navidad, Fallas…) 6.800 €          

Otros gastos de alquiler de mobiliario 5.400 €          

Contractación de bandas de música, charangas y collas 186.884 €     

Contractación de orquestas 13.230 €       

Alquiler de discomóvil 43.605 €       

Contractación de DJ  paraa discomóvil 48.100 €       

Contractación de espectáculos (monólogos, variedades…) 3.010 €          

Fabricación o instalación de decorados y pesebres 1.750 €          

Compra de instrumentis musicales 100 €             

Compra de disfraces, blosones y piezas deportivas para la 

comisión
9.400 €          

Alquiler de disfraces 800 €             

Compra de merchandasing para el uso de la comisión 4.050 €          

Contractación de animaciones 4.550 €          

Instalación de parques infantiles 1.200 €          

Gastos de pirotécnia 43.667 €       

Compra de entradas para actividades no repercutidas a 

falleros
370 €             

Otros gastos derivados de las actividades y actos 3.130 €          

Adquisición de bandas y reconocimientos 15.275 €       

Compra de insignias y distintivos 8.925 €          

Adquisición de cuadros conmemorativos 4.930 €          

Compra de regalos y recordatorios protocolarios 8.398 €          

Compra de trofeos, copas y diplomas 2.745 €          

Otros gastos  relacionados con el protocolo 2.740 €          

Alquiler de autobuses 4.716 €          

Alquiler de furgonetas 3.845 €          

Compra de tickets de transporte urbano -  €              

Otros gastos de transporte 525 €             

Servicios de limpieza 18.067 €       

Servicios de desinfección 3.575 €          

Servicios sanitarios y asistencia médica -  €              

Servicios de seguridad 27.019 €       

Servicios de camareros y porteros 78.931 €       

Servicios de aparejadores o arquitectos 2.875 €          

Servicios de assessoria fiscal, legal o gestoría 1.350 €          

Servicios de diseño gráfico 6.300 €          

Servicios de instalación y mantenimientot técnico 6.000 €          

Servicios de decoración y jardinería 300 €             

Revisión y mantenimiento de extintores 1.448 €          

Otros servicios profesionales o técnicos 702 €             

Servicio de comidas gestionado por la comisión 47.581 €       

Consumo en bares, restaurantes o comidas para llevar 30.272 €       

Compra de comidas y café en proveedores 52.603 €       

Compra de agua, refrescos y bebidas alcohólicas 311.721 €     

Compra de menaje y material un solo uso 45.388 €       

Botellas de CO₂ para grifos de cerveza 1.000 €          

Compra de hielo 11.625 €       

Otros gastos de alimentación y bebida 2.300 €          

Suministro de electricidad (uso ordinario) 35.805 €       

Suministro eléctrico extra  (Navidad, Fallas…) 8.625 €          

Suministro de agua 8.221 €          

Suministro de telefonía, TV y internet 520 €             

Suministro de gas 464 €             

Suministro de leña 430 €             

Suministro de combustible ( calefacción, quema…) 1.126 €          

Otros gastos de suministro 500 €             

Gasto de flores y plantas (ofrenda, bautizo, presentación…) 26.071 €       

Otros gastos relacionados con flores y plantas 430 €             

Gastos de imprenta (libro de fallas, pancartas, pamfletos) 92.892 €       

Compra de banderas decorativas 2.671 €          

Otros gastos de imprenta 2.800 €          

Comisiones bancarias y gastos de correo 13.451 €       

Intereses de préstamos y pólizas 4.279 €          

Otros gastos financieros 4.310 €          

Gestión de redes sociales y dominio web 1.900 €          

Gastos de publicidad 2.090 €          

Otros gastos de comunicación 350 €             

Seguro de la falla o actividades 24.145 €       

Impuestos diversos 15.607 €       

Tasas públicas 4.085 €          

Cuotas de asociaciones o agrupaciones 23.860 €       

Loterías jugadas por la comisión 396.028 €     

Material de disfraces para la cabalgata 4.500 €          

Material de disfraces para festivales 1.500 €          

Estudio de impacto económico 261 €             

Gestión de protección de datos 181 €             

Compra de merchandasing para la venta al público 4.600 €          

Cabalgata (organización y materiales) 144 €             

Festival infantil (Gastos varios) 283 €             

Caramelps para el bautizo 376 €             

Tela inífuga / antiincendios 2.900 €          

Gastos de parking en Fallas 272 €             

Sistema digital de idelización, app y gestión de eventos 4.000 €          

Total 3.416.601 €  



 

     

 70 

 

Gasto diario, semanal y total de los 

residentes durante la semana fallera 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Concepto Gasto diario por persona Gastos en semana de Fallas Gasto total

Transporte público local (autobús, taxi) 1,5 €                                  3,8 €                                          38.988 €       

Transporte privado dentro de Gandia (gasolina; aparcamiento, alquiler de vehículos...) 2,8 €                                  7,2 €                                          73.677 €       

Comidas y cenas en restaurantes y bares 17,2 €                                44,6 €                                        453.489 €     

Otras consumiciones en restaurantes y bares (almuerzo, aperitivos, bebidas, cafés...) 11,5 €                                29,8 €                                        302.784 €     

Ocio diurno i nocturno (entradas, eventos, espectáculos...) 2,8 €                                  7,4 €                                          75.080 €       

Compras en tiendas y mercados ambulantes, incluidos productos de alimentación y bebidas, petardos, blusones... 6,0 €                                  15,7 €                                        159.649 €     

Pirotécnia 0,1 €                                  0,2 €                                          2.197 €          

Tabaco 0,2 €                                  0,4 €                                          4.080 €          

Calmantes para perros 0,2 €                                  0,4 €                                          4.068 €          

Total 42,1 €                                109,5 €                                      1.114.012 €  



 

     

 71 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

     

 72 

10. Anexo III. Resumen 

ejecutivo de los 

resultados 

El presente resumen ejecutivo, a 

modo de síntesis de los principales 

resultados obtenidos del estudio del 

impacto de las Fallas de Gandia, permite 

condensar, de manera clara y 

comunicativa, los principales efectos 

económicos, sociales y urbanos derivados 

de la celebración de la fiesta, reforzando y 

validando empíricamente las 

conclusiones generales obtenidas a partir 

del análisis detallado. Las cifras 

presentadas no sólo confirman la 

magnitud del impacto, sino que facilitan 

una lectura integrada del papel que 

desempeñan las Fallas como elemento 

estructural del sistema territorial y 

económico de Gandia. 

En primer lugar, los indicadores de 

participación y alcance social ponen de 

manifiesto la dimensión real de la fiesta 

como fenómeno colectivo. La presencia 

de 23 comisiones falleras distribuidas por 

toda la ciudad, junto con más de 6.800 

falleros y falleras, evidencia un grado de 

implantación territorial y social muy 

elevado. A esta participación directa se 

añade la movilización de más de 10.000 

residentes-visitantes procedentes del 

ámbito provincial y de unos 7.000 turistas 

de origen nacional e internacional, lo que 

confirma que las Fallas de Gandia 

trascienden la escala estrictamente local y 

actúan como un polo de atracción 

comarcal y supracomarcal. 

Esta elevada capacidad de 

convocatoria refuerza una de las ideas 

centrales del estudio: las Fallas funcionan 

como un espacio de encuentro entre 

población residente y visitantes, 

generando una experiencia compartida 

que combina cultura, fiesta, identidad y 

consumo urbano. Desde esta perspectiva, 

la fiesta contribuye no solo a la activación 

económica, sino también a la construcción 

simbólica de la ciudad y al refuerzo del 

sentimiento de pertenencia colectiva. 

Desde el punto de vista urbano y 

de la gestión pública, la síntesis de 

resultados refleja con claridad la 

complejidad logística y organizativa que 

comporta la celebración de las Fallas. La 

instalación de cerca de 60 elementos 

efímeros —buñuelerías, carpas, 

mercadillos, puntos violeta, entre otros—, 

el corte de más de 60 calles del centro 

urbano y el refuerzo de los servicios 

municipales evidencian que la fiesta 

implica una reconfiguración temporal 

intensiva del espacio público. Esta 

transformación requiere una coordinación 

estrecha entre administraciones, cuerpos 

de seguridad, servicios de emergencia y 

el propio mundo fallero. 

La movilización de unos 130 

efectivos entre policía local, policía 

nacional, guardia civil, protección civil, 

Cruz Roja y bomberos pone de manifiesto 

que las Fallas son también un reto de 

gobernanza urbana, que obliga a 

planificar con antelación aspectos clave 

como la seguridad, la movilidad, la 

limpieza y la convivencia ciudadana. En 

este sentido, los resultados de la síntesis 

refuerzan la interpretación del gasto 

público asociado a las Fallas como una 

inversión necesaria para garantizar la 

funcionalidad urbana y la calidad de la 

experiencia festiva, y no como un gasto 

accesorio. 

En cuanto al impacto económico, 

la síntesis ofrece una visión clara y 

contundente de la escala del fenómeno. 



 

     

 73 

El gasto directo superior a los 15 millones 

de euros realizado por los principales 

agentes generadores de impacto —

falleros y falleras, comisiones, residentes, 

turistas y administración— se traduce en un 

impacto económico total que supera los 

40 millones de euros de facturación, más 

de 14 millones de euros de valor añadido 

y 377 puestos de trabajo equivalentes a 

tiempo completo. Estas magnitudes 

confirman de manera inequívoca la 

capacidad de las Fallas para activar el 

sistema productivo local y comarcal. 

La relación entre gasto directo e 

impacto total pone de manifiesto la 

existencia de un efecto multiplicador 

elevado, coherente con los resultados 

obtenidos mediante la aplicación del 

modelo Input-Output. Este efecto 

multiplicador explica cómo el gasto inicial 

se propaga a lo largo de la cadena de 

valor, generando efectos indirectos e 

inducidos en sectores que, a pesar de no 

estar directamente vinculados a la 

organización de la fiesta, se benefician del 

incremento de la actividad económica. 

Una lectura sectorial de los 

resultados permite identificar claramente 

los ámbitos más beneficiados. Más del 80 

% del impacto sobre el valor añadido se 

concentra en el sector servicios, lo que 

confirma el papel de las Fallas como 

motor de un modelo económico urbano 

basado en servicios, cultura, creatividad y 

experiencias. La hostelería, el comercio, 

las actividades culturales y recreativas, así 

como los servicios profesionales y 

empresariales, emergen como sectores 

clave en la distribución de los beneficios 

económicos de la fiesta. 

La síntesis también facilita una 

lectura clara del retorno económico de la 

inversión, especialmente con respecto al 

gasto público y al gasto de las comisiones 

falleras. Los indicadores muestran que de 

cada 100.000 euros invertidos por las 

comisiones Falleras, generan 

aproximadamente 1,3 millones de euros 

de facturación, 460.000 euros de PIB y 12 

puestos de trabajo equivalentes a tiempo 

completo. En el caso de la inversión 

destinada por el Ayuntamiento de 

Gandia, de cada 100.000 euros invertidos, 

aproximadamente 5,8 millones de euros 

de facturación, 2,1 millones de euros de 

euros de PIB y 54 puestos de trabajo 

equivalentes a tiempo completo. Este 

resultado refuerza una de las conclusiones 

fundamentales del estudio: la inversión en 

Fallas presenta un retorno económico y 

social claramente positivo, que justifica el 

apoyo institucional continuado. 

Finalmente, la contextualización 

territorial de los resultados permite situar 

el impacto de las Fallas en relación con la 

economía de su entorno. La fiesta 

representa alrededor del 0,62 % de la 

facturación, el 0,59 % del PIB y el 0,64 % 

del empleo del conjunto de la Safor, y 

tiene también una incidencia medible a 

nivel provincial. Aunque estos porcentajes 

pueden parecer moderados en términos 

agregados, adquieren una relevancia 

especial si se considera la concentración 

temporal del impacto en pocos días y su 

carácter recurrente año tras año. 

En conjunto, la síntesis de 

resultados refuerza la idea de que las 

Fallas de Gandia son mucho más que una 

celebración festiva: constituyen un activo 

estratégico para el desarrollo económico, 

la cohesión social y la proyección 

territorial de la ciudad. La lectura 

integrada de los indicadores confirma la 

necesidad de continuar abordando la 

fiesta desde una perspectiva global, 

planificada y sostenible, que permita 

maximizar los beneficios económicos y 
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sociales a la vez que se gestionan 

adecuadamente los retos urbanos y 

ambientales asociados. 
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