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VNIVERSITATG D VALENCIA

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS QUE HA DE REGIR LA
CONTRATACION DEL SERVICIO DE ASISTENCIA A LA PLANIFICACION
DE_MEDIOS PUBLICITARIOS Y COMPRA DE PUBLICIDAD PARA LA
COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA UNIVERSITAT DE VALENCIA

La Universitat de Valéncia, universidad plblica fundada en 1499 es hoy una
moderna universidad que imparte docencia, desarrolla investigacién y genera
actividades de cultura y difusién cientifica en todas las areas del conocimiento.

La oferta de estudios de grado y de postgrado de la Universitat es la primera de
la Comunitat Valenciana tanto en nimero de titulaciones como en estudiantes
matriculados y se configura como un polo de atraccion de estudiantes
internacionales siendo la segunda universidad de Europa en recepcidon de
estudiantes Erasmus; la actividad cientifica y de transferencia de conocimiento
de la Universitat es reconocida como lider a nivel estatal y ocupa destacadas
posiciones en los rankings internacionales; la dimensidon cultural de la
Universitat de Valéncia alcanza a una amplia gama de artes plasticas y visuales
asi como al &mbito deportivo, en el que la Universitat se sitia como una de las
primeras universidades de Europa en resultados en competiciones universitarias
internacionales.

La Universitat de Valéncia, como institucién plblica, realiza un importante
esfuerzo de comunicacién institucional para informar a la sociedad sobre sus
actividades asi como sobre su amplia oferta de estudios.

El objeto del presente pliego es establecer las condiciones técnicas que han de
regir en la contratacién de la prestacién del servicio de asistencia a la
planificacién de medios publicitarios y compra de publicidad en el marco de las
politicas de comunicacidn institucional de la Universitat.

La inversidn en medios publicitarios de la Universitat de Valencia se concentra,
principalmente, en las campafias de captacién de estudiantes de grado y de
postgrado y en la promocién de la actividad cultural y deportiva de la
institucién, empleando un amplio mix de medios (prensa, radio y exterior) que
combina las dimensiones offline y online.
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Los trabajos a desarrollar por la empresa adjudicataria en el marco de las
campanas de comunicacion de la oferta de titulaciones de grado y postgrado, a
partir de los objetivos de la campafa publicitaria y la definicidn de los publicos
objetivos, son los siguientes:

1. Cuantificacion del target

2. Asistencia a la planificacién de medios publicitarios, desarrollando
propuestas de planes de medios para cada campafia en que se
identifique el adecuado mix de medios y la seleccién de soportes
concretos con propuestas de fechas, nimero de inserciones y formatos
de inserciones

3. Cuantificacién econdmica de cada insercién contemplada en el plan de
medios, valorada a precios de tarifa, descuento de aplicacién e importe
neto de inversidn para cada formato, soporte y medio

4. Cuantificacién de resultados de las propuestas de planes de medios que
permita la valoracién de la campafa

5. Contratacion de las inserciones en los soportes publicitarios aprobados
en el plan de medios de cada campaha

6. Desarrollo técnico de las ideas creativas correspondientes a las
campanas

7. Realizacion de las artes finales de las inserciones aprobadas en el plan de
medios de cada campaia

8. Informe de cierre de campafia en que se recoja los resultados
econdmicos, resultados de indicadores de retorno de inversidn, indices
de alcance del target en términos globales y por medio, soporte e
insercion
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Los trabajos a desarrollar por la empresa adjudicataria en el marco de las
campafias de comunicacién de la actividad cultural, a partir de los objetivos de
la campafia publicitaria y la definicion de los pulblicos objetivos, son los
siguientes:

1. Cuantificacién del target

2. Asistencia a la planificacion de medios publicitarios, desarrollando
propuestas de planes de medios para cada campafia en que se
identifique el adecuado mix de medios y la seleccién de soportes
concretos con propuestas de fechas, numero de inserciones y formatos
de inserciones

3. Cuantificacién econdémica de cada insercidn contemplada en el plan de
medios, valorada a precios de tarifa, descuento de aplicacién e importe
neto de inversién para cada formato, soporte y medio

4. Cuantificacidon de resultados de las propuestas de planes de medios que
permita la valoracion de la campafia

5. Contratacion de las inserciones en los soportes publicitarios aprobados
en el plan de medios de cada campafa

6. Desarrollo técnico de las ideas creativas correspondientes a las
campafas

7. Realizacidon de las artes finales de las inserciones aprobadas en el plan de
medios de cada campafa

8. Informe de cierre de campafia en que se recoja los resultados
econdmicos, resultados de indicadores de retorno de inversidn, indices
de alcance del target en términos globales y por medio, soporte e
insercidn



Los trabajos a realizar por la empresa adjudicataria en el dmbito de la
publicidad institucional no incluida en las campafias sefialadas con anterioridad
son los siguientes:

1. Cuantificacién del target

2. Asistencia a la planificacion de medios publicitarios, desarrollando
propuestas en que se identifique el adecuado mix de medios vy la
seleccion de soportes concretos con propuestas de fechas, nimero de
inserciones y formatos de inserciones

3. Cuantificacién econdmica de cada insercidn propuesta, valorada a precios
de tarifa, descuento de aplicacién e importe neto de inversién para cada
formato, soporte y medio

4. Cuantificacién de resultados de las propuestas que permita la valoracién
de la insercién o inserciones

5. Contratacién de la/s insercidn/ones en los soportes publicitarios
aprobados

6. Realizacién de las artes finales de las inserciones aprobadas en el plan de
medios de cada campafia

7. Informe de cierre de la accién publicitaria en que se recoja los resultados
econdmicos, resultados de indicadores de retorno de inversion, indices
de alcance del target en términos globales y por medio, soporte e
insercion

Valencia, 3 de diciembre de 2014
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