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El Estatuto de Autonomia de la Comunidad Valenciana nos recuerda colectivamente, y de ma-
nera especial a quienes tenemos responsabilidades publicas, que la participacién en la vida cultural
es un derecho esencial de las personas y que la Generalitat tiene la obligacién de promoverla.

Este compromiso ha sido el motor del Plan Estratégico Fes Cultura para el periodo 2016-2020,
uno de cuyos ejes centrales es la democratizacion del acceso a la cultura.

Pero toda buena politica publica necesita instrumentos de seguimiento, evaluacion e impacto.
Por este motivo, resulta imprescindible conocer la participacion cultural de la poblacion valenciana,
su implicacion en los distintos campos de actividad cultural y, muy concretamente, sus preferencias
y practicas, los motivos que facilitan o dificultan el acceso a los bienes y servicios culturales y las
medidas que, a juicio de la ciudadania, pueden favorecer la participacion.

Desde el gobierno de la Generalitat se ha impulsado la realizacion de la primera encuesta que
trata de identificar las caracteristicas de los ptblicos existentes o potenciales en los distintos ambitos
de la cultura.

Como todo buen estudio de comportamiento, sus resultados, que se presentan en este informe,
no pueden limitarse a un uso académico o especializado, sino que han de tener una utilidad practica
en el futuro.

En el mundo actual, no es posible desarrollar la accion de gobierno sin una informacion amplia y
rigurosa para planificar la accion politica. Vivimos en un momento histérico en el que la principal rique-
za es el conocimiento y el adecuado tratamiento, respetuoso siempre con las libertades fundamentales,
de la informacion de las conductas y actuaciones humanas en todos los aspectos de la vida publica.

Conocer de la manera mas precisa posible los comportamientos de la sociedad valenciana ante
la oferta cultural, entender sus demandas y necesidades cambiantes, es esencial. En una politica
publica, cualquier actuacion a corto, medio y largo plazo, debe estar regida por una buena determi-
nacion de los objetivos y una flexibilidad continuada en la ejecucion de las iniciativas. La capacidad
para adaptarse a los cambios y a la complejidad de la realidad concreta depende de estas dos varia-
bles: objetivos claros y ejecucion flexible. Singularmente, en las politicas culturales.

La democratizacion cultural que impulsa la Generalitat se fundamenta en principios democraticos
basicos como el reconocimiento del pluralismo, el respeto a la diversidad, la defensa de la libertad de
expresion, la tolerancia y la orientacién de la politica cultural con la voluntad de atender, de manera
primera y prioritaria, a las necesidades culturales distintas y poliédricas de la poblacion. Por eso, los
datos que proporciona este informe han de ponerse al servicio de una politica ambiciosa y plural que
refuerce la formacion cultural y que aumente el espiritu abierto y positivamente critico de la ciudada-
nia. La calidad de la vida cultural de una sociedad va radicalmente unida a la calidad de su democracia.
Son dos caras de la misma moneda y orientan por igual la actuacion del gobierno valenciano.

Ximo Puig i Ferrer
President de la Generalitat Valenciana






El lector tiene entre sus manos los resultados de la primera encuesta que realiza la Generalitat
Valenciana sobre las practicas culturales en nuestra sociedad. Analizar, describir y comprender la
realidad en la que trabajamos es un requisito esencial para poner en marcha politicas ajustadas a las
necesidades sociales. Asi pues, conocer los habitos de participacion y consumo cultural de la pobla-
cion nos permite analizar el estado de nuestro ecosistema cultural a fin de poner en marcha nuevas
politicas en un sector social y econémico tan relevante.

En esta ocasion, desde la Conselleria de Educacion, Investigacion, Cultura y Deporte se ha
dado un salto cualitativo al realizar este analisis a partir de una encuesta propia, la cual nos ha
permitido recabar informacion sobre algunos aspectos de especial relevancia para los valencianos.

El primero de ellos, de acuerdo con los compromisos adquiridos en el Acuerdo del Botanico y en
el Plan Estratégico Fes Cultura, es la singular atencion prestada a la perspectiva de género, lo cual se
refleja a lo largo de todo el informe y, especialmente, en el capitulo final dedicado integramente a ana-
lizar la incidencia de esta compleja variable en las practicas culturales. Este estudio supone un punto
de partida para la creacion de un Observatorio para la Igualdad de Género en las Practicas Culturales.

En segundo lugar, conscientes de la relevancia y singularidad que implica tener una lengua
propia, se ha incluido también una exploracion amplia sobre el dominio de la lengua en los distin-
tos campos de actividad, tratando de analizar no solo los niveles de participacion, sino también la
lengua utilizada segtin el tipo de contenido y segtin el medio de expresion.

Como tercer aspecto relevante, siguiendo una linea novedosa de actuacion, se interroga por lo
que los autores denominan nocion nativa o comuin de cultura, es decir, qué piensan las personas
entrevistadas de lo que es cultura. La nocion de cultura es compleja y polisémica, pero de su com-
prension depende la forma en que los ciudadanos interacttian con ella.

Como ultimo aspecto, de especial relevancia, en este estudio intentamos superar una concep-
cion exclusivamente consumista de la cultura, de tal forma que se ha optado por incorporar todas
aquellas actividades mediante las que la ciudadania toma parte en la cultura, bien sea consumo,
creacion o cualquier otra forma de participacion. En este marco, se ha prestado una atencion muy
especial a los problemas de desigualdad, la cual esta presente en las distintas dimensiones de par-
ticipacion cultural. Tal y como plantea el Articulo 27 de la Declaracion Universal de los Derechos
Humanos de las Naciones Unidas, “Toda persona tiene derecho a tomar parte libremente en la vida
cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso cientifico y en los bene-
ficios que de él resulten”. Por desgracia, no siempre sucede asi. Como los autores afirman, cuando
se trata de cultura, hemos de saber precisar el andlisis de la diversidad y el de la desigualdad, de-
tectando cuando se esta vulnerando derechos, de tal forma que la sociedad y los poderes publicos
pongamos en marcha mecanismos de inclusion cultural.

Conocer la realidad es esencial para actuar, y del analisis riguroso y detallado de la misma de-
rivaran acciones y compromisos que marcaran la futura politica cultural.

Vicent Marza i Ibanez
Conseller de Educacion, Investigacion, Cultura 'y Deporte
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PRESENTACION

Este libro dedicado a la participacion cultural en la Comunidad Valenciana responde a un doble
objetivo. En primer lugar, presentar y analizar los datos obtenidos en la primera Encuesta de parti-
cipacion cultural en la Comunidad Valenciana 2017 y, en segundo lugar, efectuar una contribu-
cion decisiva al Observatorio de Género sobre la Cultura en la Comunitat Valenciana.

Los resultados podrian presentarse en dos informes diferentes, pero dada la relacion intrinseca
entre la informacion correspondiente al primer aspecto y al segundo, hemos optado por publicar un
unico libro. En él, se efecttia una descripcion de los datos obtenidos en la encuesta que utiliza de
manera sistematica, en todas las preguntas, la variable sexo, para mostrar la incidencia que ésta tiene
cuando hablamos de cultura y de practicas culturales. En una segunda parte, se adopta una perspec-
tiva analitica, en concreto, en los capitulos 11, 12 y 13 y también en ella se toma en consideracion
siempre el factor sexo.

Pero, ademds, finalmente el libro incluye un capitulo, el 14, donde se retoman todos los datos
desde la perspectiva del sexo con la finalidad de contribuir al Observatorio cultural de género. Cier-
tamente, este no se puede limitar a los datos procedentes de una encuesta, pero estos constituyen
una contribucion fundamental. Y, como se vera, el propio cuestionario ha incluido preguntas ad hoc
que responden a dicha perspectiva.

En 2017 se ha realizado la primera Encuesta de Participacion Cultural de la Comunitat Valen-
ciana (En adelante EPCCV-2017), por encargo de la Direccion General de Cultura de la Generalitat
Valenciana (Conselleria de Educacio, Investigacio, Cultura i Esport).

Para la elaboracion del cuestionario se han tenido en cuenta tanto los cuestionarios que usual-
mente se vienen utilizando en Espana y Francia, de un lado, como de otro, en Cataluiia, comunidad
autonoma que ha explorado de forma mas sistematica las practicas culturales de su poblacion.

En los ultimos afios, los autores de este informe hemos tenido la oportunidad de trabajar con
los resultados de las encuestas de Catalufia y de Espania para el periodo 2000-2016 y, en consecuen-
cia, el cuestionario propuesto para la Comunitat Valenciana, se basa en las mejores practicas de los
casos anteriormente referidos, dentro de los margenes que permite la investigacion por encuesta
presencial (Arifio y Llopis, 2017; Arifio y Llopis, 2018).

Existen muchas encuestas sobre habitos y practicas culturales. En la Comunidad Valenciana,
que sepamos, esta es la primera que se realiza y nos hemos propuesto incluir una serie de preguntas
que permiten mirar las practicas culturales desde una atalaya particular. En concreto, podemos decir
que, ademds de los enfoques tradicionales, dedicados a explorar los sectores, campos o ambitos
culturales, hemos efectuado la exploracion desde 4 miradores especificos:

a) la nocion comun o nativa de cultura.

b) la perspectiva de género.

¢) la lengua utilizada en las practicas culturales.
d) la participacion cultural.
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Veamos ahora las caracteristicas de la ficha técnica. A continuacion, ofreceremos una primera
aproximacion a los datos marginales. Posteriormente, realizaremos dos informes extensos, de carac-
ter descriptivo tanto como analitico, donde se estudiaran todos los campos contemplados en la en-
cuesta. Uno de ellos tendra caracter general, mientras el otro abordara la participacion cultural
desde la perspectiva de género.

FICHA TECNICA

Ficha técnica de la realizacion de una encuesta en la Comunitat Valenciana

que permita conocer los habitos culturales de la ciudadania, 2017

Universo Poblacién de 18 y més afios residente en la Comunidad Valenciana
Ambito Territorial Provincias y municipios de Alicante, Castellén y Valencia
Muestra Comunidad Alicante: 670 encuestas
Valenciana Castellén: 402 encuestas
Valencia: 928 encuestas
Total: 2.000 encuestas

Procedimiento de recogida

. . Cuestionario estructurado aplicado mediante entrevista personal
de la informacién

Nivel de confianza 95,5% (1,96 sigmas)

Error muestral P=Q=0,5 el error de muestreo
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Aspectos generales






En este apartado introductorio, abordamos tres aspectos: un esbozo de los rasgos fundamenta-
les de contexto historico en que se desarrollan las practicas culturales y la encuesta; una presentacion
de los datos basicos sobre los factores determinantes de la participacion cultural; y una aproxima-
cion al concepto “nativo” de cultura, es decir, a la vision que la poblacion encuestada tiene de la
cultura. Frente a una idea predeterminada por parte de la administracion que encarga o realiza las
encuestas, se parte de preguntas que indagan por la comprension demotica o popular de la cultura.

1. Contexto histérico

La EPCCV-2017 se ha realizado en un momento histérico que puede ser caracterizado, al me-
nos por tres grandes rasgos: rapida transicion hacia la sociedad digital, impacto de la Gran Recesion
sobre la economia, la sociedad y la cultura; cambio de orientacion politica en la Generalitat y mu-
chos otros niveles de la Administracion en visperas del 40 aniversario de la instauracion de la Auto-
nomia. Veamos unas breves notas sobre los mismos.

1.1. Sociedad digital y comunicacion movil: hacia la cobertura universal

En Culturas en trdansito (2017) asi como en La participacio cultural de la poblacio catalana (2018)
hemos mostrado con abundante evidencia de informacion que la comunicacion movil se ha con-
vertido en la protagonista de todos los cambios culturales de la pasada década y del presente. La
comunicacion movil, gracias a la extraordinaria difusion de los teléfonos inteligentes, permite el
acceso ubicuo a los bienes de la cultura y supone un desplazamiento creciente de la accesibilidad.
Si bien, anteriormente, la accesibilidad debia tener lugar en equipamientos fisicos, fuesen de uso
general (como los del hogar) o especializados (como teatros, auditorios, etc.), ahora es posible co-
nectarse con los bienes culturales preferidos en cualquier momento y lugar; por ello, hablamos de
una cobertura universal. La sociedad digital ya no es una promesa, sino una realidad cotidiana. Si
la aparicion de la television transformo el hogar en el principal centro de consumo cultural, las
nuevas tecnologfas generan una cultura en transito, ubicua y personalizada. En los tltimos diez
anos se ha producido una penetracion intensa y extensa de las nuevas tecnologias de la informa-
cion, la comunicacion y la organizacion (TICO), de manera que puede sostenerse que cuando se
realiza esta encuesta la sociedad valenciana se halla inmersa ya en una sociedad digital. Ello se hace
patente en las dotaciones de los hogares y los dispositivos personales (ordenadores, internet, telé-
fonos moviles y tabletas), pero también en los usos sociales. Como resultado, todas las practicas
culturales, incluidas aquellas que se desarrollan en equipamientos especificos fuera del hogar (con-
ciertos, exposiciones, deportes, conferencias...), pueden ser disfrutadas ahora en cualquier lugar,
mediante la conexion a internet en tiempo real (streaming) o en diferido. La distincion entre en linea
y fuera de linea carece ya de sentido.

Ahora bien, el hecho de que exista una tendencia, al parecer irreversible, hacia la cobertura
universal de las infraestructuras, dispositivos y servicios de la sociedad digital no significa que no
haya diferencias y fracturas sociales en su uso (véase Classes populaires en lignhe, 2018). Por ello, hay
que estar atentos a como se reproducen o se generan nuevas culturas en el seno de la metacultura’
digital y como se configuran nuevas desigualdades en la distribucion de los bienes y servicios cultu-
rales. Eso es especialmente relevante en un territorio —el digital- dominado mayoritariamente por la
oferta de mercado.

1. Denominamos metacultura al conjunto magmatico de datos, bienes y servicios culturales que son agregados cons-
tante e incesantemente en la red y que han de ser seleccionados mediante algoritmos para acceder a los mismos.
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1.2. El impacto de la Gran Recesion y las politicas de austeridad

La brusca irrupcion de la crisis financiera y econémica, hace una década, y su ahondamiento
hasta generar una Gran Recesion ha podido sugerir que todo habria sido diferente de no haberse
producido. Sin embargo, la investigacion de los tltimos afios, basada en tendencias globales,
muestra que desde los afios 80 del pasado siglo se estaba produciendo un giro historico en el ca-
pitalismo que ha generado grandes desigualdades sociales en el interior de cada pais. Ahora bien,
ciertamente, en el ambito de la cultura, estos procesos de fondo —que tienen que ver con la flexi-
bilizacién y la globalizacion— eran menos visibles. En cualquier caso, ahora resulta pertinente
preguntarse en qué medida la crisis ha supuesto un cambio en las practicas de gasto y consumo
de los hogares y los Estados, en tltima instancia en la economia de las practicas y consumos cul-
turales. A lo largo del cuestionario hemos introducido preguntas para indagar tanto los costes
reales de acceso a las practicas como los motivos por los que no se realiza una practica o no se
efecttia con mayor frecuencia.

1.3. El cambio politico y la identidad cultural

Entre los libros que Joan Fuster publicé en 1962, Nosaltres els valencians, estaba destinado
a ejercer una gran influencia en la sociedad y la politica valencianas. Se puede entender como
un fenomeno singular, propiamente nuestro, pero por el contrario, creemos que se debe situar
en el contexto de un giro en las problematicas centrales de las sociedades contemporaneas. La
cuestion del reconocimiento y de la identidad reemplazaron a las de la redistribucion que ha-
bian impulsado a los movimientos sociales precedentes. Y junto con la identidad, la recupera-
cion histérica de la memoria y el patrimonio propios, cristalizada en la patrimonializacion de la
cultura (Arifio, 2018).

En la década siguiente, en 1975 irrumpia en la cancion popular el grupo Al Tall, recuperando
sonidos tradicionales pero cargados de mensajes de futuro y utopia; y para constatar hasta qué
punto habia un renacimiento de lo identitario, también puede senalarse el éxito en la pilota valen-
ciana de El Genovés o de Canal 9 como medio radio-televisivo que generaba un sentido de perte-
nencia comunitaria.

La politica de identidad adquiri6 una gran relevancia durante los sucesivos gobiernos socialistas
y tuvo en la implantacion y difusion del valenciano su maximo exponente; el largo periodo de go-
biernos populares supuso, por el contrario, una gran cesura que culminé con el cierre de Radio te-
levisién valenciana, hasta que, en 2014, tras un dilatado abandono de los sectores culturales, de
nuevo se produjo una floracion de propuestas e iniciativas diversas, plurales, y enriquecedoras.

La encuesta se ha efectuado en este momento de cambio sociopolitico, pero antes de que A
Punt, la nueva radio y television autonémicas comenzaran sus emisiones y su andadura. Es impor-
tante tener en cuenta este contexto, porque con toda seguridad, dentro de un aiio los datos obteni-
dos en una encuesta similar deberfan arrojar resultados diferentes en determinados aspectos.

Tres dinamicas, pues, inciden de forma decisiva en la cultura en la Comunitat Valenciana,
en este periodo, y afectan de forma diversa a cada una de las practicas en funcion de las dimen-
siones de que son portadoras. En cualquier caso, es indudable que la logica de la recesion eco-
nomica, con los recortes publicos en bienes y servicios culturales, la 16gica de la digitalizacion,
con su capacidad para permitir una conexiéon ubicua y personalizada, y la logica de las politicas
de la identidad, con su ineludible tendencia a afirmar los rasgos distintivos, desde la lengua has-
ta la gastronomia, estan operando una transformacion sustantiva de los universos culturales en
el seno de la sociedad valenciana.
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2. Los factores que determinan las practicas

En los sucesivos estudios e informes que hemos realizado de estas caracteristicas (Arifio y Llopis
2017 y 2018), venimos sosteniendo que existen condiciones y factores determinantes de las carac-
teristicas que adoptan las practicas culturales en distintos sectores sociales y en cada uno de los su-
jetos. No solamente existe una cuestion de accesibilidad fisica (grado de proximidad/cercania de los
bienes culturales a cada persona), sino también, y lo que es mas importante, cuestiones de compe-
tencias y motivaciones. Cada sujeto es portador de una serie de recursos que operan como recepto-
res o inhibidores de la atencion y de la apropiacion de los bienes culturales. Cuando una persona
dice que no lee, lo primero que hay que preguntarse es si sabe leer, si ha adquirido algtin interés por
la lectura o qué pueden aportar las lecturas disponibles a la constitucion de su sentido existencial;
cuando un intelectual de la talla de Harold Bloom propone la existencia de un canon cultural que
todo el mundo deberia conocer, en realidad desconoce dos cosas importantes: que nadie puede lle-
var la vida que €l ha llevado para conocer y “crear” ese canon y que miles de millones de personas
antes, ahora y después de él encontraran sentido existencial en otras practicas culturales en otros
canones colectivos y propios. Los bienes culturales no son como los farmacos (1éase la aspirina o las
vitaminas) que pueden servir para cualquier organismo humano en cualquier lugar y en cualquier
tiempo y que se administran fisicamente y operan quimicamente. Los dolencias culturales son de
otro orden (Damasio, 2017).

Entre los recursos mas importantes para conocer la distribucion de las practicas culturales se
encuentran el tiempo libre disponible, el dinero, el capital educativo, la ubicacion de los equipa-
mientos externos y la cantidad y variedad de los equipamientos del hogar. En las paginas que siguen,
a partir de la EPCCV-2017 se va a realizar un analisis de algunos de estos factores. Por otra parte,
estas encuestas también proporcionan informacion sobre los intereses y motivaciones de los sujetos,
asi como de su percepcion de las competencias cognitivas.

En cuanto al tiempo libre, los datos que van a comentarse muestran que para un porcentaje
elevado de personas se dispone de poco tiempo libre.

Hay tres equipamientos externos al hogar que tienen una amplia implantacion, algunos de los
cuales se aproximan a la cobertura universal: bibliotecas, puntos de venta de libros o librerfas y cen-
tros civicos.

Estos equipamientos publicos y externos al hogar son valorados como adecuados en mayor
proporcién por las personas de nivel educativo elevado y clase social alta, pero son estos mismos
grupos los que también ofrecen porcentajes mas elevados de insatisfaccion. En cambio, las personas
de los niveles sociales mas bajos se posicionan en el no sabe o no contesta, porque con toda proba-
bilidad sus vidas y sus practicas culturales se desarrollan al margen de los servicios que ofrecen y las
necesidades que cubren dichos equipamientos.

El concepto de cultura que utiliza la poblacion encuestada se caracteriza por su pluralidad in-
terna, pluralidad que esta relacionada a su vez con la edad, el nivel educativo y el sexo. En este
sentido, los significados con mayor carga de legitimidad social son defendidos por las clases altas y
las personas de nivel educativo alto, que asocian la cultura esencialmente a exposiciones/museos y
musica cldsica.

También es la clase alta la que afirma en mayor medida que la cultura es muy importante para
sus vidas. Asi se pronuncia el 84%, mientras que solo el 49% de la clase baja se pronuncia en el
mismo sentido.

Para comprender un universo de practicas culturales como de el de la Comunitat Valenciana es
necesario efectuar previamente una aproximacion a factores como la estructura demografica y recur-
sos como el capital educativo, el tiempo libre, los equipamientos, el gasto de los hogares, etc.
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2.1. Estructura demografica*
De acuerdo con los datos del INE sobre el Padron de Habitantes a 1 de enero de 2018, en la

Comunitat Valenciana (Grafico 1.1) hay casi 5 millones de residentes, con una poblacion ligeramen-
te femenina y en la que se produce un claro proceso de envejecimiento.
Esto es lo que podemos observar en el grafico siguiente donde hemos representado la estructu-

ra actual de la poblacion valenciana, en su totalidad y por sexos.
Nos hallamos ante una estructura de edades madura, con una base cada vez mas estrecha y

unas cohortes de edad avanzada cada vez mas amplias y numerosas.

Grafico 1.1. La estructura de la poblacién en la Comunitat Valenciana (2018)
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Fuente: INE, Padrén 1 enero 2018

En la configuracion de esta estructura han tenido un papel importante los flujos migratorios,
que han aportado principalmente poblaciones en edad laboral que se acumulan en las franjas cen-
trales, atenuando la tendencia a la maduracion demografica durante algun tiempo.

Ahora bien, en este momento, la situacion se caracteriza por el decrecimiento y por el conocido
como envejecimiento demografico, fendmenos que se iran acentuado en las proximas décadas.

A efectos del andlisis que aqui nos ocupa, debe sefialarse pues que nos hallamos ante una poblacion

— con un importante incremento numérico de las cohortes de edad avanzada y un descenso en

las cohortes mas jovenes
— con una poblacion de edad avanzada donde predominan las mujeres sobre los varones
— con un importante nimero de poblacion inmigrante, cuya diversidad cultural es evidente y

habitualmente no se tiene en cuenta en la programacion cultural

2. Vease Arino, dir. La societat valenciana, 2018.
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— con generaciones que se hallan diversamente inmersas en la nueva sociedad digital
— con una poblacion joven sometida a condiciones dificiles para su emancipacion social, dadas
las condiciones de ocupacion

2.2. Nivel educativo
En una perspectiva comparada con nuestro entorno socio-cultural, dos rasgos se deben desta-

car especialmente: en primer lugar una estructura de capital educativo claramente polarizada, con
un porcentaje muy elevado de poblacion con bajo nivel educativo; y en segundo lugar, una tasa de
abandono escolar inicial muy elevada.

Grafico 1.2. Tasa de abandono escolar inicial 2016
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En el grafico elaborado por el IVIE (Grafico 1.2) se observa la existencia de elevadas tasas de
abandono escolar temprano en Espafia, donde casi todas sus comunidades estan por encima de la
media de la UE, pero especialmente en la Comunitat Valenciana cuya tasa esta también por encima de
la media espatiola, superando el 20%. Este hecho es un dato evidente de la ineficacia e ineficiencia del
sistema educativo y tiene graves consecuencias para aquellas personas, que desde una etapa tan tem-
prana, quedan descolgadas de la escalera que puede facilitar su movilidad social ascendente y dotarlas
de competencias educativas imprescindibles para la participacion cultural extensa e intensa.

Los cambios en los sistemas educativos son lentos y, por tanto, debe entenderse que las inver-
siones de todo tipo que se realizan para su mejora, tardaran décadas para manifestarse como cam-

bios culturales.
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2.2.1. La formacion cultural a lo largo de la vida

La participacion cultural, hemos dicho, depende de la disponibilidad de tiempo, pero tam-
bién, anadimos ahora, de las competencias adquiridas tanto en el sistema educativo formal como en
procesos de formacion complementaria. Dado que en el curriculum académico existe una ausencia
de formacion en muchas practicas culturales (teatral, por ejemplo), se ha preguntado a las personas
entrevistadas si a lo largo de la vida o en el momento actual estan recibiendo algtn tipo de forma-
cién y en ese caso de qué tipo se trata. En la tabla 1.1 hemos reunido las respuestas, ordenadas de
menor a mayor.

Asi, un 5% ha recibido cursos de alfareria.

Entre el 10% y el 15% de frecuentacion, hallamos actividades como hacer teatro, fotografia o
video, costura o macramé y escritura.

Manualidades es una actividad para la que ha recibido formacion un 18%.

Tabla 1.1. Actividades en las que se recibe formacion
a lo largo de la vida

Actividad | Total | Mujeres
Alfareria 48 53
Teatro 10,7 13,9
Fotografia o video 12,2 9,9
Danza 183 21,6
Costura/Macramé 14,0 229
Escritura 149 15,2
Manualidades 17,8 239
Dibujo o pintura 21,8 23,5
Mdsica 278 25,8
Otros 27,0 239
Ns/Nc 21,7 17,6

Fuente: EPCCV-2017

Por encima del 20% de frecuentacion aparecen dos actividades asi como la categoria Otros. En
concreto, un 22% ha asistido a clases de dibujo o pintura y un 28% a clases de musica, que es la
actividad complementaria que cuenta con mayor seguimiento. En esta pregunta, un 22% se ha
apuntado al Ns/Nc.

Con la excepcion de la formacion musical y la fotografica, en todas las demas actividades el
porcentaje de formacion de las mujeres es superior al de los varones y destaca especialmente en
danza, costura/macramé y manualidades. Por tanto, dos aspectos merecen ser resenados: mayor
capital de formacion complementaria de las mujeres; y clara centralidad de actividades feminizadas.

2.2.2. Competencias lingiisticas

Con la finalidad de conocer las competencias lingtiisticas de la poblacion entrevistada, se ha
preguntado quiénes entienden, hablan o escriben sin dificultad el castellano, el valenciano, el inglés,
el francés, el aleman y otras lenguas.

El castellano es entendido por la practica totalidad de la poblacion y el valenciano por un por-
centaje muy elevado de la misma (88%).
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En el caso de la lengua inglesa, un 42% afirma entenderla, mientras que el francés se reduce a
la mitad (21%). En el caso de la lengua alemana, solamente un 3,5% dice entenderla y Otras lenguas
son entendidas por un 8%.

Tabla 1.2. Competencias linguisticas de la poblacion valenciana

| | Total | Hombre | Mujer
Castellano 99,3 99,0 99,5
Valenciano 88,3 88,1 88,5
, Inglés 42,4 4924 42,3
Entiende
Francés 21,1 18,4 23,8
Aleman 3,5 29 4.1
Otras 7,7 7,2 8,2
Castellano 98,6 98,7 98,4
Valenciano 54,0 515/ 52,6
Inglés 25,6 26,1 25,2
Habla
Francés 6,8 4.4 9,0
Aleman 1,7 23 1,1
Otras 45 3,2 58
Castellano 99,6 99,6 99,5
Valenciano 57,4 58,9 56,5
) Inglés 31,4 31,3 31,4
Escribe
Francés 10,6 5,4 15,6
Aleman 23 25 20
Otras 6,3 53 7,0

Fuente: EPCCV-2017

Cuando se trata de la capacidad de hablar o de escribir los porcentajes de todas las lenguas, con
la excepcion del castellano, se reducen significativamente.

En general, los porcentajes muestran variaciones poco significativas desde la perspectiva del
género, con la excepcion del francés y de Otras lenguas, donde se dan porcentajes mas elevados de
dominio entre las mujeres.

2.3. Tiempo libre

El tiempo disponible una vez que se ha cubierto el tiempo necesario para actividades de subsis-
tencia y trabajo o estudio (es decir, el conocido como tiempo libre) es uno de los recursos que deter-
minan la capacidad de realizar actividades culturales. Por ello, es importante conocer de cuanto
tiempo disponen las personas entrevistadas.

Tan solo un 27,7% de la poblacion afirma contar con bastante tiempo libre, y un 17% con mucho
tiempo libre; el grueso de la poblacion valenciana afirma contar con poco tiempo libre (39,4%), o lo
que es peor, muy poco tiempo libre (15,2%). El hecho de no tener tiempo libre afecta muy negativa-
mente al consumo de cultura o a la materializacion de las practicas culturales que posteriormente
describiremos y este factor es atin mas relevante en las practicas presenciales, siendo estas las que
cuentan con un porcentaje de simpatizantes mas bajo.
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2.4. Equipamientos culturales proximos

Una de las preguntas iniciales de la EPCCV-2017 indaga por la existencia de equipamientos
culturales en la proximidad de residencia de la persona entrevistada: en el barrio o municipio.

En el grafico 1.3 presentamos los resultados a dos cuestiones: la primera demanda si existen los
equipamientos listados, la segunda si la persona entrevistada los utiliza.

En la inmensa mayoria de los municipios hay biblioteca ptblica y casa de la cultura. Estamos
hablando de una cobertura superior al 90%.

Grafico 1.3. Los equipamientos culturales de proximidad:
existencia y uso (%)
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También hay un importante porcentaje que cuentan con teatro, museo, sala de cine y espacios
donde se realicen actividades y exposiciones. Ahora bien, existe una gran distancia entre los porcen-
tajes de equipamiento y los de asistencia. El equipamiento mas utilizado es la sala de cine; en segun-
do lugar, la biblioteca y, en tercero, la sala donde se realizan conciertos.

En torno a un 30% se ubica en el no sabe/no contesta.

2.5. Equipamientos en el hogar

De acuerdo con los datos de la EPCCV-2017, el 99% de las personas entrevistadas afirma que
tiene libros en el hogar; a continuacion, un 90% dice que dispone de teléfono movil y, en tercer
lugar, aparece el aparato televisivo. Conforman los tres simbolos de tres regimenes de comunica-
cioén y de tres etapas culturales: el libro para la cultura letrada, el movil para la digital y el televisor
para la audiovisual.

Estos tres equipamientos de las tres modalidades histéricas de cultura —letrada, audiovisual y
digital- tienen ya una cobertura que puede considerarse universal.
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La penetracion de la cultura digital, a través de los equipamientos, se observa ademas en el
hecho de que el 78% de los hogares tiene smartphone, el 75% conexion a Internet, el 30% smartTv
y el 22% libros electrénicos.

Tabla 1.3. Los equipamientos del hogar en la CV (%)

Equipamiento en el hogar | %

Libros 99,0
Movil 90,2
Televisor 86,5
Smartphone 782
Conexidn a Internet 74,9
Radio 68,6
Ordenador Portatil 59,2
Equipo de musica 48,7
Reproductor DVD 415
Ordenador de sobremesa 37,4
Tableta portétil (iPad u otras) 37,1
Televisién de pago 35,3
Smart TV 30,4
Reproductor de musica portétil 27,4
Consola de videojuegos 23,7
e-boock o libro electrénico 222
Cémara fotogréfica réflex 19,0
Home-cinema 11,6
Guitarra y otros instrumentos de cuerda 11,6
Instrumentos de viento 10,2
Otros instrumentos musicales 6,0
Piano, érgano o teclados 50

Fuente: EPCCV-2017

Esta cultura digital se caracteriza por su portabilidad, ubicuidad y personalizacion: el movil es
personal, pero también el ordenador portatil (59%), la tableta (37%) y el e-bock (22%).

Junto a estos equipamientos, merecen ser destacados aquellos que hacen referencia a la
practica amateur o profesional, que se plasma en la posesion de instrumentos musicales: guita-
rra, de viento, piano u otros. Se trata de una minoria de la poblacién, pero de una minoria cul-
turalmente cualificada.

2.6. Gastos personales

Economia de la cultura en tiempos de crisis

Una de las preguntas de la EPCCV-2017 trata de sondear en qué medida la Gran Recesion y la
crisis ha modificado las pautas de gasto de los hogares. Se propone la siguiente afirmacion: “en los
altimos tiempos he reducido mi gasto en cultura” y para ella se ofrecen cuatro opciones: Muy de
acuerdo, bastante, poco 0 nada en absoluto. Veamos los resultados (Tabla 1.4).
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A la primera afirmacion, una mayoria del 54% muestra su acuerdo: ha reducido mucho o bas-
tante el gasto en cultura. Solamente un 15% dice que no lo ha reducido nada en absoluto y que ha
mantenido el mismo nivel; por otra parte, un 3,5% se inclina por el no sabe/no contesta.

Tabla 1.4. Actitudes sobre el gasto en cultura en el contexto
de la crisis en la CV (%)

busco ofertas SHATEND D
o he reducido |procuro acceder| accedoa ) . si hay ofertas, | he aumentado
En los ultimos . . ! para ir al cine, oy
. mis gastos a contenidos | contenidos on descuentos mis visitas a
tiempos . . . elteatrooa ) e
encultura  |on line gratuitos| line de pago ) o jornadas bibliotecas
conciertos .
gratuitas
Muy de acuerdo 21,3 37,0 3,1 19,3 15,5 48
Bastante 33,0 29,4 14,3 32,4 25,5 18,8
Poco 27,5 17,4 31,0 27,5 32,8 339
Nada 14,7 11,7 46,0 16,0 22,0 38,3
Ns/Nc 35 45 53 4,7 42 492
100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Una opcion alternativa a la reduccion del consumo se halla en el consumo de contenidos gra-
tuitos de caracter digital. Y, efectivamente, un 66% asi dice haberlo hecho. Solamente un 17% ha
aumentado los contenidos de pago.

Otras alternativas radican en la busqueda de ofertas para ir al cine, el teatro o los conciertos.
En torno a un 50% busca ofertas y un 41% afirma que sélo ha ido a estas salas si habia ofertas o
descuentos.

En cambio, la crisis no parece haberse traducido en un incremento amplio de la visita a biblio-
tecas. Solamente, un 5% dice estar muy de acuerdo con haber acudido a bibliotecas como conse-
cuencia de la crisis y un 19% esta bastante de acuerdo.

3. La importancia de la cultura

3.1. La importancia de la cultura en la vida

Cuando en la EPCCV-2017 se pregunta por la importancia de la cultura, se halla que para un
56,5% es muy importante y para un 37,4% es bastante importante. Solamente un 5,4% afirma que
es poco importante y un 0,5% que no es nada importante.

Las mujeres ponen mayor énfasis en la importancia, ya que un 63% dice que es muy importan-
te, mientras que solo lo hace un 50% de los varones. Por otra parte, no hay ni una sola mujer que la
haya considerado nada importante.

3.2. Desigualdades culturales

Una de las preguntas del cuestionario de la EPCCV-2017 indaga por la percepcion de las des-
igualdades culturales en la Comunidad Valenciana. ;Cree Vd que las desigualdades culturales son
hoy muy grandes, bastante grandes, poco grandes o incluso que no hay desigualdades? Es una pre-
gunta que acepta la inmensa mayoria de las personas entrevistadas puesto que solamente hay dos
personas que se ubican en el No sabe/No contesta.
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Una reducida minoria opina que no existen desigualdades culturales. La mayoria considera
que existen y que son muy grandes o bastante grandes. Las diferencias de percepcion sobre las
desigualdades entre hombres y mujeres no son muy destacadas, aunque los hombres las enfatizan
mas que las mujeres.

Tabla 1.5. La percepcion sobre las desigualdades
culturales en la CV (%)

| Total | Hombres | Mujeres
Muy grandes 223 21,2 23,4
Bastante grandes 44.6 48,4 40,9
Poco grandes 28,4 25,2 31,4
No hay desigualdades 4,6 b,1 49
Ns/Nc 0,1 0,1 0,1

Fuente: EPCCV-2017

4. La nocion nativa de cultura

La inmensa mayoria de las encuestas que se han realizado sobre consumo, hédbitos y practicas
culturales han adoptado o bien una mirada econémica (las personas encuestadas son vistas como
consumidores y sus practicas son actos de consumo de bienes y servicios culturales) o bien una
mirada administrativa (existen determinadas areas de actuacion y de servicios en los que debe inter-
venir la administracion publica bien con fines de provision bien con fines de regulacion). No es un
hecho casual que la mayoria de la técnica de las encuestas se haya vinculado a la sociedad de consu-
mo y al Estado de Bienestar.

En todos estos casos, existe una nocion de cultura que viene predeterminada por los intereses de
la investigacion y que se operativiza en los campos de actividad que se estudian y en la profundidad de
los mismos. Ahora bien ;coincide la vision de la cultura de la gente corriente (la poblacion encuestada)
con la de quienes promueven los estudios y encuestas? ;existe una visién comun de la cultura entre los
actores sociales? Partiendo de la reciente experiencia francesa y catalana, hemos introducido en el cues-
tionario una pregunta para conocer esta vision, por asi decirlo, “popular” (Arino, 2018).

En la pregunta correspondiente de la EPCCV-2017 se han introducido 8 opciones, que van
desde la cultura como conocimiento, pasando por el arte, hasta los valores y creencias. Los resulta-
dos obtenidos son los que ofrecemos en la tabla 1.6, ordenados de mayor a menor, en funcién de las
elecciones realizadas.

El primer aspecto que debe notarse, al observar la tabla, es que el Ns/Nc ha resultado insignifican-
te, lo que indica que la poblacion encuestada ha aceptado mayoritariamente el reto de esta pregunta.

Dicho esto, la mayoria identifica la cultura con una vision académica: conocimiento, saber y
ciencia. En segundo y tercer lugar, con una aceptacion de la mitad de la poblacion, aparecen dos
concepciones bien diferentes: la cultura como identidad (tradiciones, lengua y costumbres) y la
cultura como arte y humanismo (literatura, arte e historia).

En una tercera posicion, con porcentajes de preferencia situados proximos al 35% hallamos la
idea de cultura como proceso educativo o socializacion y la de cultura como patrimonio, como bie-
nes objetivados.

Con un cuarto de adhesiones se registra la idea de la cultura como valores y creencias, mientras
que la asociada a entretenimiento (ocio, viajes y diversion) solo es seleccionada por un 11%.

33



En el grafico 1.4 se efecttia un analisis de correspondencias multiples para verificar la relacion
existente entre las concepciones de cultura y las distintas variables.

Como puede constatarse a simple vista, la variable sexo no introduce grandes diferencias, si
bien las mujeres se ubican en el hemisferio inferior y los varones en el superior y las primeras en la
zona izquierda y los segundos en la derecha. Por tanto, las mujeres se hallan vinculadas o asociadas
en mayor medida con los conceptos de cultura relacionados con educacion y familia, ocio, viajes y
entretenimiento asi como una vision critica (como “algo snob”), mientras que los varones asociados
con valores y creencias y literatura, arte e historia.

Tabla 1.6. Las visiones “nativas de la cultura” en la CV

Categorias | %

Conocimiento, saber y ciencia 63,1
Tradiciones lengua y costumbres 51,4
Literatura, arte e historia 51,1
Educacién y crianza 38,8
Museos y patrimonio 344
Valores y creencias 25,2
Ocio, vigjes y diversién 11,4
Algo elitista o snob 09

Ns/Nc 0,6

Fuente: EPCCV-2017

Grafico 1.4. La relacion entre las visiones “nativas” de la cultura
y las variables sociodemograficas
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Por otra parte, la edad coloca a las dos cohortes jovenes en relacion con museos y patrimonio,
literatura, arte e historia y valores y creencias, principalmente; y las cohortes de edad mas avanzada,
asociadas, como las mujeres, con educacion y familia o algo snob y elitista.

Al contemplar la edad se observa que la distancia mayor se establece entre la cohorte mas joven
y las restantes. Las cohortes centrales ocupan el espacio central. De hecho, en torno a ellas se en-
cuentran cuatro grandes marcos conceptuales: cultura como conocimiento, saber y ciencia (proxima
a personas con estudios de tercer grado y primer ciclo), cultura como creencias y valores (segundo
grado y primer ciclo), cultura como literatura, arte e historia, es decir, humanidades (tercer grado y
segundo ciclo), y cultura como tradicion, lengua y costumbres, es decir, identidad colectiva (segun-
do grado y segundo ciclo).

Las personas paradas asf como las que tienen los niveles educativos mas bajos se hallan alejadas
de cualquier concepto, si bien se ubican en la zona derecha.

Una segunda aproximacion a este concepto nativo de cultura la hemos realizado ofreciendo un
listado de actividades y proponiendo que sean clasificadas como cultura, como ocio o de forma in-
distinta (Tabla 1.7 y grafico 1.5). Para el analisis, vamos a jugar de forma especial con quienes se
pronuncian eligiendo una opcién ambivalente: la actividad referida es indistinta en relacion con la
clasificacion cultura/ocio.

También hay que constatar, como en el caso anterior, que la seleccion del Ns/Nc es muy reducida.

Tabla 1.7. Las practicas y su relacion con la cultura
y el ocio en la CV

| Cultura | Indistinta | Ocio | Ns/Nc
Leer libros 39 55,7 4.4 0,9
Visitar un parque natural 8,9 40,9 49,0 1,2
Ir al cine 5,4 441 49,2 1,3
Vivir una experiencia gastronémica 4,6 498 43,6 1,9
Ir al teatro 30,4 53,6 14,6 1,3
Jugar a videojuegos 1,1 12,0 81,6 53
Viajar 7,6 69,0 218 1,5
Ver la television 3,0 37,6 b8,1 1,3
Ir a un concierto de musica clasica 37,8 48,1 11,1 3,0
Visitar una feria de artesania 225 54,5 19,5 SI5
La fiesta mayor de su pueblo o ciudad 6,5 57,7 34,1 1,6
Ir a un concierto de musica actual 43 40,2 51,3 3,8
Visitar un museo o una exposicién 447 478 59 1,6

Fuente: EPCCV-2017

El grafico 1.6 permite constatar que 6 actividades son consideradas fundamentalmente de ocio,
pues ni siquiera al sumar las elecciones correspondientes a la opcién “indistinto” llegan al 50%. Di-
chas actividades son:

— Jugar a videojuegos.
— Ver la television.
— Ir a un concierto de musica actual.
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— Vivir una experiencia gastronomica.
— Ir al cine.
— Visitar un parque natural.

Grifico 1.5. Las practicas y su relacion con la cultura
y el ocio en la CV (%)
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Hay otras dos actividades, a las que solo una pequena minoria las considera culturales, pero al
sumar quienes las definen como indistintas superan el 50%: se trata de:

— Viajar.
— La fiesta mayor.

Finalmente, solo hay cinco actividades que son mas claramente culturales, si bien en ningtin caso
el porcentaje de quienes asi las definen llega al 50% de la poblacion entrevistada. Son las siguientes:

— Visitar una feria de artesania.
— Ir al teatro.
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— Ir a un concierto de musica clasica.
— Leer libros.
— Visitar un museo 0 exposicion.

4.1. Actividades en tiempo libre

Una tercera aproximacion a esta problematica inicial consiste en conocer qué actividades reali-
zan las personas en su tiempo libre (Tabla 1.8). Dado que quienes tienen como profesion el empleo
en el sector cultural suelen ser una minoria, cabe sospechar que para la mayoria de la poblacion las
actividades culturales se encuentran entre aquellas que se realizan en el tiempo libre. Vamos, pues,
a ver como emplea el tiempo libre la poblacion valenciana de acuerdo con la EPCCV-2017. La pre-
gunta estaba planteada invitando a la persona entrevistada a senalar tres actividades en las que acos-
tumbra a emplear el tiempo libre.

La actividad que realiza un porcentaje mayor de la poblacion es la de ir a dar una vuelta o un
paseo, actividad fisica de baja intensidad (50%); en segundo lugar, ver la television (37%), en terce-
10, leer (36%) y en cuarto, hacer deporte (33%).

Tabla 1.8. La realizacion de actividades en el tiempo libre (%)

Actividad | De lunes a viernes | Fin de semana

Ir a dar una vuelta, un paseo 50,0 64,2
Ver la television 37,2 28,1
Leer libros, revistas, cémics 35,8 20,5
Hacer deporte 33,4 20,6
Familia 16,7 30,3
Descansar/dormir 91 139
Navegar por Internet, redes sociales, chats, etc. 7,7 3,4
Hacer trabajos manuales 7,3 6,6
Ir al cine o teatro 7.2 15,7
Ir a bares y discotecas 6,6 13,5
Escuchar musica 6,2 23
Tareas domésticas 45

Oir la radio 4.4 0,1

Jugar a algo 43 3,6
Ir de compras 39 39
Estudiar 3,6 0,6
Cocinar 2,7 2,4
Buscar trabajo 2,0 00
Ocio 1,7 1,5

Ir a algln club o asociacién 1,6 0,8
Trabajar 1,3 0,6
Viajar 1,0 49

Andar 0,8 0,0
Salir al campo de excursién 0,7 6,0
Acudir a un concierto o espectéculo musical 0,7 1,8
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Museos/ferias 0,7 1,4
Bailar 0,7 0,6
Acudir a espectaculo deportivo 0,0 0,6
Estar con los amigos 0,0 0,0
Ns/Nc 19 2,7

Fuente: EPCCV-2017

5. Perspectiva general de la participacion

En este punto vamos a abordar una perspectiva general mediante una tabla de clasificacion de
las actividades y mediante y grafico (tabla 1.9 y grafico 1.6). En ellos se sintetiza informacion de mas
de 40 actividades.

5.1. Graduacion de las actividades en funcion de su difusion

De acuerdo con el porcentaje de practicantes, en funcion de la frecuencia contemplada para
cada una de ellas en la encuesta, podemos distinguir 7 grupos de practicas, dada la amplitud de su
difusion.

En primer lugar, hay tres que pueden ser consideradas ya de difusion general: la escucha de
musica, la audiencia televisiva y la utilizacion de internet. La television puede estar perdiendo su
hegemonia en tanto que practica cotidiana, lo que no necesariamente afecta al tiempo dedicado a
cada una de las practicas o a la intensidad de practica.

Tabla 1.9. Clasificacion de las practicas culturales en la CV
segun su difusion (%)

Grado de difusion | Actividad | Total
Escuchar mdsica ayer 98,3
Ver ayer television 84,8
Utilizar Internet 30 dias 77,8
Muy alta difusién Leer libros 12 meses 77,4
Ver peliculas o series 3 meses 76,7
Practicar deporte 74,5
Salir con amigos 71,4
Ver en TV programas informativos 66,7
Salir con familia a cenar 66,3
Difusién media alta Escucha radio ayer 65,1
Disponer de cuenta en red social 63,9
Leer revistas 30 dias 60,4
Leer diarios o periédicos 57
Ir a conciertos en directo (515(6)
Difusién media Ir al cine 3 meses 50,8
Leer diarios en formato digital 50
Visitar bibliotecas en dltimos 3 meses 452
Jugar con el mavil 39,8
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Museos 339
Monumentos 299
Ir al teatro 29,4
Jugar a videojuegos 28,8
Libros digitales en Ultimo afio 27,3
Ir a oficios religiosos 26,7
Difusién media baja Ver contenidos audiovisuales en Internet 25,7
Habla inglés sin dificultades 25,6
Leer revistas digitales 30 dias 232
Pertenencia a asociaciones culturales 299
Ver en Tv Deportes 21,8
Exposiciones de artesanfa 20,9
Salas de exposiciones 20,9
Leer diarios deportivos 19,0
Leer revistas del corazén 18,1
Practicar deporte cada dia 16,9
o . Galerias de arte 15,3
Difusién baja , .
Leer libros en valenciano 15
Hacer fotografia 12,8
Ver en TV programas del corazén 12,4
Microteatro 11,7
Tocar instrumento musical 9,8
Teatro Musicall 9,3
Teatro Infantil 9,1
Difusién muy baja Dan%a —— 88
Festival literario 7,3
Opera 52
Magia 48
Circo 43

Fuente: EPCCV-2017

En segundo lugar, se hallan las actividades de difusion alta, con porcentajes de practicantes
entre el 70% y 77% . Aparecen 4 actividades y son la lectura de libros, la vision de peliculas o series,
la practica deportiva y la salida con amigos.

Entre las actividades minoritarias o de difusion muy baja se hallan la danza, el teatro musical y
el infantil, la 6pera, la magia y el circo.

5.2. Las practicas culturales desde la perspectiva del sexo

En el grafico 1.6 se han organizado los datos de mayor a menor segtn los valores obtenidos por
las mujeres. En contraste, pues, con ellas, se observan las pautas o practicas que tienen un perfil mas
femenino o mas masculino.
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, asi como ir a

en funcion del sexo

de contenidos deportivos, practicar deporte, descargar peliculas o series, leer revistas en
Grafico 1.6. La distribucion de las practicas culturales en la CV

formato digital y jugar a videojuegos.
b) Destacan con un perfil mas claramente femenino: leer revistas del corazon y novelas roman-

ticas, ir a galerias de arte, a salas de exposiciones o al teatro y visitar museos

danza y leer libros.

a) Destacan con un perfil claramente mas masculino las siguientes: lectura de diarios y revistas
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Las practicas lectoras






Recientemente, en la Feria del Libro de Valencia de 2018, se han presentado los resultados de
una encuesta realizada por la FGEE en el conjunto de Espana. A partir de los datos de dicha encues-
ta se ha efectuado una presentacion de resultados para la Comunitat Valenciana. El universo de la
encuesta corresponde a los individuos de 14 o mas arios residentes en la CV y se han efectuado 392
entrevistas telefonicas. Dadas las diferencias existentes entre esta encuesta y la EPCCV-2017, cuyos
resultados se presentan en este informe, hemos de iniciar este apartado senalando que la compara-
cion entre ambas es inviable.

A continuacion, vamos a ofrecer los resultados de EPCCV-2017 para el campo de las practicas
lectoras. Comenzaremos estudiando la disponibilidad de recursos propios de lectura, en concreto,
de libros en formato fisico o en formato digital. Los primeros forman parte de la biblioteca familiar,
mientras los segundos presentan un caracter mas personal. Posteriormente, analizaremos las practi-
cas lectoras en distintos medios y formatos, su frecuencia y su perfil sociodemografico.

1. Los recursos para la lectura: libros y e-book

1.1. Disponibilidad de libros en casa

Una primera pregunta de la Encuesta 2017 indaga por la disponibilidad de libros en la residen-
cia familiar. Casi el 100% de la poblacion tiene algin libro, situandose la media en 189, pero con
una gran desviacion tipica, que va desde un libro (1%) a mas de 2.800 con un maximo de 6.000
(1%). Cuando se observan los datos por sexo, se obtiene que las mujeres tienen una media claramen-
te mas elevada que los varones (214 frente a 164).

1.2. Formato de los libros

En el momento actual, predominan, sin duda, los libros en formato fisico, pero se hace cada vez
mas presente el libro digital.

Para conocer el nivel de difusion de este tltimo formato en la CV, una pregunta inquiere por la
disponibilidad de e-book o libro electrénico de uso personal. Un 22% afirma que ya dispone de él,
mientras un 77% dice que no. El 21% de los hombres se pronuncia en tal sentido, mientras que
entre las mujeres es el 24%. En este ambito puede afirmarse, pues, que la difusion de la cultura di-
gital es limitada y se introduce con un ritmo lento.

2. Las practicas de lectura

En este apartado, vamos a presentar los datos correspondientes a tipos de lectura segtin medios:
periodicos, revistas y libros (véase Tabla 2.1).

La lectura de periodicos es realizada por un 57% de la poblacion valenciana, siendo una prac-
tica mas masculina: 65% de varones frente a 49% de mujeres.

La lectura de revistas es realizada por un 60% de la poblacion pero aqui se produce una in-
version por sexo, aunque con menores diferencias que en el caso de los periodicos: 58% varones
y 63% mujeres.

La lectura de libros (si entendemos por tal el haber leido algin libro en los ultimos 12 meses)
ha sido realizada por un 77% de la poblacion. La poblacion lectora femenina supera claramente a la
masculina, en casi 10 puntos porcentuales.
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Tabla 2.1. Las practicas lectoras en distintos medios (%)

Medios | Total | Hombre | Mujer
Periddicos b7 65 49
Revistas 60 58 63
Libros 77 72,5 82

Nota: Sobre las frecuencias de lectura exploradas: periédicos: dia de ayer; revistas: ; lectura de libros:
en doce meses. Fuente: EPCCV-2017

Veamos ahora el mismo fenomeno con un poco mas de detalle, ofreciendo datos por separado
sobre la lectura de diarios, de revistas y de libros.

2.1. La lectura de periddicos

En este apartado vamos a tratar aspectos relacionados con el formato, el tiempo dedicado a leer
prensa, los tipos de prensa y los periodicos preferidos, asi como el perfil sociodemografico de las
personas lectoras de periddicos, segtin las variables mas relevantes.

2.1.1. Formatos

La difusion del formato digital y la evolucion del formato fisico varian significativamente segtin
se trate de lectura de periodicos, revistas o libros.

Estas diferencias se dan también en funcion de las diversas variables. Asi, por ejemplo, si con-
sideramos la variable sexo, hallamos que del total de los hombres que leyeron ayer, 44% lo hizo en
formato fisico y 48% en digital. Un 8% no sabe/no contesta.

En el caso de las mujeres, el 39% ley¢ ayer en papel y el 52% en formato digital. Un 9% no sabe,
no contesta.

El porcentaje de mujeres que se ha lanzado a utilizar el formato digital supera claramente al de
varones, entre quienes leen prensa periddica.

2.1.2. Tiempo dedicado a leer prensa en un dia como ayer

En la encuesta se distinguen tres categorias de tiempo, que pueden corresponder con tres tipos
de intensidad de lectura: menos de 30 minutos (baja intensidad), de 30 a 60 minutos (media) y mas
de 60 minutos (alta).

Los resultados obtenidos se presentan en la tabla 2.2.

Tabla 2.2. Tiempo dedicado a leer prensa
en el dia de ayer (%)

| Total | Hombre | Mujer
menos de 30 minutos 40,4 37,8 436
de 30 a 60 minutos 46,6 48,7 439
mas de 60 minutos 11,1 11,6 10,4
Ns/nc 2,0 1,8 2.1

Fuente: EPCCV-2017

La dedicacion de mas de una hora diaria a leer periodicos es un fenémeno reducido a un 11%;
la intensidad media de lectura de prensa periodica es, por el contrario, elevada: un 47%; ligeramen-
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te por debajo se situa el porcentaje de lectores con intensidad baja (40%), es decir, con menos de 30
minutos diarios de dedicacion al periddico.

Mientras que un 38% de los hombres dedicaron menos de 30 minutos, el porcentaje correspon-
diente a las mujeres fue de 44%.

El porcentaje de mujeres que lee periodicos es menor que el de varones, pero ademas entre las
mujeres lectoras de este medio, un porcentaje mas elevado que el de varones dedicé una cantidad
menor de tiempo. En suma, las mujeres leen menos prensa y con menor intensidad. Este es un rasgo
importante de diferenciacion cultural en funcion del sexo.

2.1.3. Tipos de diarios leidos
La encuesta distingue cinco tipos de diarios ademas de la categoria residual “Otros”, como pue-
de constatarse en la tabla 2.3. La pregunta, obviamente, se dirige en exclusiva a quienes previamen-
te han contestado que son lectores de periddicos en el dia anterior a la realizacion de la entrevista.
Los diarios de informacion general gratuitos son los mas leidos, con un 52% de poblacién que
los lee; en cambio, los de informacion general de pago, son leidos por un 31%. Existe una diferencia
de 21 puntos porcentuales entre una prensa y otra.

Tabla 2.3. Tipos de diarios leidos (%)

| Total | Hombre | Mujer
Diario de informacidn general de pago 31,4 30,4 32,3
Diario de informacién general gratuito 52,4 49,8 55,0
Diario deportivo 19,0 35,4 3,1
Diario de informacién econémica 39 bi3 2,5
Diario local 23,5 24,3 2927
Otros 22 1,5 29
Ns/Nc 10,7 9,3 12,0

Fuente: EPCCV-2017

En tercer lugar, aparecen los diarios locales con cerca de un cuarto de poblacion lectora: 23,5.

La prensa deportiva capta la atencion de 19% de la poblacion lectora de periddicos; y la lectura
de prensa de informacion econémica se halla reducida a un 4%.

Puede decirse, por tanto, que hay cuatro tipos de medios periodicos fundamentales, siendo la
prensa de informacion general gratuita la que tiene una mayor difusion.

Las diferencias por razon de sexo son muy significativas. En los diarios de informacion general,
sean gratuitos o de pago, predomina ligeramente la poblacion femenina. Pero la informacion depor-
tiva y la economica son claramente masculinas, siendo la deportiva la que marca mas profundamen-
te las diferencias.

Por su parte, la informacion local interesa a un porcentaje ligeramente superior de varones.

2.1.4. Periodicos leidos con mayor frecuencia

La encuesta ha indagado también por la difusion de marcas concretas. Cuando se pregunta
qué periddico en concreto acostumbra a leer o cual es su diario de referencia, en el caso de leer
mas de uno, las respuestas se agrupan segtin se muestra en la tabla 2.4. En concreto, se citan 34
diarios, pero en la tabla solamente recogemos 13, aquellos que tienen un porcentaje de un 1% o
superior de lectores.
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Tabla 2.4. Periodicos mas leidos en la CV

El Pais 14,0 12,6 15,4
Levante-EMV 9,0 8,7 9,2
Informacion 78 7,3 8,3
ABC 5,7 4,0 78
El Mundo 5,6 6,8 4.4
Marca 492 8,2 0,3
El diario 41 3,3 49
LLas Provincias 3,0 1,2 48
Mediterraneo 28 3,4 23
20 minutos 2.1 2,0 292
AS 1,6 32 02
Vilaweb 1,3 2,0 0,6
Sport 1,1 23 0

Ninguno/No lee 88 2.7 39
Ns/Nc 27 249 29,2

Fuente: EPCCV-2017

Con notable diferencia del resto, el periédico mas leido es El Pais (14%) y después siguen dos
diarios de ambito provincial pertenecientes al grupo Prensa Ibérica SA, como son el Levante-EMV
(9%) e Informacion (8%).

Entre la prensa deportiva, el liderazgo le corresponde a Marca con 4,2%, seguido de AS y Sport.

Entre la prensa digital destacan El Diario (4%) y Vilaweb (1,3%).

Veamos los aspectos mas significativos de la distribucion por razon de sexo. Mientras que los
porcentajes correspondientes a las lectoras femeninas superan a los correspondientes a los varones
en la prensa general de informacion, los varones sobresalen en la prensa deportiva. Como excepcion
a esta regla general, cabe destacar que entre los lectores de El Mundo predominan los varones y este
es el caso también de Mediterrdneo (implantado en Castellon).

En la prensa digital se da un equilibrio, pues El Diario es mas femenino, mientras que Vilaweb
es mas masculino.

2.1.5. Perfil sociodemografico de los lectores de periodicos

En las tablas siguientes se representa el perfil sociodemografico de las personas que leyeron
cualquier tipo de prensa en el dia de ayer; en primer lugar, sin distinguir el formato y, posteriormen-
te, diferenciando entre formato en papel y formato digital. En la primera 2.5, ofrecemos datos de
sexo, edad y tamafio de habitat, mientras en la 2.6 nos ocupamos de forma detallada de las variables
nivel educativo y ocupacion.

El porcentaje de personas que leyeron prensa en el dia de ayer es de un 57%; entre los hombres,
lo hizo un 65% y entre las mujeres un 49%, como ya hemos comentado.

La variable edad resulta relevante y se halla relacionada con la actividad, puesto que es la co-
horte de 45 a 54 afios y las personas ocupadas las que presentan los porcentajes mas elevados con
notable diferencia respecto al resto. Leyo prensa en el dia de ayer el 70% de las personas que tienen
entre 45 y 54 afos, mientras que solo lo hizo el 46% de la cohorte mas joven.
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Tabla 2.5. Perfil sociodemografico de los lectores de periodicos
segun formato (%)

|Peri6dicos ayer °/o| Formato fisico % | Digital %

Total 57 415 50

Hombre 64,9 437 483
Mujer 49,4 38,7 52

18-24 46,4 18,6 68,9
25-34 58,4 36,8 56,4
35-44 55,2 39,6 495
45-54 69,9 25,2 66,9
55-64 50,6 40,4 52,1
Més de 64 56,8 69,7 243
Menos de 5.000 525 458 495
5001-20.000 52,8 428 50,5
20.001-100.000 58,7 41 46

Més de 100.000 63,6 40,8 50,5
Valéncia ciudad 545 39,9 60,1

Fuente: EPCCV-2017

En cuanto al habitat, el porcentaje mas elevado (64%) se produce en las poblaciones de mas de
100.000 habitantes. Sin embargo, el porcentaje de lectores de prensa en la ciudad de Valencia se
reduce al 54%, siendo 3 puntos inferior a la media.

Veamos ahora el nivel de estudios y la situacion laboral.

Existe una relacion estrecha entre el nivel de estudios y la lectura de periddicos, en especial
entre los niveles mas bajos de capital educativo, pues es entre ellos donde se dan los porcentajes
inferiores de lectores como cabia esperar. Entre quienes tienen estudios de segundo grado y primer
ciclo se alcanza un porcentaje del 61% que es superior al de los niveles siguientes de capital educa-
tivo con la excepcion de quienes tienen estudios superiores, entre quienes el porcentaje de lectores
llega al 67%. Asi, pues, la diferencia mas grande se da entre quienes no tienen estudios y el resto de
la poblacion, en primer lugar; y en segundo, entre todos los niveles de estudios y quienes han logra-
do el nivel superior.

Veamos con detalle la relacion de la lectura de prensa con la situacion laboral. El porcentaje mas
elevado de lectores de prensa se da entre la poblacién laboralmente auténoma: el 79% lee. A distan-
cia, pero con un porcentaje elevado se halla tanto el personal que trabaja en la administracién publi-
ca como en la empresa privada. Es decir, que tener ocupacion es una variable muy determinante en
la lectura de periodicos.

Por debajo del 50% de poblacion lectora solamente se halla la categorfa Trabajo doméstico no
remunerado, con un 31,5%.

Los datos presentados en ambas tablas también permiten estudiar la implantacion actual del
formato fisico y el digital. Ademas también se presenta una vision sintética en el grafico siguiente.

Entre las mujeres se da un porcentaje superior de lectoras digitales que entre los varones. Por
otra parte, la edad tiene una relacion muy clara con el formato, ya que, de un lado, la cohorte mas
joven presenta el porcentaje mas elevado (69%), mientras que las personas mayores de 64 afios
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ofrecen el porcentaje mas bajo (24%). De otro lado, en la cohorte de 45 a 54 afios, donde hemos
encontrado el mayor ntmero de lectores, también predomina el formato digital (67%).

Tabla 2.6. Perfil de los lectores de periodicos segun formato
y nivel de estudios y ocupacion

NIVEL DE ESTUDIOS |Periédicos ayer| Fisico (papel) |  Digital
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 21,6 75, 6,3
Prllmer grado (Certflcado escolar, EGB 1% etapa, 485 53,1 396
mas o menos 10 afios)

Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, EGB 60,7 513 445

2% etapa, 1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)

Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller
superior, BUP, 3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2° 55,8 34,8 54,1
Bachillerato, hasta los 18

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico,
escuelas Universitarias, arquitectos técnicos, 55,9 37,7 45,7
peritos, magisterio, ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado

superior, facultades, escuelas técnicas superiores, 67,0 37,7 58,3
doctorados, etc.)

SITUACION LABORAL Periédicos ayer| Fisico (papel) | Digital
Trabaja por su cuenta (auténomo) 78,6 480 46,8
Trabaja en la Administracién Publica 62,0 53,3 440
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 61,0 39,1 50,6
Z:/zt:ia;n la empresa privada en un puesto 54,3 033 64.2
Parado/a y ha trabajado antes 476 25,0 65,0
Parado/a y busca su primer empleo 58,3 15,4 46,2
Estudiante 55,4 19,4 77,7
Trabajo doméstico no remunerado 315 43,6 38,5
Jubilado/a o pensionista 56,1 62,3 30,0

Fuente: EPCCV-2017

La incidencia de los estudios en la distribucion de la poblacion por formato es muy destacada
(grafico 2.1). Asi, en la lectura en papel se da una correlacion inversa con el nivel educativo: a menor
nivel educativo mayor importancia del formato papel; mientras que en el formato digital, la correla-
cion es directa. Entre la poblacion con estudios superiores predomina el formato digital sobre el
papel (58% frente a 38%).

El estudiantado es la categoria en la que se da una penetracion mas elevada del formato digital.
Entre las personas paradas se da un porcentaje de lectores digitales (64%) mucho mas elevado que
entre las personas ocupadas y las inactivas.

La difusion de la lectura digital esta claramente relacionada con el nivel educativo, con la ocu-
pacion y también con el habitat.
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Grafico 2.1. Perfil sociodemografico de lectores de periddico
segun formato
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Fuente: EPCCV-2017

En conclusion, puede decirse que la penetracion de la lectura de prensa digital tiene un perfil
mas femenino que masculino, mas juvenil que de edad avanzada, del estudiantado y de personas
paradas, con estudios secundarios y superiores y de habitats claramente urbanos.

3. Lectura de revistas

Un 60,4% de las personas entrevistadas ha leido en casa o fuera de casa revistas o publicaciones
periodicas en los ultimos 30 dias (tabla 2.7). Un 58% de la poblacion lectora es masculina y un 63%
femenina. Predomina todavia el formato fisico sobre el digital, de manera que el 65,5% de los lecto-
res lo hacen en papel, mientras que el 23% se han pasado ya al formato digital. En este caso, el for-
mato papel se halla algo mas presente entre las mujeres (68% frente a 63%), mientras que el forma-
to digital lo hace entre los varones (27% frente a 20%).

Tabla 2.7. Lectura de revistas en funcion de la lengua
de la publicacion y el sexo (%)

| Total | Hombre | Mujer
Lectura de revistas (30 dias) 60,4 58,0 62,6
Castellano 829 84,9 81,2
Valenciano 10,1 10,8 9,4
En otras lenguas 3,2 2,6 3,7
Ns/Nc 99 8,6 11,0

Fuente: EPCCV-2017
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Las revistas en castellano son leidas por un 83%, mientras que en valenciano solamente por un
10%, siendo los lectores de revistas en otras lenguas un 3%. Mientras que en castellano y en valen-
ciano el porcentaje de lectores varones predomina sobre el porcentaje de lectoras mujeres, en el caso
de otras lenguas se invierte la situacion.

3.1. Tipos de revistas
A continuacion (tabla 2.8), vamos a presentar los datos referidos al tipo de revistas leidas.

Tabla 2.8. Tipo de revistas (%)

| Total | Hombre | Mujer
Ecet:lr;%r;r(\jauén general o de 460 46,1 459
De cultura en general 19,3 18,5 20,1
Suplemento dominical de diario 19,1 15,4 228
Del corazén 18,1 40 31,7
De deportes y hobbies 17,5 29,8 5,6
De viajes, geografia 10,9 9,3 12,4
Cientificas o de divulgacién 9,9 11,8 8,1
De estética y moda 8,0 1,2 14,6
De musica 3,8 3,7 3,9
De historia 3,8 3,8 38
De economia 35 39 3,1
De cine 3,5 2,0 48
De arquitectura, fotografia 2.8 43 1,4
De informética o videojuegos 1,4 2,3 0,7
Otro tipo 14,9 17,6 12,2
Ns/Nc 15,6 18,5 12,8

Fuente: EPCCV-2017

El primer lugar del ranking de poblacion lectora lo ocupan las revistas de informacion ge-
neral o de actualidad y asi sucede también con independencia del sexo. A distancia, sin embar-
g0, la segunda posicion la ocupan las revistas de cultura en general y los suplementos domini-
cales, dos tipos de publicaciones que también son generalistas, pero con porcentajes de en
torno al 19%.

El resto de revistas tiene un contenido especializado y, por tanto, también, un publico mas re-
ducido y con una diversidad de sexo muy importante. Esto sucede en especial en las revistas del
corazén y las revistas deportivas, que gozando de porcentajes de lectores muy similares (en torno al
18%) se caracterizan, sin embargo, porque las primeras son mas femeninas que masculinas y en las
segundas sucede a la inversa. Un segundo aspecto a tener en cuenta es que las distancias entre por-
centajes son muy elevadas (de 23 puntos porcentuales en las deportivas y de 28 en las del corazon).
También son claramente femeninas las revistas de estética y de moda.

Estas lecturas marcan las grandes diferencias existentes en el universo de la lectura entre hom-
bres y mujeres, que, como veremos se reiteran de forma sistematica en otros géneros y formatos, y
que ya hemos registrado al ofrecer los datos de los diarios de informacion deportiva y economica.
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3.2. Revistas preferidas o leidas con mayor frecuencia

Al preguntar por las revistas preferidas o leidas con mayor frecuencia (tabla 2.9), se obtiene un
listado de 107 citaciones de titulares. La inmensa mayoria de ellas con porcentajes de lectores infe-
riores al 1%, estadisticamente insignificantes. Por otra parte, un 28,4% afirma que no tiene preferen-
cia por ninguna en particular y un 28,7% dice que no sabe o no contesta.

Tabla 2.9. Revistas preferidas en funcion de la frecuencia
de lectura (%)

| Total | Hombre | Mujer

Muy interesante 45 5,7 3,3
Hola 4.4 1,0 78
Suplemento dominical 3,0 2,7 3,4
Pronto 2,4 1,3 3,4
El Jueves 22 3,0 1,5
National Geographic 1,5 2,2 0,8
XL Semanal 1,4 0,6 2,2
El Pais Semanal 1,3 0,6 1,9
Marca 1,3 2,6 0

Viajar 1,3 1,8 0,8
Cosmopolitan 1,1 0,1 2,0
Diez minutos 1,0 0,3 1,5
Lecturas 1,0 0,3 1,6

Fuente: EPCCV-2017

Las dos revistas mas leidas son Muy interesante y Hola, con un porcentaje de publico lector de
4,5% para cada una de ellas. La primera es preferentemente masculina y la segunda claramente fe-
menina. También la revista satirica El Jueves y la revista de divulgacion cientifica National Geographic
tienen putiblicos con un perfil ligeramente mas masculino, ademas de las deportivas, mientras que en
las restantes, vinculadas con la exhibicién del mundo de las grandes o pequetias celebrities y del
hogar, predomina el publico femenino.

4. Lectura de libros

En este apartado vamos a considerar datos relativos al formato, a los géneros literarios, etc.,
pero también a las preferencias de autoria y al idioma de lectura, entre otros.

El porcentaje de poblacion que en los tltimos doce meses no ha leido ningtin libro es del 22%
(tabla 2.10). Por tanto, a contrario y dado que el No sabe/No contesta es insignificante (0,7%), se
puede afirmar que el 77% de la poblacion valenciana ha leido al menos un libro en el dltimo afio.

La media de libros leidos en el ano se sitta en 6,03, siendo muy elevada la desviacion tipica,
pues hay algtn lector que dice haber leido 160 en los tltimos doce meses. Un 42% ha leido mas de
3 libros; por tanto, puede afirmarse que predominan las frecuencias bajas o esporadicas de lectura.
De hecho, un 11,4% dice haber leido uno, un 12,7% dos y un 11,0% ha llegado a 3. En suma, el
35% ha leido menos de 4 libros.

51



Tabla 2.10. Lectura de libros segun frecuencia y sexo

| Total | Hombre | Mujer
Ninguno 219 27,0 17,0
De1a3 SEN| 34,6 35,6
De4al0 285 26,6 304
Mas de 10 13,8 11,3 16,1
Ns/Nc 0,7 0,5 0,9
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Al observar el namero de libros leidos, constatamos que las mujeres leen mas libros que los
varones y ademds los porcentajes de poblacion lectora femenina se destacan en las frecuencias mas
altas (mas de 10 libros y entre 4 y 10). Por tanto, la lectura de libros, de entrada y sin mayores espe-
cificaciones, es claramente mas femenina. La distancia entre la poblacion no lectora es nada menos
que de 10 puntos. Sin embargo, mientras que el maximo de libros leidos por alguna mujer es de 120,
el de algtin varén es de 160.

4.1. Lectura de libros por vocacion

A continuacion (tabla 2.11), vamos a centrarnos en la lectura dejando de lado los motivos es-
trictamente profesionales y educativos. En este caso, el porcentaje de poblacion no lectora desciende
al 10,5% y el de mujeres no lectoras supera en dos puntos porcentuales al de varones.

Tabla 2.11. Frecuencia de lectura de libros
por vocacion y sexo

| Total | Hombre | Mujer
Ninguno 10,6 9,4 11,4
Dela3 47,6 51,7 440
De4al0 31,6 30,3 325
Mas de 10 10,0 8,6 12,6
Ns/Nc 03 0 05
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Un 48% son lectores esporadicos (de 1 a 3 libros al afio), mientras que un 32% ha leido entre
4y 10 (frecuencia media) y un 10% mas de 10 libros al afio. Podemos considerar a estos tltimos
como frecuencia elevada).

Tanto en el caso de los varones como de las mujeres, se da una concentracion en los calificados
como lectores esporadicos (52% y 44% respectivamente), pero dado que el nivel de concentracion
es inferior en las mujeres, puede decirse que las mujeres leen con mayor frecuencia libros por moti-
vos vocacionales.

Asi pues, entre las mujeres se da una polaridad significativa: el porcentaje de no lectoras por
motivos vocacionales es superior al de los varones, pero, en sentido contrario, también hay cuatro
puntos de diferencia a favor de las lectoras mas frecuentes.
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4.2. Formato papel o digital

E1 66,2 % dice que no ha leido libros en formato digital; un 16% ha leido entre 1 y 3 libros en dicho
formato y un 9% ha leido entre 4 y 10. Dado que un 6,5% se posiciona en el no sabe/no contesta, pue-
de afirmarse que solamente ha leido mas de diez libros en formato digital un 2,3% de la poblacion. La
difusion de la lectura digital de libros es muy reducida y predominan los lectores esporadicos.

La difusion del formato digital entre varones supera en dos puntos al porcentaje correspondien-
te a las mujeres. Por tanto, las diferencias no son muy significativas.

4.3. La autoria desde la perspectiva del sexo

Una de las preguntas indaga por la autoria masculina o femenina de los libros leidos, entre
quienes dicen haber leido por motivos no profesionales. En este caso, un 28,5% no ha leido libros
de autoras; un 47,3% ha leido entre 1 y 3 libros; un 15,7% ha leido entre 4 y 10 y un 2,9% ha leido
mas de 10. De nuevo, se observa un predominio de la poblacion de lectura esporadica.

Cuando observamos la lectura desde la perspectiva del sexo, esta variable aparece como clara-
mente diferenciadora, pues mientras un 33,4% de varones no ha leido libros escritos por autoras, en
el caso de las mujeres lectoras el porcentajes se reduce al 21%. Hay, por tanto, una diferencia de mas
de 12 puntos porcentuales. En gran medida, esta diferencia se debe a las lecturas esporadicas, donde
las mujeres superan claramente a los varones.

4.4. Importancia de la autoria en la eleccion del libro a leer

A'lahora de elegir un libro para leer, el 90% de las personas que leen por motivos vocacionales
no establece distinciones de sexo en la autorifa (tabla 2.12). En cambio, un 6% prefiere autoras y un
2% autores.

Tabla 2.12. Preferencias en la lectura de libros en funcion de la autoria (%)

Preferencias | Total | Hombre | Mujer
Ninguna 89,8 90,9 88,9
Prefiero autoras 59 2,0 9,8
Prefiero autores 2,2 42 0,3
Ns/Nc 2,0 29 1,0
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Dentro de este marco general, la variable sexo si es relevante pues un porcentaje de mujeres del
10% prefiere en mayor medida autoras mientras que sélo sucede asi en un 2% de los varones. A la
inversa, un 4% de los varones prefiere autores, mientras que solo opta por ellos un 0,3 de las mujeres.

En principio, la autoria por razén de sexo resulta indiferente, aunque para pequenias minorias
cuenta y este hecho esta marcado por el sexo de la poblacion lectora.

4.5. Idioma de lectura

Seguimos explorando caracteristicas de la poblacion y de las practicas lectoras y ahora nos
ocupamos del idioma en que se encuentra escrito el libro leido. La pregunta de referencia plantea si
en los ultimos doce meses la persona entrevistada ha leido algun libro en valenciano, sin tener en
cuenta los leidos por motivos educativos o profesionales.

Un 15% afirma que si y un 73,3% sostiene que no. Un 11,7% se ubica en el no sabe/no contesta.
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4.6. Tipos de lectura preferidos

Para la comprension de las practicas lectoras resulta de especial interés conocer el tipo de géneros
preferidos por la poblacion lectora. Dado que no existe una clasificacion universal aceptada, se ofrece un
listado amplio, donde existen diversas categorias que permiten inscribir en ellas las preferencias de quie-
nes no acaban de sentirse identificados o representados con las denominaciones propuestas (tabla 2.13).

La novela historica o de aventuras (53% de poblacion lectora) resulta ser el género preferido
tanto por hombres como por mujeres, si bien el porcentaje de mujeres interesadas por este género
supera claramente al de varones (57% frente a 49,5%).

Tabla 2.13. Preferencias de lectura de libros por género
literario y sexo

| Total | Hombre | Mujer
Novela histérica o de aventuras 53,2 49,5 56,8
Novela fantéstica y de ciencia ficcién 27,8 30,0 25,6
Novela policfaca o de terror 24,4 29,0 20,0
Novela romantica 22,0 1,0 4929
Otras novelas 18,4 18,2 18,6
Biograffas y memorias 15,7 14,2 172
Divulgacion 14,6 16,9 12,6
Ensayo 12,9 13,6 12,2
Novela de humor 12,8 11,9 13,6
Autoayuda 10,7 8,1 13,2
Cuentos 9,7 6,4 12,9
Poesia 8,6 3,3 13,6
Manuales técnicos y profesionales 7,3 8,0 6,2
Feminismo 5,7 19 9,3
Cdmics y tebeos 52 7,7 2,7
Religion 83 24 4.9
Teatro 1,7 1,5 1,8
Infantil y juvenil 1,6 0,6 2,6
Ciencias Ocultas 11 0,7 1,5
Otros 10,2 11,8 8,6
Ns/Nc 8,2 9,7 6,8
Total 100 100 100

Base: total. Fuente: EPCCV-2017

En segundo lugar, aparecen tres géneros novelisticos con porcentajes superiores al 20%: la no-
vela fantastica o de ficcion (28%), la novela policiaca (24%) y la novela romantica (22%). Mientras
que en los primeros tipos predomina el publico lector masculino, en especial en la novela policiaca

y de terror, en la tercera (la novela romantica) se da una practica exclusividad de las lectoras mujeres
(42% frente a 1%).
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Un cuarto tipo de géneros, segun el porcentaje de poblacion lectora, se ubica entre el 10% y el
18% e incluye “Otras novelas, biografias y memorias, ensayo, divulgacion, novela de humor y libros
de autoayuda.

Mientras que los porcentajes de la poblacion lectora masculina sobresale en libros de divulga-
cion, manuales técnicos y profesionales y comics y tebeos, en el resto de géneros destaca la poblacion
lectora femenina, en especial en libros de autoayuda y de poesia, en cuentos y textos feministas, en
literatura religiosa e infantil y juvenil.

4.7. Preferencias relativas

En 6 preguntas del cuestionario se ha indagado por las preferencias entre la lectura y otras
practicas (ver television, conectarse a Internet) lo que permite conocer las preferencias relativas (es
decir, cuando se trata de distribuir el tiempo, siempre limitado, con otras practicas), pero también
por el valor que se da a la lectura en la educacion de nifias y nifios o las perspectivas de futuro en
el contexto del libro digital. Las hemos agrupado todas en la tabla 2.14 porque se ha seguido la
misma categorizacion de las respuestas, distinguiendo entre estar muy o bastante de acuerdo y
poco o nada de acuerdo.

La primera afirmacion sostiene que “leo libros solamente si no tengo nada mas que hacer”. Una
mayoria del 54% esta poco o nada de acuerdo con esta afirmacion. Por tanto, la lectura de libros no
es una actividad que se hace sencillamente para “matar el tiempo” cuando no hay otra forma de
llenarlo. Tiene valor por si mismo. Si bien, un 40% dice estar muy o bastante de acuerdo.

En la segunda afirmacion se trata de elegir entre ver television y leer libros. Aqui, las respues-
tas aun se hallan mas equilibradas, pues mientras el 48,5% esta poco de acuerdo o nada de acuerdo,
un 47% dice que prefiere ver television. La diferencia, como puede constatarse es estadisticamente
poco significativa.

En la tercera afirmacion, se contrapone la conexion a Internet y la lectura de libros. Un 49%
ajustado prefiere la lectura de libros, mientras que un 45% prefiere conectarse a Internet.

Puede decirse, pues, que cuando se trata de preferencias relativas nos hallamos ante una ten-
dencia al equilibro, si bien hay un predominio, todavia, a favor de la lectura.

Una cuarta afirmacion (“Es mucho mas importante promover la lectura entre los nifos y las
nifias que entre las personas adultas”) se ocupa del valor socializador del libro y de la funcion
estratégica de la lectura en la primera infancia, de manera que sostiene que es mas importante
promover la lectura entre nifios y nifias que entre personas adultas. En este caso, las respuestas se
decantan mas claramente hacia la importancia de la lectura infantil como politica de promocion,
ya que asi se manifiesta un 59%, mientras que un 36% no estd de acuerdo o poco de acuerdo con
esta dicotomia.

La cuarta afirmacion valora la importancia de la lectura desde una perspectiva econémica
(“Comparando con los precios de otras actividades de ocio, los libros son caros”). Se trata de
constatar si los libros son percibidos como relativamente caros en relacion con otras actividades
de ocio. La polarizacion de respuestas es completa, pues un 48% piensa que son caros y un
45,5% que no.

Finalmente, la ultima afirmacion recogida en la tabla trata de indagar la percepcion sobre el
futuro del formato de los libros (“El libro digital, en el proximo futuro, sustituira al libro en papel”).
En este caso, crece el porcentaje del no sabe/no contesta, de un lado, y, de otro, un 52% se manifies-
ta poco o nada de acuerdo con que el futuro del libro sera digital.

Si observamos la toma de posicion de la poblacion entrevistada desde la perspectiva del sexo,
en las tres primeras afirmaciones en las que se habla de la preferencia relativa de la lectura frente a
otras actividades, la poblacion masculina puntia por encima de las mujeres en la eleccion de otras
actividades y en especial en ver la television y en conectarse a Internet. En este ultimo caso, es don-
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de las diferencias son mads notorias: pues mientras un 52% de la poblacion entrevistada esta muy o
bastante de acuerdo en que prefiere conectarse a Internet, solo adopta tal posiciéon un 39% de la
poblacion femenina. También hay una mayor propension entre la poblacion masculina a pensar que
el libro digital sustituira al formato fisico o de papel.

Tabla 2.14. Nivel de acuerdo con distintas proposiciones
sobre lectura de libros (%)

Muy de Bastante de Poco de Nada de
Ns/Nc

acuerdo acuerdo acuerdo acuerdo
Leo libros solarmente si no 138 96,2 349 190 60
tengo nada més que hacer
Prefiero ver Ila televisién antes 150 319 330 155 44
que leer un libro
Prefiero conectarme a Internet 15 1 303 95,3 03,4 58
antes que leer un libro
Es mucho mds importante
promover la lectura entre los 087 300 95,3 104 5,1

nifios y las nifias que entre las
personas adultas

Comparando con los precios
de otras actividades de ocio, 17,1 30,9 33,6 119 6,4
los libros son caros

El libro digital, en el préximo
futuro, sustituira al libro en 11,8 23,6 32,2 19,8 12,5

papel
Fuente: EPCCV-2017

4.8. Motivos

Como se ha comentado en la introduccion a este informe, resulta de gran importancia para el
desarrollo de politicas publicas conocer los motivos que determinan la lectura.

La estructura de motivos por los que no se lee 0 no se lee con mayor frecuencia se organiza en
torno a cuatro tipos principales: falta de tiempo, falta de interés, precio de los libros y preferencia
por hacer otras cosas en el tiempo libre (tabla 2.15). Al ordenar dichos motivos, segin los porcen-
tajes obtenidos, se constata que el principal motivo es la falta de tiempo. A notable distancia y con
una puntuacion similar, se hallan los tres restantes: falta de interés, coste de los libros y preferencia
por otras actividades.

Si se tiene en cuenta que la asignacion de tiempo y otros recursos como el dinero son indicati-
vos de las preferencias o el interés, puede senalarse facilmente que estos cuatro motivos principales
se resumen en cierta manera en uno solo, que no es otro que el valor (la valencia) que tiene la lectu-
ra en el sistema de preferencias de las personas. De ello no se deriva que sea irrelevante establecer
diferencias entre unos indicadores de valencia y otros: no es lo mismo, desde luego, poner en la
balanza el tiempo y el dinero que la importancia relativa de otras actividades. Asi, por ejemplo, des-
de la perspectiva del sexo, la poblacion femenina enfatiza, por sus porcentajes mas elevados, la ca-
rencia de tiempo y el coste de los libros, mientras que la masculina se decanta por la falta de interés
y por la preferencia hacia otras actividades.
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Tabla 2.15. Motivos relativos a las frecuencias

de lectura de libros (%)

| Total | H | M
Falta de tiempo 53,2 49,6 56,7
Falta de interés 29,7 37,6 22,0
Precio de los libros 29,0 27,8 30,1
Prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre 28,9 37,1 20,9
Falta de informacién, no saber qué leer 16,0 17,0 15,0
Tengo responsabilidades familiares (cuidar nifios/as o mayores) 139 12,4 15,4
Problemas de salud, de vision 6,7 3,6 9,6
No tener conocimientos suficientes 4.4 6,5 2,5
Lo que se publica es de baja calidad 3,3 28 3,9
Otros B2 59 4.6
Ns/Nc 23 1,1 3,6
Total 100 100 100

Base: poblacié total. Fuente: EPCCV-2017

5. Visita a Bibliotecas

Varias preguntas indagan por la visita a bibliotecas como minimo con una frecuencia trimestral
(tabla 2.16). En este sentido, un 54 % de la poblacion entrevistada no ha visitado nunca una biblio-
tecay un 13% ha ido menos de una vez al mes.

Tabla 2.16. Visita a bibliotecas segun frecuencia y sexo

| Total | Hombre | Mujer
Cada dia 2,0 25 1,6
Mas de 1 vez a la semana 7,6 8,4 6,8
1 vez por semana 45 3,9 5,0
2 o0 3 veces al mes 8,5 8,2 8,8
1 vez al mes 9,4 8,7 99
Menos de una vez al mes 18,2 13,3 13,2
Nunca 54,0 54,0 53,9
Ns/Nc 0,8 0,9 0,7
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

La visita frecuente (diaria+mas de una vez a la semana, + 1 vez por semana) se reduce a un 14%.
La visita con frecuencia media (2 o 3 veces al mes, + 1 vez al mes) alcanza un 18%. En suma, la
poblacion visitante a bibliotecas en funcion de la frecuencia de visitas se puede dividir en tres grupos
de tamafo muy similar: frecuente (14%), media (18%) y esporadica (13%). En total, la experiencia

de visitar bibliotecas llega a un 45%.
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En este tipo de practica cultural, las diferencias por sexo no son significativas. Pero si lo es la
edad, como puede constatarse en la tabla 2.17 donde se ofrecen los datos de las cohortes mas jove-
nes, pues en las cohortes superiores los porcentajes de no asistencia superan el 50%.

Tabla 2.17. Visita a bibliotecas seguin frecuencia y edad

18-24 anos 25-34 afos 35-44 anos

Cada dia 2,0 38 09 43
Mas de 1 vez a la semana 7,6 16,7 13,6 6,9
1 vez por semana 45 12,8 9,1 2,7
2 o 3 veces al mes 8,0 13,9 78 12,0
1 vez al mes 9,4 4,6 15,6 11,4
Menos de una vez al mes 18,2 51 12,1 18,4
Nunca 54,0 41,3 40,0 441
Ns/Nc 038 1,8 09 0,3
Total 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Claramente, se puede constatar que la visita frecuente a la biblioteca es un fenémeno pro-
pio de la cohorte mas joven que es la que se encuentra mas inmersa en la realizacion de estudios
secundarios o universitarios; las dos cohortes siguientes también ofrecen algunos datos signifi-
cativos de asistencia y posiblemente relacionados con los estudios o con la preparacion de
oposiciones.

5.1. Actividades que se realizan en biblioteca

En la tabla 2.18 se ofrece un abanico de actividades que pueden realizarse en una biblioteca. En
concreto, 9 que van desde la consulta de libros hasta el acompanamiento a otras personas, y la cate-
goria residual “Otras”.

La actividad que concentra un porcentaje mas elevado de poblacion visitante es la de consulta
de libros, con un 32% de respuestas afirmativas.

En segundo lugar, se sitia la busqueda de informacion y la solicitud de material en préstamo
que se sittan ligeramente por encima del 20%. Un 18% utiliza la biblioteca para estudiar y un 15%
dice que va a ellas porque acompafia a otras personas.

La biblioteca también se visita para leer la prensa (10%), acceder a internet (7%), consultar
revistas (5%) o participar en actividades organizadas (3%).

Las diferencias mas significativas desde el punto del sexo se producen en buscar informacion,
acceder a Internet, leer la prensa y estudiar, que tienen un perfil mas masculino. En cambio, consul-
tar libros y revistas, acompanar a otras personas o participar en una actividad organizada son ligera-
mente mas femeninas.

Cuando se observan los datos correspondientes a la cohorte mas joven, el orden cambia signi-
ficativamente, pues para ellos las actividades que realiza un mayor porcentaje son: estudiar, buscar
informacion y consultar libros; por el contrario, la actividad que realizan en un porcentaje inferior al
resto de la poblacion visitante es la lectura de prensa.

De ello, puede inferirse que las bibliotecas tienen una cierta especializacion en funcion de la
edad y que podrian desarrollar politicas orientadas en dicha direccion en el marco de una funcion
social fundamental en este momento: proporcionar puestos de estudio para la poblacion joven.
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Tabla 2.18. Actividades que se realizan en las bibliotecas (%)

| Total | Hombre | Mujer | 18-24 anos
Consultar libros 32,2 31,2 33,1 46,3
Buscar informacion 2925 26,5 18,7 47,0
Solicitar material en préstamo 21,0 20,4 216 35,8
Estudiar 17,9 19,9 16,0 53,2
Acompafiar a otras personas 15,4 14,2 16,6 20,1
Leer la prensa 10,3 12,3 8,3 44
Utilizar internet 6,9 10,3 3,7 20,4
Consultar revistas 54 3,0 7.8 16,7
E%rx;s:dr;n una actividad 34 09 39 46
Otras tareas 4.4 3,0 5,2 10,2
Ns/Nc 32,7 35,4 30,0 15,7
Total 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

6. Perfiles sociodemograficos de las practicas lectoras

En el grafico 2 y la tabla 2.19 ofrecemos, a modo de sintesis, los perfiles sociodemograficos de
los distintos tipos de lecturas (diarios, libros, libros en valenciano, libros digitales, revistas y asisten-
cia a bibliotecas). En cada caso, se indica la periodicidad o frecuencia de practica que se ha tenido
en cuenta (diarios en el dia de ayer, libros en los ultimos doce meses, revistas en el ultimo mes y
asistencia a biblioteca mensual).

Como a lo largo de la exposicion precedente ya hemos mostrado los datos relativos a la variable
sexo0, nos centraremos ahora en la edad, los estudios y la ocupacion. Las tres variables establecen
diferencias en cada una de las practicas que son dignas de mencion. Ahora bien, la lectura de libros
y la de revistas son femeninas, mientras que la de diarios es claramente masculina.

Veamos la edad, en primer lugar. La asistencia a bibliotecas y, en menor medida, la lectura de
libros, mantienen una correlacion inversa con la edad, de manera que a mayor edad menor porcen-
taje de visitantes a bibliotecas y menor porcentaje de lectores de libros.

En cambio, en las otras practicas se produce una forma de U invertida lo que significa que los
porcentajes inferiores se dan en los polos, en la edad mas joven y en la mas avanzada. Asf sucede con
la lectura de diarios y de revistas, pero también en la lectura digital.

En el caso de la lectura de libros en valenciano, el porcentaje mas elevado se da en la cohorte
de quienes tienen entre 35 y 44 anos.

La variable nivel de estudios es, sin duda, la que marca mayores diferencias, muy en especial en la
lectura de libros, pero también, aunque en menor medida, en la asistencia a bibliotecas y en la lectura
de libros en valenciano. La lectura de revistas, por el contrario, ofrece un perfil transversal, mientras que
en la lectura de diarios la gran diferencia se da entre quienes no tienen ningtin estudio y el resto.

Por su parte, la lectura de libros en formato digital, ofrece forma de U, dandose el porcentaje
mas elevado entre quienes tienen estudios universitarios.

Por lo que respecta a la situacion laboral, la poblacion ocupada aparece en todos los casos como
la que ofrece los porcentajes mas elevados, con la excepcion de la asistencia a bibliotecas.
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Grafico 2.2. Perfil sociodemografico segun practicas
lectoras y medios

100
90
70 A
60 @ - — =
e 4 \ &
50 &~ -
40
- [ ——
30 = : _/
20 NS : : -
10 ’
0
> Q@ & PP N T2 P S Y °o . & ° & &
<& O((\\O @0\ \%,‘L q/‘b e > &’5% (,;o'@ &@ ‘(@)o .@Q}\o 6Q}\o &\e Q&o @60 d\\@
R & SRS YR > T ®
%
—e— Diario (ayer) —e— Libros (12 meses) Lector en valenciano
=e— |_ector digital Revistas (30 dias) Ir bibliotecas (mensual)

Fuente: EPCCV-2017

Como ya hiciéramos con la lectura de diarios, vamos a ver con mayor detalle los datos relativos
a los estudios y la ocupacion, que el grafico ha presentado de forma muy sintética.

Una primera conclusion, al analizar los estudios (tabla 2.19), es que estos importan siempre, en
todo tipo de lecturas, de manera que quienes tienen estudios superiores, sea de primer o de segundo
ciclo, siempre ofrecen porcentajes superiores a la media.

En segundo lugar, quienes tienen estudios de tercer grado y segundo ciclo superan también
en todos los casos, excepto en la visita a bibliotecas, a quienes tienen estudios de tercer grado y
primer ciclo.

En tercer lugar, la practica que ofrece mayores distancias entre quienes no tienen estudios
y quienes tienen estudios superiores y en la que se da un salto significativo en cada nivel del
capital educativo es la lectura de libros. En ninguna otra se da una diferenciacion tan marcada y
tan persistente.

En la lectura digital y en la lectura de revistas se dan pautas y logicas claramente diferentes a las
de lectura de libros, lector en valenciano o visita a bibliotecas. Asi, en la lectura digital y en la lectu-
ra de revistas se da un porcentaje significativamente elevado entre quienes no tienen estudios, que
es superior al de quienes tienen estudios basicos de primer grado.

En suma, el capital educativo, conformado por las practicas escolares de la lectura, es muy impor-
tante, pero en el mundo audiovisual se abre la puerta a competencias nuevas y por ello se observa una
disrupcion muy clara entre distintos tipos de practicas y medios y el nivel educativo mas bajo.

Veamos a continuacion los datos relativos a la ocupacion (tabla 2.20). Como venimos haciendo,
vamos a ver la relacion de cada categoria con los valores medios.

En concreto, hay una categoria —trabajar en la administracion publica— que es la tnica que
puntta claramente por encima de la media en todos los tipos de lectura, siendo esta especialmente
marcada en el caso de la lectura de libros y la lectura de libros en valenciano.
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Tabla 2.19. Perfil de lectores segun nivel de estudios (%)

Diario | Libros (12 | Lectoren | Lector Revistas |Ir a bibliotecas

NIVEL DE ESTUDIOS

(ayer) meses) |valenciano| digital | (30 dias) | (mensual)

Sin estudios (Estudios primarios

. . 21,6 18,7 82 30,8 60,8 9,6
sin terminar)

Primer grado (Certificado
escolar, EGB 1% etapa, mds o 48,5 579 11,6 16,5 48,0 11,6
menos 10 afios)

Segundo grado 1er ciclo
(Graduado escolar, EGB 2* etapa, 60,7 67,4 9,0 292 62,2 297
1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°
y 2°, Bachiller superior, BUP, 3°
y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2°
Bachillerato, hasta los 18

55,8 83,7 16,7 21,3 62,7 31,3

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero
técnico, escuelas Universitarias,
arquitectos técnicos, peritos,
magisterio, ATS, dipl

55,9 84,4 138 33,5 493 48,8

Tercer grado 2° ciclo
(Universitarios, licenciado superior,
facultades, escuelas técnicas
superiores, doctorados, etc.)

Total 57,0 77,4 15,0 27,3 60,4 32,1

67,0 92,6 21,6 38,5 68,4 44,2

Fuente: EPCCV-2017

En segundo lugar, existe una diferencia bastante clara también entre la poblacion activa y la
inactiva, que se enfatiza especialmente entre quienes trabajan en la administracion publica y la
empresa privada, de un lado, y quienes tienen puestos de trabajo mas inestables (eventuales o
estan parados). Para los primeros es mas importante la lectura de libros y de libros en valenciano,
la lectura digital y de diarios, que para los segundos, donde tiene mayor importancia la lectura
de revistas.

En el caso de la lectura de diarios, destaca el elevado porcentaje de los auténomos, mientras que
en la asistencia a bibliotecas lo hacen los estudiantes (con porcentajes del 79% en ambos casos); en
el de la lectura de libros destacan los trabajadores de la administracién publica y el estudiantado
(con un 90%); en la lectura de libros en valenciano lo hacen los estudiantes con un 31%; en la lec-
tura de libros mediante e-book los auténomos y el personal de la Administracion Publica, fenémeno
que también se da en la lectura de revistas.

La poblacion jubilada puntia siempre por debajo de la media, si bien ello sucede especialmen-
te en la visita a bibliotecas, en la lectura digital y la lectura de revistas; por su parte, la poblacion
dedicada al trabajo doméstico todavia ofrece porcentajes inferiores a los de la poblacion jubilada,
con la excepcion de la lectura de revistas, lo cual no es sino un indicador de su reducido nivel edu-
cativo y sus reducidas competencias lectoras. Cuando se habla de brecha cultural, aqui aparece una
fractura clara; otra que no es menos relevante es la que aparece entre la poblacion parada y el resto,
en especial, cuando se habla de la lectura de libros en valenciano.
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Tabla 2.20. Perfil de lectores segtin ocupacion

< Diario Libros Lector en Lector Revistas |Ir a bibliotecas
e (ayer) |(12 meses) | valenciano | digital | (30 dias) (mensual)
Trabaja por su cuenta 786 | 817 137 396 72,1 15,5
(auténomo)
Tr?bgja en la Administracién 620 909 048 366 713 49,1
Publica
Trabaja en la empresa 61,0 82,0 19,3 30,7 59,5 26,2
privada, en un puesto fijo
Trabaja en la empresa privada 543 80,7 6.4 265 689 413
en un puesto eventual
Parado/a y ha trabajado 476 73,4 119 088 65,1 400
antes
Parado/a y busca su primer 58,3 65,2 130 63 54,0 540
empleo
Estudiante 55,4 89,7 30,8 26,3 489 79,0
Trabajo doméstico no 315 547 47 197 59,1 100
remunerado
Jubilado/a o pensionista 56,1 71,0 11,5 16,8 50,6 19,2
Total 57,1 77,5 15,0 27,3 60,3 32,0

Fuente: EPCCV-2017
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Las practicas
audiovisuales






En este apartado vamos a estudiar esencialmente las practicas de escucha de radio y la audien-
cia televisiva.

1. La radio

Iniciamos este apartado sobre la radio con un grafico de sintesis (grafico 3.1). El 65% de las
personas entrevistadas afirma haber escuchado la radio en el dia anterior a la entrevista. Las diferen-
cias por sexo son insignificantes.

La programacion musical es la mas seguida (64% de la muestra). La radio por Internet es segui-
da por un 14%; un 7% escucha radio en valenciano y un 5% quiere locutoras antes que locutores.

Grafico 3.1. Practicas de escucha de radio (%)
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Fuente: EPCCV-2017

A continuacion, vamos a presentar con mayor detalle los datos relativos a formato, tiempo de-
dicado, programas preferidos, etc.

1.1. Formato

En cuanto al formato o medio de escucha, la encuesta establece 4 tipos mas la categoria Otros.
En la tabla 3.1 se ofrecen los resultados totales y por sexo.

Entre quienes escucharon la radio en el dia de ayer, hay un predominio muy elevado de la
radio convencional. De manera que en torno a % de la poblacion utiliza este formato de escucha:
las mujeres predominan en él, mientras que el porcentaje de varones que sigue la radio por
Internet es superior al de mujeres. Asi, si sumamos los datos de escucha por Internet y podcasts
descargados de internet, la diferencia entre hombres y mujeres alcanza los 6 puntos porcentuales.
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También se da una diferencia por sexo significativa en el uso de Otros formatos (los varones aven-
tajan a las mujeres en 5 puntos).

Tabla 3.1. El formato de escucha de radio
en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Radio convencional 748 73,4 76,2
Por Internet 14,2 16,4 12,1
Por el mévil o la tableta 12,3 12,3 12,2
Podcasts descargados de Internet 1,7 2,4 0,9
Otros 8,6 11,6 59
Ns/Nc 4.4 3,9 49
Total 100 100 100

Base. Escuchd radio ayer. Fuente: EPCCV-2017

1.2. Tiempo dedicado
A continuacion (tabla 3.2), vemos el tiempo dedicado a escuchar la radio en el dia de ayer. Se pue-
de diferenciar entre escucha baja, media y alta en funcion del nimero de minutos y horas dedicados.

Tabla 3.2. Tiempo diario dedicado a la escucha de radio
en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Maés de 8 horas 1,6 3,0 0,2
De 4 a 8 horas 79 8,0 s
De 2 a 4 horas 5,b 55 54
Entre 1y 2 horas 29,8 25,1 34,3
De 30 minutos a 1 hora 33,6 35,9 31,3
Menos de 30 minutos 14,8 15,7 13,9
Ns/Nc 6,9 6,3 7,6
Total 100 100 100

Base. Escuchd radio ayer. Fuente: EPCCV-2017

Dejando de lado el 8% que no sabe/no contesta, podemos afirmar que predomina una frecuen-
cia diaria baja (de una hora o menos). Pues, conjuntamente, suman un porcentaje del 45% en total
(para las mujeres un 48% y para los varones un 52%).

Podemos considerar frecuencias diarias medias la escucha de entre 1y 2 horas, pauta que sigue
un 30% (25% varones y 34% mujeres) de las personas que escucharon la radio ayer.

Finalmente, las frecuencias diarias altas van de 2 horas a 8 y mas: un 15% de la poblacion rea-
liza este consumo intensivo (13% mujeres y 17% varones).

En definitiva, los varones predominan en frecuencias altas y bajas, con un consumo intensivo o
esporadico, mientras que las mujeres lo hacen en las frecuencias medias. En ambos casos, no obs-
tante, se da un predominio de la escucha baja, es decir, de una hora como maximo.
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Grafico 3.2. Tipos de oyentes segun frecuencia
de escucha de radio
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Fuente: EPCCV-2017

1.3. Idioma de escucha y perfil sociodemografico

El1 7% de la poblacién que escucho la radio en el dia de ayer lo hizo en valenciano, mientras que
el 85% lo hizo en castellano. La presencia de otras lenguas es insignificante (Tabla 3.4). Las diferen-
cias por sexo, en este aspecto, no son estadisticamente significativas.

La escucha en valenciano es mas elevada en poblaciones pequenas y medias que en las ciudades
de mas de 100.000 habitantes. Por tanto, el habitat es una variable significativa. En Valencia ciudad
el porcentaje es muy reducido: del 3%, claramente por debajo de la media.

En cuanto al nivel de estudios (tabla 3.5) también resulta significativo y puede hablarse de una
polarizacion en el caso del valenciano, de manera que en los extremos es donde se dan los porcen-
tajes mas elevados: hay un seguimiento de poblaciéon con bajo nivel educativo superior a la media
(9%) y también entre la poblacion con estudios superiores de maximo nivel (10%).

En el caso del castellano, la situacion es diferente pues el porcentaje mas elevado se da entre
personas con estudios de segundo grado y primer ciclo asi como en personas con el méximo nivel
de estudios.

En cuanto a la situacion laboral (tabla 3.6), el valenciano tiene su poblacién mas fiel entre las
personas que trabajan en la administracion puablica (29%), que a su vez son las que ofrecen un por-
centaje inferior de seguimiento de la radio en castellano (71%). También entre los autonomos hay
un porcentaje superior a la media (12%) y entre la poblacion jubilada (9%).

Entre el estudiantado se da el porcentaje mas elevado de escucha de radio en castellano.
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Tabla 3.4. Perfil de la escucha de radio en funcion
de la lengua de emision

| Valenciano | Castellano
Total 74 84,7
Hombre 71 85,5
Mujer 7,6 84,0
18-24 1,6 89,2
2b-34 2,1 91,1
3b-44 8,4 86,2
45-b4 10,2 82,0
55-64 9,4 82,9
Més de 64 79 789
Menos de 5.000 6,9 90,1
5001-20.000 10,2 84,4
20.001-100.000 9,2 76,9
Més de 100.000 5,1 91,7
Valéncia ciudad 2,6 94,7

Fuente: EPCCV-2017

Tabla 3.5. La escucha de radio en funcién del nivel de estudios
y la lengua de emision

NIVEL DE ESTUDIOS | Valenciano | Castellano |  Otras
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 9,4 78,1

Pr|'mer grado (Certﬁlcado escolar, EGB 1 etapa, 63 849

mas o menos 10 afios)

Segundo grado 1er ciclo (Graduado escolar, EGB 2° 35 895

etapa, 1°y 2° ESO, hasta los 14 afios) ’ ’

Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2°, Bachiller superior,

BUR, 3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2° Bachillerato, 78 82,3 05
hasta los 18

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico, escuelas

Universitarias, arquitectos técnicos, peritos, 7.2 80,5

magisterio, ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado

superior, facultades, escuelas técnicas superiores, 10,1 88,1 0,4
doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017
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Tabla 3.6. La escucha de radio en funcion de la ocupacion

y la lengua de emision

SITUACION LABORAL Valenciano Castellano

Trabaja por su cuenta (auténomo) 12,1 79,0 0,6
Trabaja en la Administracién Publica 29,0 71,0

Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 5,1 88,4 0,3
Trabaja en la empresa privada en un puesto eventual 1,4 90,1

Parado/a y ha trabajado antes 3,0 88,7

Parado/a y busca su primer empleo 84,6

Estudiante 2,6 92,3

Trabajo doméstico no remunerado 2.4 83,1

Jubilado/a o pensionista 9,0 80,5 0,4

No se incluye el NS/NC. Fuente: EPCCV-2017

1.4. Tipo de programacion seguida

A continuacion, vamos a ver el tipo de programacion que se acostumbra a escuchar y las prefe-
rencias en relacion con las emisoras. En cuanto al tipo de programacion, se han distinguido 7 cate-
gorias ademas de Otras. Los datos se presentan en la tabla 3.7.

Tabla 3.7. El tipo de programacion seguido
en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Musical 62,4 59 65,8
Informativos 478 50,3 45,4
Deportes 19,6 34,4 51
Tertulias de actualidad politica 18,3 16,4 20,1
Cultural 17,2 17,2 172
Entretenimiento 13,9 11,2 16,4
Economia 2,3 3,1 1,5
Otras 12 05 1,9
Ns/Nc 6,4 492 85

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

Programacion musical e informativa son las mas seguidas. A distancia se sittian en un segundo

grupo, la programacion deportiva, la politica y la cultural. En el grafico 3.3 se representa, ademas, el
seguimiento en funcion del sexo.
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Grafico 3.3. Tipo de programacion seguida en la radio segun sexo
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El grafico de gradiente permite constatar no solo que el género musical es el mas seguido en la
radio, tanto por hombres como por mujeres, sino que en todos los tipos de programacion encontra-
mos pequenas diferencias relativas al sexo excepto cuando se trata de la programacion deportiva,
donde la separacion de la media es muy clara, con 29 puntos porcentuales de diferencia.

1.5. Preferencias de emisoras (favoritas y rechazadas)

Como en el caso de los diarios y revistas, también en relacion con la radio se ha preguntado por
las emisoras favoritas o las menos seguidas: el listado resultante ofrece 46 emisoras que van desde la
SER y la COPE, pasando por las radios locales (Ontinyent, Elx), las especializadas (Los 40 principa-
les) hasta Radio Maria o Radio Klara, por poner dos ejemplos de radio con orientacion ideoldgica
explicita y nichos muy reducidos de oyentes (tabla 3.8).

De acuerdo con los datos de la tabla 3.8, observamos que las emisoras de la SER y la COPE se
sittan algo por encima del 10%, seguidas de Rock FM con un 9% y de Europa FM con un 6%. Todas
las restantes tienen una audiencia inferior al 5% y muchas de ellas inferior al 1%.

Desde la perspectiva del sexo, hay dos emisoras que marcan la diferencia, siendo preferente-
mente masculinas (Rock FM y Radio Sport) y otras dos con una ligera predominancia femenina
(Europa FM y Radio 3).

Otra manera de enfocar las preferencias consiste justamente en estudiar la indiferencia, antipa-
tia 0 aversion que puedan suscitar. En este caso, se han citado 52 emisoras y las que mayor aversion
suscitan se presentan en la tabla 3.9.
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Tabla 3.8. Las emisoras favoritas en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
SER 109 11,9 10,0
COPE 10,3 10,6 10,0
Rock FM 89 13,4 45
Europa FM 6,2 46 7.7
Cadena 100 4.4 49 40
Los 40 Principales 39 81 47
Radio Nacional 3,0 3,6 3,5
Cadena Dial 29 2,1 2,7
Radio 3 2,2 1,4 30
Kis FM 1,8 2,1 1,6
Onda Cero 1,6 1,1 2.1
Radio Sport 1,6 29 03
Activa FM 1,5 08 2,1
Ninguna 34 2,7 41
Ns/Nc 25,6 23,7 27,4

Fuente: EPCCV-2017

Tabla 3.9. Las emisoras que mas rechazo generan en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
COPE 12,2 14,0 10,4
Los 40 Principales 1,7 1,2 22
Radio Maria 1,6 1,3 1,8
SER 1,2 1,7 0,8
Europa FM 1,2 0,7 1,8
Radio Nacional 1,2 1,5 0,9
Kis FM 1,1 2,0 0,2
Ninguna 5,4 29 78
Ns/Nc 70,8 70 71,5

Fuente: EPCCV-2017

Al hablar de aversion o antipatia dos datos destacan significativamente: el elevado porcentaje de
poblacion que se sittia en el no sabe/no contesta: un 71,5% de la poblacion total. En segundo lugar,
el rechazo claro de la COPE, con un 12%, siendo mas elevado en los varones (14%) que en las mu-
jeres (10%). Aunque a mucha distancia y con un porcentaje muy reducido (1,6%) aparece en tercer
lugar Radio Maria, que también es una emisora religiosa.

1.6. Preferencias en relacion con el sexo de quien presenta los programas
Finalmente, interesa conocer las preferencias de la radioaudiencia en funcion del sexo de las
personas que presentan la programacion (locutores o locutoras). El 73,4% dice que le resulta indife-
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rente este aspecto (68% varones y 78% mujeres). En segundo lugar, un 20,4% prefieren locutores,
siendo también elevada la diferencia entre hombres (27%) y mujeres (14%). Solamente un 5% pre-
fiere locutoras, y existen tres puntos porcentuales de diferencia entre mujeres (6%) y varones (3%).

2. La audiencia televisiva
E1 85% de la poblacién afirma que vio la television en el dia de ayer en algin momento (85,5%
fueron varones y 84% mujeres). La diferencia por sexo no resulta estadisticamente significativa.

Veamos la frecuencia e intensidad.

2.1. Tiempo dedicado al seguimiento de la television
En la tabla 3.10 se ofrecen los datos en general y en funcion del sexo, segin el tiempo dedicado.

Tabla 3.10. Tiempo dedicado a ver television en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Més de 8 horas 1,3 1,4 1,3
De 4 a 8 horas 11,9 10,1 13,56
De 2 a 4 horas 26,9 26,6 27,2
Entre 1y 2 horas 36,9 37,4 36,5
De 30 minutos a 1 hora 15,0 17,3 19,7
Menos de 30 minutos 8 3,4 3,6
Ns/Nc 45 39 52
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Los porcentajes mas elevados se dan entre quienes dedican de una a dos horas diarias a ver la
television. Se aproximan a 2/5 de la poblacion (un 37%).

Aligual que hemos hecho con la escucha de radio vamos a diferenciar tres categorias en funcion
de las horas dedicadas: frecuencia baja (una hora o menos), media (de una a dos horas diarias) y alta
(por encima de dos horas).

La estructura de la audiencia muestra un predominio de las frecuencias altas y medias. Con un
porcentaje reducido, inferior al 20% en la frecuencia baja. Al diferenciar desde la perspectiva del
sexo las mujeres tienen una dedicacién temporal mas intensiva a la audiencia de television, pues
mientras el 42% dedica mas de dos horas diarias, en el caso de los varones es de 37,5% (es decir 4
puntos y medio menos). Por tanto, aunque no haya grandes diferencias desde esta dimension, puede
decirse que entre las mujeres que ven la television predomina la frecuencia alta.

También puede tener interés comparar la estructura de la dedicacion temporal a la television y
a la radio. De entrada, el porcentaje de personas que escucharon radio en el dia de ayer, un 65%, es
20 puntos inferior al dato correlativo para la audiencia televisiva.

Por otra parte, en la radio predominan claramente las audiencias de dedicacion temporal
baja. Existe un contraste marcado entre los dos medios, que seguramente esta relacionado tam-
bién con el lugar preferente de escucha (en casa o en el coche, en el tiempo de reposo y ocio o en
el tiempo de transito).

72



Grafico 3.4. Tipos de audiencia televisiva
segun frecuencia y sexo
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2.2. Tipo de programa que acostumbra a ver

La tabla 3.11 ofrece los datos correspondientes a la audiencia televisiva en funcion del tipo de
programacion que se acostumbra a ver, en funcion el sexo.

Tabla 3.11. Tipo de programacion televisiva que se acostumbra
a ver en funcion del sexo

Programacion | Total | Hombre | Mujer
Informativos 66,7 65,6 67,9
Series 56,2 53,5 58,9
Cine 50,0 48,3 51,7
Documentales 30,0 28,5 31,3
Entretenimientos/concursos 29,0 224 354
Deportes 21,8 36,8 7,3
Debates politicos y tertulias 18,2 16,0 30,3
Programas culturales 15,0 12,8 17,2
Programas del corazén 12,4 3,0 21,5
Programacién infantil 6,0 45 7,4
Otros 3,0 3,3 3,6
Ns/Nc 2,0 1,5 24

Fuente: EPCCV-2017
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La lista ofrecida a las personas entrevistadas incluye diez tipos de programacion mas la catego-
rfa Otros. Tres tipos de programas concentran el maximo interés y los habitos de audiencia: los in-
formativos (con un 67% de audiencia), las series (con un 56%) y el cine (con un 50%). En los tres
casos se da un predominio de la audiencia femenina sobre la masculina, siendo especialmente noto-
rio en el caso de las series.

Un segundo grupo de programas se halla entre aquellos que tienen audiencias que oscilan del
20% al 30%. También aqui se registran tres tipos de programacion: los documentales (30%), los
concursos y programas de entretenimiento (29%) y los deportes (22%). Las diferencias de sexo son
muy abultadas en los segundos y terceros. Asi mientras que acostumbra a seguir los programas de
entretenimiento y concursos un 35% de las mujeres, solo lo hace el 22% de los hombres. Por el
contrario, mientras el 37% de los varones acostumbra a ver programas deportivos, solamente lo hace
el 7% de las mujeres. Hallamos aqui una diferencia de 20 puntos porcentuales.

Un tercer grupo esta formado por la programacion de debates y tertulias, la cultural y la cono-
cida como “del corazon”. Los porcentajes oscilan entre el 12% de esta tltima y el 18% de la primera.
En los tres casos, la audiencia femenina supera a la masculina, pero lo hace muy especialmente en el
caso de los debates y tertulias y en los programas del corazon.

Queda finalmente, y en ultimo lugar, la programacion infantil seguida por un 6% de la pobla-
cion entrevistada y que es también predominantemente femenina.

En suma, hallamos una parrilla de programacion, desde la perspectiva de la audiencia, donde
hay cuatro tipos de oferta transversal y mayoritaria tanto para hombres como para mujeres. Pero
el resto de los tipos se hallan claramente determinados por la variable sexo, como puede consta-
tarse en el grafico 3.5.

Grafico 3.5. Programacion preferida en la television segun sexo
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Finalmente, otro aspecto observable es que solamente en la programacion deportiva, las mu-
jeres puntuan por debajo de la media, siendo, en este caso, muy notoria la diferencia.

Cuando se efecttian comparaciones con los datos procedentes de la submuestra valenciana de
las encuestas realizadas por el ministerio se observan cambios en las cifras concretas de determina-
dos tipos de programas, pero no en la estructura de su distribucion (Arifio y Llopis, 2017).

2.3. Las preferencias segun las cadenas
De un listado de 50 cadenas, en la tabla 3.12 hemos seleccionado las que obtienen mayor au-

diencia o resultados iguales o superiores a 1%.

Tabla 3.12. Cadenas preferidas en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
La sexta 20 21,1 18,9
La 1 129 11,9 13,9
Antena 3 10,4 10 10,8
Telecinco 10,1 40 16,0
Cuatro 6,6 9,4 3,9
La?2 5,1 815 6,7
Neox 28 3,5 2,0
TRECE 2,1 S8 1,0
FDF 1,5 2,4 0,7
GOL 1,1 2,3 0,0
Movistar Plus 1,0 1,7 0,4

Fuente: EPCCV-2017

Un 8,3% se sitta en el no sabe/no contesta y un 6% dice que no tiene ninguna preferencia en
particular. Dicho esto, se constata que la cadena preferida, a notable distancia de las demas, es La
Sexta, pues asi se manifiesta un 20% de la poblacion entrevistada, mientras que el porcentaje para la
segunda preferida, La 1, es del 13%, con siete puntos porcentuales de diferencia.

Les siguen a estas dos, con un 10% de preferencias: Antena 3 y Telecinco; después aparece la
Cuatro con un 7% y La 2 con un 5%. Del resto, 5 se sittian entre el 3% y el 1% y las restantes no
llegan siquiera a un 1%.

2.4. Actividades compatibles con ver la television

Entre las criticas a la denominada audiencia de masas se halla una que identifica a la poblacion
receptora como meramente pasiva, intensamente cautivada por las imagenes e historias narradas en
la pantalla. Una vision mas ajustada a la realidad —la teoria de las audiencias activas— postula que hay
muchas modalidades de recepcion. Si ver la television fuera una actividad que capta intensiva y ab-
solutamente la atencion, seria imposible compatibilizarla con otras actividades. Sin embargo, en la
vida cotidiana muchas personas refieren que encienden el receptor nada mas llegar a casa porque les
hace compatiia o por otras razones secundarias. En tal sentido, nuestro cuestionario ha introducido
una pregunta para averiguar si se “suelen realizar otras actividades mientras se ve la television” vy, si
la respuesta es afirmativa, qué se determine cudles son estas.

En esta pregunta un 20% se sittia en el no sabe/no contesta; se trata de un porcentaje elevado
en comparacion con lo que suele ser habitual en esta y otras encuestas. Ademas, un 6% dice que no
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hace “nada”. En consecuencia y por descarte, podemos afirmar que un 74%, es decir una mayoria
abultada, si realiza otras actividades. Se citan 13, en concreto, cuyos porcentajes correspondientes se
ofrecen en la tabla 3.13.

La pregunta se ha realizado al total de la muestra.

Tabla 3.13. La compatibilidad de actividades con la practica
de ver television en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Charlar con la familia 2928 27,0 18,7
Consultar el portéatil 2928 23,6 29,1
Limpiar la casa. Me hace compafifa 19,6 11,2 27,6
Alimentarse (comer, cenar...) 35 5,4 1,6
Cocinar 1,8 0,2 3,4
Usar teléfono maovil 1,4 2.1 0,7
Dormir/descansar 0,5 0,2 0,8
Coser 0,4 0,7
Jugar con el gato 0,3 0,3 0,3
Radio 0,2 0,3 0,1
Atender la tienda 0,1 0,1 0,1
Ejercicio 0,1 0,1
Leer 0,1 0,1

Base: Total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Al mirar globalmente el conjunto de actividades citadas que se compatibilizan con ver la televi-
sion, destacan claramente 3, aunque el porcentaje de poblacion que las realiza, en cada caso, es in-
ferior a %. Se trata de charlar con la familia, consultar el portatil y limpiar la casa (me hace compa-
nfa). Mientras que en la primera predominan los varones, en la tercera lo hacen claramente las
mujeres, con una diferencia que es significativa de la distribucion asimétrica de las tareas domésticas
en funcion del sexo. Mientras que un 28% de las mujeres dice ver la television mientras limpia la
casa o que le hace compafiia, solamente un 11% de los varones se apunta a esta forma de compati-
bilidad de ambas actividades.

3. Perfiles sociodemograficos de las practicas audiovisuales

En los graficos 3.6 y 3.7 y en las tablas 3.14 y 3.15 vamos a presentar los perfiles sociodemo-
grafricos de la audiencia de radio y de la television. Existen diferencias obvias tanto en la edad como
en los estudios y en la ocupacion. Los graficos son mas sintéticos, mientras que en las tablas se ofrece
una desagregacion mas amplia de categorias en estudios y en ocupacion.

El primer grafico y tabla se ocupa de los perfiles generales de ver la television y escuchar la radio.

La variable sexo, como ya hemos comentado, no ofrece diferencias significativas.

En cuanto a la edad, en ambos medios, la audiencia mas reducida se encuentra entre la cohorte
mas joven, de 18 a 24 anos, seguida de la cohorte intermedia, de 35 a 44 anos. Pero mientras la
audiencia de television crece con la edad, la de radio, a partir de los 54 anos comienza un rapido
descenso. La poblacion jubilada prefiere claramente la television.
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Grafico 3.6. Perfiles sociodemograficos de audiencias
de radio y television
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Desde la perspectiva de los estudios, ambos medios siguen pautas diversas. La audiencia de
radio aumenta con el nivel de estudios, alcanzando su cénit en los estudios secundarios (segundo
grado/segundo ciclo, con un 69%), mientras que en la audiencia televisiva sucede a la inversa, tiene
sus audiencias mas elevadas entre las personas con menor nivel de estudios (sin estudios y primer
grado, con un 98%) y encuentra el porcentaje mas bajo entre quienes tienen estudios superiores, en
especial de tercer grado/primer ciclo, con un 72%).

Tabla 3.14. La audiencia de radio y television en funcion
del nivel de estudios

NIVEL DE ESTUDIOS | Radio (ayer) | TV (ayer)
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 4392 919
. " -

Pr|'mer grado (Certﬁlcado escolar, EGB 1 etapa, 64,1 980
mas o menos 10 afios)
Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, EGB 2% etapa, 536 85.1
1°y 2° ESO, hasta los 14 afios) ' k
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller superior, BUP, 690 86.7
3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2° Bachillerato, hasta los 18 ! !
Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico, escuelas 679 790
Universitarias, arquitectos técnicos, peritos, magisterio, ATS, dipl ! !
Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado superior,

. | 67,6 82,5
facultades, escuelas técnicas superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017

77



De modo similar, la trayectoria de las audiencias de ambos medios sigue una dinamica inversa
cuando se estudia su relacion con la ocupacion (tabla 3.15). Las personas ocupadas son las que
mayor consumo de radio realizan; asi sucede en el caso de quienes trabajan en la administracion
publica (77%) y quienes tienen un puesto fijo en la empresa privada (81%). Los porcentajes mas
bajos de audiencia de radio se encuentran entre la poblacion estudiantil (42%) y los parados en
busca del primer empleo (54%).

En el caso de la audiencia televisiva los porcentajes mas elevados de audiencia corresponden a
la poblacion jubilada, a la poblacion parada y a quienes se dedican al trabajo doméstico no remune-
rado. Los porcentajes mas bajos se dan entre la poblacion estudiantil, con un 64% de audiencia.

Tabla 3.15. La audiencia de radio y television en funcion
de la ocupacion

SITUACION LABORAL | Radio (ayer) | TV (ayer)
Trabaja por su cuenta (auténomo) 70,9 85,9
Trabaja en la Administracién Publica 76,9 73,6
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 80,7 86,2
Trabaja en la empresa privada en un puesto eventual 64,8 76,3
Parado/a y ha trabajado antes 66,3 89,3
Parado/a y busca su primer empleo 542 91,3
Estudiante 419 64,3
Trabajo doméstico no remunerado 64,6 90,6
Jubilado/a o pensionista 55,4 93,5

Fuente: EPCCV-2017

Grafico 3.7. Perfil de la audiencia de radio en comparacion con los perfiles
de la audiencia de radio por Internet
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En cualquier caso, en conjunto se observa que el perfil de la television tiene un caracter mas
transversal, aunque estaria perdiendo difusion entre las cohortes mas jovenes. Pues asi se constata
cuando se dispone de informacion para efectuar comparaciones.

Finalmente estudiamos el perfil de la audiencia de la radio comparandolo con los perfiles espe-
cificos de la audiencia de radio por Internet, de la radio en valenciano o el seguimiento de programas
protagonizados por locutoras.

Las diferencias entre la audiencia general y estos consumos mas diferenciados son notorias. En
el caso de la audiencia por Internet todas las variables son significativas: el sexo, la edad, el nivel
educativo y la ocupacion. La audiencia por Internet es mas masculina, predominantemente joven y
con estudios superiores.

Por otra parte, la radio en valenciano, desde la perspectiva de los estudios se halla polarizada,
como ya indicamos anteriormente. El porcentaje mas elevado aparece entre la poblacion que tiene
estudios de tercer grado y segundo ciclo, pero también entre los que no tienen estudios.

Por su parte, la preferencia por locutoras en la radio tiene los porcentajes mas altos en los nive-
les inferiores de estudios (tabla 3.16).

Tabla 3.16. La audiencia de radio en funcion del tipo
y nivel de estudios

NIVEL DE ESTUDIOS Radio | Radiopor | Radioen || o .../¢
(ayer) internet | valenciano

Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 43,2 0,0 9,4 8,1

Pr|,mer grado (Certg‘lcado escolar, EGB 1% etapa, 64.1 73 63 66

mas o menos 10 afios)

Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, 586 48 35 36

EGB 22 etapa, 1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)

Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller
superior, BUP, 3° y 4° ESO, COU, PREU, 69,0 15,1 7,8 531l
1°y 2° Bachillerato, hasta los 18

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico,
escuelas Universitarias, arquitectos técnicos, 67,2 25,9 72 3,8
peritos, magisterio, ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado
superior, facultades, escuelas técnicas 67,6 17,5 10,1 4.6
superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017

En cuanto a la ocupacion y su incidencia en la audiencia de radio por Internet (tabla 3.17), dos
categorias tienen especial importancia: la poblacion estudiantil (39%) y estar ocupado en la admi-
nistracion putblica (31%). Esta segunda categoria destaca también ampliamente en la escucha de
radio en valenciano (29%). En cuanto a la preferencia por locutoras esta sobresale entre los trabaja-
dores por cuenta propia.
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Tabla 3.17. La audiencia de radio en funcion
del tipo y la ocupacion

SITUACION LABORAL Radio Radiopor | Radioen || . a/s
(ayer) internet valenciano

Trabaja por su cuenta (auténomo) 70,9 11,8 12,1 10,0

Trabaja en la Administracién Publica 76,9 30,6 29,0 58

Trabaja en la empresa privada, en un 80,7 115 5,1 47

puesto fijo

Trabaja en la empresa privada en un

puesto eventual 648 6.2 14 18
Parado/a y ha trabajado antes 66,3 21,2 3,0 5,6
Parado/a y busca su primer empleo 54,2 4,4 4,0
Estudiante 419 393 2,6 1,6
Trabajo doméstico no remunerado 64,6 23,1 2,4 3,1
Jubilado/a o pensionista 55,4 3,3 9,0 45

Fuente: EPCCV-2017
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Las practicas digitales






En este apartado, vamos a analizar los datos relativos a la utilizacion de Internet y de las redes
sociales; finalmente, analizaremos los perfiles sociodemograficos.

1. Utilizacion de Internet

La exploracion de las practicas digitales comienza con dos preguntas relativas al uso de Inter-
net: la primera se centra en la frecuencia mensual (tltimos 30 dias) y la segunda en la utilizacion del
dia previo a la realizacion de la entrevista.

En el primer caso, utilizacion de Internet en los tltimos 30 dias, se obtiene que el 78% res-
ponde afirmativamente, correspondiendo un 79,5% a los varones y un 76% a las mujeres. En el
segundo caso, utilizacion en el dia anterior a la entrevista, hallamos que lo hizo un 72% o, dicho de
otra manera, un 92,4% de quienes lo han utilizado en los tltimos treinta dias.

1.1. Tiempo dedicado

En la tabla 4.1 y el grafico 4.1 se ofrecen los datos segn franjas horarias de dedicacion a
conectarse a Internet, pregunta dirigida a quienes afirmaron en la anterior que el dfa previo a la
entrevista habian dedicado tiempo a conectarse a Internet. La mayorfa de la poblacion se sitta
entre 1 y 4 horas. La tabla sigue la misma categorizacion horaria que hemos utilizado para la radio
y la television. En conjunto, se observa que la frecuencia de dedicacion alta es similar ya a la de la
television, con un 40% de la poblacion que dedica mas de 2 horas (un 10,5% mas de 4 horas y un
2,6% mas de 8 horas).

Tabla 4.1. Tiempo medio diario dedicado a Internet

| Total | Hombre | Mujer
Més de 8 horas 2,6 3,3 19
De 4 a 8 horas 10,5 12,9 8,0
De 2 a 4 horas 27,0 26,0 28,0
Entre 1y 2 horas 28,2 27,5 28,9
De 30 minutos a 1 hora 18,3 18,0 18,5
Menos de 30 minutos 6,6 5,/ 7.7
Ns/Nc 6,8 6,7 7,0
Total 100 100 100

Base: p. 60: ayer Internet. Fuente: EPCCV-2017
Pero, al contrario que en el caso de la television, los porcentajes correspondientes a las dedi-

caciones bajas son mas elevados y también es algo mas elevado el porcentaje de quienes no saben/
no contestan.
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Grifico 4.1. Los navegantes de Internet segtin el tiempo
diario dedicado

Muijeres

Hombres 42,2 27,5 23,5 6,7

Total

W Alta MMedia [ Baa MNs/Nc

Fuente: EPCCV-2017

1.2. Usos de Internet

En la encuesta se han diferenciado 23 usos de Internet, ademas de la categoria “Otros”. Destaca
un uso por encima de todos los demas: leer noticias, revistas o blogs de actualidad. Por tanto, el
principal uso, de caracter informativo, radica en conectarse a la dinamica de acontecimientos diarios
(ver tabla 4.2).

En segundo lugar, con porcentajes que van del 26% al 28%, por tanto, con una concentra-
cion algo superior a ¥4 de la poblacion, se hallan cuatro actividades: ver o compartir fotografias,
escuchar musica, ver o descargar contenidos audiovisuales y Otros diferentes a los contemplados
en la tabla.

En tercer lugar, con porcentajes que van desde el 12% al 16% aparecen las funciones de des-
carga: de musica (16%), de libros (12,5%) y de software (12%). Otras descargas que tienen un peso
menor son la de videojuegos (4%) o de podcasts (2%).

La adquisicion de entradas para conciertos, espectaculos, museos etc. es una actividad que
realiza un 11%. Un porcentaje muy proximo (10%) corresponde a quienes juegan a videojuegos
directamente en la red.

En la tabla también se han explorado actividades de creacion/produccion y de comparticion o
cooperativas. Todas ellas son realizadas por porcentajes inferiores al 2%. Por tanto, pese a que las
nuevas tecnologias lo son no sélo de la informacion, sino también de la comunicacion y de la organi-
zacion, en el caso de Internet, la funcion informativa tiene un papel fundamental, quedando todavia
mucho camino por recorrer en otras actividades como creacion y comparticion y en la organizacion
cooperativa, que por el momento, aunque tenga un gran impacto mediatico, sigue siendo propia de
minorfas relevantes.
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Tabla 4.2. Los usos de Internet por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Para leer noticias, revistas o blogs de actualidad 48,5 46,7 50,3
Para ver o compartir fotografias 27,7 26,4 29,0
Para escuchar musica online 26,9 29,3 24,6
Otros 26,7 26,9 26,4
Para ver o descargar contenidos audiovisuales 26,0 31,8 20,4
Para descargar musica 15,9 149 16,9
Para descargar libros 12,6 11,6 13,3
Para descargar software 12,2 16,1 8,0
Para comprar entradas a conciertos, espectdculos, 109 76 14.1
museos, etc.
Para jugar a videojuegos 10,2 16,6 4,0
Para buscar informacion sobre mis artistas favoritos 99 11,2 8,6
Para escuchar la radio online 8,6 11,8 54
Para aprender sobre gastronomia, costura/macramé,
: ) ) . 5,1 4.4 5,7
bisuterfa, alfareria o manualidades
Para seguir a youtubers, blogueras y/o blogueros 45 49 40
Para descubrir artistas nuevos 4,0 2.8 5,2
Para descargar videojuegos 3,8 6,6 1,1
Para descargar programas de radio y escucharlos
. 2,1 1,5 2,7
después (podcast)
Para trabajar en linea con otras personas para crear
o , ' : 1,2 0,8 1,5
una obra audiovisual, musical o literaria
Para aprender a crear musica, audiovisuales, o
L 1,2 11 1,3
escribir textos
Para escribir mi propio blog o subir videos a mi 10 16 05
propio canal de Youtube/Vimeo ' ' '
Parg colgar mis creaciones audiovisuales, musica, 07 03 10
escritura
Para colggr mis creaciones sobre ggstronom|a, 04 04 04
costura, bisuterfa, alfarerfa o manualidades
Paral obtener recursos o contenidos para mejorar mi 02 03 0.1
propio blog
Para trabajar en linea con otras personas para crear
una pieza de costura/macramé, bisuterfa, alfareria o 0,1 0,0 0,1
manualidades.
Ns/Nc 20,6 18,7 22,3

Fuente: EPCCV-2017

El grafico 4.2 permite constatar en qué usos se dan las diferencias mayores entre hombres y
mujeres: escuchar musica on line, descargar contenidos audiovisuales, descargar software, jugar a
videojuegos, escuchar radio on line y descargar videojuegos, son actividades claramente masculinas.
En cambio, las mujeres destacan en la utilizacién de la red para comprar entradas, leer noticias,

compartir fotografias y descubrir artistas nuevos.
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Grafico 4.2. Los usos de Internet en funcion del sexo
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Fuente: EPCCV-2017

En el resto de actividades no se dan diferencias dignas de mencion. Ello es asi, por ejemplo, en
las dos practicas mas extendidas, que son también por tanto, las mas transversales desde la perspec-
tiva del sexo: leer noticias y ver o compartir fotografias.

2. Las redes sociales

Un 64% de las personas entrevistadas dispone de cuenta o perfil en una red social. El 62% en-
tre los varones y el 65% entre las mujeres (tabla 4.3). ;Qué redes sociales son las preferidas? La red
de redes por antonomasia es Facebook, pues un 87% de la poblacion que utiliza redes dispone de
cuenta en ella. Las diferencias entre hombres y mujeres a este nivel no son significativas.

En segunda posicion, aparecen dos redes bien diferentes entre si y de Facebook, como son
Instagram (para fotografias) y Twitter (mensajes cortos). Ambas tienen una cobertura de casi 1/3 de
la poblacion; ambas se diferencian también desde la perspectiva del género, pues Instagram es mas
femenina (8 puntos de diferencia a favor de las mujeres) mientras Twitter es mas masculina (con 4
puntos a favor de los hombres).

El canal de videos Youtube lo utiliza un 9%, siendo mas masculino (5 puntos de diferencia a
favor de los varones). A continuacion, se sitta la red de mensajeria instantanea WathsApp con un
8%. Y con porcentajes inferiores, que pueden verse en la tabla, aparecen todavia 11 redes mas.

En el grafico siguiente, se ofrece una representacion de los perfiles de los usuarios de Instagram
y de Twitter. Se observan contrastes de sexo y de ocupacion y pequerias diferencias en la distribucion
por cohortes de edad.
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Tabla 4.3. La difusion de las redes sociales por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Facebook 87,4 86,9 87,9
Instagram 32,6 28,6 36,3
Twitter 31,2 33,1 29,4
Youtube 9,1 11,7 6,7
Whathsapp 8,3 9,3 7,3
Linkedin 4,0 89 45
Flickr 2,2 3,0 1,5
Pinterest 2,0 1,3 2,6
Tumblr 1,1 1,1 1,1
Steam 0,7 1,4 0,2
Tuenti 0,7 1,1 0,3
Snapchat 0,4 0,6 0,2
Messenger 0,4 0,0 0,7
Spotify 03 0,0 05
Hotmail 0,2 0,0 0,3
Cookpad 0,1 0,0 0,2
Ns/Nc 6,0 6,4 5,6
Total 100 100 100

Base: tienen red social 1278. Fuente: EPCCV-2017

Grafico 4.3. Perfiles sociodemograficos comparados de usuarios
de Instagram y de Twitter

50
45
40
35
30
25
20
15
10

r X

ol o 5 < < < < <
3 8 3 QqN @ ¥ v 9
[ee} %o} %o} %o} Yo}
= 5 = - 4 ® F 0
I
Total Sexo Edad

=o-|nstagram

<t o
© c

3 o
3 b4
=

=0 Twitter

Primarios
Secundarios
Superiores

Estudios

»

Ocupados
Parados
Inactivos

Situacion laboral

Fuente: EPCCV-2017

87




En la tabla 4.4, hemos eliminado los datos de quienes no tienen estudios, para centrar la mira-
da en la distribucion entre los distintos niveles educativos. La utilizacion de Twitter ofrece mayores
diferencias que la de Instagram, pues va desde el 14% de quienes tienen estudios de segundo grado/
primer ciclo hasta el 45% de quienes tienen los estudios mas elevados. En el caso de Instagram el
recorrido es desde el 11% de quienes solamente tienen estudios de primer grado (11%) hasta quie-
nes tienen estudios superiores con un 36%, pero también presentan un porcentaje idéntico quienes
tienen estudios de segundo grado/segundo ciclo.

Tabla 4.4. La conexion a redes sociales por nivel de estudios

NIVEL DE ESTUDIOS | Instagram |  Twitter
Primer grado (Certificado escolar, EGB 12 etapa, mas o menos 10 afios) 11,2 16,4
Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, EGB 22 etapa, 086 149
1°y 2° ESO, hasta los 14 afios) ' !
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller superior, BUP, 364 307
3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2° Bachillerato, hasta los 18 ! !
Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico, escuelas Universitarias,

) .. . . . 29,5 31,1
arquitectos técnicos, peritos, magisterio, ATS, dipl
Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado superior, facultades,

- . 36,1 458

escuelas técnicas superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017

El nivel educativo es relevante, pero las diferencias se marcan sobre todo entre los niveles mas
bajos y los niveles medios. En Instagram hay una menor presencia relativa de personas con titulacion
universitaria que en Twitter.

Al observar los datos relativos a la ocupacion (tabla 4.5), cabe sefialar la mayor difusion de
ambas redes entre la poblacion estudiantil (42% y 56%). Twitter también tiene una importante uti-
lizacion por parte de quienes trabajan en la Administracion Publica.

Tabla 4.5. La difusion de las redes sociales en funcion de la ocupacion

SITUACION LABORAL | Instagram |  Twitter
Trabaja por su cuenta (auténomo) 27,7 245
Trabaja en la Administracién Publica 26,7 449
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 28,6 31,6
Trabaja en la empresa privada en un puesto eventual 50,2 27,1
Parado/a y ha trabajado antes 38,6 30,1
Parado/a y busca su primer empleo 36,3 39,4
Estudiante 42,3 55,8
Trabajo doméstico no remunerado 16,7 10,0
Jubilado/a o pensionista 14,5 18,7

Fuente: EPCCV-2017

Los porcentajes mas reducidos en las dos redes se hallan entre la poblacién jubilada y la que se
ocupa de trabajo doméstico no remunerado.
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No solamente tiene interés conocer la existencia de las redes sociales y su penetracion social,
sino para qué usos se las hace servir (tabla 4.6). En la encuesta se distingue entre usos profesionales,
para practicas de aficionado o amateur y para relaciones sociales, como los tres usos principales. En
la tabla ofrecemos los resultados por sexo.

Como muestran los datos, la denominacion de redes sociales corresponde certeramente a su
uso principal, pues el 70% afirma que las utiliza precisamente para las relaciones sociales. Asi se
identifican el 76% de las mujeres y el 64% de los varones (existen 12 puntos porcentuales de distan-
cia que muestran una diferencia significativa).

Tabla 4.6. Los usos de las redes sociales

| Total | Hombre | Mujer
Para relaciones sociales 70,0 63,7 75,8
Para mi profesion 10,5 11,9 9,2
Para mi practica amateur 47 5,2 43
Otros 7,0 98 43
Ns/Nc 7,8 93 6,4
Total 100 100 100

Base: tienen red social (1278). Fuente: EPCCV-2017

En segundo lugar, pero a lejana distancia, se encuentra el uso profesional, con un 10,5% de la
poblacion entrevistada que asi se manifiesta. En este caso, el porcentaje correspondiente a la pobla-
cion masculina supera en 2 puntos al de la poblacion femenina.

Finalmente, se halla la posibilidad de la practica amateur, con un 5%. En la categoria Otros, el
porcentaje es del 7% y también hay un 8% que se ubica en el no sabe/no contesta.

3. Perfiles sociodemograficos

Finalmente, veamos los datos relativos al perfil sociodemografico de 6 tipos de practicas: utili-
zacion de Internet el dia de ayer y hace 30 dias; de quienes tienen perfil o cuenta en redes sociales; de
quienes utilizan Instagram o Twitter (que ya hemos analizado) y de quienes utilizan preferentemente
las redes para relaciones sociales.

La utilizacion de Internet en los tltimos 30 dias muestra que ha alcanzado una cobertura uni-
versal hasta los 54 anos, cayendo bruscamente a partir de esta cohorte de edad. Por tanto, se trata de
un fenémeno cuya implantacion esta asegurada por el simple relevo intergeneracional.

En cuanto a la actividad el dfa anterior de la entrevista por parte del colectivo que utiliza Inter-
net al menos con periodicidad mensual, se constata el mismo fenémeno. Si bien, como la pregunta
se dirige a quienes ya han contestado con anterioridad que son usuarios de Internet, en este caso, la
caida en las dos tltimas cohortes es mucho menor, pues estamos ante una poblacion seleccionada y
que hace posiblemente un uso esporadico de la red.

También la disponibilidad de cuenta o perfil en una red social tiene una relacion con la edad muy
consistente, donde las dos cohortes mas jovenes son las que presentan los porcentajes mas elevados.

Dada la gran implantaciéon de Facebook, hemos dejado de lado su perfil, sospechando de su
gran transversalidad, y por el contrario nos hemos detenido en Instagram y Twitter. Son redes con
perfiles contrastados desde la perspectiva del sexo, pero no de la edad.
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El uso de las redes para relaciones sociales tiene una mayor presencia relativa entre las mujeres
que entre los varones, entre las cohortes mas jovenes y las de edad avanzada.

Grafico 4.4. Perfiles sociales de usuarios de Internet
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Fuente: EPCCV-2017

Tabla 4.7. Perfiles sociodemograficos de usuarios de Internet
y nivel de estudios

Internet Internet Perfil o T
NIVEL DE ESTUDIOS . relaciones
(30 dias) (ayer) cuenta :
sociales
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 24,3 88,2 21,9 82,4
Primer grado (Certificado escolar, EGB 460 835 393 719

12 etapa, mds o menos 10 afios)

Segundo grado 1er ciclo (Graduado escolar,
EGB 2% etapa, 1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller
superior, BUP, 3°y 4° ESO, COU, PREU, 85,6 90,0 67,0 66,0
1°y 2° Bachillerato, hasta los 18

69,4 91,6 56,6 81,4

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico,
escuelas Universitarias, arquitectos técnicos, 89,0 919 72,3 67,1
peritos, magisterio, ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo (Universitarios,
licenciado superior, facultades, escuelas 91,3 99,2 83,0 67,8
técnicas superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017
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En las dos tablas 4.7 y 4.8 se ofrecen los datos por nivel de estudios. Esta es una variable de
gran importancia en la penetracién de Internet tanto para quienes lo han utilizado en los dltimos
30 dias como en el dia de ayer; pero también para disponer de cuenta o perfil en redes sociales. Las
diferencias son muy significativas y entre quienes se da ya una cobertura casi universal es justamente
entre quienes tienen el nivel educativo mas elevado.

En cambio, la utilizacion de las redes para relaciones sociales sigue una logica inversa con
los porcentajes mas elevados entre quienes tienen los niveles educativos inferiores. Si bien, por-
centajes superiores al 65% se dan en todas las categorias, dando cuenta de un uso que tiende a la
generalizacion.

La relacion con la ocupacion o la situacion laboral tiene una gran capacidad de diferenciacion.
La poblacion estudiantil ofrece resultados muy elevados en todos los casos y en dos de ellos, los mas
elevados (Internet el dia de ayer y el Uso de Internet para relaciones sociales.

Tabla 4.8. Perfiles sociodemograficos de usuarios de Internet
y situacion laboral

Internet Internet Perfil o GEIE)
SITUACION LABORAL ’ relaciones

(30 dias) (ayer) cuenta .

sociales

Trabaja por su cuenta (auténomo) 88,1 95,4 76,7 58,9
Trabaja en la Administracién Publica 98,3 86,6 80,2 753
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 92,2 93,8 76,1 68,3
Trabaja en la empresa privada en un puesto 96,3 96,2 849 790
eventual
Parado/a y ha trabajado antes 84,5 88,7 67,1 63,5
Parado/a y busca su primer empleo 75,0 94,4 78,3 68,4
Estudiante 95,2 100,0 81,2 76,3
Trabajo doméstico no remunerado 65,4 88,0 66,1 84,7
Jubilado/a o pensionista 39,4 84,1 229 71,7

Fuente: EPCCV-2017

La utilizacion en el dia de ayer se halla muy generalizada en todas las categorias ocupacionales;
la utilizacién mas regular (en los tltimos 30 dias) muestra que esta generalizacion tiene, por ahora,
sus limites relativos entre las personas que realizan trabajo doméstico no remunerado y entre las
personas jubiladas. Sucede de modo idéntico cuando se trata de quienes tienen una cuenta o perfil
en redes sociales.

Quienes trabajan en la Administracion Publica ofrecen porcentajes elevados en todos los casos
considerados en la tabla, al igual que la poblacion estudiantil. Nos hallamos ante dos categorias que
tienen una cierta relacién interna, pues la gran mayoria de la poblaciéon que trabaja en la Adminis-
tracion Publica tiene algiin tipo de estudios.

En cuanto al uso de redes para relaciones sociales tiene sus porcentajes mas reducidos, si bien
superiores al 55% entre la poblacion laboralmente auténoma y la poblacion parada que ha trabajado
con anterioridad.

91






Cine, series
y documentales






En este apartado, se estudia tanto la vision de peliculas, series y documentales en casa, como la
asistencia a salas y centros donde se efectuia proyeccion de peliculas. Obviamente, la vision en casa
permite el acceso a una pluralidad mayor de contenidos y a una capacidad de eleccion dentro de un
repertorio mucho mas amplio que el de las novedades de las salas comerciales o las reposiciones y
ciclos de las filmotecas.

1. La vision de material audiovisual

La primera pregunta se aproxima al tema de una forma indirecta: indagando por la frecuencia
con la que se han visto peliculas, sin especificar si se trata de la asistencia a salas o de vision en
otro contexto.

Dado que el 21,7% de la poblacion entrevistada afirma que NUNCA ha visto peliculas, series o
documentales en los ultimos 3 meses, y que un 1,6% se sitia en el No sabe/No contesta, puede
afirmarse, a contrario, que un 76% ha visto peliculas durante el trimestre. ; Con qué frecuencia? Esto
es lo que tratamos de reflejar y analizar en la tabla siguiente.

1.1. Frecuencia en la vision de peliculas

Como hemos dicho, el 21,7% de la poblacion entrevistada no ha visto nunca peliculas durante
los tltimos tres meses. En el caso de los varones, este fenomeno desciende un punto porcentual y
entre las mujeres crece dos. Por tanto, las mujeres que nunca han visto peliculas en dicho periodo
superan a los varones. Pero, como vamos a ver, al observar la distribucion por frecuencias en funcion
del sexo, resulta que, en la frecuencia mas alta, llevan ventaja en un punto.

Dadas las frecuencias que se distinguen en el cuestionario, podemos considerar que ver pelicu-
las cada dia o al menos una vez por semana, es una practica que puede calificarse de frecuencia alta;
que ver peliculas con periodicidad mensual puede identificarse como frecuencia media; y que cuan-
do se ven con una periodicidad inferior al mes, se trata de frecuencia baja (tabla 5.1).

Tabla 5.1. Frecuencia en la vision de peliculas por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Cada dia 16,6 16,0 17,3
Mas de una vez por semana 26,4 27,6 25,3
1 vez ala semana 11,6 10,7 12,4
2 o 3 veces al mes 9,5 11,0 8,1
1 vez al mes 46 4.4 47
Menos de 1 vez al mes 8,0 9,8 6,2
Nunca 21,7 19,7 23,6
Ns/Nc 1,6 0,8 2.4
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Veamos los datos: Un 17% de las personas entrevistadas ven peliculas con frecuencia diaria. La
frecuencia semanal (suma de mas de una vez y una vez) alcanza el 38%. En consecuencia, ver peli-
culas es una actividad frecuente y en torno a un 55% las ve al menos una vez a la semana. Asi sucede
especialmente entre la cohorte de 18 a 24 afios, donde el porcentaje llega al 62%.
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La frecuencia mensual (suma de 2 o 3 veces al mes y menos de una vez al mes) supone un 13%. Por
tanto, cabe concluir que en la vision de peliculas predomina la frecuencia intensa (de diaria a semanal).

Asi queda reflejado en el grafico siguiente, donde se constata de forma fehaciente que una ma-
yoria de la poblacion ve peliculas con una alta frecuencia.

Grifico 5.1. Las frecuencias en la vision de peliculas por sexo

Mujeres 55 12,8 H

Hombres 4,6 4
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Fuente: EPCCV-2017

1.2. Acceso al material filmico

A continuacion (tabla 5.2), vamos a explorar la realizacion de una serie de practicas digitales rela-
cionadas con la forma de acceso al material filmico. Estas van desde la descarga para ver en diferido a
la descarga en streaming, desde la descarga de canales de TV hasta la de programas (en podcast). La
pregunta se dirige a quienes han contestado que han visto peliculas en los tltimos tres meses.

Tabla 5.2. Vias de acceso al material filmico por sexo y edad

Total ‘ Hombre Mujer ‘ 20 1.8 =
24 aios

Descargar peliculas, series, VIdEO’S 0 456 500 387 54,3 533
documentales para verlos después
Ver peliculas, serlgs, videos o . 532 54,0 504 806 716
documentales on line (streaming)
Desclarg'arlcanales de TV desde su 46 46 46 04 68
propia pagina web
Descargar programas de TV (podcast) 03 35 10 11 10
desde su propia pagina web
Ns/Nc 28,5 25,6 314 5,0 10,0

Base: Han visto peliculas en los dltimos tres meses. Fuente: EPCCV-2017
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Un porcentaje significativo de personas se ubica en el no sabe/no contesta; resulta significativo
porque supera % de la poblacion entrevistada. Entre el resto, observamos que el medio que se ha
impuesto ya para ver peliculas, series o documentales es el streaming: un 53% de la poblacion sigue
esta via. En segundo lugar, aparece la descarga para verlas en diferido: 46%.

Las descargas de TV tienen un seguimiento muy reducido: 5% y 2%. Esta es una practica que
ha quedado obsoleta.

Desde la perspectiva del género, las dos vias mas utilizadas tienen una decantacion ligeramente
masculina, especialmente en el caso de la descarga para ver en diferido. Pero, la variable edad tiene
una notoria incidencia en estas practicas, siendo los porcentajes correspondientes a las dos cohortes
mas jovenes los mas elevados en las practicas on line. Asi el seguimiento de material audiovisual por
streaming llega al 81% y 72 % respectivamente en estas cohortes.

1.3. Formato de los contenidos

Un aspecto que proporciona informacion complementaria en relacion con el punto anterior es
el relativo a los formatos o soportes de los contenidos. Se distinguen cuatro tipos de soportes: en
DVD o Blurray, archivo digital, streaming y la television.

Los datos ratifican la importancia que sigue teniendo la programacion televisiva a la hora de
ofrecer contenidos, de comodo acceso, pues un 61% de la poblacion entrevistada sostiene que se
basa en dicho formato.

En segundo lugar, se sitda Internet (on line) con un 24% y en tercero el archivo digital. Los
formatos DVD o Blurray (soporte fisico) han quedado reducidos al 1,4%. Por tanto, son residuales
si no estan en proceso de extincion.

Entre las mujeres se da un porcentaje mayor de seguidoras de la programacion televisiva, mien-
tras que entre los varones sucede al contrario con las descargas en streaming.

1.4. Economia de las practicas

Al preguntar por el coste econémico de la actividad, un 69% afirma que la tltima pelicula
que vio fue gratuita, mientras que un 12% sostiene que era de pago (12,3%). Finalmente un
9% dice que la pelicula era descargada (cabe presumir que de forma gratuita en la mayoria de
los casos).

Para las mujeres la gratuidad alcanza un 70% mientras que para los hombres se queda en un 68%.

1.5. El sexo de quienes desempeiian los principales papeles

Al preguntar por quién era la persona que protagonizaba la tltima pelicula vista, en el 52% de
los casos se sefiala que este no fue un aspecto relevante y que fueron protagonizadas tanto por hom-
bres como por mujeres; un 27% dice que eran hombres y un 17% que eran mujeres.

Esta pregunta trata de captar de forma indirecta las preferencias de las personas entrevista-
das, pues mientras el protagonismo de mujeres sefialado por hombres se sitia en un 11,7%, el
senialado por mujeres alcanza un 21,5% y sucede a la inversa en el caso de que el protagonista
de la pelicula o serie sea un varon (los hombres alcanzan un porcentaje del 35% y las mujeres
del 20%.

1.6. El idioma de la ultima pelicula

La inmensa mayorfa del material audiovisual visto se halla en castellano, aspecto este que a no
dudarlo esta relacionado con la ausencia de emisoras en valenciano. Solamente, un 3% afirma haber
visto material en la lengua propia de la C V. En cambio, el porcentaje de quienes siguen los conteni-
dos en inglés alcanza el 7% (tabla 5.3).
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Tabla 5.3. La lengua de las producciones audiovisuales vistas, por sexo y edad

Total | Hombre | Mujer | De 18 a 24 afos
Castellano 88,8 88,7 89,0 81,6
Valenciano 3,1 1,9 4.9 47
Inglés 6,7 75 59 11,3
Otras lenguas 0,6 1,0 0,2 0,6
Ns/Nc 08 09 0,7 1,8

Muestra total. Fuente: EPCCV-2017

Desde la perspectiva del sexo, no existen diferencias cuando se trata de la programacion en
castellano, pero si en el valenciano y en el inglés. Asi, la programacion en valenciano es seguida por
las mujeres mas que por los varones mientras que en la de inglés sucede a la inversa.

La variable edad tiene incidencia clara en la lengua en la que estaba la ultima pelicula o serie
vista: asi, la cohorte mas joven es la que presenta el porcentaje mas reducido de seguimiento en cas-
tellano (82%) y el mas alto en valenciano (5%), siendo también superior a la media en el inglés (11%).
Si bien, en este ultimo caso, el porcentaje mas elevado se da en la cohorte de 45 a 54 afios (13%).

2. Asistencia a salas de cine

En esta y otras preguntas que siguen nos centramos en la asistencia a salas o centros de proyec-
cion especializados. La vision de peliculas supone un desplazamiento fuera del hogar y, por tanto,
requiere més tiempo y posiblemente mas dinero, por el pago de la entrada. Dado que ademas esta
practica suele realizarse grupalmente, si los componentes del grupo son miembros de la familia, el
coste se incrementa significativamente.

2.1. Asistencia a salas en los ultimos tres meses

En primer lugar, se indaga por la asistencia a salas de cine en los tltimos tres meses (tabla 5.4).
Un 47,4% dice no haberlo hecho en este periodo. Las diferencias entre mujeres y hombres carecen
de significacion estadistica.

Veamos a continuacion la frecuencia de asistencia a través del nimero de peliculas vistas.

El 37% ha asistido al cine con escasa frecuencia, es decir, que como maximo ha visto 3 pelicu-
las, una por mes.

Tabla 5.4. Numero de peliculas vistas en salas de cine
en los ultimos tres meses

‘ Hombre ‘ Mujer ‘ De 1~8 a24 ‘ De 2~5 a4
anos anos

Ninguna 474 479 46,9 21,7 26,5

De1a3 369 37,6 35,0 69,0 49,1

De4a9 10,3 8,6 119 91 17,1

10 o0 més 38 39 34 0,3 6,1

Ns/Nc 1,8 18 1,7 - 1,2

Fuente: EPCCV-2017
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Un 10,3%, en tercer lugar, corresponde a quienes han ido entre 4 y 9 veces en los ultimos tres
meses. Finalmente, con 10 o mas veces hallamos un 3,8%. La asiduidad o la frecuencia alta es un
fenomeno reducido a una minoria de un 4% de la poblacion.

Por otra parte, en la frecuencia media se da un ligero predominio de las mujeres.

La asistencia al cine en salas es una actividad de cohortes jovenes, por ello estas son las que, en
primer lugar, ofrecen un porcentaje mas reducido entre quienes contestan que nunca han ido al cine
en los dltimos tres meses. A su vez, la cohorte de 18 a 24 afios se caracteriza por porcentajes muy
elevados en las frecuencias bajas, de manera que podrian caracterizarse de cinéfilos esporadicos,
mientras que la cohorte siguiente, de 25 a 34 atios, ofrece un porcentaje superior a la media entre
quienes son cinéfilos intensos, van 10 o mds veces en el trimestre.

2.2. Economia de la asistencia a salas

De nuevo, hallamos un porcentaje elevado, 22%, que se ubica en el no sabe/no contesta, lo que
no deja de ser sorprendente en un tema como este. Un 11% no pagd nada por entrar al cine y un
4,8% ha pagado entre 1 y 3 euros, es decir, un precio simbolico.

Entre 4 y 5 euros, hay un 10% de la poblacion y entre 6 y 8 euros se ubica el 46%. Por encima
de 8 euros, el porcentaje es reducido: un 6%.

2.3. Preferencias por géneros

La diversidad de géneros y subgéneros en que se ha compartimentado la produccion cinemato-
grafica genera sin duda publicos muy diferentes. A continuacion, vamos a presentar datos sobre los
géneros preferidos en las salas de cine (tabla 5.5). La pregunta se dirige al conjunto de la poblacion
entrevistada.

En el listado propuesto durante la encuesta se han incluido 15 categorias diferentes, ademas de
la de Otros géneros.

Desde una perspectiva global, el género o tipo de cine preferido es la comedia, con un 49% de
poblacion entrevistada que asi se pronuncia cuando se le pide que identifique sus principales prefe-
rencias (indicando todas las que le gusten). En segundo lugar, con un 44% de aficionados aparece el
cine de accion y de aventuras. Curiosamente, mientras el primero es preferido por las mujeres, el se-
gundo lo es por los varones, existiendo diferencias significativas en ambos casos en funcion del sexo.

Un segundo grupo de preferencias esta compuesto por los porcentajes que se sitian entre el
30% y el 39%. Se trata del cine de ficcion y fantastico, del drama y de peliculas historicas. La ciencia
ficcion es mas bien masculina, mientras el drama es femenino y el cine historico es transversal. Las
peliculas de suspense y los thriller resultan elegidas por un 27%.

Entre el 10% y el 20% de preferencias se sittian cuatro géneros: peliculas bélicas, de animacion
y dibujos animados, de terror y del oeste.

Por debajo del 10% se hallan los documentales, musicales e infantiles y dos géneros que tienen en
la mujer su centro de atencion, pero con una perspectiva opuesta: el cine feminista y el cine erético.

La variable sexo tiene una incidencia muy destacada en la determinacion de las preferencias de
géneros cinematograficos. En especial, son de marcado caracter femenino: comedias, dramas, dibu-
jos animados, musicales, infantiles y feministas. Por el contrario, son de perfil mas masculino: accion
y aventuras, cine fantastico, bélicas, de terror, del oeste y erdticas.

La variable edad también tiene importancia en la seleccion de los géneros preferidos. Desde
luego, tanto la comedia, como el cine de accion/aventuras tienen entre las cohortes mas jovenes a sus
principales seguidores, pero también destacan en la ciencia ficcion, en el drama, en el suspense o en
el cine feminista. Entre la cohorte mas joven y la siguiente existen diferencias que son significativas,
por ejemplo, cuando se habla de dibujos animados o cine infantil, pues la primera cohorte presenta
porcentajes de seguimiento por encima de la media, mientras que en la segunda se dan por debajo.
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A su vez, la cohorte mas joven, comparte preferencias, tanto en este caso, como en algunos otros con
cohortes adultas (35 a 54 anos).

Tabla 5.5. Preferencias cinematogriaficas

por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Comedia 49,2 423 55,8
Accién y aventuras 442 53,9 34,9
Ciencia ficcién y fantédstico 37,8 43,5 322
Drama &8 1 23,2 46,6
Histéricas 32,6 32,5 32,7
Suspense y thriller 27,8 27,4 28,2
Bélicas 19,3 31,3 7.7
Animacién y dibujos animados 16,6 11,2 21,8
Terror 14,7 18,0 11,6
Del oeste, western 10,6 15,7 5o
Documental 9,1 72 10,9
Musical 8,1 1,6 14,3
Infantil 6,7 3,7 9,6
Feminista 5,3 1,6 8,9
Erético 23 3,2 1,5
Otras 74 6,5 8,3
Ns/Nc 6,3 69 58

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017
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2.4. Los motivos de la asistencia

Como en otras actividades, también en esta es importante conocer el peso de los distintos
motivos que impiden que se vaya al cine y que se asista con mayor frecuencia. Dada la formula-
cion de la frecuencia, la pregunta se dirige a toda la muestra y no se plantea la seleccion en ex-
clusiva de uno de ellos sino que se indiquen los que tienen incidencia en la pauta seguida por
cada uno.

En la tabla 5.6 se constata que el que obtiene una mayoria de elecciones es el precio (55%); en
segundo lugar, la falta de tiempo (46%) y a considerable distancia la falta de interés (23%) y la exis-
tencia de preferencias alternativas (19%).

Al mirar los datos desde la perspectiva del sexo, se observa que, mientras en razones como la
falta de interés o preferencias alternativas, predominan los varones, en la carencia de tiempo lo hacen
las mujeres. Estas también sefialan la falta de oferta y en especial la asuncion de responsabilidades
familiares (13%). En consecuencia, puede afirmarse que hay una serie de motivos que se hallan di-
ferenciados por la variable sexo, como facilmente se constata en el grafico 5.2.

Tabla 5.6. Los motivos de la frecuencia de inasistencia
a salas de cine por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Precio 55,3 55,6 55,0
Falta de tiempo 429 40,6 45,0
Falta de interés 26,4 312 21,8
Prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre 19,2 219 16,5
La oferta existente es de baja calidad 11,2 12,7 9,8
;I]'ieﬁnogs(;;ss?:;obrigg)ades familiares (cuidar 110 93 128
I(;s l?:go por Internet mediante descargas 99 106 74
La oferta préxima no es de mi interés 9,6 13,0 6,3
Falta de informacién 9,2 10,9 75
Falta de oferta 8,8 6,3 11,2
;ei\:jtg:)oferta préxima (menor a 30 83 74 99
Problemas de movilidad o de salud 45 3,4 59
Los horarios no me van bien 45 45 4.4
No tener nadie con quien ir 3,9 28 49
No tener conocimientos suficientes 3,4 3,7 3,1
;Z rpwzgg por Internet mediante plataformas 30 39 20
Falta de oferta para familias 2,1 2,3 1,8
Otros 3,1 29 3,2
Ns/Nc 1,4 09 19

Muestra total. Mas de 100. Fuente: EPCCV-2017
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Grifico 5.2. Los motivos de la inasistencia por sexo
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3. Perfiles sociodemograficos

En el grafico siguiente, se presenta un resumen de varios perfiles sociodemograficos correspon-
dientes a practicas relacionadas con la vision de peliculas y asistencia al cine. En concreto, la vision
y asistencia trimestral, la vision en streaming y las preferencias por comedias o por cine de accion.

Veamos, en primer lugar, tres perfiles, los correspondientes a la vision de peliculas, series y
documentales en los ultimos 3 meses, la asistencia a salas de cine en los ultimos 3 meses y el se-
guimiento de peliculas en streaming. Dado que son practicas muy distintas, en principio, cabria
esperar pautas con diferencias muy significativas en las diversas variables, pues la primera se
realiza esencialmente en el hogar, mientras la segunda requiere el desplazamiento a una sala y la
tercera pertenece al universo del lenguaje digital. Diferencias existen, pero como vamos a ver no
son muy marcadas.

En primer lugar, desde la perspectiva del sexo, la vision en casa es mas masculina y la asis-
tencia a salas o el seguimiento en streaming son mas neutras. En la variable edad, aunque en las
tres practicas existe una correlacion directa, pues a mayor edad menor porcentaje de practicantes,
sin embargo las lineas de perfil no son exactamente paralelas. Asi, en la vision de peliculas en el
hogar los porcentajes son muy elevados desde los 18 hasta los 54 afios, momento en que comienza
a producirse una caida. En el caso de la asistencia a salas de cine, por el contrario, se observan
fuertes caidas, en funcion de grupos de edad. Esas caidas no se dan de cohorte a cohorte, tal y
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como las estamos analizando aqui, sino que las diferencias se producen en bloques o en tres gru-
pos: el primero, las personas que tienen entre 18 y 34 anos, que abarca dos cohortes, es el mas
cinéfilo; el segundo, las personas que tienen entre 35 y 54 afios, con un nivel medio de asistencia;
y el tercero, para las personas mayores de 54 afos, que son las que mas reducen las salidas fuera
del hogar. En cuanto a la vision en streaming, la correlacion es directa y las diferencias son muy
notorias de una cohorte a otra.

Grafico 5.3. Perfiles sociales en la vision
de material cinematografico
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Para el nivel de estudios, vamos a apoyarnos tanto en el grafico 5.3 como en la tabla 5.7. La
correlacion es practicamente directa en los 3 casos, de manera que a mayor nivel de estudios, mayor
visionado de peliculas y mayor asistencia al cine. Sin embargo, los estudios inciden mas en la asis-
tencia a salas y en el seguimiento por streaming que en la simple vision, como cabia esperar.

Queda por ver qué sucede con la ocupacion (tabla 5.8). La distincion en tres grupos —ocupa-
dos, parados e inactivos— marca diferencias. Pero tal vez convenga mirarlas con mayor detalle en la
tabla correspondiente, para registrar detalles relevantes. Asi, en primer lugar, los porcentajes mas
elevados en los tres tipos de practica cinéfila se dan en dos categorias ocupacionales: estudiantes y
trabajadores de la Administracion Publica. Las diferencias de estas dos categorias con el resto de la
poblacion son siempre significativas.

En segundo lugar, también se da una coincidencia de caracter inverso: los porcentajes inferiores
de seguimiento de estas practicas se dan en otras dos categorias: personas que realizan trabajo do-
méstico no remunerado y personas jubiladas. En este caso, las diferencias con el resto de categorias
aun son mas notorias.
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Tabla 5.7. La vision de peliculas por nivel de estudios

Ver
peliculas en
streaming

Peliculas . ..
Cine (tres Comedia Accién y

meses) aventuras

NIVEL DE ESTUDIOS (tres
meses)

Sin estudios (Estudios primarios

. ) 60,3 14,9 228 244 19,6
sin terminar)
Primer grado (Certificado escolar,
EGB 1° etapa, mas o menos 10 50,0 15,0 441 30,6 35,8

afos)

Segundo grado 1er ciclo
(Graduado escolar, EGB 2° etapa, 719 43,2 47,3 38,1 41,4
1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°
y 2°, Bachiller superior, BUP, 3°
y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2°
Bachillerato, hasta los 18

79,7 57,8 46,9 53,8 59,4

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero
técnico, escuelas Universitarias,
arquitectos técnicos, peritos,
magisterio, ATS, dipl

86,9 50,5 50,4 405 55,3

Tercer grado 2° ciclo
(Universitarios, licenciado superior,
facultades, escuelas técnicas
superiores, doctorados, etc.)

84,7 71,8 61,2 479 61,3

Fuente: EPCCV-2017

Tabla 5.8. La vision de peliculas por situacion laboral

LS Cine (tres Accién b=l
SITUACION LABORAL (tres Comedia y peliculas en
meses) aventuras .
meses) streaming
Trabaja por su cuenta (auténomo) 80,4 486 46,4 29,7 55,0
Tr?bgja en la Administracion 95,1 795 437 319 69,0
Publica
Trabaja en Ifi empresa privada, en 823 622 479 500 55,1
un puesto fijo
Trabaja en la empresa privada en 87.9 619 549 498 652
un puesto eventual
Parado/a y ha trabajado antes 829 46,5 62,2 53,1 419
Parado/a y busca su primer empleo 87,5 56,0 71,6 39,9 494
Estudiante 96,8 72,6 53,6 60,2 78,1
Trabajo doméstico no remunerado 66,1 27,6 51,8 32,0 429
Jubilado/a o pensionista 51,1 31,6 39,4 39,3 26,0

Fuente: EPCCV-2017
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Veamos finalmente los perfiles correspondientes a dos géneros cinematograficos: la comedia y
la accién/aventura, que son los dos mas seguidos. Desde la perspectiva del sexo, son claramente
contrapuestos, siendo el primero mas femenino y el segundo mas masculino. Los estereotipos que-
dan rubricados por la encuesta.

En la edad, sin embargo, la situacion es distinta: la comedia interesa mas a la cohorte de 25 a 34
anos y la accion/aventuras a la cohorte mas joven. Para las cohortes posteriores, se da una pauta de
correlacion inversa. La incidencia de la variable estudios es muy clara y con alguna salvedad, a mayor
nivel de estudios, mayor porcentaje de seguidores en cada uno de los géneros, siendo las diferencias
entre niveles de capital educativo mas claras en la comedia que en el cine de aventura/accion.

Finalmente, la poblacion parada y la inactiva (con la excepcion de la poblacion jubilada) es la
mas interesada por la comedia; mientras que el cine de accién interesa en mayor medida que a nin-
guna otra categoria al estudiantado (situados en la cohorte mas joven en su gran mayoria) y ofrece
los porcentajes mas bajos de interés entre los auténomos y las personas que trabajan en la adminis-
tracion publica.
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Audicion musical






Al igual que hemos hecho en el apartado anterior, vamos a distinguir entre la audicion musical
en aparatos de reproduccion, que puede realizarse en cualquier lugar, y la asistencia a conciertos,
actividad que conlleva un desplazamiento a centros especificos, sean o no especializados.

1. La escucha de musica

La escucha musical, con toda su variedad y complejidad, con la diversidad de soportes a través
de los cuales puede accederse, es la actividad mas extendida en el conjunto de la poblacion. De he-
cho, el 98% contesta que escucho musica en el dia anterior a la realizacion de la entrevista. La dife-
rencia por sexo es estadisticamente insignificante. Por otra parte, es una actividad tan transversal que
puede considerarse de cobertura universal.

1.1. Frecuencia de la escucha
A continuacion (tabla 6.1), vamos a observar los datos referidos al tiempo aproximado dedica-
do a la escucha de musica en el dia anterior.

Tabla 6.1. Frecuencia de la escucha de musica por sexo y edad

. De 18 a De 25 a
‘ Total ‘ Hombre ‘ Mujer ‘ 24 afios ‘ 34 afios
Maés de 8 horas 0,7 1,2 0,3 0,9 0
De 4 a 8 horas 2,4 2,7 2.1 1,3 3,2
De 2 a 4 horas 8,4 8,2 8,7 13,1 16,1
Entre 1y 2 horas 29,1 24,0 20,4 40,3 241
De 30 minutos a 1 hora 23,9 2922 25,5 18,8 25,8
Menos de 30 minutos 16,0 17,4 14,6 9,2 15,9
Ns/Nc 26,5 24,4 285 16,4 149
Total 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

El porcentaje de personas que se ubican en el no sabe/no contesta es elevado, ligeramente
superior a ¥4 de la poblacion y en las dos ultimas cohortes especialmente elevado (35% y 53%
respectivamente).

De otro lado, aquellos que escuchan con una frecuencia diaria baja (de una hora o menos) son
un 40%; la frecuencia media, escucha de musica de entre 1 y 4 horas supone un 30%. En consecuen-
cia, las frecuencias altas, de personas que podriamos llamar melémanas, porque superan las 4 horas,
son solamente un 3%.

Las diferencias por sexo no son especialmente significativas. Ahora bien, las de edad si lo son
(Tabla 6.2).

Los porcentajes de escucha con mayor frecuencia, aunque reducidos, pero superiores a la me-
dia, se dan entre las cohortes adultas maduras (de 45 a 64 anos). Las cohortes mas jovenes destacan
porque concentran sus porcentajes mas elevados en la frecuencia media, asi se sitdan el 53% de la
cohorte de 18 a 24 afios; y la siguiente concentra en esta frecuencia un porcentaje del 40%.

En resumen, si no existe una diferencia significativa en la escucha de musica en funcion de la
edad, si que se da esta en el tiempo diario medio dedicado a dicha actividad.
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Tabla 6.2. Frecuencia de la escucha de musica en funcion de la edad

De 18 a De 25 a De 35 a De 45 a ‘ De 55 a ‘ Mas de

24 aios | 34 anos | 44 anos | 54 ahos | 64 afios | 64 afhos

M3s de 8 horas 07 09 0 16 1,1 06 0,1

De 4 a 8 horas 04 13 32 16 08 48 1,1

De 2 a 4 horas 8,4 13,1 16,1 7,6 8,0 6,3 3,8
Entre 1y 2horas | 22,1 40,3 24,1 036 246 158 14,4
??1032 minutos a | 939 188 95,8 31,0 08,1 047 137
mrﬁzsde €l 16,0 9.2 159 192 01,4 128 133
Ns/Nc 26,5 16,4 14,9 15,4 14,0 350 535
Total 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

1.2. Idioma de audicion
sEn qué idioma estaba la ultima creacion que escuchd? Se ofrecen las opciones castellano, va-
{Enq q P

lenciano, inglés y otras. En el grafico 6.1 se presentan los resultados.

Grafico 6.1. La lengua de la musica escuchada

2%

m Castellano mValenciano minglés mOtras

Fuente: EPCCV-2017

El predominio del castellano es muy claro, con un 58%. En segundo lugar, aparece el inglés
con un 35% y la musica en valenciano tiene una presencia muy reducida, con un 5% de oyentes.
Mientras que el porcentaje de mujeres que escuchan musica en castellano supera claramente al de
varones, sucede a la inversa en el caso del inglés. En cambio, no hay diferencias cuando se habla
del valenciano.
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De nuevo la edad es relevante, pues entre las cohortes mas jovenes se dan los porcentajes mas
elevados de escucha de musica en valenciano (9% y 7% respectivamente). Por su parte, la escucha
de mtsica en inglés tiene su punto culminante en la cohorte de 45 a 54 afios, con un 45% que la
sigue en esta lengua.

1.3. Géneros preferidos y rechazados
Seguidamente (tabla 6.3), vamos a estudiar los géneros preferidos, tomando como guia un am-

plio abanico de los mismos. En concreto 17 géneros.

Tabla 6.3. Los géneros musicales preferidos por sexo y edad

Total De 18 a De 25 a De 35 a
24 anos 34 anos 45 anos

Pop, rock 57,3 58,5 56,2 73,2 69,5 67,9
Melédica, cantautor/a 32,7 26,5 38,7 32,8 18,5 23,0
Alternativa 22,8 22,8 22,8 435 352 3338
Salsa y musica latina 21,8 20,5 23,0 17,7 14,9

Electrénica 16,9 16,6 17,1 372 26,4 23,0
ol tradicionaly misicas | 165 154 17,6 11,0 80 159
Jazz, blues, country 15,4 17,8 12,9 16,8 91 16,6
Soul, funk, rythm and blues 13,4 14,5 12,3 179 8,9 17,7
Bandas sonoras 12,8 14,1 11,6 16,1 17,5 13,6
Clasica, sinfénica y orquesta 19,7 12,3 13,1 9,4 7.7 10,3
Hard, heavy 11,6 15,6 78 218 225 14,4
Hip-hop 11,6 12,0 11,3 36,8 21,0 16,7
Flamenco 10,5 6,9 14,0 12,0 20,5 6,9

Opera y zarzuela 4,7 25 6,8 25 3,3 18

Infantil 2,7 6 48 0,7 1,5 8,6

Mdsica coral o géspel 1,9 1,0 N 0,7 0,2 2,2

Mdusica de camara 18 1,6 2.1 0,0 0,3 0,9

Otros 11,8 13,0 10,7 15,0 10,5 15,3
Ns/Nc 3,7 4.8 27 0,0 1,4 06

Total 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

El género que tiene mas seguidores es el pop/rock, con un 57% de la poblacién entrevistada que
asi se manifiesta. A distancia, pero con 1/3 de la poblacion, se halla la musica melodica y de cantau-
tor. En tercer lugar, la musica alternativa concita la atencion de algo mas de 1/5 y de modo similar
sucede con la salsa y la musica latina.

A distancia de los géneros anteriores, hallamos la musica electronica, la tradicional o folclorica
y el jazz/blues/country. El resto de géneros presentan porcentajes inferiores al 15%.

Si miramos la distribucion de los géneros desde la perspectiva del sexo, las diferencias solamen-
te son notorias en algunos casos concretos. Asi sucede con la musica melddica y de cantautor, donde
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el porcentaje de mujeres que prefiere este género supera en 12 puntos al de los varones. Estos des-
tacan, en cambio en el jazz/blues/country (5 puntos de diferencia), en la musica hard/heavy (8 pun-
tos de distancia). Por otra parte, también interesa mas a las mujeres el flamenco que a los varones, la
Opera/zarzuela y la musica infantil.

De nuevo, la variable edad tiene una gran importancia. En la tabla hemos presentado los datos
correspondientes a las tres cohortes mas jovenes. En ella observamos coincidencias y diferencias
significativas. En primer lugar, las tres cohortes ofrecen porcentajes superiores a la media en pop/
rock, alternativa y electronica, en bandas sonoras, hip/hop y hard/heavy. Ahora bien, esos porcenta-
jes también varian de unas cohortes a otras.

En segundo lugar, en la cohorte de 35 a 45 anos, destaca en especial la musica infantil, indica-
dor de la etapa reproductiva y socializadora.

Por otra parte, las cohortes jovenes se encuentran distantes de la musica clasica, de camara, de
la opera y zarzuela asi como del folk y la musica tradicional.

Para continuar explorando gustos y preferencias, hemos solicitado a la poblacion entrevistada
que indique los géneros o estilos musicales que le provocan aversion, hasta el punto de que “no
puede soportar(los)”. Se trata de una pregunta abierta y, por ello, el listado es amplio (44 citaciones
diferentes) si bien ninguna de ellas obtiene porcentajes elevados de rechazo (tabla 6.4).

Por otra parte, un 5,5% sostiene que no rechaza “ninguno”. Esta tltima posicién de declaracion
de ningun rechazo permite ir acotando los limites de lo que se conoce como omnivoridad musical,
una disposicion a escuchar todo tipo de musica. Al menos sabemos que un 5,5% no manifiesta hos-
tilidad o aversion hacia ningtn género.

Aunque no hay ningtin género que muestre un porcentaje de poblacién con alta de aversion, el re-
gaetton es la rechazada por un 20% de la poblacion (un 23% de los varones y un 17% de las mujeres).

Tabla 6.4. Los géneros musicales rechazados por sexo y edad

De 18 a De 25 a

‘ Total ‘Hombre Mujer ‘24aﬁos 34 afos

Regaetton 19,9 226 17,4 21,8 29,4 27,1
Heavy 93 8,7 10,0 38 92 7,3
Rock 8,0 6,0 10,0 7,1 33 6,3
Electrénica 6,8 7,3 6,3 6,7 49 25
Rap 5,6 44 6,7 0,3 2,7 2,4
Ninguno 5,5 5,2 5,8

Flamenco 45 58 3,3 3,1 4.8 6,7
Moderna 3,0 2.2 3,8

Zarzuela 28 3,2 25

Clasica 2,0 1,3 2,6

Opera 19 2.8 1,1

Mdsica latina 1,7 1,6 1,8

Salsa 1,6 0,5 2.7

Hip-hop 1,2 0,6 1,9

Hardcore 1,1 0,2 1,9

Punk 1,1 1,2 1,0

Bachata 1,0 1,5 0,6
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Hard rock 09 0,4 1,4
Gitaneo 0,8 0,5 1,1

Vallenato 0,8 0,9 0,7
Pop 0,6 1,0 0,2
Copla 0,6 1,0 0,3
Jazz 0,5 1,0 0,1

Tradicional 0,5 0,4 0,7
Trap 0,5 0,5 0,4
Szlll:,ntgra}\j;uonal y musicas 04 02 05
Cumbia 0,4 0,7 0,1

Tex mex 0,3 0,7 0,0
Melddica, cantautor/a 0,2 0,1 0,2
Arabe 02 02 02
Boleros 0,2 0,5 0,0
Alternativa 0,1 0,2 0,0
Hardtech 0,1 0,1 0,0
Indie 0,1 0,1 0,1

Marchas militares 0,1 0,1 0,0
Mdsica religiosa 0,1 0,0 0,1

RAC 0,1 0,0 0,1

Soul, funk, rythm and blues 0,0 0,0 0,0
MUsica de camara 0,0 0,0 0,0
Mdsica coral o géspel 00 0,0 0,0
Bandas sonoras 0,0 0,0 0,0
Infantil 0,0 0,0 0,0
Otros 0,0 0,0 0,0
Bakalao 0,0 0,0 0,0
Ns/Nc 24,4 259 23,0
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Con porcentajes de rechazo de entre el 5% y el 10% aparecen, de mayor a menor, la musica
heavy (9%), el rock (8%), la electronica (7%) y el rap (6%).

Los varones rechazan en mayor porcentaje el regaetton, el flamenco y la zarzuela; en cambio,
entre las mujeres los porcentajes de rechazo son mas elevados en musica heavy, rock y rap.

Al analizar la relacion con la edad de aquellos géneros que tienen un rechazo de 5% o mas,
observamos que el reagetton es el género rechazado con porcentajes superiores a la media en las tres
cohortes mas jovenes; pero, al mismo tiempo la cohorte de 18 a 24 afios se caracteriza porque tiene
porcentajes de rechazo inferiores a la media en los restantes géneros, siendo por tanto abierta y tole-
rante. Con todo, en esta cohorte se dan rechazos que pueden considerarse significativos en el caso
de la zarzuela (4%), la copla (2,3%) y la musica arabe (2,6%). En el caso de la zarzuela, el rechazo
se produce entre los 18 y 54 afios, dando cuenta de un género claramente envejecido y con caracter
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residual. A contrario, las cohortes maduras y de edad expresan su aversion en mayor porcentaje que
la media en tres géneros: la electrénica (12% y 9% respectivamente), el rap (de 14% y 10%), y el
rock de (11% y 15%).

1.4. Opiniones sobre la musica

En el grafico 6.2 ofrecemos los resultados sobre el estado de conformidad con determinadas
afirmaciones sobre la musica y los gustos musicales. La pregunta esta planteada en clave dicotomica
(estar de acuerdo o estar en desacuerdo).

El maximo acuerdo se produce en torno a la afirmacion “comparto los gustos musicales con mis
amigos” Un 71% de la poblacién se pronuncia en tal sentido, lo que indica que existe una relacién
de afinidad electiva entre gustos musicales y preferencias relacionales.

En segundo lugar, un 50% considera que la musica de hace afos era mejor que la actual, de
manera que la poblacién entrevistada se divide en dos grupos de similar tamario.

Grafico 6.2. Afirmaciones sobre gustos musicales por sexo
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Fuente: EPCCV-2017

En torno a un 46% se muestra “omnivoro” musical en tanto afirma que le gusta toda la musica
que oye y “oye de todo”. La poblacion restante estd mas bien en desacuerdo y, por tanto, cabe pensar
que practica algun tipo de seleccion.

Un 35% considera que la musica clasica es dificil de entender. Aqui es donde se muestran las
diferencias mas grandes desde la perspectiva del género, pues un 40% de los varones piensa asi
mientras que entre las mujeres el porcentaje desciende al 30%.

Finalmente, hemos introducido una afirmacion para estudiar las actitudes de innovacion musi-
cal, mediante el acuerdo o desacuerdo con la afirmacion “siempre estoy buscando nuevas musicas
que me gusten mas que la que oigo”. Como en el caso anterior, se manifiesta de acuerdo un 34% de
la poblacion y se dan diferencias significativas, algo menores, por sexo: 38% varones y 30% mujeres.
Los varones son mas innovadores en este caso que las mujeres.
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2. La musica en directo: asistencia a conciertos

Vamos a ver ahora las practicas musicales en vivo y en directo. La primera pregunta plantea a
cuantos conciertos ha asistido la persona entrevistada en los tltimos doce meses, tanto si son gratui-
tos como de pago (tabla 6.5). El 43% afirma que no ha asistido a ninguno y un 1,6% se sita en el
no sabe/no contesta.

2.1. La frecuencia de asistencia

Si consideramos melémanos a aquellos que van entre 6 y mas veces al afio a conciertos, pode-
mos afirmar que el porcentaje correspondiente a esta categoria es de un 9%, siendo predominante
entre las mujeres (13% y mas reducido entre los varones (6%).

Podemos clasificar como asistentes esporadicos a los que van entre 1 y 3 veces al afio. Proporcionan
la cifra mas abultada, pues suman el 35% en total (36% para los varones y 33% para las mujeres).

En conclusion, predomina la no asistencia y dentro de la categoria de asistentes, las frecuencias
bajas o esporadicas.

La melomania tiene una mayor presencia de mujeres que de varones.

Tabla 6.5. Asistencia a conciertos por sexo y edad

. De 18 a De 25 a De 35 a
fotal ‘ tiombre Mujer ‘ 24 ainos ‘ 34 anos ‘ 44 anos
Ninguno 498 416 439 21,3 26,7 31,1
1 14,8 16,7 13,0 25,5 15,7 18,6
2 11,6 11,1 12,2 10,5 18,0 10,5
3 8,3 8,4 8,1 6,3 11,6 11,4
4 35 4,0 3,1 6,7 1,0 3,6
5 8,2 10,6 59 17,0 6,7 10,3
Melémanos (de 6 a 30) 9,2 58 12,6 10,4 18,0 12,8
Ns/Nc 1,6 1,9 1,3 2,4 2,0 1,7

Base total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

En cuanto a la edad, la asistencia a conciertos esta claramente relacionada con ella, siendo las
cohortes jovenes las que participan en mayor medida. Si contemplamos los datos de quienes han
contestado que no han asistido a ninguno, veremos que hay una correlacion directa con la edad, de
manera que a mayor edad, menor porcentaje de asistentes. Mientras que en la cohorte mas joven,
solamente un 27% dice no haber asistido nunca, entre la cohorte de mas de 64 afios, el porcentaje
alcanza el 62% (algo mas de 30 puntos porcentuales de diferencia).

Por otra parte, de acuerdo con los resultados reflejados en la tabla precedente, constatamos que
en estas tres cohortes se dan porcentajes de melomanos superiores a la media, si bien el mas elevado
se da en la cohorte de 25 a 34 afios. En segundo lugar, que en la cohorte de 18 a 24 afos, predomina
la asistencia a un unico concierto (25%), pero también hay una minoria significativa que ha asistido
a 5 conciertos, con un 17%.

2.2. Asistencia a macrofestivales
Una pregunta ulterior trata de indagar cuantos de los conciertos a los que se ha asistido estaban
integrados en un macrofestival. La respuesta es que un 21% de las personas que contestaron haber
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ido a algun concierto, lo hicieron en el marco de un programa integrado en un macrofestival (20%
varones y 22% mujeres). La relacion con la edad es muy directa, pues mientras que en la cohorte de
18 a 24 afios se da una asistencia de un 36% y en la de 25 a 34 afios de un 32%, en las siguientes se
dan porcentajes inferiores al 20%, siendo el de la de mayores de 64 afios de un 10%.

2.3. El idioma de los conciertos
¢En qué lengua se desarroll6 el ultimo concierto al que asistio la persona entrevistada? Se ofrecen
las opciones castellano, valenciano, inglés y otras. E1 60% contesta que era en castellano, un 11% que
era en valenciano y similar porcentaje que era en inglés, siendo un 3% los que refieren otras lenguas.
En este caso, el porcentaje de varones es mas elevado que el de mujeres cuando se trata del
castellano (63% frente a 56%) y el de mujeres supera al de varones cuando la lengua es el valenciano
(8% para los varones y 13% para las mujeres).

2.4. La preferencia por varones o mujeres artistas

:De quién era el ultimo concierto al que fue? Para la respuesta artistas mujeres aparece un porcentaje
del 6% y para la de artistas varones un 43%. Finalmente, para la respuesta media (tanto hombres como
mujeres), el dato alcanza un 39%. Es significativo que un 12% se sittia en el no sabe/no contesta.

Como cabe esperar, en el caso de artistas mujeres predomina la asistencia femenina (4% varones
y 8% mujeres) y en el caso de artistas varones sucede a la inversa (47% varones y 38% mujeres).

2.5. Espacio de celebracion

La celebracion de conciertos y macrofestivales puede darse tanto en equipamientos especializa-
dos como en otros preparados exprofeso para ello con ocasion de fiestas mayores o populares, even-
tos o programaciones estivales regulares. Por ello, hay que diferenciar entre los conciertos celebrados
en grandes auditorios, los celebrados en salas para conciertos y los que se celebran en la calle o en
otros espacios no definidos especificamente como musicales, sino que tienen este uso ocasional.

El lugar principal donde se participa en conciertos es la calle: % de la poblacion entrevistada
asi lo manifiesta, mientras que un 20% ha ido a salas especializadas. A auditorios, ha asistido el
11%, pero a estadios o pabellones (con uso ocasional como auditorio) se llega al 10%. Ast se re-
fleja en la tabla 6.6.

Tabla 6.6. Los espacios de celebracion de conciertos a los que
se ha asistido en funcion del sexo y la edad

De 18 a De 25 a De 35 a

‘ fiombre Mujer ‘ 24 aios 34 anos 45 anos
Calle 24,4 24,6 24,3 36,2 22,6 24,7
Sala de conciertos 20,4 21,6 19,2 27,3 19,6 29,3
Auditorio 10,9 13,4 8,5 B,7 10,56 8,8
Gran estadio, pabellén 9,8 10,6 9,1 10,6 20,1 9,0
SSEEZ E'tgizo casa de 85 5,2 17 39 40 90
Bar musical 5,0 6,7 3,3 25 7,5 9,0
Otros 6,3 4,2 83 7,5 92 7,1
Ns/Nc 14,6 13,6 15,6 6,3 6,5 10,2
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017
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En suma, un 31% ha asistido a equipamientos preparados para la realizacién de conciertos
musicales, mientras que mas de la mitad de la poblacion asiste a conciertos en lugares preparados
ocasionalmente (posiblemente, una vez al afio) para organizar este tipo de eventos musicales que
tratan de acercar la musica a publicos no usuales y es muy posible que se hallen nutridos del publico
esporadico u ocasional.

La cohorte mas joven ha asistido a conciertos en porcentajes superiores a la media tanto en la
calle como en salas de conciertos. Ahora bien, mientras la calle tiene un caracter transversal, pues en
todas las edades se dan porcentajes elevados de asistencia, en las salas los porcentajes inferiores a la
media se dan en las cohortes de mayor edad. En concreto, las personas mayores de 64 afos solo han
asistido a salas en un 12,5%, pero si van a auditorios (17%, cuando la media es 11%).

2.6. Los motivos de la participacion

Como hemos hecho en otras practicas, también aqui se pregunta cuales son los motivos princi-
pales que impiden ir o hacerlo con mayor frecuencia a conciertos (tabla 6.7). El precio es el motivo
aducido en primer lugar (47,5%), seguido a 11 puntos porcentuales de distancia por la falta de
tiempo (36,5%); con diez puntos menos se situa la falta de interés (26%). A estos ultimos cabria
sumar los diez de quienes sostienen “Prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre”. Esta gradacion
escalar es bastante significativa y puede servir como comentario lo que ya hemos dicho en otras
partes de este informe.

Tabla 6.7. Los motivos del nivel de participacion por sexo

| Total | H | M
Precio 475 46,7 48,3
Falta de tiempo 36,5 36,5 36,5
Falta de interés 26,1 28,8 23,5
Prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre 15,9 18,8 13,1
Falta de informacién 13,7 12,9 14,4
Cicar e/ O T 167 93 (26
La oferta préxima no es de mi interés 10,6 11,7 9,6
Falta de oferta 10,5 11,3 9,6
La oferta existente es de baja calidad 9,0 12,6 5,7
Falta de oferta préxima (menor a 30 minutos) 9,0 6,5 11,4
Los horarios no me van bien 7,4 41 10,6
No tener nadie con quien ir 6,6 3,8 9,3
Problemas de movilidad o de salud 6,5 45 8,4
No tener conocimientos suficientes 2.7 29 2,6
Falta de oferta para familias 2,6 19 34
Lo hago por Internet mediante descargas on line 1,4 1,4 1,3
Lo hago por Internet mediante plataformas de pago 0,6 1,1 0,0
Otros 2,6 3,6 1,6
Ns/Nc 2,6 2,4 2.8
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017
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No existen grandes diferencias desde la perspectiva del género cuando hablamos de las tres
principales causas o motivos que legitiman a ojos de los entrevistados la pauta de asistencia seguida.
En las restantes expresiones de motivos, las mujeres enfatizan por encima de la media: la existencia
de responsabilidades familiares, la falta de oferta proxima y de tiempo, la ausencia de compania o los
problemas de salud. Los varones sefialan mas la falta de interés o la calidad de la oferta.

3. Perfiles sociodemograficos

En el grafico 6.3, atendemos al perfil de los que comentan que escucharon musica en el dia de
ayer y al de quienes han ido a algun concierto en el tltimo ano. Como puede observarse, se trata de
dos perfiles sociodemograficos bien diferenciados. El primero muy transversal y que da cuenta de
una practica socialmente generalizada y el segundo con notorias diferencias en funcion de las varia-
bles consideradas.

Grafico 6.3. Perfiles sociales de la escucha de musica y la asistencia a conciertos
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En el caso de quienes asisten a conciertos se observa una mayor presencia femenina. Pero, sobre
todo la variable que introduce una mayor diversidad de pautas de comportamiento se encuentra en
la edad, seguida del nivel de estudios o capital educativo.

En cuanto a la edad, se da una correlacion inversa pues a mayor edad menor porcentaje de
asistencia a conciertos. Ahora bien, existe una diferencia significativa entre las tres primeras cohortes
y las mas maduras. Asi entre las tres primeras la diferencia es de 9 puntos porcentuales, pero las si-
guientes se distancian claramente de esta practica.

La relacion con el nivel de estudios es directa, pues a mayor nivel de estudios mayor porcentaje
de practicantes. Pero, en este caso, también se da una diferencia significativa entre quienes no tienen
estudios o estudios de primer grado y el resto de categorias, pues desde segundo grado la cobertura
es universal, mientras que en las cohortes con capital educativo mas bajo queda una pequetia mino-
ria que no escucha musica.

118



La asistencia a conciertos en los ultimos doce meses queda claramente marcada por el capital
educativo, de manera que la practica se incrementa con cada salto en el nivel educativo y la diferen-
cia entre quienes menos asisten y mas lo hacen es de en torno a 30 puntos porcentuales (tabla 6.8).

Tabla 6.8. Las practicas musicales en funcion del nivel de estudios

NIVEL DE ESTUDIOS Escucho Conciertos
ayer 12 meses
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 89,2 34,7
Primer grado (Certificado escolar, EGB 12 etapa, mds o menos 10 afios) 95,5 38,1
Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, EGB 2% etapa, 1°y 2° 987 477
ESO, hasta los 14 afios) ' '
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2° Bachiller superior, BUP, 99.1 570
3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y 2° Bachillerato, hasta los 18 ! !
Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico, escuelas Universitarias,
) . X L . 99,3 65,2
arquitectos técnicos, peritos, magisterio, ATS, dipl
Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado superior, facultades,
. : 99,3 66,7
escuelas técnicas superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017

El analisis de la situacion laboral en la escucha de musica ayer ratifica la transversalidad y sittia
las pequenas minorias que no realizan esta practica entre personas jubiladas y que trabajan en el
hogar de forma no remunerada.

En cuanto, a la asistencia a conciertos, desde la perspectiva de la ocupacion, encontramos una
pauta que se ha repetido en otras practicas: los porcentajes mas elevados se encuentran entre el es-
tudiantado y las personas que trabajan en la administracion publica (tabla 6.9).

Tabla 6.9. Las practicas musicales en funcion de la situacién laboral

SITUACION LABORAL ‘ ES:;‘;M ‘ ?‘;":l'::::
Trabaja por su cuenta (auténomo) 99,5 50,9
Trabaja en la Administracién Publica 98,3 80,5
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 99,2 53,0
Trabaja en la empresa privada en un puesto eventual 99,5 66,7
Parado/a y ha trabajado antes 98,8 61,1
Parado/a y busca su primer empleo 100,0 68,0
Estudiante 100,0 88,1
Trabajo doméstico no remunerado 96,9 31,3
Jubilado/a o pensionista 95,9 39,3

Fuente: EPCCV-2017
En un segundo nivel, por el porcentaje de personas que asisten a conciertos, se hallan los para-

dos y eventuales. Con porcentajes en torno al 50% la poblacion que tiene un trabajo fijo y los traba-
jadores por cuenta propia. Finalmente, jubilados y quienes realizan trabajo doméstico no remunera-
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do, son quienes en menor porcentaje realizan esta practica. Hay diferencias muy significativas, de
mas de 40 puntos porcentuales, entre ellos y el estudiantado y la poblacion que trabaja en la Admi-
nistracién Publica.

El tamafio del habitat no introduce grandes diferencias, si bien los porcentajes mas bajos rela-
tivos a la escucha de musica diaria se dan en las poblaciones de menos de 20.000 habitantes.

Tabla 6.10. Las practicas musicales en funcion del habitat

HABITAT ‘ Escuchoé ayer (iznr:::::
Menos de 5.000 949 58,5
5.001-20.000 96,1 55,5
20.001-100.000 99,1 53,3
Mas de 100.000 99,8 60,6
Valencia ciudad 99,3 55,9
Total 98,3 55,4

Fuente: EPCCV-2017
Por otro lado, en el caso de la asistencia a conciertos, el porcentaje mas elevado se produce en

los nucleos de mas de 100.000 habitantes, aunque la diferencia con el resto de tamarios solamente
es de 5 puntos.
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Videojuegos






En este apartado vamos a estudiar la presencia de la practica de videojuegos en la poblacion de
la Comunidad Valenciana. Observaremos en primer lugar la practica de dichos videojuegos en orde-
nador y en segundo lugar en el teléfono movil.

1. Videojuegos en ordenador

La exploracion de la practica de videojuegos, excluyendo la realizada en movil, se efecttia pre-
guntando por la frecuencia de juego en los tltimos 3 meses. El 70% de la poblacion entrevistada
afirma que nunca ha jugado en ese lapso temporal. Si lo ha hecho, en cambio, el 29% de la pobla-
cion entrevistada, es decir, 577 personas. A estas se les pregunta a continuacion por la frecuencia, la
dedicacion temporal y otros aspectos.

1.1. Frecuencia de realizacion de la practica
Podemos agrupar las respuestas en tres categorias de frecuencia: alta, media y baja. Si sumamos
los datos referidos a tres categorias (todos los dias, mas de una vez a la semana y al menos una vez
a la semana), hallamos que un 17% juega con una frecuencia relativamente elevada (ver tabla 7.1).
Con una frecuencia media (suma de una vez o varias al mes) se sittia el 4% y el 8% constituye
el grupo de los esporadicos, porque juega menos de una vez al mes.

Tabla 7.1. Frecuencia de practica de videojuegos en ordenador por sexo y edad

. De 18 a De 25 a De 35 a
‘ fotal ‘ tlombre Mujer ‘ 24 aios | 34 ahos ‘ 45 aios
Cada dia 4,4 6,7 2.1 4,5 11,3 54
Maés de 1 vez a la semana 48 13,3 3,7 17,4 15,5 71
1 vez por semana 49 477 3,7 8,1 11,6 45
2 o0 3 veces al mes 1,8 1,8 1,8 45 23 3,9
1 vez al mes 2,1 2.8 1,4 8,4 0,7 25
Menos de una vez al mes 8,0 8,3 7.8 18,9 6,9 10,4
Nunca 70,2 619 78,1 36,3 50,3 66,1
Ns/Nc 1,0 0,6 14 1,9 1,5 03
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

Las diferencias por sexo son notables, pues mientras que solamente han jugado a videojuegos
un 20,5% de las mujeres, lo hace un 37,5% de los varones. Ademas también destacan los varones en
las frecuencias intensas de juego, llegando a representar % de dicha categoria, mientras que sola-
mente son jugadoras frecuentes un 9,5% de las mujeres.

Desde la perspectiva de la edad, hay dos hechos dignos de mencion: existe una relacion inversa
entre edad y practica de videojuegos, de manera que en la cohorte mas joven es en la que se da el
porcentaje mas reducido de los que no han jugado nunca (36%), mientras que en la de 35 a 44 arios
el dato correspondiente ya es del 66%.

Pero, no es esta cohorte mas joven la que juega con mayor frecuencia, sino la de 25 a 34 afios,
pues en este caso, la frecuencia alta alcanza al 38%, mientras que en la precedente solo es del 30%.
En la cohorte més joven predominan los esporadicos: juegan menos de una vez al mes.
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1.2. Intensidad de dedicacion

Para completar la informacion sobre la dedicacion a los videojuegos, una de las preguntas in-
daga por la cantidad de tiempo dedicado en el dia anterior a la celebracion de la entrevista. De esta
forma, no solo conocemos la frecuencia con que se juega, sino también la intensidad con la que se
hace (tabla 7.2).

Tabla 7.2. Intensidad de dedicacion a videojuegos en ordenador
por sexo y edad

. De 18 a De 25 a De 35 a

‘ fotal ‘ Hombre Mujer ‘ 24 anos ‘ 34 anos ‘ 45 aios
De 4 a 8 horas 4.6 6,4 1,4 1,0 1,0 9,0
De 2 a 4 horas 7.4 9,0 45 1,0 1,0 11,2
Entre 1y 2 horas 17,7 20,2 13,2 27,5 27,5 134
De 30 minutos a 1 hora 16,8 16,9 16,7 17,2 17,2 12,0
Menos de 30 minutos 33,5 29,1 414 23,6 23,6 39,1
Ns/Nc 20,0 18,3 229 29,7 29,7 15,3
Total 100 100 100 100 100 100

Base: 677. Fuente: EPCCV-2017

En la tabla 7.2 se constata que los jugadores intensivos (de dos a 8 horas al dia) represen-
tan el 12%; los medianos (entre una y dos horas) son el 18% y los de menor intensidad (menos
de una hora) son una mayoria clara, formada por un 50%. Ademas hay un 20% que no sabe/
no contesta.

Desde la perspectiva del género, la intensidad se halla destacada entre los varones, mientras que
entre las mujeres predomina el porcentaje de quienes juegan menos de media hora al dia (41%).

Cuando analizamos los datos por edad, se observa que en las dos cohortes mas jovenes hay un
30% que dice no sabe/no contesta. Por otra parte, entre ellos predominan quienes dedican de una a
dos horas diarias a jugar, mientras que en la cohorte de los de 35 a 44 afos, un 20% son jugadores
intensivos y un 39% son jugadores de baja dedicacion temporal. Se produce una polarizacion, posi-
blemente como consecuencia de que se van modificando las preferencias vitales.

1.3. Protagonistas de videojuegos preferidos

Al explorar las preferencias por el sexo/género de los protagonistas, hallamos que un 38%, un
porcentaje por tanto elevado, se ubica en el no sabe/no contesta. Este porcentaje llega, entre las mu-
jeres entrevistadas, al 41%. Pero la mayorfa corresponde a quienes consideran que los protagonistas
son, indistintamente, hombres o mujeres: 45%.

La presencia de protagonistas femeninas en exclusiva es insignificante (0,2%), mientras que la
presencia de protagonistas masculinos entre los juegos preferidos llega a un 17%.

2. Los juegos mediante teléfono movil
La nueva generacion de teléfonos moviles, los Smartphone, tiene una gran cantidad de presta-

ciones nuevas y entre ellas se encuentra precisamente la posibilidad de jugar individualmente a vi-
deojuegos o participar en juegos en red, desde cualquier ubicacion con wifi.
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2.1. La disponibilidad de mévil smartphone

Un 90% de la poblacion entrevistada dispone de teléfono movil inteligente de uso personal (un
92% de varones y un 88% de mujeres). La tabla 7.3 permite ver también la distribucion de la prac-
tica de videojuegos en funcion de la edad.

Tabla 7.3. Disponibilidad de movil inteligente
por sexo y edad

Total Hombre | Muier De18a | De25a | De35a | De 45 a

. 24 anos | 34 ainos | 44 anos | 54 ahos
Dispone 90,2 91,9 88,6 99,0 98,0 96,8 99,5
Jugé ayer a juegos con él 39,8 435 36,1 548 39,1 36,5 459

Fuente: EPCCV-2017

Solamente el 67% de las personas mayores de 64 afos tiene movil, mientras que entre la cohor-
te mas joven lo tiene el 99%. El uso para jugar también esta estratificado en funcion de la edad. Pero,
a este dato fundamental, cabe sumar otro: tanto en la posesion de movil inteligente como en su
utilizacion para juegos destaca la cohorte de 45 a 54 afos, una cohorte ampliamente integrada en el
mercado laboral.

Asi pues, el 40% de la poblacion que dispone de movil jugé en el dia anterior a videojuegos a
través de dicho dispositivo. En concreto, lo hicieron el 43,5% de los varones y el 36% de las mujeres.
Por tanto, se trata de una actividad mds masculina que femenina.

2.2. ;Cuanto tiempo dedicaron a jugar mediante el movil?

La mayorfa de la poblacion que dispone de movil inteligente y juega a videojuegos con ¢l lo
hace con una intensidad horaria baja (menos de 30 minutos). En concreto, este es el caso en el 68%
de dicha poblacion, alcanzando al 80% en el caso de las mujeres.

Tabla 7.4. Tiempo dedicado a videojuegos en mavil
por sexo y edad

. De 18 a De 25 a De 35 a
‘ fotal ‘ Hombre Mujer ‘ 24 anos | 34 anos | 44 anos
De 4 a 6 horas 0,9 1,4 0,2 0,5 2.1
De 2 a 4 horas 3,7 51 2,0 6,0 2.9 6,1
Entre 1y 2 horas 9,5 14,4 36 13,6 24,3 33
De 30 minutos a 1 hora 12,2 14,6 9,3 6,6 15,8 18,9
Menos de 30 minutos 67,9 58,3 79,6 68,3 50,7 64,6
Ns/Nc 59 6,3 5,3 5,5 BiY 50
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

La intensidad elevada (de 2 a 6 horas o mas diarias) se da en torno a un 5% de la poblacion y
la intensidad media, entre 1 y 2 horas, en un 9,5%. Entre los varones se da un porcentaje claramente
mas elevado, pues alcanzan, sumando las tres categorias temporales, un 21%.
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En la cohorte de 25 a 34 anos es donde se da un porcentaje mas elevado de alta intensidad de
juego, pues, alcanza en torno al 28%. Mientras que en la cohorte mas joven, el porcentaje de baja
intensidad supera a la media. En las cohortes de mayor edad, los porcentajes de baja intensidad
superan el 70%.

3. Perfil sociodemografico

En el grafico siguiente representamos el perfil social de dos categorias de jugadores de video-
juegos. De un lado, aquellos que han jugado a videojuegos en los ultimos 3 meses en ordenador; de
otro, los que lo han hecho en el dia anterior a la entrevista en el teléfono movil.

En ambos casos, se observa el sesgo masculino de esta practica cultural, muy en especial cuan-
do se trata de jugar en el ordenador.

Grafico 7.1. Perfil sociodemografico de las personas
que juegan a videojuegos
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Fuente: EPCCV-2017

En el grafico se visualiza también la importancia de la edad y la diferencia de pauta cuando se
trata de juegos en ordenador o en movil. En ambos casos, se puede hablar de una tendencia general
en la que se da una correlacion inversa, pero la practica de juegos en movil ofrece menores gradien-
tes entre categorias y una elevada practica relativa entre quienes tienen de 45 a 54 afios, la poblacion
adulta madura.

Veamos a continuacion la incidencia de la variable estudios. En la practica de videojuegos o
juegos en ordenador en los ultimos tres meses se da una correlacion directa, que va desde el 8%
de las personas sin estudios hasta el 37,5% de las personas con nivel superior en estudios de
tercer grado.
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Tabla 7.5. La practica de videojuegos por nivel de estudios

Videojuegos o juegos . . o
Jueg Jueg Videojuegos en movil

(ayer)

NIVEL DE ESTUDIOS ordenador (ultimos
tres meses)

Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 8,1 432

Primer grado (Certificado escolar, EGB 12 etapa,

més o menos 10 afios) 16,1 35,6

Segundo grado 1er ciclo (Graduado escolar,
EGB 2% etapa, 1°y 2° ESO, hasta los 14 afios)
Segundo grado 2° ciclo (FP 1°y 2°, Bachiller
superior, BUP, 3° y 4° ESO, COU, PREU, 34,4 40,4
1°y 2° Bachillerato, hasta los 18

198 31,6

Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico,
escuelas Universitarias, arquitectos técnicos, 30,8 46,2
peritos, magisterio, ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado
superior, facultades, escuelas técnicas 37,5 429
superiores, doctorados, etc.)

Fuente: EPCCV-2017

En el caso de la practica de videojuegos por teléfono movil existen menores diferencias entre las
distintas categorias, pues oscilan desde el 32% de quienes tienen estudios de segundo grado de pri-
mer ciclo hasta el 43% de quienes tienen estudios universitarios de segundo ciclo. Pero, ademas, en
los grupos con menor capital educativo se dan porcentajes que construyen un perfil en forma de U.

La relacion de la practica de videojuegos con la ocupacion permite observar que en el primer caso,
videojuegos por ordenador, se dan grandes diferencias entre categorias. Por ejemplo, entre la poblacion
jubilada es de un 9% y entre quienes realizan trabajo no remunerado en el ambito doméstico de un 16%,
pero se sitta cerca del 55% entre el estudiantado y la poblacion parada que busca su primer empleo.

Tabla 7.6. La practica de videojuegos en funcion de la situacion laboral

Videojuegos o juegos
SITUACION LABORAL ordenador (Gltimos

Videojuegos en movil

tres meses) ey
Trabaja por su cuenta (auténomo) 27,4 34,0
Trabaja en la Administracién Publica 36,7 55,8
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 36,5 41,4
l’;aet;]etlta;n la empresa privada en un puesto 433 364
Parado/a y ha trabajado antes 23,5 432
Parado/a y busca su primer empleo 54,2 52,2
Estudiante 53,5 48,3
Trabajo doméstico no remunerado 15,9 30,1
Jubilado/a o pensionista 8,9 34,1

Fuente: EPCCV-2017
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Cuando centramos la mirada en la realizacion de videojuegos en el movil, las diferencias entre
categorias son menores y oscilan desde el 30% y 34% de trabajo doméstico no remunerado y jubi-
lado, hasta el 55% de la poblacién que trabaja en la Administracion Publica y el 52% de la poblacion
parada en busqueda del primer empleo. El estudiantado llega al 48% de practica.

Veamos finalmente la relacion con el habitat.

Tabla 7.7. La practica de videojuegos en funcion del habitat

HABITAT | Videojuegos en ordenador | Videojuegos en movil
Menos de 5.000 33,2 449
5.001-20.000 329 38,5
20.001-100.000 28,7 35,2
Mas de 100.000 26,2 46,3
Valencia ciudad 245 45,4

Fuente: EPCCV-2017

Proporcionalmente se juega mas a videojuegos en los nucleos pequenios que en las grandes
ciudades, con una diferencia de unos diez puntos porcentuales. Por otra parte, en el caso de los
juegos mediante movil, los porcentajes mas elevados de juego se dan en las grandes ciudades, por
encima del 45%.
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Las artes escénicas






En este apartado estudiamos, desde el teatro hasta el circo pasando por la épera, todo un con-
junto de practicas que pueden englobarse en el concepto de artes escénicas. En la tabla 8.1 ofrece-
mos una sintesis de las personas que han asistido a cada una de las artes referidas, con independen-
cia de la frecuencia de asistencia, en funcion del sexo.

1. La difusion de distintos tipos de artes escénicas

Observamos en la tabla 8.1 que el teatro, con sus distintas variantes de microteatro, teatro musi-
cal y teatro infantil, es la practica que ofrece mayores porcentajes de realizacion.

Tabla 8.1. La difusion de las practicas escénicas por sexo

| Total | Hombre | Mujer
Teatro 29,4 247 33,8
Microteatro 11,7 10,0 13,3
Teatro musical 9,3 6,4 12,0
Teatro infantil 9,2 6,9 11,4
Danza 8,9 5,3 122
Festival o ciclo literario 7.4 45 10,3
Opera 52 33 7,0
Magia 4,7 3.3 6,2
Circo 4.4 44 43

Fuente: EPCCV-2017

Posteriormente aparece la danza, con un 9% de publico, y los festivales literarios con un 7%.
La Opera logra un 5% y detras se encuentran la magia y el circo.

Una caracteristica digna de mencion de todas estas modalidades de artes escénicas, con la ex-
cepcion del circo, es que los porcentajes correspondientes a mujeres practicantes son claramente
superiores a los de los varones. Por tanto, las practicas escénicas tienen un perfil decantadamente

femenino, que es muy destacado en el teatro, en el teatro musical y el infantil o en la danza, pero
también en la opera.

2. Frecuencias de asistencia

La encuesta proporciona informacion sobre el ntimero de veces que se ha ido a espectaculos
de artes escénicas en un tiempo determinado. Distinguiremos entre esporadicos, medios y asiduos
(tabla 8.2).

Los porcentajes mas elevados, en todos los casos, se dan entre la poblacion esporadica o con
frecuencia baja de participacion, siendo muy reducido en todas las practicas el porcentaje de pobla-
cion asidua (frecuencias mas altas). Solamente en el teatro llega al 4%.
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Tabla 8.2. La frecuencia de asistencia a espectaculos de artes escénicas

| Total | Esporadicos | Medios | Asiduos
Teatro 29,4 20,0 5,4 40
Microteatro 11,7 9,3 1,4 1,0
Teatro musical 9,3 79 0,7 0,7
Teatro infantil 9,2 79 0,7 0,6
Danza 8,9 6,9 05 1,5
Festival o ciclo literario 7,4 6,1 0,9 0,4
Opera 52 4,7 0,1 04
Magia 4,7 4,2 05 0,1
Circo 4.4 33 038 02

Fuente: EPCCV-2017

3. Economia del teatro

Una de las preguntas plantea a las personas entrevistadas si disponen de algtun tipo de abono a
alguna sala de teatro. Solamente, un 7,5% de la poblacién responde afirmativamente (8% varones y
7% mujeres).
4. Lengua del ultimo espectaculo

Cuando se pregunta por el idioma del ultimo espectaculo al que se ha asistido, un 19% elige la
opcion “valenciano” y un 66% la opcion “castellano”, que es, por tanto y con gran diferencia, la

mayoritaria. En inglés, aparece un 3% y en otras lenguas un 1,5% (tabla 8.3).

Tabla 8.3. La lengua de los contenidos en las artes escénicas

Lengua del ultimo espectaculo Total Hombre Mujer
Valenciano 19,1 17,6 20,5
Castellano 66,4 70,2 62,8
Inglés 3,0 2,4 3,7
Otras 1,5 1,8 1,2
Ns/Nc 99 8,1 11,7
100 100 100

Fuente: EPCCV-2017

5. Protagonistas
También cuando se pregunta, desde la perspectiva del sexo, por quién o quiénes eran los pro-

tagonistas de la ultima funcién a la que se ha asistido (tabla 8.4), la opciéon mayoritaria es hombres
y mujeres indistintamente (53%). A su vez un 10% son mujeres y un 23,5% varones.
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Tabla 8.4. Preferencia en cuanto al sexo de los protagonistas en artes escénicas

| Total | Hombre | Mujer
Mujer 10,4 11,6 9,3
Hombre 23,5 23,7 23,2
Indistinto 53,3 54,3 52,4
Ns/Nc 12,9 10,5 15,1

Fuente: EPCCV-2017

Hay un porcentaje de mujeres mas elevado que de varones que se decanta por el no sabe/no
contesta.

6. Motivos de asistencia

Al preguntar por los motivos que influyen en la no asistencia o en la no asistencia con mayor
frecuencia a espectaculos de artes escénicas, el mas destacado es el precio; en segundo lugar, la falta
de tiempo y en tercero la falta de interés (ver tabla 8.5). En relacion con este tltimo motivo, también
debe contarse el porcentaje relativo a quienes contestan que prefieren hacer otras cosas en el tiempo
libre (un 18%). A notable distancia, aparecen otros motivos como la ausencia de informacion, falta
de oferta, responsabilidades familiares y muchos otros.

Tabla 8.5. Los motivos que justifican las pautas de asistencia
a espectaculos de artes escénicas

| Total | Hombre | Mujer

Precio 46,2 449 48,1
Falta de tiempo 37,0 37,9 36,2
Falta de interés 34,0 419 26,2
Falta de informacién 2911 29,4 219
Prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre 18,4 2927 14,2
Falta de oferta 10,8 98 11,8
Tquo re:s~ponsab|||dades familiares 100 9.1 109
(cuidar nifios/as o mayores)

La oferta existente es de baja calidad 8,7 10,9 6,7
Falta de oferta préxima (menor a 30 minutos) 8,1 b7 10,4
La oferta préxima no es de mi interés 75 9,3 5,8
Los horarios no me vienen bien 5,3 33 7,2
No tener nadie con quien ir 5,1l 22 79
Problemas de movilidad o de salud 49 3,1 6,6
No tener conocimientos suficientes 49 5,1 3,2
Falta de oferta para familias 39 29 49
Lo hago por Internet mediante plataformas de pago 0,6 1,1 0,1
Lo hago por Internet mediante descargas on line 0,4 08 0,1
Otros 2.4 2.5 23
Ns/Nc 37 32 41

Fuente: EPCCV-2017
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Cuando se observan los datos desde la perspectiva del sexo, resulta obvio que hay diferencias
significativas: el precio, la proximidad de la oferta, problemas de sociabilidad o de salud y de respon-
sabilidad por asumir la tarea de socializacion familiar, afectan mads a las mujeres que a los varones.
Asi se observa en los items correspondientes:

— Precio: 48%

— Falta de oferta proxima: 10,4%

— Los horarios no me vienen bien: 7,2%
— No tener con quien ir: 7,9%

— Problemas de movilidad y salud: 6,6%

— Falta de oferta para las familias: 4,9%

7. Imagen social de las practicas

Un aspecto que tiene gran importancia en la determinacion de las condiciones que ayudan a
comprender las preferencias en las practicas culturales tiene que ver con la imagen social de estas.
Por ello, en el cuestionario de la EPCCV-2017 se ha recuperado una pregunta que hace tiempo venia
planteandose en otros marcos. En ella, como puede constatarse en la tabla 8.6 se ofrece un listado
de valoraciones de las practicas y se solicita a la poblacion entrevistada que defina si esta de acuerdo
o no con la correspondiente afirmacion.

Las propuestas de valoracion abarcan un amplio abanico de dimensiones y tienen que ver tanto con
aspectos economicos y de accesibilidad como con dimensiones sociales, que van desde la presentacion
formal (hay que ir bien vestido), pasando por la diferenciacion en funcion de la edad o de acuerdo con
la afinidad de estatus (“alli no me encontraré con personas como yo”) hasta el efecto que puede causar.

Tabla 8.6. Imagen social de las practicas culturales contempladas en la tabla

Se
Se puede ESrZOLTil encuen- Es Mas bien | Mas bien | Es dificil
hacer en y ) ; . Estade | tracon | divertido para para con-

) reirbien | Escaro .
cualquier vestido o moda | personas | yentrete- | gente gente seguir
momento ) como nido joven mayor | entradas

vestida
usted
Ir al cine 68,4 4,7 33,6 29,1 50,2 69,5 28,5 6,9 2,2
Ir al teatro 29,7 03 48,4 9,0 31,7 471 6,5 18,2 19,7
Ir a danza o ballet 56 34,7 417 6,1 10,5 19,1 5,1 19,0 13,4
Ir ala 6pera 5,2 72,4 70,5 2,6 10,1 17,2 0,4 46,9 31,0
Ir a la zarzuela 3,8 48,3 479 0,4 8,6 12,6 1,6 50,6 179

Ir a conciertos de

L 1843 3,7 39,6 447 30,7 49,6 63,3 39 11,6
musica actual

Ir a conciertos de

. . 12,8 31,6 37,8 23 13,3 21,0 5,6 30,7 7.8
musica clasica

Ira un museo o 418 99 99,1 6,1 21,1 26,1 22 12,8 4,4

exposicion
Ns/Nc 13,7 12,2 10,3 31,5 19,9 9,8 25,2 229 39,6
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017
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Para una mejor comprension de los datos hemos compuesto tres graficos de distintas practicas.
En el primero (8.1) representamos las valoraciones correspondientes a tres practicas bien diferentes:
ir al cine, ir al teatro e ir a la 6pera.

Ir al cine se puede hacer en cualquier momento, no es formal y no requiere vestirse de una
manera determinada, es divertido y entretenido, alli uno se encuentra con personas de clase o estatus
social similar, no es dificil conseguir entradas. Es relativamente transversal desde el punto de vista
de la edad (si bien no es para personas de edad avanzada), no es excesivamente caro y es una practica
que gira relativamente al margen de la moda.

En el polo opuesto tenemos, la 6pera, no se puede hacer en cualquier momento, requiere ir
bien vestido o vestida y es formal, es cara y no esta especialmente de moda, uno no se encuentra alli
con personas de estatus o clase social similar, no es para gente joven, sino para gente mayor y no es
divertida.

En este contexto, el teatro se encuentra en una posicion intermedia. Su imagen social indica que
es percibido como mas caro que el cine, pero menos que la 6pera. Tampoco esta de moda, como ésta,
pero es menos formal; es menos divertido que el cine, pero mas que la 6pera. En definitiva, tiene un
perfil mas transversal, pero no tiene capacidad para atraer a poblacion joven.

Grafico 8.1. Imagen social del cine, teatro y opera
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Fuente: EPCCV-2017

A continuacion, vamos a ofrecer un segundo grafico con la imagen social de la asistencia a con-
ciertos de musica clasica y de musica actual. También, como era de esperar, hallamos una imagen
social contrastada, si bien comparten algunos rasgos en comun: no se pueden hacer en cualquier
momento y no es facil conseguir entradas, siendo relativamente caras. A partir de ahi, todo son di-
ferencias en su imagen social: en la musica clasica, de modo similar a lo que sucedia en la 6pera, no
esta de moda, uno no se encuentra con personas del mismo estatus o clase social y no es para gente
joven, sino mas bien para gente mayor. Justo lo contrario, de lo que sucede con los conciertos de
musica moderna, que son fundamentalmente para gente joven.

135



Grifico 8.2. Imagen social de conciertos de musica clasica
y de musica actual
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Fuente: EPCCV-2017

Finalmente, en el grafico 8.3 presentamos los datos sobre danza, zarzuela y visita a exposicio-
nes. Tres practicas muy diferentes y que son socialmente minoritarias.

La danza y la zarzuela tienen una imagen muy similar, con la excepcion de un punto, pues la
zarzuela es mas bien para gente mayor y la danza para gente joven. Hay un contraste generacional
que es decisivo y que determina también el futuro de ambas.

Por su parte, la visita a museos ofrece algunos rasgos diferenciadores: se puede hacer con mayor
facilidad, sencillamente por su caracter permanente, no es una practica formal y no es cara, si bien
tampoco se considera una practica de moda y especialmente para poblacion joven.

Grafico 8.3. Imagen social de danza, zarzuela y visita a exposiciones
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Fuente: EPCCV-2017
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8. Perfiles sociodemograficos

En la tabla 8.7 se presentan todos los datos relativos al perfil social de las artes escénicas estu-
diadas principalmente en este apartado: asistencia al teatro, al microteatro, teatro infantil y teatro
musical, asi como a la 6pera. En cambio, en el grafico 8.4 se ha efectuado una seleccion de algunas
especialmente significativas.

Al observar la variable sexo, se constata una pauta persistente: en todas ellas se da un predomi-
nio de la poblacion femenina sobre la masculina, con la excepcion de la asistencia al circo donde los
porcentajes son idénticos. Las diferencias porcentuales son muy marcadas en casi todos los casos,
llegando a duplicar los de las mujeres a los de los varones.

Tabla 8.7. Perfil sociodemografico de las personas que asisten a distintos
tipos de espectaculos de artes escénicas

Micro- | Teatro | Teatro

Teatro teatro | musical | infantil Danza | Festival | Opera | Magia Circo
Total 29,4 11,7 9,3 9,2 8,9 7,4 b2 47 4.4
Hombre 247 10,0 6,4 6,9 53 45 33 33 4,4
Mujer 33,8 13,3 12,0 11,4 12,2 10,3 7,0 6,2 43
18-24 anys 29,6 15,8 49 5,1 5,6 9,4 b4 0,6 1,9
25-34 anys 215 10,1 6,5 2.2 83 6,3 492 1,7 492
35-44 anys 35,7 14,8 99 19,0 10,9 10,1 7.8 10,8 8,2
45-54 anys 29,2 145 14,1 7.9 7,3 12,6 3,0 54 5,1
55-64 anys 20,7 8,1 10,8 7,1 5,2 33 BI5) 2,6 1,6

Mas de 64 afios | 33,8 83 7,7 79 11,7 3,6 4,6 3,1 29

Ninguno 27,7 29 08 7,7 185 10,8 1,4 23 5,7
Primarios 20,5 6,1 95 6,7 9,1 29 58 2,1 38
Secundarios 27,6 13,2 7,7 8,1 7,3 7.4 3 5,6 b2
Superiores 38,7 15,7 11,4 12,3 9,1 11 6,9 6,5 41
Ocupados 30,4 12 10,56 11,4 8,2 10 BB 6,3 5,1
Parados 31,4 14,5 9,3 8,9 9,4 71 23 3 6

Inactivos 7,7 10,5 7.7 6,7 9,6 47 B,7 3,4 82

Fuente: EPCCV-2017

Al analizar la variable edad, se constata que la cohorte de adultos jovenes, es decir, de 35 a 44
anos es la que ofrece porcentajes mas elevados en todas las practicas escénicas, o al menos por enci-
ma de la meda. De hecho, solamente cuando se trata del microteatro hay un porcentaje ligeramente
superior al de esta cohorte central entre las personas de 18 a 24 afos. Con caracter general, se ob-
serva el efecto de socializacion, es decir, la asistencia mas destacada de los miembros de una cohorte
que se encuentra hoy en Esparia en edad reproductiva, como son las personas entre 35 y 44 afios.
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Los datos obtenidos no muestran, contrariamente a lo que suele afirmarse en determinados
foros de opinion, que las cohortes jovenes practican poco. De hecho, en asistencia al teatro, a festi-
vales 0 a 6pera sus porcentajes se sittian en la media o por encima de ella. Ahora bien, los porcentajes
son inferiores a la media en teatro musical y teatro infantil.

Una tercera pauta se encuentra en las cohortes de edad avanzada, desde 55 afios en adelante:
en casi todos los tipos e espectaculos de artes escénicas ofrecen porcentajes no solo inferiores a la
media, sino los mas bajos de todos. Las dos unicas excepciones claras son las relativas a asistencia al
teatro musical y a la 6pera, donde se ubican en torno a la media. En el caso de la asistencia al teatro
hay diferencias muy grandes entre ambas cohortes que resultan dificiles de explicar con la informa-
cién de la encuesta.

En el caso del teatro se observan diversos efectos: a) socializacion escolar de las cohortes mas
jovenes, de 18 a 24 anos): b) socializacion familiar (cohorte de 35 a 44 afios) y ¢) madurez de la
practica (ptblico de mas de 64 anos).

Con la finalidad de hacer mas comprensible el perfil sociodemografico ofrecemos en primer
lugar el grafico 8.4 que presenta una sintesis de informacion y posteriormente dos tablas (8.8 y 8.9)
donde se desagregan mas ampliamente los niveles de estudios y la situacion ocupacional.

Grafico 8.4. Perfil sociodemografico de asistentes a espectaculos
de artes escénicas

45
40
35
30 & / o \\
25
20
15 3 //'
® / ’ :
10 / A . 8 '
5 ® / .
0
2 c s © [Te) [to} [to} [T} 8 &)} ] © = 5] o] =
S — 8\ (S} ~ [te} c = k) 5 8 © 51
T 8 Z & 3 § g & £
> 3 @ o -
(%)
Total Sexo Edad Estudios Situacién laboral
—o— Teatro —e— Microteatro Teatro musical —e— Teatro infanti —e=— Opera

Fuente: EPCCV-2017

En cuanto al nivel de estudios también puede afirmarse con caracter general que los porcentajes
mas elevados se dan en todos los casos entre las personas que tienen estudios superiores. Por tanto,
el capital educativo tiene una influencia muy decisiva en estas practicas. Sin embargo, algunos datos
de la categoria Sin estudios rompen la pauta de correlacion directa con el capital educativo y resultan
de dificil interpretacion. Asi sucede, por ejemplo, en el caso de la danza, donde aparece un porcen-
taje de 19% de personas sin estudios que duplica a la media y se sittia como la categoria mas practi-
cante en este tipo de espectaculos.
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Por otra parte, las diferencias entre quienes tienen estudios superiores de primer ciclo y de se-
gundo ciclo son muy altas, lo que indica que entre un nivel y otro hay un salto cualitativo.

Tabla 8.8. La asistencia a espectaculos de artes escénicas
y el nivel de estudios

Festival

Micro- Teatro Teatro

NIVEL DE ESTUDIOS Teatro Danza | Opera Circo Magia | o ciclo

teatro musical infantil

literario

Sin estudios (Estudios

Lo . 274 | 4.1 189 | 14 1,3 54 8,1 27 | 108
primarios sin terminar)

Primer grado (Certificado
escolar, EGB 1° etapa, més 17,2 7,6 10,56 7,5 50 815 6,0 1,5 1,0
o menos 10 afios)

Segundo grado 1er ciclo
(Graduado escolar, EGB 22
etapa, 1°y 2° ESO, hasta los
14 afios)

224 | 59 8,7 5,1 11,9 | 39 75 2,3 4,1

Segundo grado 2° ciclo (FP 1°
y 2°, Bachiller superior, BUR,
3°y 4° ESO, COU, PREU, 1°y
2° Bachillerato, hasta los 18

Tercer grado 1er ciclo
(Ingeniero técnico, escuelas
Universitarias, arquitectos 304 | 124 48 48 9,0 2.8 5,2 49 8,3
técnicos, peritos, magisterio,
ATS, dipl

Tercer grado 2° ciclo
(Universitarios, licenciado
superior, facultades, 444 | 180 | 119 8,5 13,3 49 16,8 8,3 13,1
escuelas técnicas superiores,
doctorados, etc.)

Total 294 | 11,7 | 89 5,2 9,3 4,4 9,2 4.8 7,5

278 | 13,1 7,4 3,0 7,6 52 8,1 55 7,4

Fuente: EPCCV-2017

Veamos, finalmente, qué sucede cuando analizamos la ocupacion. El teatro tiene su porcentaje
mas elevado en las personas que trabajan en la Administracion Publica, fenomeno que se repite
también en el caso del microteatro y el circo; en cambio, las personas que trabajan en empresas pri-
vadas con puesto fijo, destacan por sus porcentajes mas elevados en teatro infantil, la magia o los
festivales literarios.

La categoria estudiante ofrece porcentajes superiores a la media solamente en microteatro, 6pe-
ra y festival literario.

Los porcentajes mas bajos de participacion en casi todos los tipos de espectaculos considerados
de artes escénicas se dan en las personas que realizan trabajo domestico no remunerado.
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Tabla 8.9. La asistencia a espectaculos de artes escénicas
y la situacion laboral

Festival
Magia | ociclo
literario

Micro- Teatro \ Teatro
irco

musical infantil

Teatro teatro Danza | Opera

Trabaja por su cuenta

. 353 | 132 9,56 11,4 7,3 41 10,0 1,8 12,3
(auténomo)

Trabaja en la Administracion
Pdblica

Trabaja en la empresa privada,
en un puesto fijo

492 | 221 | 83 2,5 7,4 9,1 10,7 | 83 | 125

260 | 94 49 08 | 120 | 70 | 140 | 96 6,0

Trabaja en la empresa privada
en un puesto eventual

Parado/ay ha trabajado antes | 30,3 | 1756 | 10,3 3,2 10,3 79 9,1 3,6 6,0
Parado/a y busca su primer

232 | 106 | 132 | 87 137 | 05 8,7 4,1 13,7

458 | 80 0,0 83 | 167 | 00 | 120 | 42 | 125

empleo

Estudiante 286 | 16,1 | 108 | 86 7,6 1,6 338 32 9,7
i i 11,0 23 |08 | o8 | 16 | 16 | 78 | 16 | 00
Jubilado/a o pensionista 31,3 9,1 11,9 58 8,0 3,2 75 3,0 41
Total 294 | 11,8 | 90 53 93 44 93 47 7,5

Fuente: EPCCV-2017
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Otras practicas






1. Visitas patrimoniales

Denominamos practicas patrimoniales a aquellas que estan orientadas fundamentalmente a la
visita a museos, galerias de arte, salas de exposiciones, monumentos y exposiciones de artesania,
espacios donde se concentran objetos resultantes de la creacion artistica con distintos propositos
(meramente contemplativos o de compraventa), pero que constituyen bienes de patrimonio publico
o privado. De acuerdo con los datos que se exponen en la tabla siguiente, la visita a museos es rea-
lizada por un 34% de la poblacion y la visita a monumentos por un 30%.

Las exposiciones en general o de artesania en particular son visitadas por un 21% de la pobla-
cion y las galerias de arte por un 15%.

Tabla 9.1. Las visita a sitios patrimoniales en funcion
del sexo y la edad

Total |Hombre | Mujer | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54

Museos 339 30,6 37,1 35,0 41,4 429 39,6
Monumentos 299 29,7 29,9 3312 29,6 389 378
Sala de exposiciones 20,9 16,6 25,1 19,1 23,0 29,7 34,8
Exposiciones de artesania 20,9 21,1 20,5 12,8 14,0 31,1 27,6
Galerias de arte 15,3 12,2 18,4 14,6 16,1 16,3 27,4
Otros 2,1 2,5 19 - - 6,1 2,0

Fuente: EPCCV-2017

Desde la perspectiva del sexo, se observa que, en la visita a museos, salas de exposiciones en
general y galerias de arte predominan las mujeres sobre los varones. Mientras que en las otras dos
practicas (visita a monumentos, y exposiciones de artesania no existen diferencias dignas de men-
cion. Son transversales.

La variable edad tiene gran importancia. En primer lugar, nos hallamos ante centros que tienen
los porcentajes mas elevados de visitantes en las cohortes adultas (adultos jovenes de 35 a 44 afos
o adultos propiamente hablando de 45 a 54 anos). Los porcentajes mas reducidos, con la salvedad
de las exposiciones de artesania se dan siempre en las cohortes de edad avanzada. Por su parte, y en
contra de todos los topicos, la cohorte mas joven suele ofrecer valores ligeramente por encima de la
media o en torno a la media, con la excepcion clara de las exposiciones de artesania.

1.1. Los estudios y la ocupacion

A continuacion (tabla 9.2) abordamos la variable estudios y su relacion con las practicas patri-
moniales. La primera observacion que puede extraerse de la tabla 9.2 es que en todos los casos
contemplados el porcentaje mas elevado de visitantes se da en las personas que tienen el maximo
nivel de estudios: tercer grado y segundo ciclo; una segunda observacion tiene que ver con la pauta
de los dos niveles de estudios inmediatamente anteriores: tercer grado y primer ciclo y segundo
grado y segundo ciclo. El segundo conjunto de porcentajes mas elevados no se da en el primer ciclo
de tercer grado como cabria esperar en una perspectiva escalar, sino en el nivel de segundo grado y
segundo ciclo, es decir, entre quienes tienen sobre todo estudios de Bachillerato, que concentran
mas preferencias que quienes tienen estudios universitarios de primer ciclo.

En tercer lugar, en la visita a museos y a monumentos, en términos comparativos, quienes no tienen
estudios realizan esta actividad en un porcentaje superior a quienes tienen estudios de primer grado.
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Tabla 9.2. Las visitas patrimoniales en funcion del nivel de estudios

. Segundo Soe g.undo g’aﬁ’° 1er ciclo (Inge-| ciclo (Univer-
Primer grado | 2ciclo(FP1°y| . Y o
. . " grado lerciclo | ,, , niero técnico, | sitarios, licen-
Sin estudios | (Certificado 2°, Bachiller su- ! :
. .| (Graduado . ,|  escuelas | ciado superior,
(Estudios | escolar, EGB 1 perior, BUP, 3 o
e ) escolar, EGB o Universitarias, | facultades,
primarios sin | etapa,mas |, .~ | V4°ESO, COU, . e
. 2° etapa, 1°y 2 o 0| arquitectos | escuelas técni-
terminar) 0 menos 10 PREU,1°y2° | ., . .
. ESO, hasta los . técnicos, peri- | cas superiores,
anos) . Bachillerato, o
14 afios) hasta los 18 tos, magisterio,| doctorados,
ATS, dipl etc.)
Museos 16,2 13,6 26,0 384 27,9 51,7 339
Galerfas de arte 4,1 5,6 12,6 13,6 11,0 30,1 183
Sjr')issiddeones 17,6 9,1 198 19,3 20,3 316 21,0
Monumentos 24,3 11,6 29,4 33,56 26,6 43,4 29,8
5;“;‘:;‘;‘:2;5 5,4 106 16,7 237 218 27,2 20,8
Otros 2,7 0,5 3,1 2,2 - 3,2 2,2

Fuente: EPCCV-2017

En suma, la variable estudios muestra una gran relevancia, si bien no puede hablarse de una
correlacion estrictamente directa.

Veamos también la relacion con la ocupacion, con una desagregacion amplia de categorias. En
este caso, se registra una pauta que hemos constatado en otras practicas: los porcentajes de visitantes
se concentran claramente y por encima de la media del conjunto de la poblacion entre las personas
que trabajan en la Administracion Publica y entre la poblacion estudiantil. Solamente hay una salve-
dad a esta pauta y es que en la visita a exposiciones de artesania tradicional el estudiantado ofrece
un porcentaje idéntico a la media.

Tabla 9.3. Las visitas patrimoniales en funcion en la situacion laboral

Trabaja | Trabaja
Trabaja | Trabaja enla enla Para- Trabajo
por su enla | empresa | empresa ] o/ay domés-

Jubila-
cuenta | Adminis- | privada, | privada ! ! E.Stu- tico no do/a.o
: ) . diante pensio-

(auténo- | tracion enun enun remune- .
o nista
mo) Piblica | puesto | puesto rado

fijo eventual

Museos 40,0 | 500 | 374 | 384 | 298 | 348 | 565 9,4 216 | 339
Galerias de arte | 14,6 | 33,1 15,8 17,8 14,3 83 31,2 2,4 7.4 15,3

Salas de
exposiciones
Monumentos 29,7 | 455 | 30,1 406 | 30,6 | 458 | 44,6 71 19,3 | 29,8
Exposiciones de
artesania

Otros 7,3 2,5 3,6 1,8 0,4 = 0,5 0,8 0,6 22

256 | 434 | 158 | 292 | 139 | 125 | 382 79 139 | 209

370 | 446 | 182 | 183 | 175 | 292 | 21,0 9,4 149 | 209

Fuente: EPCCV-2017

144



En segundo lugar, una pauta contrapuesta a la anterior, es decir, los niveles mas bajos de visitas
patrimoniales, se dan entre las personas que realizan trabajo domeéstico y las personas jubiladas. En
algunos casos, como visita a Galerias de arte y a Salas de exposiciones también son inferiores a la
media los porcentajes de las personas que estan en paro.

Las personas que trabajan por su cuenta, como autonomos, ofrecen porcentajes superiores a la
media en visitas a Museos, a Salas de exposiciones y a Exposiciones de artesania.

1.2. El habitat

El porcentaje de visitantes mas elevado, con la excepcion que introduce el tamafio de habitat
menor de 5.000 habitantes, se produce en los municipios de mas de 100.000 habitantes, excluida la
ciudad de Valencia. Esta, pese a concentrar gran parte de los equipamientos de los que se trata en
este apartado (galerias de arte, exposiciones, etc.), con la excepcion de la visita a museos, ofrece en
todos los demas casos, el porcentaje mas bajo de participantes. Por tanto, no existe una mecénica
directa entre concentracion de la oferta y concentracion demografica. La participacion cultural no se
somete imperativamente a esta pauta que, sin embargo, pareceria logica.

Tabla 9.4. Las visitas patrimoniales en funcion del habitat

De

Menos De 5.001 20.001 a Mas de | Valencia
de 5.000 | a 20.000 100.000 100.000 ciudad
Museos 339 34,6 337 324 372 348
Monumentos 299 459 28,8 28,1 32,3 23,5
Sala de exposiciones 20,9 25,0 23,2 18,7 25,8 179
Exposiciones de artesanfa 20,9 27,2 20,5 19,8 26,5 15,5
Galerfas de arte 15,3 13,6 17,3 13,9 21,4 11,0

Fuente: EPCCV-2017

1.3. Frecuencias de asistencia

La encuesta proporciona informacion sobre el nimero de veces que se ha ido a visitar sitios
patrimoniales en un tiempo determinado. Distinguiremos segun la frecuencia, como en otras ocasio-
nes, entre esporadicos, medios y asiduos.

Tabla 9.5. Las visitas patrimoniales en funcion de la frecuencia de asistencia

‘ Esporadicos ‘ Medios Asiduos
(1 0 2 veces) (3 0 4 veces) |(mas de 4 veces)
Museos 339 26,0 438 3,1
Monumentos 299 18,8 4,6 6,5
Sala de exposiciones 20,9 16,6 3,1 1,2
Eégg;ﬁf;”es de 209 169 29 1,1
Galerfas de arte 15,3 12,2 1,9 1,2
Otros 2.1 1,5 0,4 0,2

Fuente: EPCCV-2017
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Existe un predominio claro de los visitantes esporadicos y solamente en el caso de la visita a
monumentos se da un porcentaje significativo de visitantes asiduos (6,5%). Las mujeres son mads
asiduas que los varones en todos los casos: 4% frente a 2% en el caso de los museos y 8% y 5% en
monumentos.

La edad es una variable importante en las visitas patrimoniales. Las cohortes en las que se dan
los porcentajes claramente inferiores a la media, en todos los tipos de visitas contemplados en la
tabla, son las mayores de 54 afios. También la cohorte mas joven ofrece porcentajes inferiores a la
media en la visita a salas de exposiciones, pero especialmente en visitas a exposiciones de artesania
y galerias de arte.

Tabla 9.6. Las visitas a sitios patrimoniales
en funcion de la edad

25-34 35-44
Museos 339 35,0 41,4 4929 39,6
Monumentos 299 33,2 29,6 389 37,8
Sala de exposiciones 209 19,1 23,0 29,7 34,8
Exposiciones de artesanfa 20,9 12,8 14,0 31,1 27,6
Galerfas de arte 15,3 14,6 16,1 16,3 27,4

Fuente: EPCCV-2017

En lineas generales, puede hablarse de una tendencia ascendente en este tipo de practicas que
tiene su maximo en la cohorte de 45 a 54 anos en dos de ellas: la asistencia a galerias de arte y a salas
de exposiciones, ambitos en los cuales pueden realizarse adquisiciones de obra de arte; por el con-
trario, en las otras tres practicas, visita a museos, monumentos y exposiciones de artesania, los por-
centajes mas elevados se dan en la cohorte de adultos jévenes, de 35 a 44 anos.

Si miramos los datos, desde la perspectiva de la frecuencia, en la cohorte mas joven se suelen
dar porcentajes de asiduidad superiores a la media.

En cuanto a la edad, la cohorte mas asidua en la asistencia a monumentos y museos es la de 18
a 25 afios, seguida de la cohorte de 34 a 45 arios.

Al considerar la variable nivel de estudios, se observa una correlacion directa de estos con el
porcentaje de practicantes y con la frecuencia de practica, de manera que quienes tienen estudios
terciarios son quienes presentan los porcentajes claramente mas elevados, con una distancia muy
significativa respecto a cada uno de los niveles educativos precedentes.

Tabla 9.7. Las visitas a sitios patrimoniales en funcion de los estudios

| Total | Ninguno | Primarios | Secundarios | Terciarios
Museos 33,9 15,4 21,7 38,4 41,8
Monumentos 29,9 23,8 18,7 380 36,4
Sala de exposiciones 20,9 17,4 16,2 19,3 26,8
Exposiciones de artesanfa 20,9 52 14,7 23,8 25,0
Galerfas de arte 15,3 45 10,3 13,6 2922

Fuente: EPCCV-2017
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Lo mismo cabe decir de la frecuencia, pues las personas mas asiduas se encuentran en las cate-
gorias educativas superiores.

2. Practicas asociativas

2.1. Pertenencia a una asociacion cultural

En la Encuesta, se ha preguntado en primer lugar a las personas entrevistadas si pertenecen o
no a una asociacion cultural. Un 22% de la poblacion ha contestado afirmativamente. En esta pre-
gunta solamente un 0,1% se ha ubicado en el no sabe/no contesta.

2.2. Perfil sociodemografico

De acuerdo con los datos del grafico siguiente, en la afiliacion a asociaciones culturales hay mas
mujeres que varones; se da una correlacion clara con la edad, de manera que crece la pertenencia a
estas asociaciones a medida que aumenta la edad, pero hay una concentracion especialmente signi-
ficativa en la cohorte de 25 a 34 afos.

Grafico 9.1. Perfil sociodemografico de las personas afiliadas
a entidades culturales
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Fuente: EPCCV-2017

En el caso del nivel educativo, la diferencia mas marcada se halla entre quienes no tienen
estudios y el resto de la poblacion. En el habitat resulta sorprendente el elevado porcentaje de
los nucleos menores de 5.000 habitantes, que tal vez podria estar relacionado con la presencia
generalizada de las asociaciones de personas mayores que, como veremos, tienen una gran
importancia.

2.3. Distribucion por tipos de asociaciones

La pregunta siguiente ha indagado el tipo de asociaciones culturales en las que participa la
poblacion, ofreciendo un amplio listado para seleccionar. Dos tipos asociativos aparecen con espe-
cial relevancia: las de cultura popular o tradicional con un 22% de afiliacion del total de personas
afiliadas y las de personas mayores con un 21%.
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Tabla 9.8. Distribucion de la afiliacion por tipo de asociaciones y sexo

| Total | Hombre | Mujer
Asociacién de cultura popular o tradicional 22,3 14,5 29,0
Asociacién de personas mayores 21,2 188 232
Asociacién regional 12,6 18,0 8,0
Asociacion festiva 10,9 16,9 5,6
Asociacion musical 10,4 10,1 10,7
Asociacién deportiva 9,2 14,3 48
Fallas 9,2 8,8 9,6
Centro excursionista 8,2 8,9 7,5
Grupo de teatro 8,1 10,1 6,4
AMPA 8,1 7.7 85
Asociacién juvenil 6,2 28 9,2
Asociacién de mujeres B 1 0,0 9,6
Asociacion religiosa 3,2 0,8 52
Asociacion feminista 23 1,1 3,3
Asociacion cientifica 0,5 0,0 1,0
Otras 16,6 18,5 15,0
Ns/Nc 1,2 0,0 22
Total 100 100 100

Base: personas afiliadas. Fuente: EPCCV-2017

En una segunda posicion, con porcentajes entre el 10% y el 12%, se encuentran las asociacio-
nes regionales, las festivas y las musicales.

En tercera posicion, con una afiliacion de entre el 8% y el 9% aparecen cuatro tipos, que son:
deportivas, falleras, centros excursionistas, grupos de teatro y AMPA.

En cuarto lugar, se hallan las asociaciones juveniles y las de mujeres. A distancia de ellas, con
un 3%, las asociaciones religiosas y con un 2% las feministas.

Cabe senalar que en la categoria residual Otras se coloca un 17% de la poblacion.

Por tanto, existe un asociacionismo cultural muy diverso, con una muy relativa concentracion
en dos tipos de ellas y una gran dispersion.

Existe una clara diferenciacion en funcion del sexo, no sélo porque haya asociaciones definidas
precisamente por el género, como las feministas o las de mujeres, sino también por otros factores.
Asi, las de cultura popular y las de personas mayores, las juveniles y las religiosas, son predominan-
temente femeninas, mientras que son mas masculinas las regionales, festivas y deportivas, asi como
los grupos de teatro.

3. Practica deportiva y actividad fisica

Unos % de la poblacion afirman que practican deporte o alguna actividad fisica (74,5%). Ahora
bien, cuando se observa la frecuencia diaria, la cifra se reduce al 17%, mientras que la semanal su-
pone un 40%. Por tanto, de hecho, si sumamos ambas frecuencias, obtendremos que un porcentaje
claramente superior al 50% realiza actividad deportiva con elevada frecuencia.
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Tabla 9.9. La actividad fisico-deportiva en funcion
del sexo y la edad

| Total |Hombre| Mujer | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 |Mas de 64

Sicadada | 169 | 207 | 132 | 193 | 135 | 184 | 40 | 156 | 266
E— 400 | 396 | 404 | 412 | 524 | 455 | 442 | 337 | 266
Mensual 104 | 86 | 124 | 171 | 139 | 93 | 132 | 84 6.4
S"e‘z”:fmde‘i“”a 70 | 85 | 56 | 119 | 31 | 53 | 114 | 9 5.2
Total 745 | 774 | 715 | 895 | 829 | 785 | 728 | 668 | 648

Fuente: EPCCV-2017

Desde la perspectiva del sexo, el porcentaje de varones practicante es ligeramente superior al de
mujeres (6 puntos porcentuales mas). También el porcentaje de varones que practican deporte diario
es mas elevado.

La edad es una variable importante en varios sentidos: en primer lugar, los porcentajes de po-
blacion que practica deporte mantienen una correlacion inversa con la edad, puesto que son mas
elevados en la cohorte mas joven y descienden progresivamente hasta la cohorte mas anciana. Ahora,
bien, en segundo lugar, desde la perspectiva de la frecuencia de practica se debe sefialar que el por-
centaje mas elevado en la frecuencia diaria se da entre las personas mayores de 64 afos y el mas
reducido entre quienes tienen de 45 a 54 atios, la cohorte adulta.

3.1. Los estudios

Cuando analizamos la relacion de la actividad fisica y deportiva con los estudios, se observa, en
primer lugar, que los porcentajes de practica varfan de forma directa y positiva con el nivel de estu-
dios: asi quienes no tienen estudios presentan un porcentaje del 49%, mientras que quienes tienen
estudios superiores llegan al 81,5%.

Tabla 9.10. La actividad fisico deportiva en funcion
del nivel de estudios

Ninguno Primarios |Secundarios| Terciarios
Si, cada dia 16,9 26,5 20,1 16,3 13,6
Semanal 40,0 12,8 26,6 495 52,0
Mensual 10,4 3,6 8,7 13,5 10,0
Menos de una vez al mes 7.0 6,2 7.7 7.7 6,0
Total 74,5 49,1 63,1 80,0 815

Fuente: EPCCV-2017

Sin embargo, cuando observamos la frecuencia de practica, constatamos que sucede justa-
mente a la inversa con los porcentajes de frecuencia diaria. Asi, entre quienes no tienen estudios,
el nivel llega al 26,5% de practicantes mientras que entre quienes estudios terciarios es justamente
la mitad: 13,5%.
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4. Salir fuera de casa

La encuesta también indaga en dos preguntas por la salida fuera de casa para cenar o comer;
una de ellas se refiere a las salidas con los miembros de la familia y la otra con las amistades.

Los resultados muestran que un porcentaje elevado de la poblacién sale a comer o cenar tanto
con familiares como con amistades. En concreto, sale con familiares un 66% y con amistades un
71%. Las redes de proximidad, y en especial las amicales, tienen un papel importante en la vida de
la sociedad valenciana.

Al observar la frecuencia se constata que la asiduidad (salir habitualmente) se reduce significa-
tivamente, a un 17% cuando se trata de familiares y a un 22% cuando se refiere a las amistades.

Tabla 9.11. Las salidas con familiares y amigos
por sexo y edad

| Total | Hombre | Mujer | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54
Habitualmente | 168 | 172 | 165 | 114 | 124 | 248 | 291

Con familiares
De tanto en tanto | 459 46,3 52,6 56,9 56,3 44,6 46,0

Habitualmente 21,8 25,0 18,8 28,6 36,1 25,2 19,2
De tanto en tanto | 49,6 449 54,1 58,0 475 54,6 49,4

Con amigos

Fuente: EPCCV-2017

La variable sexo tiene incidencia significativa, en el sentido de que sus porcentajes son mas
elevados cuando se trata de salidas ocasionales (de tanto en tanto) que de salidas habituales.

Por otra parte, la edad también resulta significativa, pues las personas de edad avanzada son las
que presentan porcentajes mas elevados entre quienes no salen nunca (en torno a o superiores a 1/3
de la poblacion entrevistada).

En las salidas con familiares, los porcentajes mas elevados de salidas frecuentes se dan en las
cohortes de adultos jovenes y de adultos (entre los 35 y 54 anos). Por el contrario, las salidas ocasio-
nales presentan los porcentajes mas elevados en las cohortes jovenes.

La salida con amistades tiene un cardcter mas juvenil, pues tanto los porcentajes correspondien-
tes a salidas habituales como ocasionales son mas elevados en las cohortes de 18 a 34 afios.

5. Practicas de aficionado o amateur

Una de las formas de practica cultural mas significativa de las sociedades contemporaneas es la
de aficionado o amateur. Con la finalidad de explorar este tipo de practicas se incorporo al cuestio-
nario una pregunta con un listado amplio de actividades. Un 34% se ubico en la categoria no sabe/
no contesta y un 20% afirmoé que no practicaba ninguna de ellas. Por tanto, un 46% de la poblacion
entrevistada realiza alguna de las actividades que se contemplan en el listado.

Destacan en especial tres de ellas cuyos porcentajes van del 11% al 13%: bailar, hacer fotografia
y hacer manualidades en general. En segunda posicion, aparecen dos actividades: tocar un instru-
mento musical y pintar, dibujar o ilustrar, con un porcentaje similar (en torno al 10%).

Junto a actividades tradicionales como hacer manualidades o tejer y bordar, se incluyen activi-
dades relacionadas con los medios digitales (hacer video o peliculas, escribir en blogs, utilizacion del
ordenador, etc.).
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Tabla 9.12. Las practicas de aficionado en funcion del sexo

| Total | Hombre | Mujer
Bailar 132 84 17,8
Hacer fotografia 12,8 14,3 11,3
Hacer manualidades 10,8 7,2 14,3
Tocar un instrumento musical 9,8 13,4 6,3
Pintar, dibujar, ilustrar 9,5 78 11,2
Tejer o bordar 78 0,8 14,5
Hacer video o peliculas 47 58 3,0
Participar en eventos artisticos en la calle 45 41 48
Escribir en blogs o publicar videos en Youtube/Vimeo 35 45 2,6
(L;’zl;?]agseé?érgsgsador para crear obras de arte o 34 40 08
Hacer macramé/bolillos 3,2 0,8 55
Actuar en un espectdculo musical 29 2,6 3,1
Alfarerfa o trabajos con cuero o madera 2.6 3,7 1,5
Ballet u otro tipo de danza 23 1,6 3,1
Asistir a clases de canto 2,3 2,9 1,7
Componer musica 2,2 3,7 0,7
Actuar en un grupo de teatro 19 20 1,9
Escribir novelas, cuentos o poesia 1,8 0,6 2,9
Asistir a cursos de cocina creativa 1,3 08 1,8
Hacer escultura 1,0 1,0 1,0
Crear bisuteria 0,9 0,5 1,3
Participar en clubs de lectura 0,8 0,3 1,2
Asistir a cursos de reposterfa creativa 0,3 0,0 0,7
Crear juegos/videojuegos 0,1 0,1 00
Ninguna de las anteriores 20,3 19,6 20,9
Ns/Nc 34,3 388 29,9

Fuente: EPCCV-2017

En general, las actividades de aficionado estan marcadas por las relaciones de género. Asi,
bailar y danzar, hacer manualidades, tejer o bordar y hacer macramé, son mas femeninas, dandose
la circunstancia de que en algin caso son casi exclusivamente femeninas. Por otra parte, hacer
fotografia, tocar un instrumento musical, la alfareria y las practicas digitales presentan un perfil
mas masculino.

5.1. Referentes culturales de las practicas de aficionado

A'lo largo de toda la encuesta, se ha tratado de obtener informacion sobre los referentes creati-
vo-culturales en funcion del sexo a la hora de seleccionar una practica amateur. La respuesta predo-
minante sostiene que hombres y mujeres, indistintamente, constituyen referentes creativos: 68% de
la poblacion se manifiesta de esta manera y asi lo hace ademas un 71% de las mujeres.
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Tabla 9.13. Referentes culturales en funcion
del sexo y el habitat

| Total | Hombre | Mujer | Valencia ciudad
Mas mujeres que hombres 15,5 6,1 24,6 20,0
Igualmente 68,0 65,0 71,0 61,7
Mas hombres que mujeres 14,7 27,0 2,8 17,2

Fuente: EPCCV-2017

Cabe complementar este dato general, con el hecho de que % de la poblacién femenina se
siente inspirada mas por las mujeres que por los varones, mientras que sucede a la inversa con
los varones.

La variable edad no ofrece pautas diferenciadoras dignas de mencion, pero si lo hace la variable
estudios, donde el porcentaje mas elevado de personas que toman como referentes culturales a mu-
jeres entre quienes tienen estudios superiores alcanza el 21,5%. Mientras que cuando se trata de
elegir como referentes a los varones solamente se posiciona asi un 11%.

Por otra parte, en la variable habitat destaca la ciudad de Valencia, porque en ella se da el por-
centaje mas bajo de personas que eligen la opcion indistinta (62%), optando por las mujeres un 20%
y por los varones un 17%.

5.2. Perfil sociodemogrifico de las personas que realizan al menos una practica amateur

Dada la importancia social del amateurismo, hemos creido de interés averiguar el perfil socio-
demografico de estas personas, con la finalidad de detectar si existe algun rasgo que les diferencia
del conjunto de la poblacion.

En primer lugar, el amateurismo es un fenémeno mas femenino que masculino. Mientras que
realizan este tipo de practicas un 49% de las mujeres, en los varones es un 42%, hay por tanto 7
puntos porcentuales de diferencia.

Desde la perspectiva de la edad, aunque se dan porcentajes superiores al 40% en todas las co-
hortes, las que presentan unos porcentajes mas elevados de amateurismo son las de adultos jovenes
y adultos en sentido estricto, es decir, de los 35 a los 54 anos.

Desde la perspectiva de los estudios, se registra una relacion bastante directa, pues a mayor
nivel de estudios, mayor participacion en practicas de aficionado. De hecho, entre quienes no
tienen estudios y quienes tienen tercer grado y segundo ciclo hay una diferencia de 20 puntos
porcentuales.

La ocupacion nos ofrece una reiteracion de la pauta ya conocida: las personas que trabajan en
la Administracion Publica, junto con la poblacion estudiantil, presentan el porcentaje mas elevado,
que en el primer caso llega al 62%. El mas bajo se da entre las personas jubiladas.

En cuanto al habitat, las ciudades con una poblacion mayor de 100.000 habitantes, con la ex-
cepcion de la ciudad de Valencia, presentan un 63% de poblacion amateur.
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Tabla 9.14. Perfil de las personas que realizan al menos una
practica amateur de las consideradas

Hombre 41,6
Sexo -
Mujer 4911
18-24 46,2
25-34 40,0
35-44 51,7
Edad
45-54 48,4
55-64 41,9
Més de 64 afios 43,2
Sin estudios (Estudios primarios sin terminar) 31,1
Primer grado (Certificado escolar, EGB 12 etapa, mas o menos 10 afios) 39,2
Segundo grado Ter ciclo (Graduado escolar, EGB 22 etapa, 1°y 2° ESO,
~ 37,0
hasta los 14 afios)
Estudios Segundo grado 2° ciclo (EP 1°y 2° Bachiller superior, BUPR, 3° y 4° ESO, 489
COU, PREU, 1°y 2° Bachillerato, hasta los 18 !
Tercer grado 1er ciclo (Ingeniero técnico, escuelas Universitarias, 49.7
arquitectos técnicos, peritos, magisterio, ATS, dipl !
Tercer grado 2° ciclo (Universitarios, licenciado superior, facultades, 519
escuelas técnicas superiores, doctorados, etc.) !
Trabaja por su cuenta (auténomo) 498
Trabaja en la Administracién Publica 62,0
Trabaja en la empresa privada, en un puesto fijo 43,1
Trabaja en la empresa privada en un puesto eventual 438
Actividad | Parado/a y ha trabajado antes 44,0
Parado/a y busca su primer empleo 33,3
Estudiante 51,1
Trabajo doméstico no remunerado 472
Jubilado/a o pensionista 40,5
Menos de 5.000 55,2
5.001-20.000 39,8
Habitat 20.001-100.000 40,1
Mas de 100.000 62,9
Valencia ciudad 449
TOTAL 45,5

Fuente: EPCCV-2017
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Politicas culturales:
motivos y medidas






En este apartado, vamos a tratar dos temas. De un lado, los motivos que en general dificultan la
participacion en actividades culturales; de otro, las medidas politicas que se proponen para fomentar
la participacion cultural.

1. Motivos que suponen dificultades para la participacion

La razén o motivo principal que mas dificulta la participacion en actividades culturales es la
falta de tiempo: un 43% de la poblacion asi lo reconoce. En segundo lugar, se cita el precio (31%) y
en tercero la falta de interés (30%). Pero hay que senialar que también un 20% afirma que prefiere
hacer otras cosas en su tiempo libre. Es decir, que la falta de interés juega un papel relevante, pues
explicita o implicitamente se halla presente en todos los motivos aducidos.

Tabla 10.1. Motivos que suponen dificultades para la participacion
en relacion con el sexo (%)

| Total | Hombre | Mujer
Falta de tiempo 4927 40,1 45,3
Precio 31,2 30,7 31,7
Falta de interés 29,8 38,0 219
Prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre 20,2 25,0 15,4
Falta de informacién 19,3 19,6 19,0
Tengo responsabilidades, personas a las que cuidar 10,3 9,9 10,7
Falta de oferta 89 79 10,0
La oferta préxima no es de mi interés 713) 84 6,6
No tener suficientes conocimientos 6,8 7,0 6,6
La oferta existente es de baja calidad 6,7 7,4 6,0
No tener nadie con quien ir 59 46 7.3
z:lisdisec:g:)a préxima (<30 minutos des del lugar 56 5.1 6.1
Problemas de movilidad y salud 3,7 1,5 58
Lo hago por Internet mediante descargas on line
(en el caso de cine, musica, series, etc.) 25 & I
Falta de oferta para familias 2,1 1,7 2,5
Lo hago a través de Internet, en plataformas de pago
(en el caso de cine, musica, series, etc.) i 28 2
Otros motivos 1,8 1,7 1,8
Ns/Nc 15,0 13,2 16,7

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

La falta de informacion es sefialada por un 19%; las responsabilidades familiares (por tener
personas que cuidar) aparece en un 10% de los casos.

En cuanto a la oferta, la encuesta considera diversos items, relativos a la ausencia de la misma
(9%) o su lejania (6%), a la calidad insuficiente (7%) o a la inadecuacion (para familias: 2%).
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Por lo que se refiere a la valoracion de las competencias personales (no tener suficientes cono-
cimientos), solamente un 7% se refiere a ello.

Finalmente, la referencia al consumo alternativo, via digital, es irrelevante (2%).

Desde la perspectiva del género, se observa claramente la existencia de motivos destacados en
mayor medida por mujeres que por hombres y viceversa, pero también los hay que tienen un carac-
ter transversal, donde el género no es significativo. Asi, predomina el porcentaje de mujeres en la
falta de tiempo, la compania (“no tener con quien ir”) y los problemas de movilidad y salud. En
cambio, predomina el porcentaje de los varones en todo lo relacionado con la falta de interés. Tres
items son especialmente significativos: falta de interés, prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre,
y la oferta proxima no me interesa.

Son motivos transversales el precio, la informacion o incluso las responsabilidades familiares.

1.1. Los motivos y la edad

La falta de tiempo como motivo importante que limita la participacion de actividades culturales
es subrayado por todas las cohortes por encima de la media, con la excepcion de las cohortes madu-
ras y de edad avanzada (mayores de 54 anos), pero de forma muy especial por la cohorte de adultos
jovenes que tienen entre 35 y 44 anos y que posiblemente, junto a las responsabilidades profesiona-
les, tienen responsabilidades familiares por reproduccion.

Con el factor precio sucede algo muy similar a la falta de tiempo, si bien, la cohorte, en este
caso, que mas enfatiza esta dimension econdmica es la de 25 a 34 afios, que encuentra dificultades
para su integracion laboral y, por tanto, problemas de emancipacion econémica.

En cuanto a la falta de interés, se produce una polarizacion significativa, pues los porcentajes
mas elevados se dan en los extremos, la cohorte mas joven y las mas mayores, siendo las intermedias,
por el contrario, las que mostrarian mas interés por la participacion cultural. Hay que anadir, el item
siguiente, prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre, que también tiene porcentajes mas elevados
en los extremos que en las cohortes centrales.

En el factor falta de informacion destaca la cohorte mas joven, cosa que también sucede cuando
se trata de falta de conocimientos. En ambos casos, también son elevados los porcentajes de las co-
hortes de edad avanzada, lo que indica que esta percepcion de falta de informacion y de conocimien-
to tienen significados diferentes. En unas cohortes estan relacionadas con la (in)madurez y en otras
con la obsolescencia.

Varios de los items exploran distintos aspectos de la oferta (proximidad o cercania, orientada a
publicos especificos, como la familia, o la calidad de la misma). Excepto en el caso de la oferta para
familias, donde las cohortes intermedias expresan en mayor medida su insatisfaccion, en los otros
casos en que se habla de la oferta (ausencia, lejania, etc.) se da el fenomeno ya citado de la polariza-
cion, con una insatisfaccion mas numerosa en las cohortes de los extremos.

En cuanto a factores personales como no tener con quien ir (dimension relacional) o problemas
de salud y de movilidad, estos son destacados por las cohortes mas mayores.

Finalmente, la utilizacion de Internet como alternativa se destaca entre cohortes que van desde
los 18 a los 34 anos.
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Tabla 10.2. Motivos que suponen dificultades para la participacion
en relacion con la edad (%)

| 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | Mas de 64

Falta de tiempo 49,9 49,8 57,2 48,1 37,8 20,1 4927
Precio 38,1 41,2 36,3 34,0 18,3 228 31,2
Falta de interés 39,5 29,2 18,8 26,7 39,5 38,6 29,8
Prefiero hacer ofras cosas | o4 | 917 | 145 | 155 | 298 99,0 90,2
en mi tiempo libre
Falta de informacién 26,3 21,3 212 13,2 14,8 20,4 19,3
Tengo responsabilidades, 10 45 | 140 | 146 | 144 84 103
personas a las que cuidar
Falta de oferta 16,4 58 10,7 34 83 10,4 8,9
La oferta proxima no es 18 | 41 37 6,7 94 114 75
de mi interés
No tener suficientes

. 79 7,2 6,2 6,1 2,0 10,3 6,8
conocimientos
Lal ofert'a existente es de 09 117 79 61 80 38 67
baja calidad
No tener nadie con quien ir 0,6 0,5 6,3 52 6,4 11,6 59
Falta de oferta préxima
(<30 minutos des del lugar 10,3 2,0 8,3 2,0 5,1 6,5 5,6
de residencia)
Problemas de movilidad 00 04 09 04 59 115 37
y salud
Lo hago por Internet
mediante desca‘rgas on !lne 00 04 74 05 04 03 05
(en el caso de cine, musica,
series, etc.)
Falta de oferta para familias 0,0 45 3,6 0,9 0,4 1,6 2.1
Lo hago a través de
Internet, en plataformgs de 69 07 26 10 04 00 16
pago (en el caso de cine,
musica, series, etc.)
Otros motivos 0,6 1,2 1,3 2.1 11 3,1 1,8
Ns/Nc 12,3 183 12,9 14,3 13,7 19,1 15,0
Total 100 100 100 100 100 100 100

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

1.2. Los motivos y los estudios
La falta de tiempo y el precio estan relacionados de manera directa con el nivel de estudios en el
sentido de que cuanto mas elevado es el nivel de estudios, mas se enfatizan estas razones. Las diferen-
cias son muy abultadas, pues solamente el 5% de las personas sin estudios dice no tener tiempo,
mientras que se pronuncia en este sentido un 65% de la poblacion con el mayor nivel de estudios.
En el caso del factor precio los mayores porcentajes se producen entre quienes tienen estudios
secundarios y estudios terciarios de segundo ciclo.
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Por el contrario, la falta de interés sigue una logica inversa: las categorias con menor interés son
las que menor capital educativo tienen.

Factores como la falta de informacion y la falta de conocimientos siguen logicas antitéticas: la
primera correlaciona de forma directa con los estudios, de manera que, aunque parezca sorprendente,
es percibida en mayor porcentaje por quienes tienen mas capital educativo; en cambio, el sentido de
insuficiencia de los conocimientos es destacado por las personas con menores recursos educativos.

Tabla 10.3. Motivos que suponen dificultades para la participacion
en relacion con los estudios (%)

Segundo Tercer gra-
) Tercer grado o
grado 2 : do 2° ciclo
. Segundo . ) 1er ciclo L
Primer grado rado fer ciclo ciclo (FP1°y (Ingeniero éc- (Universitarios,
Sin estudios (Certificado 9 2°, Bachiller .g licenciado
) (Graduado \ nico, escuelas .
(Estudios escolar, EGB superior, L superior, facul-
e ) , | escolar, EGB s o | Universitarias,
primarios sin | 1° etapa, mas . ) BUP, 3"y 4 . tades, escue-
. 2’ etapa, 1°y arquitectos o
terminar) omenos 10 ; ESO, COU, " .| las técnicas
. 2°ESO, hasta o ao | técnicos, peri- !
afios) . PREU, 1°y 2 : superiores,
los 14 afios) : tos, magiste-
Bachillerato, rio. ATS. dinl doctorados,
hasta los 18 b IS, AP etc.)
Falta de tiempo 53 29,7 379 41,6 43,2 65,2 427
Precio 91 19,5 32,1 34,8 29,6 35,6 31,2
Falta de interés 48,6 35,0 34,3 27,6 26,1 26,1 29,8
iFn ?:fnf;dén 95 189 16,8 18,8 05 4 20,4 19,3
No tener
suficientes 13,1 10,4 9,0 49 59 b4 6,8
conocimientos
La oferta
existente es de 0 B} 1 6,5 6,0 43 11,7 6,7
baja calidad
Problemas de 17,7 12,2 54 14 0,6% 11 37
movilidad y salud
E';tzzgn”ifd'e 6,1 79 74 39 20 96 59
Falta de oferta 3,6 55 52 78 17,7 10,4 8,9
Falta de oferta 0 16 13 32 20 18 21
para familias
Tengo
;‘Zssp?;;iz‘s:ia; 77 39 73 97 11,2 170 | 103
las que cuidar
Falta de oferta
préxima (<30
minutos des 1,4 79 1,6 2,5 9,2 11,3 5,6
del lugar de
residencia)
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La oferta
préxima no es 3,7 7,4 71 11,4 48 46 7,5
de mi interés

Lo hago a través
de Internet, en
plataformas de
pago (en el caso
de cine, musica,
series, etc.)

Lo hago
por Internet
mediante
descargas on 0 0,3 0 40 4.2 3,2 2,5
line (en el caso
de cine, misica,
series, etc.)

Prefiero hacer
otras cosas en 12,1 17,0 26,4 23,8 16,6 14,3 20,2
mi tiempo libre
Otros motivos 7,0 4.6 0,8 2,0 0,4 1,0 1,8
Ns/Nc 27,2 19,6 9,9 15,6 20,7 10,1 14,9

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

En general, la debilidad de la oferta, es decir, la percepcion de la oferta en clave critica se
produce en especial entre las categorias con mayores niveles de estudios, mientras que los aspec-
tos personales (relacionales y de salud) son subrayados en mayor medida por las personas con
los menores recursos educativos. Parece desvelarse aqui una cierta logica del campo cultural por
la cual quienes tienen niveles elevados de estudios “se quejan” de las dimensiones externas de la
oferta (desde el tiempo y el precio pasando por la proximidad, calidad, informacion, etc.) y quie-
nes tienen niveles reducidos de capital educativo atribuyen a las dimensiones personales la debi-
lidad de su participacion (interés, conocimientos, relaciones, salud). Podria decirse que quienes
socialmente son tachados de incultos han interiorizado su culpabilidad, mientras que quienes
son poseedores de recursos educativos externalizan los factores determinantes de su pauta de
participacion. Tener capital educativo es también capacidad de interpretar la realidad en clave de
construccion social (factores externos) mas que en clave de construccion personal (uno tiene lo
que se merece).

1.3. Los motivos y la ocupacion

Ao largo de las paginas precedentes, en numerosas ocasiones, hemos constatado que las per-
sonas que trabajan en la Administracion Publica y la poblacién estudiantil realizan las practicas es-
tudiadas por encima de la media y siguen una pauta diversa al resto de categorias de actividad. Por
ello, ahora nos planteamos si también coinciden en sefalar una estructura de motivos similar en las
dificultades para la participacion.

En la tabla 10.4 se puede comprobar que no es asi, salvo en algtin caso particular. Mientras que
para el personal que trabaja en la Administracion Publica no es muy relevante el precio y los motivos
asociados a los costes, estos si que lo son para el estudiantado. También se manifiestan diferencias
en diversos aspectos relacionados con la oferta (calidad, disponibilidad, proximidad) y, en tercer
lugar, en la sustitucion de las practicas tradicionales por su realizacion on line, donde la poblacion
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estudiantil se sittia claramente por encima de la medida. Finalmente, hay que destacar la diversidad
en la existencia o no de responsabilidades familiares.

Tabla 10.4. Motivos que suponen dificultades para la participacion
en relacion la ocupacion (%)

Trabaja | Trabaja

Trabaja | Trabaja enla enla Parado/a | Parado/a Trabe?|o Jubila-
por su enla | empresa | empresa domés-
o . . yha ybusca | Estu- ) do/ao
cuenta | Adminis- | privada, | privada . ) . tico no :
s 0 trabajado | su primer | diante pensio-
(autono- | tracion enun enun remune- .
o antes | empleo nista
mo) Piblica | puesto | puesto rado
fijo eventual
Falta de tiempo 622 | 686 | b78 | b48 | 387 | 258 | 464 | 20,3 16,0 427
Precio 235 | 254 | 302 | 46,1 40,3 | 36,6 | 469 146 | 233 31,2
Falta de interés 389 11,1 276 | 218 | 258 | 51,8 | 280 | 37,7 | 359 29,8
Faltade 175 | 11,0 | 167 | 161 | 170 | 204 | 420 | 134 | 199 | 193
informacion
No tener
suficientes 58 33 7,0 42 2,6 0 9,6 6,0 11,2 6,3
conocimientos
La oferta
existente es de 6,1 5,3 10,8 6,8 7,0 24 7,0 43 4,6 6,7
baja calidad

Problemas de

" 1,6 0 1,5 0,3 2,0 0 0 8,0 10,5 3,7
movilidad y salud

No tener nadie
con quien ir

Falta de oferta 6,6 8,0 8,6 8,3 49 18,1 16,2 43 10,8 8,9
Falta de oferta

59 3,3 58 0,0 5,7 0 3,5 2,5 11,3 59

" 0 2,7 5,4 0 29 0 0 0,4 2,1 2.1
para familias
Tengo responsa-
bilidades, 71 | 138 | 11,2 | 139 | 169 | 24 | 12 | 131 | 87 | 103
personas a las
que cuidar

Falta de oferta
préxima (<30

minutos des 3,7 1,9 10,0 45 1,3 18,1 11,0 1,7 5,0 5,6
del lugar de

residencia)

La oferta

préxima no es 2.7 8,1 8,3 1,3 72 7,3 9,6 72 10,9 75

de mi interés

Lo hago a través
de Internet, en
plataformas de
pago (en el caso
de cine, musica,
series, etc.)
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Lo hago por
Internet median-
te descargas on
line (en el caso
de cine, musica,
series, etc.)

Prefiero hacer
otras cosas en 16,2 B,7 174 | 233 | 240 | 214 184 | 22,3 | 247 20,2
mi tiempo libre
Otros motivos 0,5 0 23 2,1 2,6 0 0 0 3,0 1,8
Ns/Nc 7,0 11,2 13,9 15,6 14,7 | 249 8,4 21,7 | 208 15,0

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

La poblacion que trabaja de forma auténoma, solamente puntaa por encima de la media en 4 mo-
tivos: falta de tiempo, falta de interés y utilizacion de recursos on line, bien de forma directa o diferida.

En cierto sentido, también resulta pertinente una comparacion entre poblacion ocupada en el
sector privado con puesto fijo, con puesto eventual y poblacion parada que ha trabajado con ante-
rioridad. Los datos no ofrecen una pauta congruente entre las tres categorias y que les diferenciaria
de todas las demas. Hay diferencias internas notorias, ademas de algunas coincidencias. Asi, para las
dos primeras es muy importante la falta de tiempo, que no lo es para la tercera; en cambio, para
trabajadores con puesto fijo no es tan importante el precio, como lo es para eventuales y parados.
Convergen en cambio en que en dos motivos, como son falta de interés y falta de informacion, las
tres categorias presentan porcentajes ligeramente inferiores a la media. Por otra parte, en responsa-
bilidades familiares y en prefiero hacer otras cosas en el tiempo libre, sus porcentajes son ligeramente
superiores a la media.

Finalmente, vamos a prestar atencion a las categorias realiza trabajo doméstico no remunerado
y personas jubiladas. Tienen bastantes elementos de convergencia, pero también algunos rasgos di-
ferenciales. Tanto en la falta de tiempo como en el precio presentan porcentajes de acuerdo con estos
motivos inferiores a la media; igualmente sucede en la censura a la calidad de la oferta o en la utili-
zacion de Internet, donde se dan los porcentajes mas bajos. En cambio, sus porcentajes son superio-
res a la media en falta de interés, prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre, y problemas de mo-
vilidad y salud. En los demas aspectos se dan algunas diferencias significativas: las personas jubiladas
se quejan en mayor medida de no tener con quien ir y la falta de oferta o de su falta de interés por
ella, de la falta tanto de informacion como de conocimientos. En cambio, las personas que realizan
trabajo no remunerado sefialan de manera mas destacada el hecho de tener responsabilidades per-
sonales en el trabajo de cuidado a personas dependientes.

1.4. Los motivos y el habitat

El analisis de la relacion entre el habitat y la participacion permite concluir que en el caso de la
ciudad de Valencia, no solamente por su tamano sino seguramente por la relacion entre oferta y
demanda asi como por la complejidad estructural sociodemografica, casi siempre se dan porcentajes
superiores a la media.
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Tabla 10.5. Motivos que suponen dificultades para la participacion
en relacion con el habitat (%)

Menos 5001 a | 20.001 a | Mas de | Valéncia

de 5.000 | 20.000 | 100.000 | 100.000 | ciudad | 'O
Falta de tiempo 34,5 49,7 41,3 46,5 48,3 42,7%
Precio 27,0 39,0 27,3 315 35,5 31,2%
Falta de interés 29,7 29,0 27,0 29,2 38,3 29,8%
Prefiero hacer ofras cosas 195 24,2 19,1 152 23,1 20,2%
en mi tiempo libre
Falta de informacién 15,2 26,0 149 23,2 23,1 19,3%
Tengo responsabilidades, 12,7 80 90 15,9 10,0 10,3%
personas a las que cuidar
Falta de oferta 9,7 10,8 6,8 8,4 12,4 8,9%
szl Iofert,a préxima no es de 9.1 71 69 89 790 7 5%
mi interés
No tener suficientes 46 108 46 48 114 | 68%
conocimientos
La. ofert.a existente es de 93 83 60 56 62 6.7%
baja calidad
No tener nadie con quien ir 3,4 6,5 49 6,8 9,0 5,9%
Falta de oferta préxima
(<30 minutos des del lugar 8,4 6,7 1,7 5,2 13,1 5,6%
de residencia)
Problemas de movilidad y salud 48 45 28 3,2 48 3,7%
Lo hago por Internet mediante
descargas on line (en el caso 1,7 3,6 292 1,0 41 2.5%
de cine, musica, series, etc.)
Falta de oferta para familias 292 2.7 1,5 1,0 3,8 2.1
Lo hago a través de Internet, en
plataformas de pago (en el caso 0,8 1,3 19 0,8 2.1 1,6
de cine, musica, series, etc.)
Otros motivos 2,6 0,8 1,3 1,6 34 1,8
Ns/Nc 20,7 15,2 20,9 49 52 15,0
Total 100 100 100 100 100 100

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017

2. Politicas que pueden favorecer la participacion

El cuestionario de la EPCCV-2017 ha interrogado a la poblacion entrevistada sobre el tipo de
politicas que pueden aplicarse para mejorar la participacion cultural. El conjunto de medidas some-
tidas a valoracion puede organizarse en varios tipos fundamentales: a) de caracter econémico: gra-
tuidad, reduccion de entradas, beneficios complementarios, abonos, etc.; b) relativas a la accesibili-
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dad: horarios, espacios, parquin, ludoteca o guarderia para ninos, accesibilidad universal; ¢) de
caracter social: para el mismo grupo de edad, para nifias y nifios, para socializarse; d) complemen-
tarias con las nuevas tecnologias.

La vision de la relacion entre participacion cultural y coste de la misma es muy clara y general:
La poblacion valenciana quiere cultura gratuita. Esta es la conclusion mas rotunda que arroja la En-
cuesta, pues un 81% de la poblacion entrevistada se pronuncia en tal sentido. Ademas, este hecho
queda ratificado porque un 79% dice que debe reducirse o bajarse el precio. A ello, hay que sumar
que, en tercera posicion, aparece la demanda de beneficios por ir acompanado de amigos/as o fami-
liares y, en cuarto lugar, la existencia de un sistema de abono o carnet cultural. Por el contrario, la
propuesta de acceso VIP o Premium no goza de mucha popularidad pues solamente es elegida por
un cuarto de la poblacion.

A continuacién, aparecen dos medidas de caracter social: actividades dirigidas al mismo grupo
de edad y actividades que permitan conocer a otra gente (ambas seleccionadas por un 56,5%).

En tercer lugar, pero con porcentajes por debajo del 50% aparecen medidas relacionadas con la
accesibilidad: horarios, espacios, transportes, etc. También la complementariedad de la oferta con las
nuevas tecnologias encuentra un apoyo reducido (en torno al 37%).

Tabla 10.6. Politicas que pueden favorecer la participacion
en relacion con el sexo (%)

| Total | Hombre | Mujer
Que sea gratuito 80,8 81,0 80,6
Una reduccién o bajada del precio 78,6 77,8 79,3
Beneficios por ir acompafiado de amigos/as o familiares 62,0 60,5 63,5
Sistema de abono o carnet cultural 59,1 55,6 62,4
Actividades dirigidas a mi grupo de edad 56,5 57,0 56,0
Actividades que permitan conocer a otra gente, socializarse 56,4 59,2 53,8
Tener més informacién del espectaculo o evento antes de ir 53,9 53,6 54,4
Horarios mas adecuados 51,6 4792 55,9
Que los espacios sean de facil accesibilidad 491 447 53,3
Poder comprar entradas a Ultima hora 48,6 50,8 46,5
Mejor acceso con transporte publico 449 52,8 37,2
Que la actividad tenga presente la diversidad funcional 40,1 34,6 45,4
Una programacién donde participen mas mujeres 382 32,3 439
Disponer de recursos on line para aprovechar mejor la visita 36,9 34,3 39,3
Que la organizacién ofrezca recursos on line 36,2 38,8 33,6
Posibilidades de ir con los nifios y/o nifias 34,3 35,2 33,4
(?:iolfmoar%zr;iazlzlc;én ofrezca ludoteca o guarderia 296 316 077
Acceso Premium VIP 249 30,1 19,9
Otros sin especificar 13,6 16,1 11,0
Ninguno de los anteriores 6,3 7.7 49

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017
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En cuanto a las facilidades para familias con nifios y/o nifias, los porcentajes se situan entre el
30% y el 34%. Una programacion donde se dé mas protagonismo y participacion a las mujeres es
reclamada por el 38%.

No puede decirse que haya grandes diferencias entre estas politicas cuando se contempla la varia-
ble sexo: por ejemplo, hombres y mujeres por igual quieren cultura gratuita o de coste reducido.

2.1. La edad y las estrategias politicas
De acuerdo con la clasificacion que hemos realizado en el apartado anterior de las medidas

politicas, vamos a observar ahora la relacion con la variable edad.

Tabla 10.7. Politicas que pueden favorecer la participacion en relacion con la edad (%)

| 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | Mas de 64 | Total
Que sea gratuito 908 | 849 | 849 | 860 | 720 | 721 | 808

Una reduccién o bajada del precio 86,7 88,0 87,7 81,1 68,1 64,8 78,6
Beneficios por ir acompafiado de
amigos/as o familiares

Sistema de abono o carnet cultural 64,1 53,0 66,0 61,2 46,7 60,5 59,1
Actividades dirigidas a mi grupo de
edad

Actividades que permitan

conocer a otra gente, socializarse
Tener més informacién del
espectéculo o evento antes de ir

685 | 650 | 632 | 653 | B87 56,2 62,0

547 | 485 | 48,1 51,6 | 589 729 56,5

674 | 533 | 652 | b66 | 434 53,5 56,4

418 | 626 | 609 | 60,7 | 543 405 53,9

Horarios mas adecuados 50,5 449 55,6 62,5 37,1 54,4 51,6
Que los espacios sean de facl 385 | 393 | 507 | 432 | 435 65,6 49,1
accesibilidad

Poder comprar entradas a Ultima hora | 53,8 53,8 57,5 56,8 36,7 35,9 48,6
Mejor acceso con transporte publico 64,6 66,8 59,0 472 51,6 58,4 57,6

Que la actividad tenga presente la
diversidad funcional

Una programacién donde participen
mas mujeres

Disponer de recursos on line para

28,1 40,3 | 490 | 392 | 337 40,4 40,1

352 | 431 | 465 | 396 | 310 313 38,2

. L 414 | 493 | 450 | bB67 | 264 11,1 36,9
aprovechar mejor |a visita
(?;Jﬁnlz organizacién ofrezca recursos 364 | 468 | 476 | 503 | 058 138 362
IT;;‘s;::l||dades de ir con los nifios y/o 188 | 223 | 507 | 450 | 333 047 343

Que la organizacién ofrezca ludoteca

o guarderfa de forma paralela 205 | 198 | 437 | 416 | 230 212 296
Disponibilidad de parquing 31,6 549 479 60,0 409 31,8 449
Acceso Premium VIP 28,6 31,0 27,3 2925 18,0 229 249
Otros sin especificar 59 10,6 23,8 15,4 10,5 8,5 1813
Ninguno de los anteriores 2,1 6,0 49 6,3 11,3 6,3 6,3

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La peticion de gratuidad se da en todas las categorias de edad por encima del 70%, pero en las
cohortes mas jovenes alcanza su porcentaje mas elevado. Existe una asociacion negativa entre gra-
tuidad y edad, de manera que a mayor edad, menor porcentaje de apoyo, en un marco general que
ya hemos descrito como de imperio de la gratuidad. Como es logico, esta pauta se reproduce en la
propuesta de una reduccion o bajada del precio, asi como en la dotacion de beneficios por ir acom-
panado de amigos/as o de familiares. En los tres casos, se plantean distintas férmulas econdmicas.

Las propuestas con caracter social se diferencian precisamente porque afectan de manera dis-
tinta a los diversos grupos de edad y por tanto se produce una fragmentacion de las adhesiones. Asi,
que la programacion se orienta al grupo de edad es algo que se destaca en funcion del grupo de edad
con una relacion directa, de manera que la mayor demanda de esta medida se encuentra entre las
personas de edad avanzada. Por el contrario, la medida dirigida a facilitar la socializacion es sefialada
en mayor medida por las cohortes més jévenes y la que solicita una programacion para nifas y ninos
o la existencia de guarderias y ludotecas por las cohortes en edad reproductiva.

2.2. Los estudios

Al abordar la relacion entre las diferentes medidas politicas a adoptar y el nivel educativo apa-
recen dos pautas generales y una subpauta dentro de ellas que es significativa.

La primera pauta general consiste en que casi para todas las medidas propuestas la poblacion
se divide en dos grupos en funcion de los estudios: quienes tienen estudios secundarios de segundo
ciclo y estudios terciarios ofrecen porcentajes superiores a la media, con solo dos excepciones: que
haya mas actividades dirigidas a mi grupo de edad y que se tenga en cuenta la diversidad funcional,
dos medidas que tienen especil apoyo entre personas de edad avanzada.

Tabla 10.8. Politicas que pueden favorecer la participacion
en relacion con loz estudios (%)

Tercer grado | Tercer grado

1er ciclo 2" ciclo (Uni-
(Ingeniero versitarios,
técnico, licenciado
escuelas Uni- superior,
versitarias, facultades,
arquitectos escuelas
técnicos, técnicas
peritos, ma- | superiores,

gisterio, ATS, | doctorados,

dipl etc.)

Segundo
grado 2°
ciclo (FP1°y
2°, Bachiller
superior,
BUP, 3y 4°
ESO, COU,
PREU,1°y 2°
Bachillerato,
hasta los 18

Segundo gra-
do 1er ciclo
(Graduado

escolar, EGB

2 etapa, 1°y

2°ESO, hasta
los 14 afios)

Primer grado
Sin estudios | (Certificado
(Estudios | escolar, EGB

primarios sin | 1° etapa, mas
terminar) o0 menos 10
afios)

Una reduccién o
bajada del precio

Que sea gratuito 541 75,8 79,2 88,5 70,0 85,6 80,8
Mejor acceso con

54,1 72,6 76,1 85,3 67,6 85,7 78,6

. 446 61,1 438 63,5 60,0 61,1 57,7
transporte publico
Dispopibilidad de 149 308 37,6 52,4 498 479 44,9
parquing
Sistema de abono o

40,5 54,5 49,0 64,6 63,8 62,9 59,1

de carnet cultural
Actividades dirigidas | ¢, o 636 56,6 56,5 53,1 556 | 565

a mi grupo de edad
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Beneficios por
ir acompanado
de amigos/as o
familiares

37,8

56,1

54,6

68,6

63,0

65,9

62,0

Posibilidad de ir con
los nifios y/o nifias

24,3

27,8

30,7

38,6

32,8

37,5

34,3

Tener mas
informacion del
espectaculo/
exposicion/evento
antes de ir

459

57,4

48,7

54,0

439

66,2

54,0

Disponer de recursos
online extras para
aprovechar la visit

9,5

19,2

33,0

37,1

414

50,6

36,9

Poder comprar
entradas a ultima
hora

37,8

48,7

42,0

447

52,9

60,2

48,6

Horarios mas
adecuados

35,1

48,0

43,0

54,0

447

65,7

51,6

Que la organizacién
ofrezca recursos
online para
aprovechar la visita

20,3

17,7

25,4

38,9

40,0

51,6

36,2

Que la organizacién
ofrezca ludoteca/
guarderfa para
menores, de manera
paralela

24,3

23,7

20,6

35,1

34,5

30,4

29,6

Actividades que
permitan conocer
a otra gente,
socializarse

58,1

42,6

50,8

60,4

57,6

61,4

56,4

Acceso Premium,
VIP

135

15,2

17,3

30,0

35,2

24,0

24,9

Una programacion
donde participen
mas mujeres

378

313

28,4

39,0

35,9

516

38,2

Que los espacios
sean de facil
accesibilidad

60,8

53,0

43,6

434

52,4

4911

Que la actividad
tenga presente la
diversidad funcional

52,7

409

30,7

39,7

46,6

40,1

Otros

23,0

8,1

13,4

14,5

17,5

13,5

Ninguno de los
anteriores

6,8

9,1

8,7

4,1

6,1

6,4

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La segunda pauta general puede enunciarse como una relacion directa entre la mayoria de las
medidas y el nivel educativo, de manera que a mayor nivel de estudios mayor porcentaje de personas
acordes con la medida propuesta. Esta pauta general se da de forma completa en 9 de las medidas
propuestas. En todos estos casos, los porcentajes mas elevados se dan en las personas que tienen
estudios superiores de segundo ciclo.

La subpauta tiene que ver con una correlacion imperfecta entre nivel de estudios y medidas o
politicas propuestas, en el sentido de que con cierta frecuencia los porcentajes mas elevados se produ-
cen entre quienes tienen estudios de segundo grado y segundo ciclo. Asi sucede en 7 tipos de medidas,
por ejemplo, las relacionadas con el coste de la practica, pero también con otras vinculadas a la accesi-
bilidad (aparcamiento, transporte publico, recursos on-line, ludoteca, etc.). Tiene especial significado
que esta subpauta se de justamente en la medida que propone creacion de acceso VIP o Premium.

2.3. La ocupacion

Al analizar la relacion con la ocupacion hemos prestado especial atencion al abanico de medi-
das en que cada categoria de actividad se situa por encima o por debajo de la media. Dos conjuntos
de datos son especialmente reseiables.

En primer lugar, las personas que trabajan en la Administracion Publica punttan en todos los
casos por encima de la media y en algunos de ellos con porcentajes muy abultados, con la excepcion
de que las actividades sean dirigidas a mi grupo de edad (aqui la gran diferencia la marcan las per-
sonas jubiladas, pues el 71% de ellas se manifiestan en tal sentido).

Tabla 10.9. Politicas que pueden favorecer la participacion
en relacion con la ocupacion (%)

Trabaja | Trabaja

e | i | s | empra | PO | P jonis | bl
P P P yha | ybusca | Estu- ) do/ao

) ) . tico no :
trabajado | su primer | diante pensio-

cuenta | Adminis- | privada, | privada
(autono- | tracion enun enun remune-

antes | empleo nista

) Piblica | puesto | puesto rado

fijo eventual

Una reduccién o
bajada del precio

Que sea gratuito 805 | 851 | 766 | 932 | 869 | 91,7 | 866 | 819 | 71,3 | 809
Mejor acceso con
transporte publico
Disponibilidad de
parquing
Sistema de abono

o de carnet 477 | 71,1 523 | 692 | 754 | 583 | 634 | 472 | 593 | 59,1
cultural

Actividades
dirigidas a mi b5 | 516 | 404 | B23 | 655 | 625 | B75 | 453 | 71,1 | B65
grupo de edad

695 | 876 | 834 | 904 | 833 | 875 | 844 | 740 | 67,1 | 786

475 | 623 | 53,1 | b66 | 664 | 683 | 66,1 | 465 | 600 | 576

470 | 603 | 504 | 666 | 575 | 41,7 | 328 | 236 | 333 | 449

Beneficios por
ir acompafiado
de amigos/as o
familiares

635 | 645 | 602 | 671 | 746 | 665 | 67,7 | 543 | 528 | 620
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Posibilidad de ir
con los nifios y/o
ninas

32,7

41,3

43,5

27,1

53,4

17,4

15,6

41,7

25,1

34,3

Tener mas
informacién del
espectaculo/
exposicion/
evento antes de ir

55,3

70,8

622

53,9

63,5

60,9

55,9

27,6

43,1

53,9

Disponer de
recursos online
extras para apro-
vechar la visita

39,1

59,5

41,8

55,3

4211

54,2

50,0

18,9

132

36,9

Poder comprar
entradas a Ultima
hora

44,5

67,8

57,3

50,2

58,3

56,5

59,7

22,8

35,0

48,7

Horarios mas
adecuados

56,2

69,2

494

49,3

53,2

33,3

45,7

512

50,3

51,7

Que la organi-
zacion ofrezca
recursos online
para aprovechar
la visita

30,6

57,5

473

42,0

48,0

542

48,9

10,9

15,6

36,2

Que la
organizacion
ofrezca ludoteca/
guarderfa para
menores, de
manera paralela

30,0

52,9

36,6

20,5

43,3

17,4

14,4

252

22,7

29,7

Actividades que
permitan conocer
a otra gente,
socializarse

447

73,6

55,8

55,3

62,1

65,2

62,9

52,0

53,9

56,5

Acceso Premium,
VIP

19,1

30,6

245

32,4

25,4

29,2

34,9

4,7

23,6

249

Una programacion
donde participen
mas mujeres

33,3

58,7

33,6

43,1

48,0

39,1

51,9

20,5

31,0

38,3

Que los espacios
sean de facil
accesibilidad

46,8

63,6

41,8

45,2

452

50,0

44,1

2911

63,5

4911

Que la actividad
tenga presente
la diversidad
funcional

30,1

62,8

42,3

38,1

44,7

33,3

40,9

189

408

40,1

Otros

27,9

26,4

8,1

10,0

19,4

8,3

14,0

7,1

8,0

13,5

Ninguno de los
anteriores

82

25

9,6

09

2,8

6,5

11,8

6,7

6,3

Base: total de la muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La segunda pauta tiene que ver precisamente con las personas jubiladas que presentan porcen-
tajes de acuerdo con las medidas sugeridas por debajo de la media, con la excepcién de tres propues-
tas: relacionadas con la mejora del acceso (transporte, diversidad funcional) y la ya referida de que
las actividades estén vinculadas con el grupo de edad.

Aunque a lo largo del analisis hemos visto la existencia de pautas similares entre personas que
trabajan en la Administracion Publica y poblacion estudiantil, aqui el estudiantado no siempre ofre-
ce porcentajes por encima de la media. Asi sucede en 5 casos que obviamente estan relacionados con
la peculiaridad (y fragilidad) de su estatuto social: disponer de la capacidad de organizar el tiempo,
por tanto no hay problema de horarios, no tener responsabilidades familiares, pero tampoco dispo-
ner en la misma medida que el resto de la poblacion de automovil (necesidad de aparcamiento), etc.

Los resultados que acabamos de resumir permiten imaginar que hay un grupo estrechamente
asociado con las practicas culturales y, por lo tanto, muy sensible a las politicas que se puedan desa-
rrollar (porque seran beneficiarios directos de ellas) y otro grupo alejado o desvinculado y que, por
tanto, percibe en menor medida los beneficios que se pueden obtener.

Por otra parte, todos los grupos ocupacionales presentan porcentajes elevados en aquellas me-
didas que afectan al coste de las practicas y se muestran por tanto partidarios de la gratuidad o
cuando menos de las reducciones de diverso tipo. Ahora bien, este es el caso sobre todo de las per-
sonas que tienen mayor vulnerabilidad ocupacional: trabajadores precarios y parados y, por ello, son
también las categorias que presentan porcentajes mas elevados en dichas medidas.
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Dimensiones, estratos

y conglomerados

de participacién cultural
en la sociedad valenciana






1. Introduccion

Los capitulos precedentes asi como las diversas investigaciones que sobre estas cuestiones se
han realizado en los tltimos afos a escala internacional, muestran la existencia de pautas sistemati-
cas de estructuracion y agregacion de practicas y, por tanto, afirman, que las preferencias culturales
no son solo una cuestion de intereses o gustos personales, pues variables como el sexo, la edad, el
nivel educativo o los ingresos se hallan estrechamente relacionadas con las formas de participacion
cultural. En unos casos el papel de la edad puede ser determinante mientras que en otros lo es el
sexo y casi siempre lo es también el grado de instruccion. La investigacion sociologica normalmente
recurre al analisis de diversas variables de clasificacion sociodemografica para profundizar en los ejes
que estructuran la participacion cultural en un ambito territorial determinado.

Los estudios previos a escala internacional han constatado que si bien no puede considerarse
como la variable que explica toda la variacion cultural, la clase social es muy importante para enten-
der las diferencias culturales pues, como afirman Benett y sus colaboradores, determinadas activida-
des culturales son mas bien exclusivas de los estratos mas elevados de las clases medias, en unos
casos por su capital econémico y en otros por su capital cultural; de modo que, aunque no existan
barreras formales a la participacion cultural e incluso en contextos en que se desarrollan politicas
activas de captacion de nuevos publicos, las clases populares se encuentran distanciadas de la alta
cultura (Benett et alii, 2009: 252).

Asimismo, no todas las personas que a priori pueden ser integradas dentro de la categoria de
las clases profesionales cultivadas se caracterizan por apreciar y practicar la alta cultura, aunque esta
resulte clave para configurar el régimen cultural de las elites. Tampoco la relacion entre los intereses
y las practicas culturales es siempre isomorfica y pacifica. Por tltimo, mas alla de las condiciones
socioecondmicas que determinan las practicas, los individuos eligen libremente regimenes cultura-
les que se alejan del universo dominante y buscan deliberadamente universos alternativos.

En este contexto, el principal objetivo de este capitulo es efectuar una exploracion de la parti-
cipacion cultural en la Comunidad Valenciana para tratar de identificar las dimensiones que la arti-
culan, es decir los ejes que mas alla de la muy amplia casuistica de consumos que se registran en
cada subesfera del ambito cultural, dan forma —de modo no siempre visible o al menos evidente— al
campo cultural. Junto a la identificacion de esas dimensiones, el capitulo tiene otros dos objetivos:
por un lado, determinar como se distribuyen esas dimensiones en la estructura social y, por otro,
examinar en qué medida determinados individuos se agrupan en torno a ellas generando conglome-
rados o enclaves de participacion cultural. La logica de analisis, por tanto, es triple:

— identificar la existencia de ejes de estructuracion,
— de pautas de estratificacion y
— de agrupaciones significativas de individuos en torno a esos ejes.

Las técnicas estadisticas en que se apoya el trabajo a realizar son el andlisis de componentes
principales, 1a t de Student, el analisis de varianza y el analisis de conglomerados. De acuerdo con
estos planteamientos, el andlisis que se expone en este capitulo ha tratado de responder a las siguien-
tes tres preguntas: jcuales son las principales dimensiones o ejes que articulan el espacio de la par-
ticipacion cultural en la sociedad valenciana?, ;qué pautas de distribucion y estratificacion se obser-
van en relacion a esas dimensiones de las practicas culturales? y ;cémo se agrupa la poblacion en
torno a las distintas dimensiones identificadas?

Antes de proceder a la exposicion de los resultados, es necesario senalar que la identificacion
de la estructura empirica de las practicas culturales se lleva a cabo, como ya se ha sefialado, mediante

175



la aplicacion de la técnica del analisis de componentes principales. Esta permite extraer los ejes a
través de un analisis que no introduce elementos ajenos a los propios datos. Es, por tanto, la propia
estructura empirica de los mismos la que es desvelada por el analisis. Ademas de eso, hay que sefialar
que el analisis de componentes principales se ha aplicado con rotacion varimax, de tipo ortogonal,
que arroja factores independientes. Este extremo debe tenerse en cuenta junto al modo en que se ha
aplicado la técnica: de una vez para todas las variables referidas a las practicas. Este procedimiento
de aplicacion asegura de un modo mas robusto que la estructura de factores identificada se compone
de ejes verdaderamente independientes y relevantes.

2. Dimensiones de las practicas culturales

Se han incluido veintiséis variables de practicas culturales en el analisis de componentes prin-
cipales (ACP) con rotacién varimax y se ha obtenido un modelo significativo al 99,9% segun el test
de Bartlett y con elevado ajuste KMO (0,756). También en este caso el analisis arroj6 una solucion
de cinco componentes que, de manera conjunta, explican un 53,6% de la varianza del modelo.

Como recoge la tabla ntimero 11.1, el primer componente principal que aparece en la solucién
factorial rotada se compone de los items referidos a las visitas culturales: asistencia a galerias de arte,
salas de exposiciones, museos y monumentos, a las que ahora habria que anadir las visitas a festiva-
les o ciclos literarios si bien estas ultimas obtienen la segunda saturacion factorial mas baja. Esta
dimension es responsable de un 12,6% de la varianza del modelo y la hemos denominado prdcticas
patrimoniales dado que todas ellas se basan en la visita o asistencia a un centro cultural donde se
exponen formas de cultura objetivada.

La segunda dimension agrupa las practicas que tienen que ver con las artes escénicas clasicas (tea-
tro, teatro musical, micro teatro, danza y 6pera), lo que pone de manifiesto la autonomia y singularidad
de este campo cultural en la estructura empirica de la participacion cultural de la sociedad valenciana.
Esta dimension es responsable de un 11,1% de la varianza y la hemos denominado prdcticas escénicas,
pues todas las actividades que integran el componente estan relacionadas con las artes escénicas.

A continuacioén, la tercera dimension agrupa tres actividades culturales que tienen en comun su
orientacion predominantemente infantil: el teatro infantil, los espectaculos de magia y el circo. La varian-
za explicada por este componente al que hemos puesto por nombre prdcticas infantiles alcanza un 7,6%.

La cuarta dimension atina dos actividades relacionadas con la lectura, como son la lectura anual
de libros y la asistencia trimestral a bibliotecas, con la asistencia trimestral al cine y la asistencia anual
a conciertos de musica en directo. Aunque en principio puedan parecer actividades culturales que
tienen poco en comun, lo que las une es el hecho de que todas ellas —con la excepcion de la primera,
la lectura de libros— estan vinculadas a una forma de participacion cultural que implica la asistencia
aun determinado espacio o centro y, por tanto, el desplazamiento. En los estudios realizados de este
tipo que empezamos a realizar hace ya casi dos décadas, este hecho no constituia un factor tan aglu-
tinante de la participacion cultural como si lo es en la actualidad, por la cada vez mayor independen-
cia del espacio que implica la transicion a un paradigma digital. Teniendo en cuenta, pues, que lo
definitorio de las practicas culturales que se integran en este componente es que exigen la visita y,
por tanto, la visita de un espacio cultural, las hemos denominado prdcticas presenciales, lo que nos
exonera de tener que mencionar tanto el aspecto lector, como audiovisual y musical contenido en la
dimension. La varianza explicada alcanza un 7,2%.

La quinta dimension integra dos actividades culturales relacionadas con la escucha diaria de la
radio y de musica. Parece, por tanto, mas que adecuado optar por la denominacion de prdcticas ra-
diomusicales. La varianza explicada por este y el siguiente componente es de 5,4%.
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Tabla 11.1. Matriz factorial rotada del ACP de las practicas culturales

| cp-1 | cP-2 | cp-3 | cP-a | CcP-5 | cP-6 | CP-7
Galerias de arte 0,848
Sala de exposiciones 0,833

Exposiciones de artesania 0,730
Museos 0,693
Festival o ciclo literario 0,671
Monumentos 0,565
Teatro musical 0,787
Danza 0,771
Micro teatro 0,640
Opera 0,650
Teatro 0,632
Teatro infantil 0,800
Magia 0,764
Circo 0,705

6Cuantos libros ha leido en los Gltimos
12 meses?

0816

éCuéntas peliculas ha visto en el cine

en los dltimos 3 meses? Ligee

A cudntos conciertos de mdsica en
directo ha ido en los Ultimos 0,544
12 meses?

é6Con qué frecuencia ha ido a una

biblioteca en los 3 dltimos meses? brate

Aproximadamente, écuanto tiempo

dedicé ayer a escuchar la radio? 0,745

Aproximadamente, écudnto tiempo

dedico ayer a escuchar musica? Ojeie

éCon qué frecuencia ha jugado a
videojuegos o juegos ordenador en 0,707
los dltimos 3 meses?

Aproximadamente ¢cuanto tiempo
. . ; L 0,633
dedicé ayer a jugar a juegos de mévil?

éCuénto tiempo dedicé a Internet

en el dia de ayer? 0,416
Aproximadamente écuénto tiempo 0585
dedic6 a leer la prensa ayer? '
Aproximadamente, écuédnto tiempo 0552

dedico ayer a ver la television?

éCon qué frecuencia ha visto peliculas,
series, documentales, en los Ultimos -0,614
tres meses?

126% | 11,1% | 76% | 72% | 54% | 54% | 53%

Unidad: saturaciones factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La sexta dimension tiene un claro componente lidico en la medida en que las dos actividades
que aparecen con las saturaciones mas elevadas tienen que ver con los videojuegos o juegos de or-
denador y de movil. El hecho de que estas dos actividades se acomparien del uso diario de Internet
nos ha llevado a considerar que la mejor denominacion para esta componente es la de prdcticas
ciber-recreativas.

Finalmente, el analisis de componentes principales ha arrojado una ultima dimension de carac-
ter bipolar de enorme interés empirico en la medida en que en uno de sus polos agrupa la lectura
diaria de prensa y el consumo diario de television mientras que en el polo opuesto se sittia una
practica como el consumo de series y peliculas. Debe tenerse en cuenta que la propia estructura bi-
polar del componente esta indicando que ambos tipos de practicas culturales tienden a estar asocia-
das de manera negativa, es decir, la lectura diaria de prensa y el consumo diario de television son
actividades que tienden a asociarse y a oponerse al consumo de series y peliculas y a la inversa. Este
componente es responsable de un 5,3% de la varianza del modelo y lo hemos denominado prdcticas
telelectoras versus audiovisuales.

3. La estratificacion de las practicas culturales

En este apartado, se examinan las pautas de estratificacion social de las siete dimensiones que
se acaban de exponer. Las cinco variables a las que hemos recurrido son las mismas con las que
hemos venido trabajando en capitulos precedentes: el sexo, la edad, el nivel de estudios, la situacion
ocupacional y el tamano del habitat de residencia.

Las actividades culturales mas afectadas por el sexo son las relativas a las practicas ciber-re-
creativas, en las que las mujeres obtienen una tasa muy inferior a la de los varones (véase tabla
11.2). Efectivamente, la aficion a los videojuegos y al esparcimiento con los mismos en los muy
diversos soportes electronicos existentes en la actualidad, pero muy especialmente en los ordena-
dores y teléfonos moviles, es una actividad que ocupa mucho mas a los hombres que a las mujeres.
Esta es la tnica dimension de las practicas culturales con diferencias estadisticamente significati-
vas entre los dos sexos en la que los hombres superan a las mujeres. Las diferencias son también
estadisticamente significativas en las practicas patrimoniales y en las practicas escénicas, pero en
ambos casos las puntuaciones de las mujeres son superiores a las de los hombres. En las otras
cuatro, esto es, practicas culturales infantiles, practicas culturales presenciales, practicas cultura-
les radiomusicales y practicas culturales telelectoras versus audiovisuales, las diferencias entre
ambos sexos no son significativas.

Tabla 11.2. Puntuaciones en las practicas culturales segun sexo

PPCC tele-
PP.C ¢ PPCC PPCC e PPCC radio- .PPCC lectoras
patrimo- .. . . presen- . ciberre- .
X escénicas | infantiles ) musicales - vs. audio-
niales ciales [ EEE !
visuales
Varén -,0834730 | -,0950308 | -,0106848 | -,0109418 | ,0011972 | 2044235 |-0183277
Muijer ,0805489 | ,0917018 | ,0103105 | ,0105585 |-0011653 | -,1972624 | ,0176857
T de -3,704 -4,229 -470 - 477 ,053 9,109 -806
Student <0.001 <0.001 ns ns ns <0.001 ns

Unidad: medias factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La edad parece tener una influencia mucho mas determinante que el sexo en la participacion
cultural, pues como muestran los datos recogidos en la tabla 11.3, se observan pautas de estratifica-
cion en seis de las siete dimensiones culturales. En primer lugar, hay tres pautas culturales que al-
canzan sus niveles mas elevados en las edades centrales de la vida: dos de ellas entre los 35 y los 54
anos y la tercera, mas especificamente, entre los 35 y los 44 afios.

Las practicas culturales patrimoniales y las practicas culturales escénicas tienen puntuacio-
nes positivas entre los 35 y los 54 anos, si bien en el caso de las primeras esta circunstancia se da
también entre las personas de 18 a 24 anos y en el caso de las segundas para las personas de 65
anos en adelante, aunque hay que tener presente que las diferencias detectadas en esta variable
no son estadisticamente significativas. Las practicas culturales infantiles, sin embargo, solo regis-
tran un valor positivo entre los 35 y los 44 anos, que es la edad en la que habitualmente se cria
a menores.

Si son estadisticamente significativas las diferencias en las puntuaciones medias registradas para
las practicas culturales presenciales, radiomusicales y ciberrecreativas. En las tres hay una clara dife-
rencia entre las personas menores de 35 y las mayores de 45 afos, siendo precisamente la cohorte
entre 35 y 45 afios la que se encuentra en una posiciéon intermedia, aunque ligeramente mas cercana
a las personas jovenes. En los tres casos, las practicas culturales tienen puntuaciones positivas entre
la poblacion mas joven y negativas entre las de mas edad.

Finalmente, en el caso de las practicas telelectoras versus audiovisuales que, como se seialo, es
un factor bipolar, las personas menores de 54 afios se encuentran claramente enclavadas en el polo
relativo al consumo de series y peliculas, mientras que las de 55 afios en adelante se ubican plena-
mente en el eje opuesto por lo que sus practicas culturales se orientan al consumo diario de televi-
sion y a la lectura diaria de prensa.

Tabla 11.3. Puntuaciones en las practicas culturales

segun edad

PPCC tele-

PP.C < PPCC PPCC e PPCC radio- I.DPCC lectoras

patrimo- . . : presen- . ciberre- .

) escénicas | infantiles ) musicales . vs. audio-

niales ciales creativas :

visuales
18-24 0339586 | -,0231423 | -,1427845 | ,1202316 | ,2043302 | ,4011292 |-4735271
25-34 -0789396 | -,0779095 | -,1347195 | ,4221452 | 11641104 | ,4546573 | -,.3567339
35-44 1871446 | ,0882937 | ,3279288 | ,0260477 | 0852937 | ,1187691 | -2529411
45-54 , 1504215 | ,0468541 |-0588147 | -0672091 | -0600397 | -,0953332 | -,2520536
55-64 -,0951596 | -,0989176 | -,0887103 | -,2409368 | 0224428 | - 2240925 | ,3981744
Z/Iﬁaossde E -,1940483 | ,0015097 | -0872627 | -,1606787 | -,2176546 | -, 3721849 | ,6045539
ANOVA F 9,223 1,809 13,440 18,300 8,503 39,082 81,5610
p <0.001 ns <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 <0.001

Unidad: medias factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

El nivel de instruccién de la poblacion muestra unas pautas de asociacion con las practicas

culturales estadisticamente significativas en cinco de las siete dimensiones (véase tabla 11.4). En

general, se puede afirmar que cuanto mas alto es el nivel de estudios mayor es la tasa registrada en
todos los componentes de las practicas culturales.
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Las practicas culturales patrimoniales, escénicas e infantiles muestran una clara diferencia entre
las personas con estudios de segundo ciclo del tercer grado y las restantes: en el primer y tercer caso
es este grupo poblacional el inico con puntuaciones positivas. En el caso del segundo, referido a las
practicas culturales escénicas, esa circunstancia se da también entre los dos grupos de personas con
menor nivel de estudios, pero hay que tener en cuenta que, en ese caso, el contraste estadistico no
resulto significativo.

En las practicas culturales presenciales, la relacion con el nivel de estudios esta atn mas
clara y es significativa: las puntuaciones mas bajas se encuentran en los dos tramos con menor
nivel de estudios mientras que las mas elevadas corresponden a las personas con estudios de
tercer grado. No esta tan clara la relacion entre la edad y las practicas radiomusicales y, de hecho,
el analisis de varianza sefialo que la relacion entre estas dos variables no es significativa, ya que
las diferencias en las puntuaciones de los distintos tramos de edad son minimas, lo que pone de
manifiesto que se trata de una practica diseminada de un modo muy igualitario en las distintas
edades. Por otro lado, las practicas ciberrecreativas estan mucho menos presentes entre las per-
sonas con menores niveles de estudios y registran sus tasas mas elevadas en las personas con
estudios de segundo grado segundo ciclo y tercer grado y segundo ciclo. Finalmente, por lo que
se refiere al componente que hemos denominado prdcticas telelectoras versus audiovisuales, las
personas con menores niveles de estudios se ubican en el polo del consumo de television y la
lectura de prensa mientras que las de estudios universitarios se inclinan mas hacia el polo del
consumo de series y peliculas.

Tabla 11.4. Puntuaciones en las practicas culturales
seguin estudios

PPCC
PPF:C PPCC PPCC PPCC PP(.:C !DPCC tele-
patrimo- o . : presen- radio- ciberre- lectoras
. escénicas | infantiles ) . . .
niales ciales musicales | creativas | vs. audio-
visuales
Sin estudios -2287246 | ,0059146 | -0601967 | -3487508 | -,0364735 | -,1321033 | ,3208503
Primer grado -,2553806 | ,0380840 | -,1433287 | -2933046 | ,0123033 | -2778289 | ,4837795

2° grado 1°ciclo | -,1744936 | 0023079 | -,05699519 | 0721463 | ,0289863 | -,1295996 | ,0881324
2° grado 2° ciclo | 0193543 | -0170324 | -,01569440 | 0613361 | -0733705 | ,1107772 | -0591137
3° grado 1°ciclo | -,1197289 | -0032849 | -0510892 | ,1048963 | 0472563 | -0962994 | -2060800
3° grado 2° ciclo | ,42834b64 | ,0182253 | ,1965792 | ,1619063 | 0568460 | ,1748461 | -,1441585
F 23,346 122 4,548 9,057 1,172 9,410 16,642
p <0.001 ns <0.001 <0.001 ns <0.001 <0.001

ANOVA

Unidad: medias factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

La estratificacion de las distintas dimensiones de las practicas culturales revela una logica
mucho mas dificil de sintetizar cuando se trata de la situacién laboral (tabla 11.5). Pese a ello,
algunos hechos parecen incontrovertibles. En primer lugar, todas las dimensiones registran dife-
rencias estadisticamente significativas cuando se examina su asociacion con la situacion ocupacio-
nal. En segundo lugar, las personas que trabajan obtienen, en general, tasas positivas en practica-
mente todas las dimensiones culturales y, en algunos casos, las mas altas. En el caso de las practicas
culturales patrimoniales, estudiantes y personas que trabajan por su cuenta o en la Administra-
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cién Publica son las que obtienen unas puntuaciones mas elevadas, mientras que jubilados, pen-
sionistas y personas dedicadas a tareas del hogar no remuneradas se sittian entre las que obtienen
las mas bajas. Un esquema parecido, aunque con matices especificos en cada caso, es el que se
puede identificar en todas las demas dimensiones, con la excepcion de la referida a las practicas
culturales telelectoras versus audiovisuales.

En el caso de las practicas culturales escénicas, encontramos puntuaciones positivas entre las
personas que trabajan por su cuenta y en la Administracion Publica, asi como entre una parte de
las personas que trabajan en empresas privadas, las personas desempleadas que han trabajado con
anterioridad, los jubilados, los pensionistas y el estudiantado, si bien hay que decir que, aunque se
trata de puntuaciones positivas, son muy moderadas. Sin embargo, por lo que se refiere a las prac-
ticas culturales infantiles, estas solo registran puntuaciones positivas entre las personas que traba-
jan con caracter indefinido en empresas privadas, asi como entre las que trabajan por su cuenta o
en la Administracion Publica. Todas las demas situaciones ocupacionales obtienen puntuaciones
medias negativas.

Por lo que se refiere a las practicas culturales presenciales, el promedio mas elevado aparece en
el caso de los estudiantes, pero también son positivos los promedios de las personas que trabajan en
empresas privadas y en la Administracion Publica. En este caso, las personas que trabajan por su
cuenta y los jubilados y pensionistas registran las puntuaciones mas bajas.

Las practicas culturales radiomusicales son positivas entre todas las personas que trabajan,
asi como entre el estudiantado y los parados que buscan su primer empleo; un perfil practica-
mente idéntico al que registran las practicas culturales ciberrecreativas. Por altimo, las practicas
culturales telelectoras versus audiovisuales muestran —de acuerdo con el caracter bipolar que
caracteriza al componente— una clara dualizacién: por un lado, las personas que trabajan por su
cuenta, los jubilados y los pensionistas y las personas dedicadas a tareas del hogar no remunera-
das que se sittan junto al consumo diario de televisién y prensa y, por otro, los estudiantes, los
parados y las personas que trabajan en empresas privadas o en la administracion publica que,
frente al tipo de practicas de las anteriores, se caracterizan por una mayor orientacién al consu-
mo de series y peliculas.

Finalmente, el tamaro del habitat de residencia muestra una asociacion estadistica con las di-
versas dimensiones de las practicas culturales un tanto erratica y dificilmente comprensible, quiza
porque el lugar en que uno reside no siempre es el espacio en que transcurre la mayor parte de su
actividad. En primer lugar, vemos que hay dos dimensiones culturales cuya asociacion con el tama-
o de habitat no es estadisticamente significativa: las practicas culturales patrimoniales y las practi-
cas culturales ciberrecreativas. En segundo lugar, las practicas culturales escénicas tienen sus pun-
tuaciones mas altas en los municipios de menos de 5.000 habitantes y en los de mas de 100.000,
mientras que su promedio mas bajo se registra en la ciudad de Valencia. Este tltimo hecho puede
considerarse sorprendente habida cuenta de la mayor oferta disponible en la capital, pero confirma
una pauta ya identificada en los capitulos precedentes.

Las practicas culturales infantiles y presenciales registran una distribucion por niveles de
habitat muy similar (véase tabla 11.6). En ambos casos, las puntuaciones mas altas aparecen en
la capital autonomica, mientras que las mas bajas aparecen en las ciudades de mas de 100.000
habitantes. Por otro lado, las practicas radiomusicales tienen su promedio mas elevado en la
ciudad de Valencia y en los municipios de 20.001 a 100.000 habitantes, mientras que la mas baja
aparece en los de menos de 5.000. Finalmente, en el caso del componente que recoge las practi-
cas telelectoras versus audiovisuales, las primeras aparecen mas asociadas a la ciudad de Valencia
mientras las segundas parecen estar presentes en los municipios de menos de 5.000 habitantes y
de 5.001 a 20.000.

181



Tabla 11.5. Puntuaciones en las practicas culturales
segun situacion laboral

PPCC
PPCC PPCC PPCC PPCC tele-

PPCC PPCC . ;
o . : presen- radio- ciberre- lectoras
escénicas | infantiles

patrimo-
niales ciales musicales | creativas | vs. audio-
visuales

Trabaja por su

X 92951790 | ,1181443 | 0124595 | -2367841 | ,0335675 | ,0600830 | ,1166810
cuenta (auténomo)

Trabaja en la
Ad. Publica

Trabaja en empre-
sa privada (fijo)

6733866 | 0312432 | 0393716 | ,13350562 | ,0166480 | (0763216 | -2537732

-1002438 | 1872085 | 2575260 | ,1685407 | 0572188 | ,1418259 | -1193011

Trabaja en
empresa privada -0134794 | 1049475 | -1430486 | ,1539661 | ,0650398 | ,1247510 | -,4251475
(eventual)

Parado/ay ha

. 1167763 | 1467728 | -0091747 | -05677296 | -0442463 | -0004872 | -,1400473
trabajado antes

Parado/a y busca
su primer empleo

Estudiante 2238006 | 0368421 | -,1250465 | 4254906 | 3928380 | 4423730 | -4981461

Trabajo doméstico
no remunerado

-0110726 | -0682368 | -,0326298 | -1464692 | 2904746 | 0916814 | -4612707

-2775478 | -2770604 | -0794023 | -413bbb4 | -1332702 | 1039344 | 4854044

Jubilado/a o .1884245 | 0325518 | -0847434 | -1504806 | -2133001 | -3820855 | 4767231
pensionista

F 16745 | 4447 4790 | 12775 | 7301 16587 | 34999
ANOVA

o <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 <0.001

Unidad: medias factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Tabla 11.6. Puntuaciones en las practicas culturales
segun tamano de habitat

PPCC
PPCC PPCC PPCC PPCC tele-

PPCC PPCC . :
. . ‘ presen- radio- ciberre- lectoras
escénicas | infantiles

patrimo-
niales ciales musicales | creativas | vs. audio-
visuales

Menos de 5.000 | -0182668 | ,1614458 | ,0956416 | -0367369 | -1667141 | ,0173687 | -0968879

5.001-20.000 0059310 | -0724599 | -0706723 | -0096603 | -0984199 | -0011600 | -2487054
20.001-100.000 | -0356739 | -0337893 | -00486056 | -02064568 | 0707972 | -0319481 | 0807536
Mas de 100.000 | 12561780 | ,1705146 | -,12095563 | -0868657 | -0731669 | ,1005841 | -0183908
Valencia ciudad | -0061809 | -0772885 | ,1236921 | ,1545668 | 0796612 | -0100595 | ,1200135
F 1,361 4,524 3,186 2,696 4,204 0929 8,468
o ns <0.001 <0.05 <0.05 <0.05 ns <0.001

ANOVA

Unidad: medias factoriales. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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A'la vista de los datos analizados, se puede afirmar la existencia de dinamicas de estratificacion
cultural en la sociedad valenciana. Estas se encuentran muy vinculadas a la situacién ocupacional y
a la edad, pero no son poco relevantes las relacionadas con el nivel de estudios o el sexo.

4. Tipologia de la poblacion segun las practicas culturales

En las proximas lineas, tratamos de mostrar como se agrupa la poblacion valenciana en torno a
las siete dimensiones de practicas culturales que han sido descritas en las paginas anteriores. A esas
siete dimensiones se han anadido también cuatro indices elaborados de manera expresa para incluir-
los en el analisis de conglomerados. Estos cuatro indices se refieren al tiempo libre disponible (tanto
entre semana como durante el fin de semana), el equipamiento tecnocultural del hogar (que incluia
un listado de electrodomésticos, dispositivos electrénicos e instrumentos musicales), las practicas
amateurs (la realizacion de actividades de creacion y expresion) y las competencias lingtiisticas (la
comprension y el dominio hablado y escrito de lenguas). Los resultados se presentan en la tabla
11.7, que incluye los centros finales de los cinco conglomerados arrojados por la solucion que final-
mente se consideré mas adecuada en términos estadisticos y sociologicos.

Tabla 11.7. Conglomerados segun practicas culturales

Presenciales Clasicos- L.ecto- H!per- Ra_dio-
creadores visores | equipados | musicales
PPCC patrimoniales 0,46 0,26 -0,21 0,10 -0,19
PPCC escénicas -0,10 5,60 -0,08 0,09 -0,15
PPCC infantiles 0,13 0,53 -0,12 -0,09 0,04
PPCC presenciales 0,19 -0,05 0,03 -0,07 -0,17
PPCC radiomusicales -0,13 -0,35 -0,08 0,15 0,20
PPCC ciberrecreativas 0,28 0,2 -0,19 -0,04 -0,02
PPCC lectovisuales vs. audiovisuales -0,33 0,22 0,29 -0,20 -0,07
indice de equipamientos tecnoculturales 9,02 8,05 4,49 20,15 8,91
indice de tiempo libre disponible 5,80 6,44 7,23 5,65 5,27
indice de practicas amateurs 1,92 4,75 0,85 1,78 0,84
indice de competencia linguistica 9,73 8,45 5,45 6,98 5,29

Unidad: centros finales de los conglomerados. Fuente: EPCCV-2017

El primer conglomerado se caracteriza por contar con las puntuaciones mas altas en las prac-
ticas patrimoniales y presenciales, las dos dimensiones que en mayor medida implican desplaza-
mientos a instalaciones y equipamientos culturales. Cuentan también con la segunda puntuacion
mas alta en la dimension de practicas ciberrecreativas y el mayor indice de competencia linguistica
de toda la poblacion. Los promedios que alcanzan en las dimensiones de practicas culturales escé-
nicas y radiomusicales son de los mas bajos de todos los grupos, pero se decantan por el consumo
de series y peliculas antes que por la lectura diaria de prensa y el consumo de television. Por tltimo,
las personas que integran este conglomerado son de las que menos disponibilidad de tiempo libre
presentan. Por todo ello, la denominacion que nos ha parecido mas adecuada para este conglome-
rado es la de presenciales.
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El segundo conglomerado obtenido es el que presenta las puntuaciones mas altas en un ma-
yor ntumero de dimensiones; de hecho, sélo dos aparecen con signo negativo: las practicas cultu-
rales presenciales y las practicas culturales radiomusicales. Pero lo verdaderamente caracteristico
de este conglomerado es su elevada puntuacion en la dimension de practicas culturales escénicas
y en el indice de practicas amateurs, por lo que la denominacion que nos ha parecido mas adecua-
da es la de cldsicos/creadores. Se caracterizan también por presentar las puntuaciones mas elevadas
en las dimensiones de practicas culturales infantiles y ciberrecreativas, y la segunda mas alta en el
caso de las patrimoniales. Por ultimo, son mas de prensa y television diaria que de consumir series
y peliculas y también muestran la segunda puntuacion mas elevada en lo que se refiere a compe-
tencias lingtisticas.

El tercer conglomerado sélo presenta una puntuacion positiva en el factor bipolar por lo que su
principal caracteristica es el consumo diario de prensa y television; de hecho, es el conglomerado
con la puntuacién mas elevada en este componente. En el resto de dimensiones —con la excepcion
de la referida a las practicas presenciales donde obtiene una puntuacién cercana a cero— sus puntua-
ciones son negativas, aunque no son las mas negativas de los cinco conglomerados. Por otro lado, es
el conglomerado que dispone de mas tiempo libre y de los mas bajos niveles de practicas amateurs
y competencias linguisticas. Quizas por todo ello hemos considerado que la denominacion mas
adecuada seria la de lectovisores.

El cuarto conglomerado tiene como principal caracteristica el elevado equipamiento tecnocul-
tural de sus hogares y entendemos que esa circunstancia debe aparecer explicita en su denomina-
cion, por lo que en este caso proponemos denominarlos hiperequipados. Al margen de eso, sus pun-
tuaciones son mas bien neutras en la mayoria de dimensiones culturales, destacando tnicamente
por su mayor consumo radiomusical y su preferencia por el consumo de series y peliculas frente a la
prensa y la television y es uno de los que cuenta con menor tiempo disponible. Sus indices de prac-
ticas amateurs y de competencias lingtiisticas se encuentran en los niveles mas bajos.

Finalmente, el quinto conglomerado presenta puntuaciones positivas solo en dos dimensiones:
las practicas radiomusicales y las practicas infantiles. En el primer caso es la mas alta de los cinco
conglomerados. En el segundo caso, sin embargo, es una puntuacion muy moderada, practicamente
neutra. En el resto de dimensiones culturales se registran puntuaciones claramente negativas, por
ejemplo, en el componente de practicas culturales patrimoniales, escénicas y presenciales. Es, por
otro lado, el conglomerado que dispone de menos tiempo libre y el que presenta menos competen-
cias linguisticas y menor dedicacion a actividades amateurs. Teniendo en cuenta todo lo dicho pare-
ce adecuado llamarlos radiomusicales.

La distribucion porcentual de los cinco conglomerados muestra una mayor presencia de los
conglomerados de presenciales (25,2%), lectovisores (37,3%) y radiomusicales (30,6%) que, de
manera conjunta, suponen un 93,3% de la muestra. A ellos hay que anadir los conglomerados de
clasicos e hiperequipados que alcanzan un 1,7% y 5,2% respectivamente.

Una vez identificadas las caracteristicas culturales de cada uno de los cinco conglomerados y
establecida su presencia en el conjunto de la sociedad valenciana, las lineas siguientes pretenden
ofrecer una exploracion del perfil sociodemografico que caracteriza a cada uno de estos cinco con-
glomerados. Para ello se han realizado diversos analisis bivariables por medio de tablas de contin-
gencia y se ha aplicado la prueba de Chi-cuadrado para detectar la significatividad estadistica de las
asociaciones.

Los resultados incluidos en la tabla 8 ponen de manifiesto que la presencia de mujeres es mayor
en los conglomerados de cléasicos/creadores, hiperequipados y radiomusicales, especialmente en el
primero de ellos, si bien las distancias no son significativas en términos estadisticos. Los hombres,
por el contrario, se encuentran ligeramente por encima de las mujeres en el conglomerado de lecto-
visores, mientras que en el conglomerado de presenciales estan muy equiparados.
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Grafico 11.1. Conglomerados de practicas culturales
en la sociedad valenciana

M Presenciales M Clasicos I Lectovisores M Hiperequipados M Audiovisuales

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Los cinco conglomerados muestran pautas distintas en lo referente a la edad y en este caso la
asociacion entre las dos variables es estadisticamente significativa. El que tiene un perfil mas joven
es el de presenciales, cuyos integrantes se encuentran hiperrepresentados entre los 18 y los 44
afios. Los clasicos/creadores y los hiperequipados se encuentran mucho mas centrados en térmi-
nos de edad y aparecen muy por encima del promedio entre los 35 y los 54 afios. Lo mismo suce-
de con los radiomusicales, aunque en este caso incorporan también al tramo de edad entre 55 y
64. Por ultimo, los lectovisores tienen su mayor presencia a partir de los 55 anos. Todo ello mues-
tra la mayor proclividad de cada tramo de edad hacia unas determinadas conglomerados de prac-
ticas culturales.

También se ha podido comprobar que la relacion entre los conglomerados y la variable nivel de
estudios es estadisticamente significativa. Como muestran los datos recogidos en la tabla 11.8, el
conglomerado de presenciales se nutre de los niveles de estudios mas elevados, lo que también su-
cede con los clasicos/creadores. El conglomerado de lectovisores, sin embargo, se encuentra hiperre-
presentado en las tres posiciones con menor nivel de estudios, mientras que los hiperequipados y los
radiomusicales se encuentran en la parte central de la escala educativa.

Las personas con trabajo fijo constituyen el perfil ocupacional mas importante en el conglo-
merado de presenciales, mientras que parados y estudiantes son el principal aporte del de clasi-
cos/creadores. En las filas de los lectovisores destacan especialmente los jubilados y pensionistas,
que constituyen un 40,9% del total de este conglomerado. Los hiperequipados se distribuyen de
manera muy igualitaria en las distintas situaciones ocupacionales y, por dltimo, los radiomusicales
destacan entre las personas que trabajan ya sea por su cuenta, en la empresa privada o en la Ad-
ministracion Publica.

Por ultimo, en relacion al tamarno de habitat, los analisis ponen de manifiesto que presenciales
y lectovisores se encuentran por encima del promedio en la ciudad de Valencia, mientras que los
clasicos/creadores destacan en las ciudades de mas de 100.000 habitantes. El resto de conglomera-
dos no muestran ninguna circunstancia destacada en relacion al habitat.

185



Tabla 11.8. Conglomerados de practicas culturales
segun variables sociodemograficas

Conglomerado Chi-cuadrado

Variables

sociodemograficas Clasicos- | - Lecto-

creadores | visores |equipados | musicales

Vardn 49,4 41,2 51,3 43,7 478 49,2 3901
, ns
Mujer 50,6 58,8 48,7 56,3 52,2 50,8
18-24 13,7 59 6,8 58 7,0 8,6
25-34 23,0 29 11,6 7.7 16,2 15,6
3b-44 30,2 47,1 15,2 25,0 24,5 229
356,806/ <0.001

45-54 17,3 29,4 8,3 279 219 16,1
5b-64 6,9 59 17,3 11,6 17,5 14,3
Més de 64 afios 89 88 40,8 29,1 13,1 228
Sin estudios - 2.8 8,1 29 1,6 3,7
Primer grado 1,0 2.8 19,0 49 75 9,9
2° grado 1° ciclo 4,0 16,7 22,4 25,2 279 19,6

. 460,827 | <0.001
2° grado 2° ciclo 32,5 389 26,8 31,1 36,8 31,7
3° grado 1° ciclo 199 5,6 12,8 19,4 11,9 14,5
3° grado 2° ciclo 42,6 33,3 10,9 16,5 142 20,6
Trabaja por su cuenta 98 | 114 | 94 | 138 | 135 | 110
(auténomo)
Trabaja en la Ad. Piblica 12,4 11,4 2.2 6,8 b,1 6,0
Trabaja en emp. privada | 5, g - 120 | 175 | 252 | 193
(fijo)
Trabajaenemp. privada |, 4 1 194 70 184 | 117 | 110
(ev.)
Parado/a y ha trabajado 102 314 108 97 16.4 197 403918|<0.001
antes
Parado/a y busca 04 B 09 29 03 19
1r empleo
Estudiante 15,4 20,0 78 3,9 6,3 9,2
Tareas hogar no 08 B 90 49 8.4 6.4
remuneradas
Jubilado/a o pensionista 10,0 14,3 40,9 29,3 13,2 23,2
Menos de 5.000 10,1 17,6 10,6 9,6 9,5 10,2
5.001-20.000 19,2 59 15,6 18,3 17,0 16,9
20.001-100.000 36,7 35,3 444 423 45,4 425 128916 | <050
Mas de 100.000 14,7 26,5 11,1 16,3 14,4 13,6
Valencia ciudad 19,2 14,7 18,3 135 139 16,9

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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La omnivoridad cultural
en la sociedad valenciana






1. Introduccion

En la investigacion sociocultural se han introducido los términos omnivoridad y omnivoro
para designar un tipo de practica o de persona que no solamente tiene un amplio conocimiento
del campo de la cultura con sus diferentes tipos de actividades y géneros dentro de las mismas,
sino que sus preferencias, su gusto y su régimen de practica, es abierto y tiene la capacidad de
mezclar o combinar elementos muy diferentes: musica clasica y musica rock, lecturas especializa-
das y aficiones recreativo-deportivas, etc. En este capitulo vamos a estudiar precisamente cual es
el grado de omnivoridad y qué tipos de regimenes de preferencias y practicas culturales se dan en
la Comunidad Valenciana.

Para abordar dicho estudio es necesario contar con una definicion operativa que tenga en cuen-
ta las caracteristicas esenciales del fenomeno y resuelva adecuadamente los dilemas que genera su
articulacion a partir de una fuente secundaria. La aportacion que se realiza en este capitulo se pro-
pone responder de manera ordenada a los siguientes interrogantes:

— jexiste en la sociedad valenciana un segmento de personas que puedan ser consideradas om-
nivoros culturales, es decir, un grupo poblacional caracterizado por un mayor consumo o
participacion en diversas actividades culturales?;

— scuales son los principales rasgos sociodemograficos de esa poblacion culturalmente omnivora?;

— ;se puede afirmar asi mismo que la participacion cultural de estas personas tiene una ma-
yor amplitud de rango en lo que se refiere al tipo de productos y géneros artisticos que
consumen?;

— sexiste una concepcion de la cultura diferenciada en funcion del grado de omnivoridad cul-
tural?; y por ultimo,

— ¢se puede atribuir algtin tipo de especificidad linguistica, tanto en lo referente al dominio del
valenciano como en lo tocante al conocimiento de otras lenguas, respecto a la poblacion
omnivora?

Los apartados que componen el resto de este capitulo contienen un intento de respuesta a esos
interrogantes asi como una breve explicacion técnico-metodologica del procedimiento de operacio-
nalizacion aplicado para la realizacion de los diversos calculos estadisticos.

2. La omnivoridad cultural

Para la elaboracion de un indice de omnivoridad cultural se ha recurrido a un total de 23 varia-
bles de participacion cultural que aparecen recogidas en la tabla 12.1. Entre las variables incluidas,
5 se refieren a las visitas de monumentos, museos y galerias de arte, 1 a la lectura de libros, 2 a la
lectura de prensa y revistas, 1 a la asistencia a bibliotecas, 6 a la asistencia a espectaculos de artes
escénicas, 2 a la escucha de musica y a la asistencia a conciertos musicales, 4 al consumo de cine,
video, radio y television y 2 referidas a videojuegos.

En aquellos casos en que se trataba de variables de respuesta dicotomica se contabilizaron las
respuestas positivas, mientras que en las de respuesta multiple o escalas se contabilizaron las res-
puestas sefialadas en la tabla 12.1. Este procedimiento de operacionalizacion de la omnivoridad
cultural, asi como el resto de la estrategia analitica que desarrollamos en este capitulo, la hemos
puesto a prueba y desarrollado con anterioridad en diversas investigaciones referidas al ambito es-
panol (Arifio y Llopis, 2016) y catalan (Arifio y Llopis, 2017; 2018).
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Tabla 12.1. Variables introducidas en el calculo
de la omnivoridad cultural

Bloque Practica cultural Frecuencia de realizacion Variable
Asistencia a museos Ultimos 12 meses P9O8
Monumentos, | Asistencia a galerfas de arte Ultimos 12 meses P98
;n;:;,zz >c/ie Asistencia a salas de exposiciones | Ultimos 12 meses P98
arte Asistencia a monumentos Ultimos 12 meses P98
Asistencia a otros Ultimos 12 meses P9o8
Libros Lectura de libros Ultimos 12 meses P36
Lectura de prensa Dfa anterior P.26
Prensa -
Lectura de revistas Ultimos 30 dias P31
Bibliotecas | Asistencia a bibliotecas Al'menos una vez en los dltimos 3 meses P45
Asistencia al teatro Ultimos 12 meses P93
Asistencia a teatro musical Ultimos 12 meses P93
Artes Asistencia a danza Ultimos 12 meses P93
escénicas Asistencia a épera Ultimos 12 meses P93
Asistencia a teatro infantil Ultimos 12 meses P93
Asistencia a festival literario Ultimos 12 meses P93
Msica Asistencia a conciertos en directo | Ultimos tres meses P82
Escucha de musica Dfa anterior P75
) ) Asistencia al cine Ultimos tres meses P71
Cine y video - : —
Peliculas, series o documentales Al menos una vez en los Gltimos 3 meses P.65
Radio Dfa anterior P47
Radioy TV - ” :
Television Dfa anterior P54
Internet y Utilizacién de Internet Dfa anterior P.60
videojuegos | Videojuegos Al menos una vez en los Ultimos 3 meses F.88

Fuente: EPCCV-2017

Tras la elaboracion del indice se observa la existencia de un amplio rango de respuestas que irfa
desde las 2 personas que solo habian practicado una de las 23 actividades culturales incluidas en el
indice hasta las 22 que habian realizado 19.

Tabla 12.2. Variables introducidas en el calculo
de la omnivoridad cultural

Grado de omnivoridad | Frecuencia Porcentaje Media Desviacion st.
Bajo (menos de 6 actividades) 328 16,4 415 1,008
Medio-bajo (de 6 a 8 actividades) 566 28,3 7,00 0,793
Medio (de 9 a 11 actividades) 557 27,8 9,96 0,837
Media-alto (de 12 a 14 actividades) 363 18,1 12,98 0,832
Alto (més de 14 actividades) 186 9,3 16,48 1,436
Total 2.000 100 9,32 3,751

Fuente: EPCCV-2017

190



El ntimero medio de actividades realizadas es de 9,32 y la desviacion standard 3,75. Teniendo
en cuenta estas respuestas y con el fin de facilitar el analisis de la omnivoridad cultural en relacion a
otras variables, se decidi6 dividir las distintas posiciones del indice en cinco grandes grupos: las
personas que hubieran realizado menos de 6 actividades culturales, las que habian realizado de 6 a
8, las que se situaban entre 9 y 11, las que estaban entre 12 y 14 y, por ultimo, las que afirmaban
haber realizado mas de 14 actividades culturales. Los cinco intervalos resultantes fueron denomina-
dos, de manera respectiva, como bajo, medio-bajo, medio, medio-alto y alto, tal como muestra la
tabla 12.2, en la que, ademas, se recoge la frecuencia relativa y porcentual de cada uno de los grupos,
junto a su numero medio de actividades y desviacion standard:

Los grupos con un grado bajo y medio-bajo de omnivoridad cultural agrupan a las personas con
menos de nueve actividades culturales y suponen un 44,7% de la poblacion. En el nivel medio y, por
tanto, con un numero de actividades culturales ligeramente superior al promedio, se sittia un 27,8%
de la muestra mientras el grupo medio-alto abarca un 18,1% de los encuestados. Por ultimo, el grupo
con mayor omnivoridad cultural concentra a la poblacion que realiza mas de 14 actividades culturales
distintas y que supone un 9,3% del total de la muestra. Ese grupo realiza una media de 16,48 practicas
culturales; mientras que el que hemos denominado medio-alto representa a un 18,1% de la poblacion
y realiza 12,98 actividades en promedio. En contraste con estos dos grupos, en el otro extremo se en-
cuentra un 16,4% de la poblacion correspondiente al grupo de menor grado de omnivoridad, que
realiza una media de 4,15 actividades culturales. Si se tiene en cuenta que entre las actividades consi-
deradas se encuentran las mas transversales como ver la television o escuchar musica en general, resul-
ta obvio que este régimen cultural sigue mas bien una dieta “pobre” y escasa.

Dado que el procedimiento que se ha aplicado para la obtencién del indice de omnivoridad es
meramente cuantitativo y, ademas, de caracter acumulativo, se podria objetar que una determinada
persona podria ser clasificada como perteneciente a un grupo de alta omnivoridad cultural sin haber
asistido a ninguna representacion reciente de lo que habitualmente se engloba dentro de la categorfa de
cultura clasica o alta cultura (highbrow). Aunque esta posibilidad no es incompatible con el procedi-
miento aplicado, se ha realizado una prueba de control que ha mostrado su irrelevancia estadistica.

La tabla 12.3 pone de manifiesto que la asistencia a actividades culturales habitualmente con-
sideradas como clasicas durante los doce meses anteriores a la realizacion de la encuesta, es clara-
mente superior entre las personas que pertenecen al grupo de omnivoridad cultural alta. Los analisis
obtenidos revelan que las tasas del grupo de omnivoridad cultural alta son muy superiores al pro-
medio poblacional y —salvo en el caso del teatro, una actividad que habria que considerar que va mas
alla de los estrechos limites de lo que se considera cultura clasica— lo triplican. Del mismo modo, los
valores del grupo de omnivoridad cultural alta se encuentran también muy por encima del grupo
inmediatamente anterior, es decir, el de omnivoridad media-alta.

Tabla 12.3. Asistencia a actividades clasicas en el ultimo afno
segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad Prueba Chi-cuadrado

Teatro 52 12,0 25,7 57,3 806 | 293 | 551,117 | 4 |< 0,001
Teatro musical - 0,9 7,4 22,6 30,6 9,3 261,375 | 4 | < 0,001
Danza - 1,6 79 25,9 457 | 11,6 | 389,029 | 4 |< 0,001
Opera 12 815 5,7 15,5 355 89 | 232280 | 4 |< 0,001

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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Por ultimo, tras aplicar la prueba de Chi-cuadrado se ha comprobado que las diferencias entre
los cinco grupos de omnivoridad son significativas en términos estadisticos, lo que equivale a decir
que el indice de omnivoridad cultural esta significativamente asociado a la asistencia al teatro, teatro
musical, danza y 6pera.

3. Caracteristicas sociodemograficas de los omnivoros culturales

El objetivo de este apartado consiste en examinar las caracteristicas diferenciales de la
poblaciéon omnivora en términos sociodemograficos, lo que permitira comprobar que esta pre-
senta un perfil muy similar al que otras investigaciones realizadas en paises occidentales le han
atribuido.

Como muestra la tabla 12.4, la omnivoridad cultural se encuentra mucho mas presente entre
las mujeres que entre los hombres: mientras en los grupos de omnivoridad cultural baja y media los
hombres superan —aunque muy moderadamente— a las mujeres, en los grupos de omnivoridad alta
y media-alta la situacion se invierte y son las mujeres los que superan a los hombres, en ambos casos
por mas de nueve unidades porcentuales. La relacion entre el sexo y la omnivoridad cultural, sin
embargo, no es estadisticamente significativa —véase tabla 12.7, donde se incluye la prueba Chi-cua-
drado para todas las variables sociodemograficas que se examinan en este apartado—.

Por lo que se refiere a la edad, los resultados de la tabla 12.4 también ponen de manifiesto la
existencia de una clara relacion de esta variable con la omnivoridad cultural. En este caso, la relacion
entre ambas variables —omnivoridad y edad- si es significativa. El analisis muestra que mas de tres
cuartas partes de las personas que forman el grupo de omnivoridad baja tienen mas de 55 afos. El
grupo de omnivoridad media-baja también esta ampliamente formado por personas de mas de 55
anos, pero su peso no es menor al promedio poblacional en edades inferiores. La relacion con la
edad cambia a partir del grupo de omnivoridad media. Practicamente dos tercios de las personas que
integran este segmento tiene menos de 45 afos, por lo que puede decirse que en términos de edad
este grupo esta en las antipodas del de omnivoridad baja. Sin embargo, los dos siguientes grupos se
encuentran mas centrados en términos etarios: el de omnivoridad media-alta se nutre fundamental-
mente de personas entre 25 y 54 afos mientras que el de omnivoridad alta atn se centra mas entre
los 35 y los 54 afios, destacando especialmente entre los 45 y los 54 afios.

El tipo de convivencia se encuentra también relacionada con la omnivoridad cultural, tal y
como revela la prueba Chi-cuadrado incluida en la tabla 12.7. Sin embargo, cuando se examinan
los datos recogidos en la tabla 12.4, se comprueba que los aspectos a destacar no son demasia-
dos. Parece claro, por un lado, que los grupos de omnivoridad media-alta y alta tienen una fuerte
presencia de parejas con o sin hijas e hijos, mientras que el grupo de omnivoridad baja cuenta
con una mayor presencia de personas que viven en hogares unipersonales. Por ultimo, los grupos
de omnivoridad media-baja y baja se distribuyen de un modo equitativo entre las distintas for-
mas de convivencia.

El analisis de la relacion entre el nivel de estudios y la situacion laboral con los cinco grupos
en que se ha clasificado a la poblacion valenciana segin su grado de omnivoridad cultural se
encuentra en la tabla 12.5. Como se indica en la tabla 12.7, ambas variables se encuentran esta-
disticamente asociadas.

Por lo que se refiere a los estudios, la poblacion sin estudios o con estudios primarios sin con-
cluir y con estudios primarios o con estudios de primer ciclo de primer grado, pertenece principal-
mente a los grupos de omnivoridad cultural baja y media-baja, aunque mas de una tercera parte de
este tltimo procede de personas con estudios de segundo ciclo de primer grado.
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Tabla 12.4. Perfil sociodemografico de la omnivoridad (1):
sexo, edad y tipo de convivencia

Grado de omnivoridad

Hombre 515 49,6 51,3 44,8 455 49,1
Mujer 485 50,4 48,7 55,2 545 50,9
18-24 2,7 72 12,7 9,6 80 85
256-34 34 13,1 20,3 22,3 17,1 15,6
35-44 10,4 21,7 249 24,2 40,1 229
45-54 6,1 16,2 15,1 229 280 16,1
55-64 21,3 19,6 10,8 9,1 53 14,2
Mas de 64 afios 56,1 222 16,3 11,8 59 29,7
Unipersonal 29,6 13,4 16,0 6,4 10,3 15,2
Pareja sin hijas/os 19,2 21,0 19,7 33,7 33,7 23,8
Pareja con hijas/os 23,8 34,3 35,4 39,8 38,0 34,2
Pareja con otras personas - 1,6 2,0 0,8 0,5 1,2
Eearrseéi;:;)n hijas/os y otras 10 11 05 1.4 B 09
Monoparental con hijas/os 6,4 6,2 8,3 47 6,0 6,5
}I:/Ir?]r;c;parental con hijas/os _ 02 18 11 05 08
Otro tipo de hogar 2,4 23 1,4 47 0,5 2.4
Hogar no familiar 1,5 2.1 3,6 25 3,8 2.7
geor?:r;gm:)dear (tres 06 12 02 08 16 08
NS/NC 15,2 16,6 11,1 4,1 49 11,6
Total 100 100 100 100 100 100

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Al examinar el perfil de las personas que integran el grupo de omnivoridad media se constata
un cambio sustancial, pues en este caso las que aparecen sobrerrepresentadas son las que cuentan
con estudios universitarios, tanto de primer ciclo como de segundo ciclo. Sin embargo, en el caso de
los grupos de omnivoridad media-alta y alta son las que cuentan con estudios de segundo ciclo de
tercer grado las unicas que aparecen con un porcentaje superior al promedio poblacional.

La tabla 12.5 recoge también los resultados relativos a la situacion laboral. Muestra, en primer
lugar, que las personas que se encuentran trabajando por su cuenta, en la administracion publica o
estudiando aparecen sobrerrepresentadas en el grupo de omnivoridad alta, mientras que las que lo
hacen en empresas privadas y, de nuevo, las que estan estudiando son mas abundantes en el grupo
de omnivoridad medio-alta. Las personas que trabajan por su cuenta también tienen una presencia
por encima del promedio en el grupo de omnivoridad medio-baja —probablemente porque represen-
tan una realidad muy variada— y, por ultimo, personas que se definen como jubiladas, pensionistas
y dedicadas a tareas del hogar no remuneradas integran el grupo de omnivoridad baja.
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Tabla 12.5. Perfil sociodemografico de la omnivoridad (II):
estudios y convivencia

Grado de omnivoridad

Sin gstudios o primarios sin 10,1 53 11 11 05 37
terminar

Primer grado 2924 14,5 50 3,6 1,6 10,0
Segundo grado Ter ciclo 279 20,8 17,8 19,8 5,4 19,6
Segundo grado 2° ciclo 249 34,8 29,0 35,0 36,6 31,6
Tercer grado Ter ciclo 9,6 13,4 219 11,3 10,8 145
Tercer grado 2° ciclo 58 11,1 25,2 29,2 45,2 20,6
Trabaja por su cuenta o1 158 115 79 17.9 11,0
(auténomo)

Tr?bgja en Administracién 18 03 77 80 163 6.1

Publica

Trabaja en empresa privada (fijo) 9,8 20,2 21,0 28,7 98 19,3
Trabaja en empresa privada 49 80 127 168 14,1 110
(eventual)

Parado/a y ha trabajado antes 11,0 13,8 12,6 11,0 14,7 12,6
Parado/a y busca su primer 09 05 20 17 05 19
empleo

Estudiante 0,3 6,0 12,4 12,9 19,0 9,3
Trabajo doméstico no 14.1 99 36 11 05 6.4
remunerado

Jubilado/a o pensionista 549 23,4 16,5 12,7 71 23,2
Total 100 100 100 100 100 100

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Este apartado concluye con el analisis de un dltimo aspecto, relativo al lugar de residencia, para
el que se incluyen dos variables: la provincia y el tamano del habitat. Los datos relativos a la distri-
bucion de los distintos grupos de omnivoridad cultural por provincias aparecen en la tabla 12.6. La
relacion entre las dos variables es estadisticamente significativa (véase tabla 12.7). Valencia tiene mas
presencia de la esperada en el grupo de omnivoridad baja y Alicante en el medio-baja. Por el contra-
rio, Castellon y también Valencia cuentan con porcentajes superiores al promedio en el grupo de
omnivoridad cultural alta.

Por otro lado, al examinar la relacion entre el grado de omnivoridad y el tamario del habitat de
residencia se ha detectado la existencia de una asociacion estadisticamente significativa, pero menor
que en el caso de las provincias. Entre los resultados obtenidos se puede destacar la sobrerrepresen-
tacion de la ciudad de Valencia en el grupo de omnivoridad mas baja y las ciudades de 20.001 a
100.000 habitantes y de mas de 100.000 en el grupo de omnivoridad mas elevada.

Por ultimo, la tabla 12.7 —a la que ya se ha hecho referencia con anterioridad— recoge los resul-
tados obtenidos al comprobar la existencia de relacion estadistica entre la omnivoridad cultural y las
diversas variables sociodemograficas examinadas en este apartado.
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Tabla 12.6. Perfil sociodemografico de la omnivoridad (III):
lugar de residencia

Grado de omnivoridad

Total
Bajo Medio-bajo Medio Medio-alto Alto

Alicante 36,3 41,2 30,2 34,6 26,3 34,8
Castellén 4,0 85 14,2 15,9 17,2 11,5
Valencia 59,8 50,4 55,6 49,5 56,5 53,8
Menos de 5.000 82 9,3 11,0 11,3 11,3 10,1
5.001-20.000 19,6 15,9 19,2 14,6 134 16,9
20.001-100.000 43,3 443 424 375 45,7 425
Mas de 100.000 7,6 13,8 12,0 19,8 16,7 136
Valencia ciudad 21,3 16,8 15,4 16,8 129 16,8
Total 100 100 100 100 100 100

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Tabla 12.7. Asociacion estadistica de la omnivoridad cultural
con las principales variables sociodemograficas

Variables | %2 | gl | p

Sexo 5,677 4 ns

Edad 4292722 20 <0.001
Forma de convivencia 207,615 40 <0.001
Nivel de estudios 373,051 20 <0.001
Situacion laboral 516,429 32 <0.001
Provincia 54,985 8 <0.001
Tamano de hébitat 39,121 16 <0.050

Fuente: EPCCV-2017

En definitiva, excepto el sexo, todas las variables sociodemograficas examinadas en este aparta-
do se encuentran estadisticamente relacionadas con la omnivoridad cultural. Estos resultados son
una prueba de que la omnivoridad cultural no se encuentra distribuida de manera igualitaria en el
conjunto de la estructura social sino que tiene una tendencia a concentrarse en determinados grupos
0 segmentos.

4. Géneros artisticos y omnivoridad cultural

Los analisis efectuados hasta este punto han puesto de manifiesto que en la sociedad valenciana
existe un grupo de poblacion que supone algo mas del nueve por ciento y muestra unas pautas de
asistencia a representaciones culturales de tipo clasico superiores a las del resto de la poblacion y que
responde a un perfil social claramente estratificado en funcion de la edad, el nivel de estudios y la
situacion ocupacional, por mencionar las mas destacadas variables examinadas. Queda, pues, por
responder el segundo de los interrogantes que nos formulabamos al inicio de este capitulo: ;se ma-
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nifiesta también esa omnivoridad cultural en una mayor apertura a los distintos géneros que integran
las distintas areas de la actividad cultural y artistica?

La respuesta a este interrogante se concreta en las siete tablas que se presentan en este apartado
y se refieren a los géneros literarios preferidos, el tipo de prensa y revistas que se suelen leer, el tipo
de peliculas y géneros cinematograficos que gusta ver en el cine, el tipo de musica que gusta escu-
char, los programas de television y radio que se suelen ver y escuchar, los usos que se le da a Internet
y las aficiones artisticas practicadas en los ultimos doce meses.

La tabla 12.8 presenta las preferencias de la poblacion en lo que a la lectura de libros se refiere.
Debe tenerse en cuenta que, como también sucede en la mayoria de variables que se examinan en
este apartado, se trata de un indicador de preferencias —no de comportamientos—. Por tanto, los
porcentajes registran la proporcion de poblacion que se ha declarado interesada por cada uno de los
géneros literarios que aparecen recogidos en la tabla 12.8.

La primera consideracion que se desprende del analisis de la tabla 12.8 es que la novela
historica y de aventuras es el género preferido por la mayoria de la poblacion valenciana (53,3%)
con independencia del grado de omnivoridad cultural que la caracterice. A gran distancia de esta
aparece la novela fantastica y de ficcion (27,8%) y ya con porcentajes ligeramente inferiores, la
novela policiaca y de terror (24,4%) y la novela romantica (22%). En la parte inferior de la tabla
se encuentran la literatura religiosa (3,3%), el teatro (1,7%), infantil/juvenil (1,6%) y las ciencias
ocultas (1,1%).

La segunda consideracion derivada de los resultados se resume en que la preferencia por la
practica totalidad de los géneros literarios examinados aumenta en la medida que lo hace el grado de
omnivoridad. Esta circunstancia revela que, en general, las pautas lectoras de la poblacién omnivora
no implican la aversion hacia determinados géneros literarios tal y como desde algunas perspectivas
culturales se podria esperar por considerarlos inferiores.

Ahora bien, la tercera consideracion que se puede formular tiene que ver precisamente con las
excepciones a la segunda, esto es, los casos en que la proporcion de preferencias mas elevada no se
encuentra en el grupo de omnivoridad alta sino en alguno de los restantes. Eso es lo que sucede con
la biografia y las memorias, la poesia, los libros de autoayuda, el ensayo y los manuales técnicos y
profesionales. Los tres primeros géneros obtienen puntuaciones mas elevadas en los grupos de om-
nivoridad medio y medio-alto que en el grupo de omnivoridad alto. Por otro lado, en el caso del
ensayo y los manuales técnicos y profesionales el tinico grupo de omnivoridad que supera al mas alto
es el medio-alto.

La cuarta y tltima consideracion en relacion con la tabla 12.8 se refiere a la relacion lineal po-
sitiva que se observa entre el grado de omnivoridad y la especificacion de las preferencias: a mayor
grado de omnivoridad, menor proporcién de personas indica que no sabe qué tipo de libro o género
literario prefiere.

La tabla 12.9 contiene informacion referida a la lectura de prensa y revistas. Mas concretamen-
te, presenta las preferencias de la poblacion valenciana en relacion al tipo de prensa y revistas que
habitualmente leen.

Por lo que se refiere al tipo de prensa que se lee de manera mas habitual, cabe destacar que
los diarios de informacion general gratuitos son los mas leidos en los cinco grupos de omnivori-
dad, seguidos de los de pago —en los grupos medio-bajo, medio y medio-alto— o los diarios loca-
les —en los grupos de omnivoridad baja y alta—. En segundo lugar, se puede destacar la existencia
de diferencias entre los cinco grupos de omnivoridad. El grupo de omnivoridad alta es el que
menciona en mayor medida los diarios de informacion general gratuitos, los diarios locales y la
prensa de informacion econémica, asi como otros tipos distintos de periddicos. Sin embargo,
cuando se hace referencia a los diarios de informacion general de pago, los grupos de omnivori-
dad medio-baja, media y medio-alta obtienen puntuaciones mas elevadas que el grupo de omni-
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voridad alta. Algo parecido sucede con la prensa deportiva, aunque en este caso los grupos de
omnivoridad medio-bajo y medio se encuentran por encima del alto y el medio-alto. Por ultimo,
al otro lado del indice de omnivoridad cultural, los grupos que hemos situado en las posiciones
baja y medio-baja de este indicador son los que tienen mas dificultades para especificar qué tipo
de prensa prefieren.

Tabla 12.8. Tipo de libros preferidos segun grado
de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Novela histérica y de aventuras 41,8 549 52,2 54,2 70,2 53,3
i\il:Cvizl: fantastica y de ciencia 203 186 085 306 538 078
Novela policiaca y de terror 19,0 19,8 29,0 26,4 30,5 24,4
Novela roméantica 14,6 239 21,2 2923 30,8 22,0
Otras novelas 20,0 20,1 14,1 18,0 24,8 18,5
Biograffas y memorias 12,8 13,9 17,0 21,7 11,1 15,7
Divulgativos 10,4 6,8 19,0 20,6 219 14,7
Ensayo 45 {5 10,6 28,3 22,0 13,0
Novela de humor 9,1 9,4 112 18,0 23,7 12,8
Autoayuda 1,8 10,4 11,8 19,2 7.4 10,7
Cuentos 8,0 3,6 13,2 12,6 15,6 9,7
Poesfa 2,6 5,1 12,0 14,3 8,0 8,5
Manuales técnicos y profesionales 41 3,2 8,2 13,8 10,4 7,3
Feminismo 1,0 24 52 11,7 13,3 5,7
Cdmics y tebeos 53 44 3,3 7,3 91 5,2
Religién 83 4.4 23 2,6 4,6 33
Teatro 0,7 0,1 34 1,4 3,7 1,7
Infantil y juvenil 0,0 0,4 85 0,9 87 1,6
Ciencias Ocultas 0,4 0,0 0,8 3,0 2,7 1,1
Otros 9,2 12,5 10,4 8,2 8,1 10,2
NS/NC 25,3 10,4 35 08 0,0 8,2

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

En cuanto a las revistas, las de informacion general o actualidad son preferidas en una propor-
cion muy superior a todas las demas, seguidas de las de cultura, los suplementos dominicales de los
periodicos, las revistas del corazén y las revistas de deportes y hobbies. En las de informacion gene-
ral y actualidad asi como en las cientificas y en las de economia los grupos de omnivoridad alta,
media-alta y media se encuentran por encima del promedio, mientras que los casos en que sélo lo
logran los grupos de omnivoridad alta y media-alta corresponden a las revistas de cultura en general,
de deportes y hobbies, de viajes y geografia, de musica, de arquitectura y fotografia y de historia,
aunque en este ultimo caso solo estd verdaderamente sobrerrepresentado el grupo de omnivoridad
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alta. Se produce un desplazamiento hacia posiciones mas centrales del indicador de omnivoridad en
el caso de las revistas de cine, estética o moda, los suplementos dominicales de los periddicos y las
revistas de informatica, videojuegos y consolas, la preferencia por los cuales destaca en los grupos de
omnivoridad media y medio-alta. Por ultimo, el tnico tipo de revistas preferidas por los grupos de
omnivoridad mas baja son las revistas del corazon.

Tabla 12.9. Tipo de prensa y revistas que suele leer
segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Diario de informacidn

general gratuito 318 46,1 55,3 67,4 70,1 52,5

Diario de informacién

general de pago 24,2 336 35,0 31,0 27,6 31,4

Tipo de —
prensa Diario local 25,0 23,5 19,9 24.5 29,7 23,5
suele Diario deportivo 15,8 20,1 20,4 17,2 19,8 19,0
leer . - ”
D|ar|q d<.3 informacion 03 20 5.2 29 137 39
econdmica
Otros 1,2 3,9 0,9 0,0 71 2,2
NS/NC 27,9 12,6 7,2 2,4 0,9 10,7

De informacién general o

de actualidad 27,0 398 532 489 71,1 46,0

De cultura en general 3,0 12,2 18,6 28,2 54,3 19,3
sgﬁ(')’fj’l*‘ci”to dominicaldel | 139 | 12 | 23 | 242 | 141 | 192
Del corazén 19,3 26,7 19,8 8,0 8,7 18,6
De deportes y hobbies 8,1 16,3 19,9 20,4 25,2 17,5
De viajes, geograffa 6,6 3,8 11,4 21,5 20,1 11,1
Tipo de dcl'veurl‘gzzisny de 126 | 52 119 | 115 | 107 | 99
lse“;'e De estética o de moda 10 63 12,0 115 6,4 80
De musica 0,3 42 2,8 6,6 6,0 3,8
De historia 48 1,7 39 2.9 97 38
De economia 0,4 0,3 49 8,4 48 3,56
De cine 0,0 1,7 438 8,0 1,9 35
De arquitectura, fotografia 0,3 23 0,7 6,2 8,5 2.8
dscjueges, consols 00 | 08 | 19 | 85 | 12 | 18
NS/NC 37,9 16,0 10,7 83 4,0 15,6

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

El tercer bloque de informacion tiene que ver —como ya se adelanto— con los tipos de pelicu-
las y géneros cinematograficos preferidos por la poblacion valenciana. Se observa que el orden de
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preferencias no es plenamente independiente de la posicion en el indicador de omnivoridad cul-
tural —al menos en lo que se refiere a las de los grupos que aparecen en las posiciones mas eleva-
das y mas bajas de este indicador—. Asi, el cine de ciencia ficcion y fantastico es el preferido para
el grupo de omnivoridad alta, mientras que el del grupo de omnivoridad baja es el de accion y
aventuras. Para los tres grupos centrales, sin embargo, la comedia cuenta con mayor ntamero de
personas adeptas.

Entrando ya en el andlisis de las diferencias entre los cinco niveles de omnivoridad, los cuatro
géneros elegidos por encima del promedio por los tres grupos de mayor omnivoridad —medio,
medio-alto y alto— son el cine de ciencia ficcion y fantastico, el cine de animacion y dibujos anima-
dos, el cine de terror y el cine musical. Con un perfil muy parecido, la comedia, el cine historico,
de suspense y thriller, el documental y el feminista se escoran mas hacia los dos niveles de mayor
omnivoridad. Lo mismo sucede con el cine infantil y bélico, aunque en ambos casos también apa-
rece alguna puntuacion por encima del promedio en los grupos de menor omnivoridad. Las peli-
culas de accion y aventuras asi como los dramas parecen ser de mucho mas interés para el grupo
de omnivoridad medio-alta y las peliculas del oeste son mas senaladas entre las personas que per-
tenecen a los grupos de omnivoridad baja y media-baja. Por ultimo, de nuevo se constata la ten-
dencia de la poblacion menos omnivora a declararse incapaz de formular sus preferencias cultura-
les, en este caso, en relacion al tipo de peliculas y géneros cinematograficos por los que tiene mas
interés cuando va al cine.

Tabla 12.10. Tipo de peliculas y géneros cinematograficos
que le gusta ver en el cine

Grado de omnivoridad

Comedia 36,7 49,6 490 59,1 51,0 49,2
Accién y aventuras 40,3 493 45,3 50,8 41,0 449
Ciencia ficcién y fantastico 24,7 28,4 46,6 43,6 519 37,8
Drama 32,6 358 335 446 28/ &8,
Histdricas 25,8 27,0 31,3 416 479 32,6
Suspense y thriller 8,3 21,3 26,8 495 498 27,8
Bélicas 22,1 134 15,2 30,1 234 19,3
Animacién y dibujos animados 46 179 18,1 20,5 21,8 16,6
Terror 4.1 11,6 18,4 19,7 295 14,7
Del oeste, western 19,56 11,3 7,6 10,2 1,9 10,56
Documental 44 69 79 14,7 16,8 9,1
Musical 30 6,5 84 14,5 8,7 8,1
Infantil 0,7 8,6 5,7 9,6 9,1 6,8
Feminista 1,7 1,8 3,5 10,6 172 53
Erético 06 1,6 38 1,0 59 24
Otras 36 89 24 6,2 27,1 74
NS/NC 185 49 49 30 00 6,4

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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Con las preferencias relativas a analisis de los géneros musicales damos paso al cuarto bloque
de este apartado. La tabla 12.11 muestra que la relacién de los diecisiete géneros musicales exami-
nados con el indicador de omnivoridad presenta situaciones variopintas.

Efectivamente, ocho de los diecisiete géneros musicales tienen en el grupo de omnivoridad
alta a su principal publico: es el caso del pop-rock, la musica alternativa, el hard y el heavy, el hip-
hop, la 6pera y la zarzuela, la musica infantil, la musica coral o gospel y otros tipos de musicas no
incluidos en el resto de géneros considerados. Notese, pues, que no hay un perfil cultural claro ni
homogéneo en lo que a gustos musicales de la poblacion mds omnivora se refiere, sino mas bien
un abierto eclecticismo en el que ningun género parece radicalmente excluido. La musica electro-
nica, el jazz, blues y el country y el soul, el funk y el rhythm and blues son los géneros musicales
en los que el grupo omnivoro con el mas alto grado de preferencia es el medio-alto. El grupo de
omnivoridad media también encabeza la proporcion de preferencias de otros tres géneros musica-
les: el folk, la musica tradicional y del mundo, las bandas sonoras y la musica clasica, sinfénica y
orquesta. Todo ello no haria sino constituir una clara muestra de la falta de idoneidad de la tesis
de una omnivoridad cultural perfecta y pondria de manifiesto la existencia de algunas areas de
disonancia cultural o aversion entre la poblacion mas comprometida con un régimen de consumo
cultural omnivoro.

Tabla 12.11. Musica que ha escuchado en el ultimo trimestre
segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Pop, rock 29,1 54,1 64,5 65,5 79,4 57,3
Melddica, cantautor/a B16 29,5 28,7 33,3 19,8 39,7
Alternativa 41 17,8 19,5 36,1 54,8 2928
Salsa y musica latina 32,6 23,5 18,5 16,5 17,5 21,8
Electrénica 9,2 12,8 15,1 29,3 23,6 16,9
Folk, tradicional y del mundo 19,4 11,4 21,3 18,9 8,1 16,5
Jazz, blues, country 6,5 11,0 16,8 27,4 16,5 15,4
Soul, funk, rhythm and blues 5,8 7.6 12,4 25,5 242 13,4
Bandas sonoras 6,7 10,3 17,8 13,9 14,6 12,9
Clésica, sinfénica y orquesta 49 10,2 17,7 175 9,7 12,7
Hard, heavy 1,1 8,3 11,6 20,1 241 11,6
Hip-hop 24 8,7 11,1 18,2 25,3 11,6
Flamenco 8,9 14,4 10,0 8,9 6,1 10,5
Opera y zarzuela 35 4.4 59 33 6,1 47

Infantil - 22 2,1 53 6,1 2,8

Mdsica coral o géspel 0,7 22 11 2.8 3,4 19

Musica de camara 0,4 3,3 2.1 1,3 - 1,8

Otros 10,6 12,4 11,7 7,8 21,2 11,9
NS/NC 11,7 3,1 2,8 1,0 - 3.8

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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No obstante, los datos recogidos en la tabla 12.11 también revelan que existen preferencias
musicales mas asociadas a los grupos de omnivoridad baja y media-baja y que las puntuaciones que
alcanzan en las mismas las personas que pertenecen al alto y medio-alto son claramente inferiores lo
que podria estar indicando la existencia de una “distancia de legitimidad”. Es el caso del flamenco,
la muisica melodica y de cantautor y la salsa y la musica latina. En la primera el grupo que destaca es
el medio-alto mientras que en las restantes lo hace el grupo de omnivoridad baja.

El analisis de las tablas de contingencia de los programas televisivos que la poblacion tiene
costumbre de ver en funcion de su grado de omnivoridad también revela varias pautas que desa-
fian la tesis de un mayor consumo generalizado entre la poblacién con mayor grado de omnivo-
ridad. Como muestra la tabla 12.12, sélo cuatro de los once tipos de programacion televisiva re-
gistran sus mayores tasas en el grupo de mayor omnivoridad: series, cine y programas culturales.
Junto a los documentales —que obtiene su tasa mas alta en el grupo medio-alto—, estos tipos de
programas televisivos se sitiian mas bien en los tramos altos del indicador de omnivoridad cultu-
ral. Sucede lo contrario en cuatro casos: los informativos, los programas de entretenimiento y
concursos, los programas de debate politico y las tertulias y los programas del corazén. En los
cuatro el grupo que mas los menciona es el de omnivoridad baja, si bien las puntuaciones del
grupo medio-bajo y medio también se encuentran por encima del promedio poblacional. Y al
margen de estas dos tendencias encontramos los programas deportivos y los infantiles, con una
mayor transversalidad.

En el caso de la radio (véase también la tabla ntimero 12.12), la jerarquia de preferencias que
se observa no difiere mucho entre los distintos grupos de omnivoridad pero si lo hace el grado en
que se formula cada preferencia.

Aunque se observa una gran transversalidad en lo referente a los programas informativos, hay
algunas pautas que conviene mencionar en relacion a otros tipos de programas. Asi, por ejemplo, la
programacion musical y deportiva, las tertulias de actualidad politica y los programas econdémicos
son los tipos en los que destaca el grupo de omnivoridad alta. Los informativos y los programas
culturales, sin embargo, alcanzan los porcentajes mas elevados entre las personas que integran el
grupo de omnivoridad medio-alta. Por ultimo, los programa de entretenimiento se revelan como los
mas trasversales, aunque el grupo de omnivoridad alta se distancia claramente de ellos y registra un
porcentaje muy inferior para este tipo de programas radiofénicos.

El sexto bloque de analisis de la relacion entre la omnivoridad y los géneros culturales se detie-
ne en los usos que la poblacion valenciana da a Internet. Los resultados recogidos en la tabla 12.13
resultan tan explicitos que probablemente no requieren ningtin comentario adicional. La poblacion
de mayor grado de omnivoridad presenta las tasas mas altas en la mayoria de usos de internet. Sus
porcentajes superan ampliamente los que presentan los grupos con menor grado de omnivoridad.
Sin embargo, el grupo de omnivoridad media-alta aventaja al de omnivoridad alta en el uso de in-
ternet para buscar informacion sobre artistas, escuchar la radio online, descubrir artistas nuevos y
descargar programas de radio.
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Tabla 12.12. Tipo de programas de TV y radio de consumo habitual
segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Programas de TV

Informativos 70,4 65,1 70,5 62,2 63,2 66,8
Series 39,2 50,4 60,5 61,9 80,5 56,3
Cine 388 43,4 51,0 58,4 70,5 50,0
Documentales 31,5 25,5 26,3 40,2 31,7 30,0
Entretenimiento/concursos 38,3 30,4 26,0 26,5 225 29,1
Deportes 17,8 25,3 18,1 22,0 28,6 21,8
Jl;rr?[glrizrsnas de debate politico, 20,1 18 1 200 120 153 189
Programas culturales 13,0 12,5 13,1 19,4 23,5 15,0
Programas del corazén 25,4 15,4 8,8 53 5,1 12,4
Programacién infantil 1,3 8,8 5,5 59 6,9 6,0

Otros 45 23 30 45 47 35

NS/NC 03 33 06 39 12 2,0

Programas de radio

Programacién musical 43,8 bb,7 72,0 63,2 85,4 62,4
Informativos 41,7 46,4 51,4 b4.5 38,6 478
Deportes 184 18,6 19,7 13,5 354 19,5
Tertulias de actualidad politica 13,1 14,0 19,2 21,4 32,4 18,4
Programacién cultural 11,2 10,0 129 34,2 29,8 17,3
Programas de entretenimiento 15,0 12,0 15,4 15,6 9,7 139
Economia 0,4 0,9 3, 3,4 40 2.3

Otras 0,7 1,5 1,7 0,6 0,6 1,2

NS/NC 149 6,1 3,6 4.6 42 6,4

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Tabla 12.13. Usos de Internet segun grado
de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Para leer noticigs, revistas o 270 470 51,0 60,4 60,8 486
blogs de actualidad

Para ver o compartir 11,4 97,9 32,0 26,3 47,6 27,7
fotografias
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Para escuchar mdsica online

53

15,6

32,0

41,6

55,6

26,9

Para ver o descargar
contenidos audiovisuales

8,0

24,3

29,0

28,5

48,7

26,0

Para descargar musica

2,6

12,7

18,8

19,1

34,8

16,0

Para descargar libros

3,5

7,8

12,0

19,7

30,2

12,5

Para descargar software

10,8

8,1

15,6

10,7

20,3

12,3

Para comprar entradas a
conciertos, espectaculos,
museos, etc.

11,4

6,2

83

17,8

18,5

10,9

Para jugar a videojuegos

0,4

7,7

13,4

13,9

179

10,2

Para buscar informacién sobre
mis artistas favoritos

2,8

7,9

12,8

16,5

7,1

99

Para escuchar la radio online

2,5

8.3

9,8

12,4

85

8,6

Para aprender sobre
gastronomfa, alfarerfa o
manualidades..

0,4

4,1

9,2

55

3,1

5,1

Para seguir a youtubers,
blogueras y/o blogueros

2,2

59

49

141

4,5

Para descubrir artistas nuevos

4,0

3,6

8,5

3,5

4,0

Para descargar videojuegos

0,4

2,7

41

41

122

39

Para descargar programas de
radio y escucharlos después
(podcast)

2,6

6,6

2,3

2,2

Para trabajar en linea con
otras personas para crear
una obra

0,8

5,7

Para aprender a crear muisica,
audiovisuales, o escribir textos

1,8

1,2

5,1

Para escribir mi blog o subir
videos a mi canal de Youtube/
Vimeo

2,5

09

06

Para colgar mis creaciones
audiovisuales, musica,
escritura

0,7

0,4

3,3

0,7

Para colgar mis creaciones
sobre gastronomia,
manualidades...

4,0

0,4

Para obtener recursos o
contenidos para mejorar mi
propio blog

0,4

0,4

0,2

Para trabajar en linea con
otras personas para crear una
pieza

0,3

0,1

Otros

19,1

28,4

24,4

27,2

40,5

26,7

NS/NC

48,3

229

14,3

11,0

1,7

20,6

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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El ultimo bloque que dedicamos al analisis de las caracteristicas especificas de la poblacion
omnivora que estamos realizando en este apartado, se centra en las aficiones artisticas, sobre las
cuales ofrece informacién la tabla 12.14.

Tabla 12.14. Aficiones artisticas segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Ballet u otro tipo de danza 1,4 0,1 1,0 5,6 8,2 2,4
Bailar 59 82 12,6 14,8 39,7 132
Tocar un instrumento musical 13,8 48 7,6 14,4 15,6 9,8
Asistir a clases de canto 25 1,2 1,6 51 1,5 23
Componer musica 1,0 25 2,0 0,9 6,2 22
Actuar en un grupo de teatro - 0,8 1,1 5,4 4.4 2,0
git:ii;len un espectaculo 13 04 17 08 168 29
eP:rlt;cg;ﬁ; en eventos artisticos 08 19 0.1 66 200 45
Pintar, dibujar, ilustrar 6,0 52 9,7 16,4 15,2 9,6
Hacer escultura - 0,2 1,1 1,4 40 1,0
Hacer fotografia 3,6 6,6 10,6 23,1 34,2 12,8
Hacer video o peliculas 1.1 3,4 2.7 8,8 12,5 47
;thtigzsrdiesleogg:nador para crear 14 00 490 5.4 40 34
Hacer macramé/bolillos 24 0,7 6,3 2,4 7,4 32
Tejer o bordar 6,2 6,3 7,7 11,2 8,5 78
Crear bisuteria - 0,6 1,3 0,3 3,7 1,0
?I:Y?;Zzertao trabajos con cuero 14 30 19 10 77 06
Hacer manualidades 6,5 55 8,0 16,7 31,7 10,9
Esz;lgr novelas, cuentos o 5 _ 41 10 43 18
Crear juegos/videojuegos - - - 0,3 - 0,1
cArzzili\r/: cursos de cocina _ 08 04 14 18 13
ﬁ\zz’;;: cursos de reposteria B _ B 03 30 04
Participar en clubs de lectura - 0,7 0,2 2,6 0,6 0,8
Ninguna de las anteriores 20,3 243 26,3 14,6 1,2 20,3
NS/NC 428 483 314 16,1 20,4 34,3

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: elaboracién propia a partir de GVA (2017)

204



El analisis de la asociacion entre la omnivoridad cultural y las aficiones artisticas revela la mayor
apertura estética del grupo de alta omnivoridad a la mayoria de actividades artisticas. Dieciséis de las
veinticuatro aficiones o actividades culturales son practicadas en mucha mayor medida por el grupo
de omnivoridad alta. Esa misma circunstancia recae sobre el grupo de omnivoridad media-alta en
siete ocasiones; en el de omnivoridad media en un ocasion.

5. Concepcion de la cultura y omnivoridad cultural

Uno de los interrogantes a los que pretendia responder este capitulo se referia a la existencia de
una concepcion diferenciada de la cultura entre la poblacion omnivora. Para abordar este asunto, se
ha recurrido a una pregunta con la que ya habiamos trabajado en estudios anteriores (Arifio y Llopis,
2016;2018) que consiste en solicitar a las personas entrevistadas que indiquen a qué aspectos asocia
principalmente la definicion de cultura.

En la tabla 12.15 se ofrecen los resultados obtenidos para las ocho opciones de respuesta que
se proporcionaban con la pregunta. La definicion que alcanza un mayor consenso, como ya hemos
visto anteriormente, es la que identifica la cultura con el conocimiento, el saber y la ciencia. Esta
respuesta es la mayoritaria en todos los grupos de omnivoridad, si bien el porcentaje mas elevado se
registra en el grupo de omnivoridad media-alta (72,8%).

La segunda concepcion mas mencionada es la que asocia la cultura con los elementos cons-
titutivos de la identidad colectiva, es decir, las tradiciones, la lengua y las costumbres. El porcen-
taje mas elevado también se registra en este caso en el grupo de omnivoridad media-alta (61,4%)
y es en los niveles bajo, medio-bajo y medio donde se registran puntuaciones menores al prome-
dio. De hecho en dos de esos grupos —los de omnivoridad baja y media— la segunda respuesta mas
frecuente es la que asocia la idea de cultura a la literatura, el arte y la historia. Esta vison de la
cultura aparece en tercer lugar en los restantes grupos de omnivoridad, es decir, en el medio-bajo,
el medio-alto y el alto.

Tabla 12.15. Aspectos a los que asocia la definicion de cultura
segun grado de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Conocimiento, saber y ciencia 60,4 59,2 62,4 72,8 63,0 63,1
I:)as(iLcr:Qsaz gy 479 | 479 489 614 56,5 51,4
Literatura, arte, historia 48,3 41,0 60,9 519 55,9 51,1
Educacién y familia 38,3 409 36,2 440 31,1 38,8
Museos y patrimonio 354 30,7 38,8 30,2 39,2 34,5
Valores y creencias 20,9 23,2 26,7 247 35,1 25,2
Ocio, viajes, diversion 7.4 9,0 12,4 16,0 13,9 114
Algo elitista o snob 0,7 0,8 1,0 1,2 0,6 0,9
NS/NC 04 1,5 05 - - 0,7

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017
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A continuacion aparece la definicion que relaciona la cultura con la educacion y la familia, es
decir, con el proceso de socializacion (socializacion primaria en la familia y socializacién secundaria
en la escuela). Los porcentajes mas elevados se dan en los polos y el mas bajo en el grupo de omni-
voridad media. Es interesante hacer notar que educacion y familia es la cuarta definicion de cultura
para el conjunto de la muestra y para los grupos de omnivoridad baja, medio-baja y medio-alta, pero
no para el grupo de omnivoridad media y alta —que sittian en cuarto lugar una vision que asocia la
idea de cultura a los museos y los patrimonios—. De hecho, para este tltimo grupo —el de omnivori-
dad alta— la educacion y la familia aparece en sexto lugar.

Contrariamente a lo que sucede con las definiciones anteriores, las que relacionan la cultura
con los valores y las creencias o con los viajes, el ocio y la diversion mantienen una relacion lineal
positiva con el indice de omnivoridad, con la tnica salvedad de que en el segundo caso el porcen-
taje mas elevado no se halla en el grupo de omnivoridad alta, sino en el del nivel medio-alto. Estas
dos visiones de la cultura suponen sélo un 28,3% de las menciones del grupo de omnivoridad
baja, porcentaje que se va incrementando de manera progresiva segtin aumenta el indice de om-
nivoridad llegando a sumar un 49% en el grupo de omnivoridad alta. La principal conclusion que
se puede extraer de los resultados obtenidos es que a mayor omnivoridad mayor polisemia del
concepto de cultura, lo que no es sino otra forma de afirmar que a mayor omnivoridad mayor
apertura cultural.

5.1. Omnivoridad cultural y lengua

El altimo de los interrogantes que nos planteabamos al iniciar este capitulo nos exhortaba a
averiguar si se puede atribuir algin tipo de especificidad linguistica, tanto en lo referente al do-
minio del valenciano como en lo tocante al conocimiento de otras lenguas, respecto a la pobla-
cion omnivora. Para abordar esta pregunta contamos con la informacion proveniente de una
baterfa de items en la que se examina el conocimiento hablado y escrito de las dos lenguas ofi-
ciales en la Comunitat Valenciana —el valenciano y el castellano— y de tres extranjeras, el inglés,
el francés y el aleman.

En primer lugar, si nos fijamos en las lenguas que la poblacion declara entender (véase tabla
12.16), las diferencias entre los distintos grupos de omnivoridad son inexistentes cuando nos referi-
mos al castellano —dado que practicamente la totalidad de la muestra lo entiende—, reducidas pero
importantes cuando se trata del valenciano —lo entiende el 80,1% del grupo de baja omnivoridad
frente al 99,4% del grupo de alta omnivoridad y muy importantes cuando hablamos del inglés —del
17,2% de grupo de omnivoridad baja al 87,5% del grupo de nivel mas alto—. En el caso de otras
lenguas como el francés y el aleman, las diferencias son menores como también lo es —especialmente
en el caso del alemédn— la proporcion de personas que lo entienden.

La radiografia que se obtiene cuando lo que se analiza es el dominio hablado de las lenguas es
muy parecida a la que se acaba de describir, si bien algunas de las diferencias apuntadas son ahora
mas abultadas. Asi, por ejemplo, aunque el castellano es hablado por casi el 100% de la muestra en
todos los grupos de omnivoridad, la distancia entre las personas que lo hablan en los grupos de
omnivoridad baja y alta es ahora de mas de veinte unidades porcentuales (53,1% frente a 74,5%). Y
aun es mucho mas grande la distancia en el dominio hablado del inglés entre los dos grupos mas
separados en el indicador de omnivoridad cultural: 8,6% el grupo de omnivoridad baja frente al
69,6% del grupo de omnivoridad alta.

Cuando se examina el indicador de dominio escrito se comprueba que las distancias entre los
grupos de menor y mayor omnivoridad se acrecientan todavia mas, basicamente porque mientras
los primeros reducen sus porcentajes de dominio, los segundos mantienen unas tasas muy simila-
res a las del domino hablado. Esta tendencia se detecta tanto en relacién al valenciano como en
relacion a las distintas lenguas extranjeras incluidas en el cuestionario. Asi, aunque el dominio
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escrito del castellano roza el 100% en casi todos los grupos, el del valenciano es del 77,1% en el
grupo de omnivoridad alta frente al 35,5% que registra el grupo de menor omnivoridad. La diver-
gencia es mucho mas grande en el caso del inglés, donde se registran porcentajes del 49,6% y
5,2% respectivamente.

Tabla 12.16. Conocimientos linguisticos segun grado
de omnivoridad

Grado de omnivoridad

Castellano 99,3 98,0 99,8 100,0 100,0 99,3
Valenciano 80,1 82,6 89,4 97,6 99,4 88,4
Inglés 17,2 25,2 48,3 59,6 87,6 424
Entiende
Francés 20,8 10,5 27,5 21,1 35,0 21,1
Aleman 0,3 1,6 6,0 6,9 1,2 3,6
Otras 24 49 13,1 3,4 17,8 7,7
Castellano 99,0 99,0 100,0 100,0 100,0 99,6
Valenciano 58,1 474 59,9 65,8 74,5 57,7
Inglés 8,6 13,6 36,0 52,9 69,6 31,4
Habla
Francés 9,8 5,4 14,2 12,7 13,8 10,7
Aleman - 1,4 3,0 46 1,7 23
Otras 2,4 3,7 10,1 3,4 18/3 6,3
Castellano 97,0 98,1 99,4 98,8 100,0 98,6
Valenciano 35,6 41,1 549 77,1 78,1 54,0
Inglés 5,2 11,6 32,2 43,4 49,6 25,6
Escribe
Francés 2.8 292 8,8 10,6 14,1 6,38
Aleman - 1,4 2.1 3,4 0,6 1,7
Otras 1,4 2.8 51 3,2 16,0 45

Unidad: porcentajes. Base: total muestra. Fuente: EPCCV-2017

Por tanto, existe una asociacion entre omnivoridad y lengua, tanto cuando hablamos de una de
las dos lenguas oficiales en la Comunitat Valenciana —el valenciano— como cuando hablamos de
lenguas extranjeras como el inglés. Esto significa que las personas mas omnivoras son también las
que mas entienden, hablan y escriben el valenciano y otras lenguas como el inglés.

6. Univoros y paucivoros

Hemos podido constatar al estudiar el perfil sociodemografico de la omnivoridad que las co-
hortes de juventud adulta son mas omnivoras que el resto; que a mayor nivel educativo mayor
omnivoridad; y que ésta se halla relacionada con la actividad laboral (estar trabajando o ser estu-
diante). Ahora bien, aun podemos ir mas alla de los resultados obtenidos realizando un ulterior
analisis. En este caso, tomando en consideracion solamente el volumen y tipo de actividades vamos
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a ver si encontramos univoros y quiénes son. Entenderemos por tales aquellos que supuestamente
solo ven la television y escuchan musica, que son las dos practicas que tienen un caracter universal.
A partir de aqui, podemos hablar de paucivoros —en el sentido de Chan y Goldthorpe (2010)—, para
referirnos a personas que tienen un rango limitado de practicas, es decir entre una y cinco, ademas
de suponerles el consumo de television y musica, que son practicamente universales. Finalmente,
se encuentra el resto que realiza mas de cinco practicas (de un total de catorce). Ciertamente, ex-
cluidas la television y la escucha de musica, hallamos una categoria, estadisticamente amplia, de
personas que no llevan a cabo ninguna practica cultural. En la tabla 12.17 presentamos el reperto-
rio de practicas estudiadas.

Tabla 12.17. Variables introducidas para el calculo
de las pautas de practica

Bloque Practica cultural Frecuencia de realizacion Variable
Asistencia a museos Ultimos 12 meses P98
Monumentos, | Asistencia a galerias de arte Ultimos 12 meses P98
museos y Asistencia a salas de exposiciones | Ultimos 12 meses P98
archivos Asistencia a monumentos Ultimos 12 meses P98
Asistencia a otros Ultimos 12 meses P98
Libros Lectura de libros Ultimos 12 meses P36
Bibliotecas Asistencia a bibliotecas Al menos una vez en los Ultimos 3 meses P45
Asistencia al teatro Ultimos 12 meses P93
Asistencia a teatro musical Ultimos 12 meses P93
Artes Asistencia a danza Ultimos 12 meses P93
escénicas Asistencia a 6pera Ultimos 12 meses P93
Asistencia a teatro infantil Ultimos 12 meses P93
Asistencia a festival literario Ultimos 12 meses P93
Mdsica Asistencia a conciertos en directo | Ultimos tres meses P82

Fuente: EPCCV-2017

En la tabla 12.18 se presenta la distribucion de frecuencias y el porcentaje correspondiente en
funcion del namero de actividades que se realizan de las catorce incluidas en el calculo de este nuevo
indice de omnivoridad.

Como puede observarse, un 9,8% de las personas entrevistadas no realizan ninguna de las ca-
torce practicas. Se trata de la poblacion que tiene un rango menor de actividades, puesto que pode-
mos sospechar que al menos ven la television y escuchan miusica. Podriamos hablar de ellos como
los univoros culturales dada su restriccion dietético-cultural.

En segundo lugar, tenemos a quienes realizan entre una y dos practicas (ademas de TV y audi-
cion musical), que suman un 35,2%. De ellos, podriamos decir que son propiamente hablando los
paucivoros. Si a ellos sumamos el porcentaje de quienes realizan entre 3 y 5 practicas, llegamos a un
65% de poblacion que tiene un régimen cultural bajo.

En el grafico 12.1 hemos agrupado los datos en tres categorias. Como se puede constatar quie-
nes realizan mas de 5 actividades —del repertorio analizado en este caso— son solamente un 24,9%,
es decir un cuarto de la poblacion. Entre ellos se halla la omnivoridad en sus distintos grados.
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Tabla 12.18. Distribucion de frecuencias

| Frecuencia | Porcentaje | Acumulado

Ninguna actividad 195 98 9,8

1 actividad 401 20,0 29,8
2 actividades 304 15,2 45,0
3 actividades 265 13,3 58,3
4 actividades 180 9,0 67,3
5 actividades 157 78 75,1
6 actividades 189 9,4 84,6
7 actividades 64 3,2 87,8
8 actividades 130 6,5 94,3
9 actividades b3 2.6 96,9
10 actividades 49 2.1 99,0
11 actividades 14 0,7 99,7
12 actividades 2 0,1 99,8
18 actividades 4 0,2 100,0
Total 2.000 100

Fuente: EPCCV-2017

Grifico 12.1. Distribucion segiin nimero

de actividades realizadas

B Ninguna actividad M De 1 a 5 actividades 1 Mas de 5 actividades

Fuente: EPCCV-2017
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Pero lo que nos interesa mas ahora es aproximarnos al perfil sociodemografico de las tres agre-
gaciones realizadas. En la tabla 12.19 se presentan las principales variables sociodemograficas.

Tabla 12.19. Perfil sociodemografico en funciéon del numero
de actividades realizadas

| Ninguna | Det1ab | >deb | Total
Sexo
Hombre 10,7 69,7 19,7 100
Mujer 89 61,1 29,9 100
Edad
18-24 5,8 66,1 28,1 100
25-34 6,1 67,7 26,1 100
35-44 7,4 60,7 31,9 100
45-54 5,6 58,7 35,7 100
55-64 18,0 67,1 14,8 100
Més de 64 afos 13,8 719 14,3 100
Estudios
Estudios primarios sin terminar 32,9 58,9 8,2 100
Primer grado 21,6 68,8 9,6 100
Segundo grado Ter ciclo 14,9 66,6 18,5 100
Segundo grado 2° ciclo 6,8 67,8 25,4 100
Tercer grado 1ler ciclo 59 72,4 21,7 100
Tercer grado 2° ciclo 1,9 55,3 497 100
Situacién laboral
Trabaja por su cuenta (auténomo) 59 68,0 26,0 100
Trabaja en la Administracién Publica 0,8 529 46,3 100
Trabaja en la empresa privada (fijo) 6,8 72,1 21,1 100
Trabaja en la empresa privada (eventual) 9,6 53,0 37,4 100
Parado/a y ha trabajado antes 13,1 655 21,4 100
Parado/a y busca su primer empleo 13,0 65,2 21,7 100
Estudiante 1,1 53,0 459 100
Trabajo doméstico no remunerado 27,6 67,7 47 100
Jubilado/a o pensionista 12,6 72,3 15,2 100

Unidad: porcentajes. Fuente: EPCCV-2017

Las personas de edad madura y avanzada (mas de 55 afos), con escaso capital educativo (estu-
dios primarios sin terminar o estudios de primer grado), paradas, pensionistas, jubiladas y dedicadas
a tareas no remuneradas del hogar conforman la base social de la que se nutre la univoridad. La
variable sexo no es muy relevante, aunque entre las mujeres se da una mayor tasa de omnivoridad.
El nivel educativo y la situacion ocupacional aparecen como factores claramente discriminantes; asi
también como la edad.
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Por el contrario, la gama y espectro de la omnivoridad se caracteriza por los siguientes rasgos:
femenina, de edades jovenes y adultas, con estudios de tercer grado y segundo ciclo, de personas que
trabajan en la Administracion Publica y del estudiantado.

A partir de la relevancia de estas variables puede interpretarse que existen distintos tipos de
omnivoridad: una vinculada con la socializacion y el aprendizaje (jovenes, estudiantes, solteros, vi-
viendo en casa con los progenitores); otra relacionada con la actividad (trabajando, especialmente en
la Administracion Puablica y contando, por tanto, con ingresos propios); y una tercera que viene
significada sobre todo por el capital educativo y los logros que este permite (tanto en clave de com-
petencias para apreciar la diversidad y la excelencia, como en clave de estatus y de clase social).

Parece evidente que las jerarquias culturales y la distincién no han desaparecido, pero las fron-
teras se han desplazado y las practicas portadoras de legitimidad se han metamorfoseado, porque la
distincion opera hoy mediante una omnivoridad estilizada. En suma, el mapa de los universos cul-
turales es muy complejo y a estas alturas de nuestro recorrido, no cabe duda que un porcentaje
elevado de la poblacion queda fuera del repertorio mas vasto de las practicas culturales, por factores
socioculturales y econémicos, mas que por cuestiones de preferencias “libres”.
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Los campos culturales






En este capitulo vamos a efectuar una aproximacion a cuatro campos culturales mediante el
analisis factorial de correspondencias multiples. Se trata de la prensa y revistas, de los géneros lite-
rarios, de los géneros musicales y de los cinematograficos. Con este analisis queremos aproximarnos
a la construccion de enclaves culturales en funcion de la implicacion de las distintas variables socio-
demograficas en la configuracion de los mismos.

1. El campo de la lectura de prensa y revistas

En el primer grafico, ofrecemos los resultados obtenidos en el campo de los tipos de prensa y
revistas. El eje horizontal contribuye a explicar el 41,1% de la varianza mientras que el vertical lo
hace con el 23,4%. La variable sexo es la que mejor se acopla al eje horizontal, mientras que las otras
lo hacen, siempre de forma relativa, con el eje vertical.

El grafico 13.1 muestra una notable diferenciacion de las lecturas en funcién del sexo, de ma-
nera que en el cuadrante inferior del hemisferio izquierdo hallamos las lecturas con mayor partici-
pacion masculina, mientras en el derecho, cuadrante superior, se ubican las femeninas. Aunque esta
ubicacion sigue la logica del eje horizontal, lo hace solamente de forma parcial.

Las lecturas predominantemente masculinas son, como ya sabemos, las relacionadas con el
mundo deportivo, pero también las de arquitectura y fotografia. Siguiendo el eje marcado por el sexo
también tienen caracter masculino las revistas economicas e incluso las cientificas.

De otra parte, las predominantemente femeninas se diferencian en lecturas del corazén y revis-
tas de estética y de moda. También en este hemisferio derecho que es claramente femenino se sitdan
las revistas de cine.

Una diferencia entre el universo de lectura masculino y el femenino es su posicion en relacion
con el eje relativo a la variable sexo, pues mientras las masculinas se alinean en torno al eje, las fe-
meninas se abren en abanico para mostrar la relevancia de las diferencias ocupacionales, creando un
espectro que va desde las revistas del corazén vinculadas a trabajo no remunerado en el hogar, pa-
sando por las revistas de estética y moda y las de cine que estan principalmente asociadas a trabajo
en el sector publico y en el sector privado.

Junto a estos enclaves determinados por el sexo, aparecen otros dos en los que el factor deter-
minante de la diferenciacion es la edad, ante todo, y que se caracterizan por colocarse en cuadrantes
opuestos y en una orientacion vertical. En el cuadrante superior del hemisferio izquierdo encontra-
mos revistas de informatica, videojuegos y consolas asi como revistas de musica, que quedan vincu-
ladas a la categoria ocupacional de estudiante y a la cohorte mas joven.

En la posicion opuesta (hemisferio derecho, cuadrante inferior) hallamos diarios locales y revis-
tas de historia, suplementos dominicales y diarios de informacion general de pago, que se hallan
asociados con las cohortes mas maduras y con la categoria de estudios de primer grado y con jubi-
lados y pensionistas.

En la posicion central y, por tanto, con menor diferenciacion en relacion con el sexo y asociadas
a las cohortes centrales en edad, se sittan revistas de cultura y de informacion general. También en
esta posicion central se ubican los estudios medios y superiores.

El comportamiento de la edad muestra la existencia de una clara fractura entre las cohortes de
menos de 54 afios y las cohortes de edad mas madura y avanzada.
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Grafico 13.1. La lectura de prensa y revistas
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2. El campo de la lectura segun los géneros literarios

Aunque en este campo la variable sexo tiene una importancia significativa para compren-
der los enclaves culturales literarios, sin embargo, su forma de comportamiento es notoriamen-
te diferente a lo que hemos visto en el caso de las revistas y de la prensa. Asi, la variable sexo
muestra una importante verticalidad, de manera que en funcion de ella los géneros literarios se
distinguen, sobre todo, entre su ubicacion en el hemisferio norte (mas masculino) y en el sur
(mas femenino).

En el primer caso, se ubican desde la lectura de comics y tebeos hasta las novelas policiacas y
de terror, asi como las de ciencia ficcion o las historicas. Las preferencias por unas u otras estan re-
lacionadas a su vez con la edad y el nivel educativo.

En el hemisferio sur y vinculadas con el sexo femenino hallamos desde la novela romantica
hasta la feminista, desde los textos religiosos hasta la literatura infantil y juvenil, asi como la poesia,
los cuentos y los textos de autoayuda.

En tercer lugar, aparece un espacio vinculado con las cohortes mas jovenes y con la ocupacion
de estudiante asi como con los niveles educativos mas altos donde encontramos desde manuales
técnicos y textos divulgativos hasta ensayos.

El nivel educativo tiene un amplio recorrido, justamente en posicion inversa al sexo y con ma-
yor acoplamiento a la edad, de manera que quedan muy marcadas de nuevo las diferencias entre las
personas de menos de 54 anos y las de cohortes mas maduras y avanzadas, no apareciendo apenas
géneros literarios vinculados con estas ultimas.

En este caso del campo de los géneros literarios, el eje horizontal explica el 36,8% de la varianza
mientras que el vertical contribuye a la explicacién con un 27,7%.
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Grafico 13.2. Los géneros de lectura en libros
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3. El campo de los géneros musicales

El primer aspecto que llama la atencion al contemplar las pautas de los géneros musicales es la
escasa relevancia del sexo, en contraste con los campos anteriormente analizados; pero, también en
segundo lugar, que el nivel educativo y la edad operan con un notorio ajuste al eje horizontal, que
explica nada menos que el 58,5% de la varianza, mientras que el vertical solo lo hace en un 11%.

En suma, pues, al hablar de los géneros musicales, la variable sexo no muestra una capacidad
significativa de diferenciacion; en cambio si lo hacen la edad y el nivel educativo. En concreto, la
edad es la variable que muestra un mayor recorrido dentro del campo. Las diferencias son muy sig-
nificativas entre las cohortes de menos de 55 afos, que se sittian todas en el hemisferio izquierdo, y
las dos cohortes mas mayores que se ubican, pero con gran diferenciacion, en el hemisferio derecho.
Asi, pues, en funcion de la edad hallamos que hay géneros mas juveniles, otros mas propios de adul-
tos y otros de edad madura y avanzada.

En concreto, son especialmente juveniles (de 18 a 35 anos) cuatro géneros musicales: hard/
heavy, musica electronica, hip-hop y alternativa, y estos estilos se hallan vinculados a la categoria de
estudiante. Un segundo enclave gravita en torno al flamenco, la musica melodica y de cantautor y el
folk tradicional y las musicas del mundo. Estas se hallan vinculadas a personas de 55 a 64 afios asi
como a los niveles educativos mas bajos.

El tercer enclave, que se ubica en el hemisferio sur y por tanto se relaciona, ademas de con la
edad, con el nivel educativo mas alto, esta conformado por la musica de camara, la zarzuela y la
opera. Dos caracteristicas lo definen: la edad avanzada y nivel educativo mas alto.

Un cuarto enclave halla su explicacion fundamental en el nivel educativo. Se trata de la mu-
sica clasica y sinfonica, asi como el gospel y la musica coral. Estos géneros se ubican en una posi-
cién inferior, dentro del hemisferio sur, donde juegan un papel determinante categorias como
nivel educativo mas alto y trabajar por cuenta propia, pero con una decantacion muy clara hacia
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el cuadrante inferior derecho que, como hemos visto, esta organizado por la edad (en concreto por
la cohorte de 55-64 anos).

Grafico 13.3. Los géneros musicales
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4. El campo de géneros cinematograficos

Al construir el campo de los géneros cinematograficos, se obtiene que el eje horizontal explica
el 48,3% de la varianza, mientras que el vertical contribuye con el 22,1%.

Como puede constatarse en el grafico 13.4, la edad es la variable que muestra mayor recorrido
y por tanto diferenciacion, reiterandose de nuevo la fractura que venimos detectando en todos los
casos entre las cohortes de menos de 54 afios y las que se hallan por encima de esta edad.

Este territorio del cine se puede organizar en 4 enclaves significativos, ademas del espacio central.

En primer lugar, se observa que el cine de terror se encuentra vinculado de una forma promi-
nente con la cohorte mas joven y poblacion estudiante. Es el género cinematografico que diferencia
claramente a este grupo de edad.

En el polo contrapuesto, se ubican las peliculas del oeste o western, y en menor medida, el cine
histérico, que se asocian a personas de edad avanzada y madura, pero también con niveles educati-
vos bajos y jubiladas.

La variable sexo se dispone en diagonal y tiene una gran capacidad de organizacion de los gé-
neros cinematograficos. En concreto, aparecen como géneros que gravitan en torno a mujer los si-
guientes: feminista, animacion y dibujos animados, infantil, musical, otros y drama. Estos géneros,
como sucedia en el caso de los literarios, también se despliegan en abanico, en funcion de la edad y
la ocupacion. Asi mientras el cine feminista se halla asociado a las cohortes mas jovenes, el drama
aparece vinculado a la de 44 a 55 afios; el cine infantil y los dibujos animados, por su parte, se vin-
culan a la cohorte de 35-44 afos. También la ocupacion opera en el sentido de la diferenciacion
dentro de este conjunto de géneros mas femeninos. Asi, el cine musical queda vinculado de manera
especial con las personas que realizan trabajo no remunerado en el hogar.
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En cuanto al universo masculino de los géneros cinematograficos incluye principalmente las
peliculas bélicas, las de accion y aventuras y las de ciencia ficcion y cine fantastico. Unas, las de cine
fantastico son mas juveniles, mientras las otras, las bélicas, son de edades mas maduras.

En una posicion central, que viene dada sobre todo por la cohorte de 44 a 55 afios, se sitta la
comedia. En torno suyo también aparecen géneros como el cine de suspense o los thrillers, los do-
cumentales y el cine erotico.

La variable nivel educativo tiene en este caso una importancia menor que el sexo y que la edad
o la ocupacion.

Grafico 13.4. Los géneros cinematograficos
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Con caracter general, podemos llegar a las siguientes conclusiones, en este apartado:

1. Cada campo cultural tiene su propia logica de estructuracién, de manera que las mismas
variables se disponen de forma diferente en relacion con los ejes del mapa.

2. En todos ellos, sin embargo, aparece una clara fractura cuando se considera la variable edad.
Las cohortes de 18 a 54 afos se ubican siempre en un hemisferio mientras que las de 54
anos en adelante lo hacen en otro. La gran fractura generacional, sin desmerecer e ignorar la
importancia de otras, se halla pues en torno a los 55 anos.

3. La variable sexo tiene también una notable importancia en todos los casos, con la excepcion
de los géneros musicales, que se hallan estructurados fundamentalmente por la edad y en
menor medida por el nivel educativo.

4. El nivel educativo, que tiene una dependencia de la edad, es un factor relevante en todos
los casos, pero con menor incidencia en el caso de los géneros cinematograficos (que, como
hemos visto, son estructurados principalmente por la edad y el sexo). Dos aspectos merecen
destacarse ademas de esta relacion con la edad: el primero atiende a las distancias notables
que se producen entre unos grados y otros, en especial, entre quienes tienen estudios de
primer grado y de segundo grado de primer ciclo; el segundo es la curvatura en forma de
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gancho que se produce cuando se pasa de los estudios de tercer grado y primer ciclo a los
de tercer grado y segundo ciclo. Esta curvatura tiene que ver, sin duda, con la atraccion que
ejerce el eje vertical y, por tanto, marca la incidencia del maximo capital educativo que, pese
a todo, tiene su menor incidencia en el caso de los géneros cinematograficos y la mayor en
los musicales.



Observatorio de la igualdad
entre mujeres y hombres
en la cultura






La creacion de un observatorio de la igualdad entre mujeres y hombres en el ambito de la par-
ticipacion cultural supone un salto cualitativo en el analisis de la informacién disponible sobre las
practicas y los sectores culturales y al mismo tiempo permite orientar la accion politica desde una de
las principales claves de la transformacion de las sociedades contemporaneas. En este caso, de la
sociedad valenciana.

Denominamos “preambulo” a este documento porque tnicamente retine la informacion proce-
dente de la EPCCV-2017. Un observatorio, siguiendo la pauta por ejemplo del creado por el DEPS
del Ministerio de Cultura francés!, deberia proporcionar informacion sobre aspectos tales como: la
presencia de las mujeres en los 6rganos de administracion de las politicas culturales y sobre los sec-
tores culturales y artisticos (presencia de las mujeres en la programacion, en la creacion, en las ins-
tancias de consagracion artistica, disparidades en formacion, empleo, remuneracion, etc.). Por tanto,
la informacion que se presenta supone un comienzo, pero el Observatorio tiene mayor ambicion y
debe reunir informacion sobre aspectos que no puede registrar una encuesta.

En cualquier caso, la EPCCV-2017, no solamente permite aplicar un analisis descriptivo de
la variable sexo a todas y cada una de las preguntas, como ya se ha hecho a lo largo del libro sobre
participacion cultural en la Comunitat Valenciana, sino que también permite ahondar en otros
aspectos porque se ha incluido una baterfa de preguntas sobre dimensiones cualitativas de la prac-
tica cultural.

1. La cuestidon de los publicos

El principal problema que ocup¢ a los agentes politicos centrados en la producciéon de bien-
estar social fue la democratizacion de los servicios, es decir, la ampliacion o extension de la base
social a la que alcanzan y su cobertura. Esta misma problematica, pero tal vez, con cierta confu-
sion, debido a las especificidades de la dimension cultural, se planteé en el campo de las politicas
culturales a finales de los afios setenta en el contexto de la transicion democratica de la sociedad
espanola. Sin embargo, pronto vinieron a centrar la atencion cuestiones relacionadas con la diver-
sidad y la exclusion, con el reconocimiento de las diferencias y los derechos culturales. De ello, no
puede concluirse que el problema de la democratizacion se hallase resuelto o superado. Al contra-
rio, quedo relegado, suplantado y obliterado por la centralidad de la atencion a las minorias. En
este sentido, la importancia que ha adquirido la cuestion de la igualdad de género permite retomar
de una forma mas compleja la cuestion de la distribucion de los bienes y servicios culturales sin
ignorar la problematica de la diferencia, porque cuando se trata del género ambas son indisocia-
bles y porque no hablamos de minorias sino de la mitad de la poblacién y de un asunto que con-
cierne a su totalidad.

Esta es la razon por la que un estudio sobre la participacion cultural debe incluir un apartado
especifico sobre el sistema sexo/género en la cultura y por la que es pertinente la creacion de un
Observatorio de Igualdad en la Cultura. En nuestro caso, y dado que en cada apartado se ha intro-
ducido de forma sistematica la presentacion de los datos por sexo, ahora Gnicamente retomaremos
los aspectos mas resefiables y cerraremos con una reflexion sobre la importancia de la desigualdad
cultural desde la perspectiva de género.

1. http//www.culture.gouv.fr/Thematiques/Etudes-et-statistiques/L-actualite-du-DEPS/Observatoire-2018-de-1-egali-
te-entre-femmes-et-hommes-dans-la-culture-et-la-communication
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2. La incidencia compleja de la variable sexo

Tanto la presentacion descriptiva de los datos como los analisis efectuados muestran que la
variable sexo tiene una especial capacidad diferenciadora de las practicas culturales. No siempre es
la mas importante y tampoco actia de forma independiente, pues la edad, el nivel educativo y la
situacion laboral, tienen incidencias muy relevantes.

Existen actividades, como escuchar musica, ver la television, escuchar la radio y otras, que
en términos generales no ofrecen diferencias significativas en los porcentajes de realizacion por
sexo, pero cuando se estudian las lecturas o peliculas preferidas, los géneros cinematograficos y
artisticos, los distintos tipos de artes escénicas o musicales, de un lado, o cuando se analiza de
otro la frecuencia e intensidad de realizacion de la practica, se marcan diferencias significativas o
muy significativas. En general, pues, puede afirmarse que existe una division sexual de los gus-
tos, preferencias y practicas culturales. Ahora bien, jen qué consiste y como se interpreta? ;Re-
sulta suficiente con presentar los porcentajes generales sobre el repertorio de actividades con-
templadas en la encuesta? ;Dicha division resulta de diferencias biologicas o de rasgos distintivos
de cada sexo?

En el caso que nos ocupa, con una finalidad meramente descriptiva del fenémeno, cabe estu-
diar los siguientes aspectos:

a) Equipamientos poseidos.

b) Repertorio de actividades realizadas.

¢) Contenidos preferidos.

d) Formas de consumo: frecuencia e intensidad.

e) Relacion con la construccion de la identidad personal.

La EPCCV-2017 no permite explorar todos los aspectos, pero sin duda facilita una aproxima-
cion importante a casi todos ellos.

En la tabla 14.1 se ofrecen los datos relativos a los equipamientos. La pregunta indaga por los
equipamientos del hogar. No obstante, creemos que puede resultar de interés el cruce por la variable
sexo dada la creciente personalizacion de las herramientas culturales.

3. Los equipamientos poseidos
En concreto, los equipamientos en los que los porcentajes de las mujeres superan claramente a
la media y a los de los varones son: conexion a Internet, equipo de musica, reproductor DVD, tableta

portatil, Smart TV; en cambio, los varones solamente destacan en instrumentos de cuerda y guitarra
y en instrumentos de viento.
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Tabla 14.1. Diferencias en la posesion de equipamientos segun el sexo

de la persona que contesta el cuestionario

| Hombre | Mujer | Total
Libros 99,5 98,5 99,0
Teléfono mévil 91,9 88,6 9,2
Televisor 87,8 85,2 86,5
Smartphone 78,2 782 782
Conexioén a Internet 71,6 78,1 749
Radio 67,2 69,9 68,6
Ordenador Portatil 57,5 60,8 59,2
Equipo de musica 433 54,0 48,7
Reproductor DVD 35,7 471 415
Ordenador de sobremesa 35,9 389 37,4
Tableta portatil (iPad u otras) 33,1 40,9 37,1
Television de pago 34,7 35,9 85,3
Smart TV 249 35,7 304
Reproductor de musica portatil 26,5 28,2 27,4
Consola de videojuegos 24,2 23,2 23,7
E-book Libro electrénico 20,6 23,8 22,2
Camara fotografica réflex 19,7 18,3 19,0
Home-cinema 12,0 11,2 11,6
Guitarra y otros instrumentos de cuerda 13,7 9,6 11,6
Instrumentos de viento 11,9 8,7 10,2
Otros instrumentos musicales 4.4 75 6,0
Piano, 6rgano o teclados 4,6 5,4 5,0
Ns/Nc 0,2 0,5 0,3
Total 100 100 100

Fuente: EPCCV-2017
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4. El repertorio de actividades

A continuacion, exploramos un repertorio amplio de actividades (grafico 14.1), pero sobre
todo de géneros en los que se manifiesta la preferencia por determinadas pautas de participacion

cultural, claramente diferenciadas (tabla 14.2).

Grafico 14.1. La distribucion de las practicas culturales en la CV

en funcion del sexo
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5. El repertorio de géneros

Tiene especial interés por su capacidad de crear logicas de diferenciacion el tipo de practicas

especificas o de géneros preferidos dentro de ellas. Esto es lo que ofrecemos de forma sintética en la

tabla 14.2. La informacion con los porcentajes concretos puede hallarse en los capitulos 1 al 10 de

este libro.
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Cuadro 14.2. Las practicas y géneros de las mismas en funcion del sexo

Las practicas son...

mas femeninas

Formacién cultural
complementaria

| mas masculinas

Fotograffa y musica

Teatro, danza, costura, escritura,
manualidades, dibujo

Formacién cultural
complementaria (idiomas)

valenciano

Francés y alemén

Lecturas

periddicos

Revistas, libros

Tipos de prensa y revistas

Motor, musicales, deportivas,
econdmicas, cientificas

Cultura, viajes, estética, corazdn,
moda y gufas de television, cine

Lectura de libros

Novela ciencia ficcién,

novela policfaca o de terror,
divulgacién, manuales técnicos o
profesionales, comic o tebeos

Novela histérica de aventuras,
novela romantica, biografias,
autoayuda, cuentos, poesia,
feminismo, religion.

Visita a bibliotecas

Buscar informacion, estudiar,
leer la prensa, utilizar internet

Acompafar a otras personas,
consultar revistas

Formato escucha radio

Por Internet

Convencional

Programacién seguida en la
radio

Informativa, deportiva

Musical, tertulias,
entretenimiento

Programacién televisiva

Deportiva

En todas predominan las
mujeres, pero en especial
en la del corazdn, infantil y
entretenimiento

Actividades compatibles con ver tv

Limpiar la casa

Utilizacién de Internet para

Escuchar misica, descargas (de
libros, software, videojuegos,
etc.) jugar a videojuegos,
escuchar radio

Leer, ver o compartir fotografias,
comprar entradas, descubrir
artistas

Redes sociales

Twitter, Youtube, Wathsapp

Instagram, Flickr

Usos de redes

Profesion

Relaciones sociales

Acceso al material filmico

Descargas

Preferencias cinematograficas

Accién y aventuras, ciencia
ficcién y cine fantastico, bélicas,
terror, western, erético,

Comedia, drama, animacién
y dibujos animados, musical,
infantil, feminista

Géneros musicales preferidos

Pop, rock, jazz, bues, soul, hard,
heavy

Melddica, cantautores, salsa, folk,
flamenco, infantil, 6pera, zarzuela,
camara

Jugar a Videojuegos

Videojuegos en ordenador, en
movil

Artes escénicas

Teatro, microteatro, teatro
musical, infantil, danza, festivales,
dpera, magia

Visitas patrimoniales

Museos, sala de exposiciones,
galerias de arte

Pertenencia a asociaciones
culturales

Pertenencia
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Regionales, festivas, deportivas,

Tipos de asociaciones
teatro,

Cultura tradicional, de mujeres,
personas mayores, juveniles,
religiosas, feministas

Practica deportiva Practica

Hacer fotografia, tocar un
instrumento musical, hacer
videos, escribir en blogs, crear
con ordenador, componer musica

Actividades de aficionado

Bailar, hacer manualidades
pintar, dibujar, tejer o bordar,
hacer macramé o bolillos, ballet o
danza, escribir novelas

Actividades para socializarse,
poder comprar a Ultima hora,
mejor acceso de transporte
pubico, acceso Premium o VIR,
recursos on line

Politicas que pueden favorecer
la participacion en relacion con
el sexo

Sistema de abono o carnet
cultural, horarios mas
adecuados, accesibilidad,

prestar atencién a diversidad
funcional, programacién con mas
participacién femenina

Fuente: elaboracién propia a partir de EPCCV-2017

Grifico 14.2. Programacion preferida en la television segiin sexo
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Para completar este panorama, y a titulo de ejemplo, el grafico 14.2 siguiente retoma la progra-
macion televisiva preferida en funcion del sexo. Si bien, la programacion informativa, las series y el
cine no ofrecen diferencias de relieve desde la perspectiva del sexo, si que se dan en cambio en todos
los demas tipos de programacion, con un contraste especialmente marcado cuando se trata de la
programacion deportiva.

Considerando la informacion presentada en los graficos y tabla precedentes, de entrada, cabe
distinguir tres tipos de diferencias significativas en funcion del sexo:

a) Aquellas que tienen que ver directamente con la asignacion de roles en la distribucion del
trabajo y en especial del trabajo de reproducciéon y doméstico. Estrechamente relacionadas
con la persistencia de desigualdades en la distribucion del trabajo doméstico y de repro-
duccion deben entenderse las diferencias que aparecen tanto en la concepcion de la cultura
(socializacion) asi como en la realizacion y preferencia por practicas que suponen el acom-
panamiento de nifos y nifias a ver espectaculos infantiles.

b) En segundo lugar, se hallan las diferencias existentes en las practicas lectoras, distinguiendo
entre lectura de prensa, de revistas y de libros. Como hemos visto, la prensa tiene un perfil
mas masculino, mientras que las revistas y los libros lo tienen mas femenino. Entendemos
que las diferencias en la lectura de prensa y revistas se hallan relacionadas con la reproduc-
cion de desigualdades referidas en el apartado anterior: mundo profesional y publico/mundo
del hogar e intimo. Pero esta perspectiva no es completamente adecuada para la lectura de
libros que, teniendo en otro momento histérico un perfil mas masculino, ha pasado a ser
claramente femenina.

¢) En tercer lugar, donde aparecen los contrastes mas marcados es en la contraposicion del
universo del deporte/motor/internet/videojuegos, de un lado, y danza/revistas del corazén,

estética o moda, de otro.

6. La frecuencia de practica

En el cuadro 14.2 presentamos de forma sintética los resultados de frecuencias de practica en
el repertorio de actividades contempladas en la encuesta y sobre las que existe informacion de
frecuencias.

Se observan diferencias significativas que pasamos a comentar.

Las mujeres predominan en la alta frecuencia en actividades como lectura de libros, audiencia
televisiva, asistencia a conciertos, artes escénicas y practicas patrimoniales; en cambio, los hombres
predominan en la alta frecuencia en: escuchar la radio, practicas digitales, juegos mediante el movil,
videojuegos y practica deportiva.

Existen, por tanto, no solo diferencias en el repertorio de actividades y en los géneros preferidos,
sino también en la frecuencia de realizacion. Todo ello permite constatar la existencia de universos
culturales diferenciados, sea cual sea la explicacion de su configuracion y persistencia en el tiempo.
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Cuadro 14.2. Las practicas segun la frecuencia de realizacion

| BAJA | MEDIA | ALTA
Leer prensa mujer hombre igual
Libros igual mujer mujer
Libros por vocacion hombre mujer mujer
Escuchar radio hombre mujer hombre
Audiencia televisiva mujer hombre mujer
Practicas digitales mujer mujer hombre
Visién de peliculas igual hombre igual
Asistencia a salas de cine hombre mujer igual
Audicién musical igual igual igual
Asistencia a conciertos hombre hombre mujer
Videojuegos hombre hombre hombre
Jugar mediante el movil mujer hombre hombre
Ir al teatro mujer hombre mujer
Ir a danza mujer mujer mujer
Ir a dpera mujer mujer mujer
Ir a museos mujer mujer mujer
Ir a galerfas de arte mujer mujer mujer
Ir a salas de exposiciones mujer igual mujer
Visitar monumentos hombre hombre mujer
Practicar deporte mujer hombre hombre

7. Rasgos de identidad

En la tabla 14.2 y el grafico 14.3 siguiente se efecttia un recorrido por el conjunto del cuestio-
nario para registrar las diferencias mas significativas entre mujeres y hombres en aquellos aspectos
que aportan conocimiento sobre la identidad cultural, que van desde el concepto de cultura que se
tiene, pasando por la formacion extraescolar hasta la imagen social de las practicas, por la valoracion
de los estilos musicales, de las politicas culturales o de los motivos que determinan la practica.

Hemos seleccionado unicamente aquellos items en los que la diferencia percentual es de 6 o
mas puntos. Por tanto, debe entenderse que todos los otros items que no se han incluido aqui pre-
sentan un importante equilibrio de género o al menos la diferencia no supera los 5 puntos.

En la seleccion se han considerado tanto aquellas opiniones en las que se dan porcentajes su-
periores de mujeres sobre los varones como inferiores.

Los porcentajes correspondientes a las mujeres superan a los de los varones en 32 items; en
cinco de ellos la diferencia se da en mas de 15 puntos (entre 16 y 18) y se trata de la formacion en
costura y en danza; en la consideracion de la importancia de incorporar referentes femeninos en los
contenidos culturales de todo tipo; en la consideracion del teatro como divertido y en la compatibi-
lidad de ver la television con otras actividades como limpiar la casa.

En el polo opuesto, los porcentajes de los varones superan por encima de 12 puntos a los co-
rrespondientes a las mujeres en otros cinco aspectos, dos de ellos relacionados con el sexo de los
protagonistas de la radio y de las peliculas (menor seguimiento de varones); otro con el uso de In-
ternet para obtener informacion; el cuarto con la percepcion de que practican menos que las perso-
nas de su mismo sexo y uno quinto, el que muestra mayor distancia (15 puntos), relacionado con la
peticion de que haya parking en los espacios a los que se accede para realizar las practicas.

230



Tabla 14.3. Items del cuestionario donde mayor es la diferencia

porcentual entre mujeres y hombres

Item del cuestionario % | Diferencia
Cultura como tradicién 549 7
Cultura muy importante para Vd. 62,9 13
Fin de semana Ver TV 31,2 6
Fin de semana leer 23,6 7
Fin de semana ir al cine o teatro 18,9 6
Fin de semana actividades deportivas 15,6 -10
No tener periodo de vacaciones 242 6
Formacién extraescolar en danza 21,6 16
Formacidén extraescolar en teatro 13,9 7
Formacién en costura 229 18
Formacién en manualidades 239 13
Muy importante incorporar referentes femeninos en disciplinas como arte,

literatura, ciencias, musica (punto 10) 12 e
Ir a equipamientos locales cine 41,8 14
Ir a equipamientos locales teatro 24,6 9
Ir a equipamientos locales: museo 14,3 7
Ir a equipamientos locales: salas de exposiciones 11,6 7
Ir a equipamientos locales: galerias 7,1 6
Ir a equipamientos locales: bibliotecas 28,7 -9
En comparacién con personas de otro sexo dirfa que participa en

actividades culturales “menos que ellas” (suma de menos y mucho menos) 296 -125
Informacién por Internet de actividades culturales 28,7 -13
Importancia de la autorfa en la eleccién de un libro: prefiero libros escritos 98 8
por autoras '

Leo libros si no tengo nada més que hacer (bastante y muy de acuerdo) 359 -8,5
Prefiero ver la tv antes que leer un libro (bastante y muy de acuerdo) 44,4 -6
Prefiero conectarme a Internet antes que leer un libro

(bastante y muy de acuerdo) e 2
El libro digital desplazar4 al libro en papel (muy de acuerdo) 78 8
En la radio escucha con mayor frecuencia a locutores 13,9 -13
Mientras ve la TV suele limpiar la casa 27,6 16
Mientras ve la TV suele charlar con la familia 18,7 -8
Protagonista de la Gltima pelicula que ha visto: hombre 20,2 -14
El dltimo concierto al que fue era de artistas hombres 38,4 -9
Suelen ser protagonistas de los videojuegos: hombres 12,3 -9
Se puede hacer en cualquier momento: ir a un museo 449 6
Es caro ir a conciertos de mdusica actual 43,7 8
Es caro ir a conciertos de mdsica clasica 40,8 6
Se encuentra con personas como usted en el teatro 369 10
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Es divertido ir al teatro 55,2 16

Es divertido ir al ballet o danza 23,2 8

Es divertido ir a un museo o exposicién 30,9 10
Es més bien para gente joven el cine 23,8 -10
Es mds bien para gente mayor ir a un museo o exposicién 98 6

Le inspiran en su practica amateur més los hombres que las mujeres 2,8 -24
La falta de interés como motivo para no realizar més o con mayor

frecuencia actividades culturales 219 9
Prefiero hacer otras cosas en mi tiempo libre como motivo para no realizar 154 10
mas o con mayor frecuencia actividades culturales '

Politicas culturales: disponibilidad de parquing 37,2 -15
Politicas culturales: Carnet o abono cultural 62,4 6

Politicas culturales: Horarios més adecuados 55,9 8

Politicas culturales: Acceso Premium o VIP 19,9 -10
Politicas culturales: Una programacién donde participen més mujeres 439 12
Politicas culturales: Que los espacios sean de facil accesibilidad 53,3 8

Politicas culturales: Que la actividad tenga en cuenta la diversidad 45,4 10

funcional

En el grafico 14.3 adjunto se presentan afirmaciones sobre gustos musicales en las que aparecen
aspectos convergentes, pero también divergentes. En especial, y de forma congruente con lo que
hemos visto ya, entre los varones hay un porcentaje mas elevado que entre mujeres en la afirmacion
“la musica clasica es dificil de entender”.

Grafico 14.3. Afirmaciones sobre gustos musicales por sexo
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También es mas elevado el porcentaje de los varones innovadores en preferencias musicales.
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8. Conclusiones

La variable sexo muestra una gran eficacia como factor de diferenciacion. Es bien cierto que si
a principios del siglo XX, en 1900, la tasa de analfabetismo femenina era muy superior a la masculi-
na, hoy, en cambio, la matricula universitaria femenina supera a la masculina y entre los 10 y los 15
anos el porcentaje de ninas conectadas a Internet supera al de los nifios de la misma edad. Pero, al
mismo tiempo, al comparar los datos de las encuestas realizadas hace veinticinco o treinta anos y las
actuales, se registran grandes diferencias en muchos aspectos. Muy en especial, se observa que la
decantacion de las mujeres en la practica hacia determinados géneros y actividades esta relacionada
con la persistente distribucion de roles en el proceso de socializacion, asi como con la division entre
espacio publico y espacio doméstico y el confinamiento de las mujeres a las tareas domeésticas, como
muestra la Encuesta de Empleo del Tiempo.

De manera sintética pueden hacerse tres afirmaciones:

Primera: se ha producido una incorporacion de las mujeres a la practica cultural en todos los
campos y en algunos esta participacion ha generado una inversion de la ratio por sexo. Estos cam-
bios se hallan relacionados con diversos factores como la escolarizaciéon universal, la mayor incorpo-
racion femenina al mercado de trabajo, el incremento del numero de tituladas universitarias y la
orientacién predominante de las mujeres hacia titulaciones del campo de las humanidades y aquellas
otras que prolongan tareas de cura y cuidado; asi como una mayor dedicacion que los varones a la
socializacion doméstica. Pero tal vez, el factor mas decisivo es la voluntad de las mujeres de conquis-
tar espacios que previamente tenian una impronta masculina.

Segunda: la investigacion constata la existencia de universos culturales diferenciados en fun-
cion del sexo. Lo hemos visto con claridad en el mapa de lecturas. Y hemos constatado que acttian
como lineas de diferenciacion los ejes siguientes: profesional/doméstico, instrumental/expresivo,
interno/externo, deporte y fuerza fisica/sentimiento y emociones. Existen universos de gusto que se
muestran muy distintos y con una inequivoca persistencia de las distinciones en el tiempo. El caso
de la prensa deportiva con su marcado caracter masculino es muy ilustrativo; pero ésta tiene su
contrapartida en las revistas del corazon, que son femeninas. También las diferencias entre la practi-
ca de los videojuegos y de la danza, por anadir otros ejemplos.

:Como explicar estas diferencias? Sin duda, en primer lugar, por la persistencia de patrones de
desigualdad que se transmiten en todos los ambitos de la sociedad, pero especialmente en los mo-
delos de socializacion familiar y de pares; se reproducen en las redes sociales y medios de comuni-
cacion; y no tienen un contrapeso suficiente en los procesos educativos formales.

Ahora bien, no se pueden reducir todas las diferencias a estructuras de desigualdad. También
cabe considerar, al menos como hipoétesis de trabajo, que existen universos estéticos diversos que, sin
duda, mantienen relacion con los codigos de género de cada cultura, sin que puedan reducirse a ellos.
Como sostiene Lamont en su polémica con Bourdieu, no todas las diferencias son desigualdades.

Feminizacion de las practicas y persistencia de desigualdades coexisten y covarian, con toda se-
guridad, con la construccion de identidades diferenciadas que también expresan procesos de eman-
cipacion, personal y colectiva.
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