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RESUM!

Quan va anar per ultima vegada a una sala de cinema?, quin és el perfil de les persones
que acudeixen al cinema?, i de les quals no van mai?, com ha afectat la pandémia i el
confinament a les practiques cinematografiques de la poblaci6?, ha suposat la COVID-
19 una caiguda en el consum de cinema?, quins son els canvis en els habits culturals

relacionats amb el cinema que s'han produit en aquest nou context?

Aquest tipus de qiliestions han sigut les plantejades en realitzar la present investigacio,
I'objectiu de la qual és analitzar les practiques cinematografiques de la poblacid

valenciana i espanyola en perspectiva comparada, abans i després de la pandémia.

Mitjangant l'analisi descriptiva i factorial de I'Enquesta d'Habits i Practiques Culturals
del Ministeri de Cultura i Esport, s'ha constatat que el cinema no esta en declivi, sind
que es troba en un procés de transformacio i, fins i tot, la practica de veure cinema esta

en augment.

PARAULES CLAU

Practiques 1 gustos culturals, sociologia del cinema, participacié cultural, COVID-19,

transformacid digital, audiéncia del cinema, cinefilia, digitalitzacio.

! La metodologia del treball no es troba a aquest article. Per a sol-licitar-la podeu

contactar a través del meu correu académic: berlopas@alumni.uv.es
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INTRODUCCIO

Aquest article t¢ com a objecte d'investigacio 1'evolucio del consum cinematografic en
I"altima deécada, prenent en consideracid especialment l'impacte del confinament
decretat per a fer front a la pandémia de SarsCov 2, d'un costat, i, d'un altre, el procés
d'implantacié de la societat digital i la consegilient transformacié de les practiques i

habits socials.

L'objecte té tant una acotacié temporal com espacial. El fenomen descrit s'observa en la
Comunitat Valenciana, en comparacié amb Espanya; el periode delimitat ve definit per
les dues ultimes enquestes realitzades pel Ministeri de Cultura: una publicada en 2019 1
l'altra en 2022. Encara que la digitalitzaci6 té arrels anteriors, se sosté en este estudi que

el confinament ha produit un efecte d'acceleracid sobre dinamiques precedents.

Malgrat que l'acotacié del marc temporal se circumscriu a un periode recent,
considerem adequat veure el fenomen dels publics del cinema des d'una perspectiva més
dilatada. Per aixo, en l'apartat on descriurem l'evoluci6 del cinema, efectuarem una

aproximaci6 historica a la situacio actual.
I. Justificacio de I’objecte d’estudi

Durant molt de temps, fins a la digitalitzaci6 de la produccié6 musical, s'ha pogut
sostindre que el cinema és la practica cultural més estesa entre el conjunt de la poblaci6.
Per si mateixa, esta rad quantitativa mereix molta més atencié de la que se li ha atorgat,
des de la perspectiva sociologica, al cinema en general i als publics del cinema en
particular. La sociologia del cinema a Espanya ha sigut molt limitada, en comparacio6
amb altres paisos, com és el cas de Franca. Esta manca representa una oportunitat per a
contribuir al coneixement existent 1 a omplir eixe buit investigatiu en el context

nacional.

A més, els qui s'han ocupat dels mitjans audiovisuals en general i del cinema en
particular han tendit a atorgar-li unes propietats i efectes que poques vegades han sigut
examinats empiricament i amb rigor. De nou, aixo ocorre a Espanya, perque realment si
que hi ha hagut cultiu d'una sociologia del cinema i, especialment de la televisio, en la

teoria de masses 1 en altres corrents critics.

En tercer lloc, l'experiéncia viscuda en estos ultims anys en que s'ha produit un

encreuament entre el creixent procés de digitalitzacio, fins al punt de qué ja parlem que



la nostra és una societat digital, i el confinament durant un temps prolongat a la vida en
la llar amb la consegiient restriccid de les practiques, no sols laborals sind d'oci i1
entreteniment (de les quals forma part l'assisténcia al cinema), permet sospitar que
s'estan produint transformacions de gran importancia. Per aix0, precisament,
necessitarem acudir a la reconstruccid de series llargues d'assisténcia al cinema, com

farem en la primera part d'este treball.

Finalment, a causa de la seua transformacio, I'estudi de les practiques cinematografiques
¢s de gran transcendencia, perque actualment les persones dediquen molt de temps en la

visualitzaci6 de pel-licules, séries i altres continguts audiovisuals.
I1. Definicio dels objetius de la investigacio

A l'hora de dissenyar la present investigacid, vam establir el nostre principal objectiu a
analitzar les practiques cinematografiques de la poblacid valenciana i espanyola en
perspectiva comparada, abans i després de la pandémia. Ens interessa entendre com han
evolucionat els gustos 1 preferéncies dels espectadors, focalitzant en 1'impacte que han
tingut la COVID-19 1 la transformaci6 digital en la manera en qu¢ participem en la

cultura.

Per aix0, hem diferenciat els segiients objectius especifics, on, en cadascun d'ells, es
pretén comparar entre Espanya i la Comunitat Valenciana i entre 2019 1 2021, com ja

hem indicat. Els objectius son:

- Conéixer i comparar l'assisténcia i I’interés pel cinema amb la freqiiéncia i interés de

veure continguts audiovisuals
- Determinar quins son els factors que influeixen a 1'hora de triar una pel-licula

- Descobrir quins son els motius de la inassisténcia al cinema i com estos han

evolucionat en el temps

- Examinar els canvis en la conducta cinéfila derivats de les noves transformacions

digitals

- Analitzar els géneres cinematografics preferits per l'audieéncia i1 la seua distribucid

entre els diferents publics

- Descriure els perfils sociodemografics de les audiéncies del cinema



Este estudi se centra en l'impacte de la transformaci6 digital i la pandémia, pel fet que el
context historic en el qual ens trobem actualment esta marcat per estos dos fenomens.
Tots dos han afectat en tots els ambits de la nostra vida i el sector cinematografic no ha
sigut una excepcio. Internet ha revolucionat la manera en la qual les persones al voltant
de tot el globus compartim, entre molts altres bens culturals, contingut audiovisual, des
dels arxius de pel-licules digitalitzades classiques, les plataformes digitals primitives
com YouTube, fins a les plataformes de nova generacié com Netflix o, fins i tot, xarxes

de pirateria.

Aixi mateix, la crisi sanitaria ha exercit un paper catalitzador en este procés de
digitalitzacid del cinema degut a dos motius principals: les prominents barreres d'accés
a les sales de cinema 1, intrinsecament, la consolidacié de nous habits de visualitzacid
cinematografica, a conseqiiéncia del confinament. Tot aixo ha suposat una caiguda en
l'assisténcia a les sales de cinema, perod fins a quin punt la pandémia ha afectat

negativament la poblaciod cinéfila?

La hipotesi que sostenim €s que el COVID-19 no ha afectat negativament 1'audiéncia
cinéfila, sind que ha tingut un paper accelerador en la transformacio que el cinema esta
experimentant. Les audiéncies s'han traslladat de les sales de cinema al visionat en les
seues propies llars, perd no hi ha hagut una caiguda en el consum cinematografic, sin6
que, de fet, ha augmentat. Este canvi comenca a produir-se en diversos aspectes i son

multiples les raons que I'han propiciat, les quals analitzarem al llarg de la recerca.

PRIMERA PART. DESCRIPCIO DE L’EVOLUCIO DEL CINEMA

En aquest apartat, ens ocuparem de com ha sigut I'evoluci6 dels publics del cinema,
realitzant, en primer lloc, una analisi descriptiva a curt i mitja termini i, posteriorment,
aportarem una perspectiva més general d'aquesta evolucio. En aquesta segona part
abordarem els antecedents i transformacions de les audiéncies i el sector del cinema des

de 1968.
. Curt i mitja termini

Tractem ara les preferencies 1 practiques cinematografiques, ja siga en sala o en la llar,
amb una perspectiva comparada, utilitzant dades de 2019 i 2022, amb l'objectiu

d'observar com s'han vist afectades pel confinament durant la pandémia.



En els ultims anys, la forma en la qual experimentem el cinema ha canviat notablement.
Per aixo, en la segiient analisi no podem tindre en compte Unicament 1'assisténcia a les
sales, ja que estariem obviant una gran part de les practiques cinefiles que es realitzen
dins de les llars. La digitalitzaci6 i I'auge de les noves plataformes han revolucionat la
manera de veure cinema en les nostres societats, transformant el lloc, el contingut 1, fins

1 tot, els gustos de I'audiéncia interessada.

En aquest apartat, abordem qiiestions com l'interés i l'assisténcia al cinema, els motius
pels quals no s'assisteix més a les sales, aixi com l'interés 1 la freqliencia amb la qual es

veuen continguts audiovisuals, els mitjans i equips utilitzats i el lloc on se solen veure.

1. L’interés per i l’assistencia al cinema

L'assisténcia a sales de cinema s'ha vist ampliament afectada per la digitalitzacid, la
crisi 1 l'auge de les noves plataformes. No obstant aix0, aquest canvi no s'’ha produit de
la nit al dia, sind6 que des de fa temps es ve donant una trajectoria descendent, com
exposarem més endavant a partir de les dades proporcionades per la Fundacio SGAE i1
I'estudi de Fernandez Blanco (1998). D'igual manera, els estudis d’Arifio i Llopis
(2017), sobre la base de 1'Enquesta d'Habits que també¢ s'utilitza aci, mostren com des de
2003 fins a 2015, tant l'interés, 1'assisténcia i la freqiiéncia d'assisténcia experimentaven

un progressiu descens.

A partir de les dades d'aquesta enquesta, en la Taula 1 observem en quina mesura el
COVID-19 ha influit en I'interés i 'assisténcia al cinema. Mentre que l'interés ha crescut
lleugerament tant en la CV com a Espanya, I'assisténcia ha caigut tant entre els cinefils

freqiients com en els més esporadics.

En pocs anys, una tercera part de la poblacio, tant valenciana com espanyola, fa més de

dotze mesos que no acudeixen al cinema.

Taula 1. Interés per i l’assistencia al cinema a Espanya i ala CV (2019 2022)

2019 2022

ES CcVv ES CcVv
Interés pel cinema (mitjana en escala 0-10) 6,7 6,81 6,85 7,34
Assisténcia en I’altim trimestre (%) 40,0 37,1 17,9 18,9
- En I’Gltim any (%) 17,3 22,0 9,2 11,9
- Fa més d’un any (%) 26,8 23,7 56,9 56,1
- Mai o quasi mai (%) 15,9 17,2 16,0 13,1
- Nom. mitja de vegades en I’Gltim trimestre 2,8 3,0 2,3 2,37

Font: E-Habits (2019 i 2022)



D'altra banda, hi ha un interés lleugerament major en la CV que a Espanya i el mateix

succeeix amb el nombre mitja de vegades que s'ha assistit en ['tltim trimestre.

Aixi doncs, la gran caiguda de l'assisténcia a sales no va acompanyada amb la caiguda
de l'interés 1 de la visio de pel-licules 1 séries, com constatarem més endavant amb les

dades de la visio del cinema en la llar.

A partir de les anteriors dades, s'ha elaborat una categoritzacié del que podrien ser dos
grups contraposats: els cinéfils 1 els cinéfobs. Per a identificar a la poblacid cinefila, és a
dir, aquells que tenen una passi6 especial pel cinema, s'ha combinat la freqiiencia
elevada a les sales amb el maxim d'interés. Aquests entusiastes del cinema representen
un grup apassionat per l'experiéncia cinematografica i mostren un compromis
significatiu amb aquesta practica cultural. En la Taula 2, s'observa que en 2019 la
cinefilia era major en la CV (27%) que a Espanya (23%). No obstant aixo, després de la
pandemia, la mitjana espanyola augmenta fins al 25%, pero en la CV disminueix fins al

19%.

Aquest descens en la comunitat autonoma pot deure's a multiples factors, perd és
important destacar que la passid pel cinema va més enlla de la mera assisténcia a les
sales. Es probable que els cinéfils també vegen pel-licules en la llar, lligen revistes
especialitzades en cinema 1 busquen la guia de critics 1 professionals per a orientar-se en
les seues eleccions. Segurament, la seua implicacié en la cultura cinematografica és

activa i tenen una amplia apreciaci6 de la diversitat de produccions cinematografiques.

Taula 2. Comparacio entre cinefils i cinéfobs a Espanya i la CV (2019 i 2022)

2019 2022
ES Ccv ES Ccv
Cinefils 23,0 26,9 251 19,2
Cinefobs 28,9 19,5 17,3 2,6

Font: Elaboracio6 propia a partir d’E-Habits (2019 1 2022)

Enfront d'ells, els cinefobs soén aquells individus que no tenen interés o mostren un nul
interés pel cinema, i rares vegades o mai assisteixen a les sales de cinema. Aquest grup
es caracteritza per la seua falta d'entusiasme i preferéncia per altres activitats culturals.
En l'anterior taula es pot apreciar el gran descens dels cinéfobs, tant a Espanya com en
la CV. De quasi un 30% a Espanya, ha passat al 17% en 2022, mentre que en la CV la
cinefobia quasi ha desaparegut, ja que ha passat d'un 19,5% en 2019 a un 2,6%.



2. Influencies i idioma en l'experiencia cinematografica
A continuacid, presentem les dades relacionades amb l'experiéncia cinematografica, en

concret, els factors que influeixen a I'hora de triar una pel-licula i I'idioma en qué s'ha

vist aquesta.

En l'enquesta d'Habits apareixen nou causes que poden influir als espectadors en
I'eleccid de pel-licules, des del tema, els actors o directors, fins a les critiques
professionals, passant per 1'opinid de persones proximes o de les xarxes socials. La
seglient taula revela com el geénere de la pel-licula exerceix un paper fonamental en
aquesta decisio, posicionat amb més d'un 40%, molt per damunt de qualsevol altre
motiu. A la tematica tractada, en el sistema de preferéncies li segueixen els actors que
protagonitzen la pel-licula, amb un 16% a Espanya 1 un 19% en la CV.

Taula 3. Factors que determinen [’eleccio d’una pel-licula entre aquells que han acudit en
[’ultim any al cinema a Espanyaiala CV (2019 2022)

2019 2022

ES CV ES CV
Tema 43,9 42,2 45,7 42,4
Actors 17,1 19,9 15,7 19,4
Opinions amics i familiars 12,9 14,3 9,1 9,8
Opinid fills 10,1 10,1 12,1 8,7
Publicitat 9,5 7,2 9,0 16,3
Director/a 3,2 2,6 4,8 2.2
Critiques professionals 1,8 1,6 2,2 0,8
Opinid xarxes socials 1,0 1,1 1,2 0,3
Premis 0,5 0,9 0,3 0,0
Total 100 100 100 100

Font: E-Habits (2019 i 2022)

Com es pot observar, la influéncia de I'opinié d'amics i familiars ha disminuit.
Segurament aixd no es deu al fet que haja perdut importancia, sind que en haver-se
reduit el volum de persones que acudeixen al cinema, també I'han fet les seues
recomanacions, paral-lelament. En el cas de la CV, l'opini6 dels fills també ha descendit,
encara que a Espanya ha augmentat. Aci podem apreciar el pes que tenen els fills i com

aquests fomenten 1'eixida als cinemes.

La publicitat es manté estable a nivell nacional, encara que en la CV ha augmentat
substancialment, col-locant-se en el tercer lloc en 2022; mentre que el director/a, les

critiques professionals i I'opinié en xarxes, s'han incrementat de manera lleu a Espanya,



perd continuen en les posicions més baixes, practicament residuals, igual que en la CV,
on han disminuit. Finalment, segons aquestes dades, els premis obtinguts no tenen

rellevancia en l'elecci6 de la pel-licula.

Quant a l'idioma de la pel-licula a penes s'han produit variacions en aquests anys. La
majoria de les persones que han acudit al cinema han vist pel-licules en castella o, com
a molt, doblades, i el major canvi que observem és un desplagcament del 10% del
castella al doblatge en la CV.

Taula 4. Idioma de la pel-licula entre aquells que han acudit en ["ultim any al cinema a Espanya
ialaCV(2019i2022)

2019 2022
ES CV ES CVv
Castella 63,3 75,0 63,6 64,6
Altres llenglies cooficials 0,9 0,5 0,6 0,8
Altres llengles 3,0 2,8 3,7 1,7
Doblatge 32,9 21,7 32,1 32,9
Total 100 100 100 100

Font: E-Habits (2019 i 2022)

3. La inassisténcia al cinema

L'eixida a una sala de cinema comporta una despesa de diners en la majoria d'ocasions,
ja que es tracta d'una activitat mercantilitzada, 'oferta gratuita de la qual per part de les
institucions publiques és bastant escassa. Com podem observar en la taula, la majoria de
persones que acudeixen al cinema paguen el preu normal de 'entrada, mentre que tan
sols el 2,5% han assistit a una projeccio gratuita en la CV aquest ultim any; 1 el 27%
diuen haver gaudit d'algun descompte o abonament. En el cas d'Espanya, des de 2011
aquestes compensacions havien anat en augment, passant de 1'11% al 25% en 2015
(Arifio 1 Llopis, 2017). En 2019 continua ascendint amb un 29%, perd en 2022
descendeix fins al 25%.

Taula 5. Tipus d’entrada i la seua forma d’adquisicio a Espanya i a la CV entre els qui han
assistit amb freqiiencia anual (2019 i 2022)

2019 2022
Tipus d’entrada ES CVv ES Ccv
Gratuita 1,1 1,4 2,0 2,5
Descompte o abonament 29,4 27,0 25,6 27,3

Preu normal 69,4 71,2 72,4 70,2



Revenda 0,2 0.4 0,0 0,0

Total 100 100 100 100
Forma d’adquisicid

Telefon 0,3 0,4 0,5 0,0
Internet 14,7 8,1 32,6 17,3
Taquilla 84,4 90,1 66,2 82,7
Altres 0,7 1,4 0,7 0,0
Total 100 100 100 100

Font: E-Habits (2019 1 2022)

A més, també podem apreciar com la forma d'adquisici6 de les entrades de cinema ha
sigut monopolitzada per Internet i la compra en taquilla. Aquesta tltima continua sent la
forma majoritaria, pero en qiiestio de tres anys la digitalitzacié estd avancant molt,
mentre que la compra telefonica o per qualsevol altre mitja ha desaparegut

completament.

En comprovar aix0, no sorprén que en la trajectoria espanyola el preu de l'entrada
sempre haja sigut el motiu principal pel qual no s'acudeix més al cinema. Aixi, Arifio i
Llopis (2017) mostren com en 2011 i 2015 aquesta era la rad primordial, amb un 22% i
un 29%, respectivament. En la taula 5, es pot apreciar com en 2019 un 30% de la
poblacié espanyola addueix aquest motiu. No obstant aixo, com ¢€s logic en 2022 el
motiu fonamental esta relacionat amb les mesures de confinament i precaucio derivades
del COVID-19 (un 37,5% a Espanya i un 41% en la CV al-leguen aquest motiu).
Finalment, crida l'atencié que un 3% d'espanyols no saben per que ja no van tant al

cinema.

Taula 6. Raons per les quals no es va o no es va amb més freqiiencia al cinema a Espanya i a la
CV(2019i2022)

2019 2022

ES CVv ES CVv
El preu 29,9 28,6 12,0 15,7
No tinc temps 30,1 32,2 151 14,8
Em resulta dificil eixir de casa (cura de xiquets, 77 33
majors, etc.) ’ 14,6 ' 33
No tinc interés 11,7 7.9 13,3 11,3
Hi ha poca oferta 7,8 5,9 59 4,5
Preferisc veure-ho en televisio 7,9 6,0 6,5 4,2
Per no tindre amb qui anar 1,7 1,6 13 2,0
Em resulta dificil d’entendre 1,0 1,4 0,5 0,2
Problemes d’accessibilitat fisica al recinte 15 0,9 1,2 0,4

Hi ha poca informacié 05 0,6 0,3 0,3




Es dificil aconseguir entrades 0,2 0,3 0,2 0,3
Motius vinculats al COVID - - 37,5 41,4
NS/NC - - 29 1,7

Font: E-Habits (2019 i 2022)

En la CV, amb un 16%, se li dona més pes a la rad economica que a Espanya; mentre

que la manca de temps es troba al voltant del 15%.

El fet de no poder eixir de casa per estar a carrec de persones dependents era un motiu
important, sobretot en la CV, on sumava el 15%, encara que actualment només

condiciona al 3% de la poblacio.

Un ultim aspecte a ressaltar és que totes les causes han disminuit a causa de les
circumstancies de la pandémia, excepte una: l'interés. L'abseéncia d'aquest es col-loca en
tercera posicid, sent una mica major a Espanya que en la CV, amb un 13% i un 11%,

respectivament.

4. L’interés per i la freqiiencia de veure cinema en casa

Com ja haviem anticipat, la gran caiguda de l'assisténcia a les sales no s'ha d'entendre
com una perdua d'interés pel cinema, sind com una transformacié de la forma
tradicional de veure cinema, que afecta sobretot al lloc de recepcid i, per tant, a la
modalitat d'aquesta. Les facilitats i comoditats que ofereix Internet, la digitalitzaci6 i les
plataformes de streaming, han contribuit al fet que les audiéncies del cinema es

traslladen a les propies llars.

El cinema continua sent una de les practiques que genera més interés entre el conjunt de
la societat, encara que ja no es realitza prioritariament de la manera que estavem
acostumats, dins d'una sala de cinema. Es més, l'aficid pel seté art es troba en plena
expansio deguda a I'augment del visionat, tant de series com de pel-licules, encara que
ara siga des de casa. En les taules 7 i 8 es constata aquest increment en la freqiiéncia
diaria 1 setmanal. A diferéncia de les sales, on l'assisténcia trimestral i anual ha
descendit abruptament, dins de les llars, la cinefilia es troba en ple apogeu. En el cas de
les pel-licules, la freqiiéncia diaria es troba al voltant del 17% en 2022, sense
experimentar a penes canvis; mentre que en les séries s'aprecia un increment del 24% al

26% a Espanya i del 20% al 25% en la CV.

Ens trobem, doncs, davant un procés on les series s'estan convertint en 1'opci6 predilecta

dels publics, a causa de la curta duracié dels capitols que permet la visualitzacio de



continguts de manera diaria, i el cinema ha passat a formar part de les rutines i la

quotidianitat de les persones.

Taula 7. Freqiiencia de veure pel-licules en casa a Espanyaiala CV (2019 2022)

2019 2022
ES CcVv ES CVv
Diaria 18,1 15,7 17,3 17,6
Setmanal 33,1 25,4 48,1 447
Mensual 8,2 6,8 7,2 6,7
Trimestral i anual 43 4,6 2,8 2,9
Mai o quasi mai 36,3 47 .4 24.6 27,9

Font: E-Habits (2019 i 2022)

No obstant aixo0, les pel-licules també s'han vist beneficiades per la digitalitzacid: en
2019 un 33% de la poblacio espanyola veia pel-licules setmanalment, mentre que en
2022 ho fa un 48%. D'igual manera, la freqiiéncia setmanal en la CV ha augmentat d'un
25% a un 45%. En el cas de les series, a Espanya ha passat del 23% al 33% i en la CV

aquest increment €s encara major, del 16% al 36%.

Taula 8. Freqiieéncia de veure séries en casa a Espanyaiala CV (2019i2022)

2019 2022
ES CVv ES CVv
Diaria 23,9 19,7 26,0 24,7
Setmanal 23,3 16,0 33,4 35,8
Mensual 4.8 4.8 4.7 3,9
Trimestral i anual 3,3 3,6 3,0 2,2
Mai o quasi mai 447 55,9 33,0 33,4

Font: E-Habits (2019 1 2022)

En suma, es pot observar que veure cinema a casa €s una practica molt freqiient per a un
gran volum de poblacié. Si agrupem la freqliencia diaria i la setmanal, les pel-licules
han passat dun 51% a Espanya a un 65% 1 en la CV, del 41% al 62%. En canvi, si
comparem amb una freqiiéncia més baixa, és a dir, la trimestral i anual, es percep un

baix volum de persones, un 4% en 2019 que descendeix al 3% en 2022.

En el cas de les series, la freqiiencia elevada en 2019 era del 47% a Espanya i del 36%
en la CV, augmentant en tots dos casos fins al 60,5% en 2022. En comparar amb una
baixa freqiiencia de visualitzacio de séries, es troben valors al voltant del 3% en tots dos

anys, excepte en la CV que baixa al 2% en 2022.



Aixi mateix, el volum de persones que mai o quasi mai ha vist séries o pel-licules a casa

ha descendit notablement, un 10% en el cas d'Espanya i un 20% en la C. Valenciana.

Aquesta diferéncia entre Espanya i la CV sobre el gust pel cinema s'evidencia, a més, en
observar l'interés en continguts audiovisuals: en 2022 la mitjana valenciana se situa en

un 7,6 i l'espanyola en un 7,1 quan en 2019 ambdues se situaven en un 7 (veure taula 9).

Taula 9. Interés en continguts audiovisuals i subscripcions a plataformes digitals a Espanya i a
la CV (20191 2022)

2019 2022

ES Cv ES CV

Interés en continguts audiovisuals (mitjana en escala 0-10) 6,97 708 7,12 7,6
Subscripcions a plataformes 38,8 35,7 52,6 56,8
Subscripcions a plataformes de pagament en I’altim trimestre 29,0 22,2 485 54,8
Subscripcions a plataformes gratuites en 1’altim trimestre 4,4 43 52 48

Font: E-Habits (2019 i 2022)

En la taula 9 podem apreciar com, després de la pandemia, més de la meitat de la
poblacié disposa de la subscripcié a alguna plataforma digital per a veure séries o
pel-licules, quan anteriorment era menys del 40%. Aquestes subscripcions son, sobretot,
a plataformes de pagament i, de nou, la poblacié valenciana té un us d'elles més assidu
que la mitjana espanyola, ja que el 49% ha estat subscrit en I'altim trimestre 1, en la CV,

el 55%.

5. Noves transformacions: espais i mitjans de visualitzacio

En aquest canvi de paradigma cap a un moén digitalitzat, els suports fisics s'han quedat
completament obsolets. En 2019 al voltant del 30% de la poblacié encara utilitzava els
CD 1 DVD per a veure series 1 pel-licules, perd actualment només ho fa el 5%. De
manera inversa, els suports digitals i, en concret, les noves plataformes, s'han
generalitzat com 1'opcid predilecta per a les audiéncies del cinema. L'is de suports
digitals ja convivia amb els analogics en 2019, sent usats per un 43% de la poblacio
espanyola 1 un 37% de la valenciana. Ara, en 2022, aquestes xifres han augmentat al
55% 1 61%, respectivament. D'igual manera, la visualitzacidé de continguts a través de

plataformes ha ascendit un 15% a Espanya i un 31% en la CV.



Taula 10. Equips, mitjans i llocs de visualitzacio de continguts audiovisuals a Espanya i a la CV
(20191 2022)

2019 2022

Mitjans i equips ES CcVv ES CcVv
Suports fisics: CD, DVD, Blu Ray 30,6 27,4 6,9 58
Suports digitals 43,1 36,8 54,8 61,2
Directament a Internet (streaming) 23,9 24,3 21,5 20,3
Descarrega digital de continguts audiovisuals 5,6 4,1 2,1 2,0
A través de plataformes digitals 21,9 17,2 37,4 48,3
Mobil 11,4 8,0 17,6 13,8
Ordinador 17,2 15,2 15,0 16,1
Tablet 7,2 7,2 8,9 8,6
Televisio 55,5 46,8 64,6 64,4
Altres 1,9 1,6 4,7 3,5
Llocs

Casa 65,7 55 73,3 71,1
Treball 1,3 0,9 1,6 1,6
Cotxe 0,4 0,4 0,6 0,4
Transport public 0,9 0,8 11 0,5
Altre lloc 1,6 1,5 6,6 6,2

Font: E-Habits (2019 i 2022)

D'altra banda, la televisido continua sent l'equip més utilitzat per a veure contingut a
casa, amb un 64% en 2022, al qual li segueix l'ordinador amb un 15%. No obstant aixo,
la transformaci6 digital ha revolucionat la forma en la qual veiem el cinema, aportant
una diversitat més versatil. Dins d'aquesta diversitat trobem equips portatils amb els
quals portem anys familiaritzats, com son el mobil o la tauleta, i que en aquest tltim any
ha augmentat el seu Us per a veure contingut audiovisual. D'aquesta manera, el mobil ha
passat de ser usat per 1'11% dels espanyols i el 8% dels valencians al 18% 1 14%,
respectivament; aixi com les tauletes, del 7% al 9% en tots dos casos. Aquest procés cap
a la portabilitat que s'esta produint actualment, també es mostra palpable en els xicotets
augments respecte als espais, diferents a la llar, on l'espectador visualitza continguts: en
el treball, el cotxe, el transport public o altres llocs, com podrien ser espais urbans, a
l'aire lliure o, fins i tot, en un avio. Aquesta portabilitat dels equips comporta la

ubiqiiitat de l'accés als continguts.

Finalment, en la taula 10 es destaca, de manera molt visual, com les plataformes digitals
han passat a ser, basicament, l"inica forma en qu¢ la poblacié obté contingut

audiovisual. Les compres en establiments, quioscos o mercats ambulants han



desaparegut completament, tenint en compte que en 2019 ja es trobaven en perill

d'extincid 1, fins i tot, les descarregues o compres d'Internet son minimes.

Taula 11. Forma d’obtencio de videos en l'ultim trimestre a Espanya i a la CV (20191 2022)

2019 2022

ES CcVv ES Ccv
Establiment 1,8 2,1 2,1 11
Quiosc de premsa 0,1 0,2 0,1 0,0
Mercat ambulant 0,1 0,1 0,1 0,0
Correu/telefon 0,0 0,0 0,0 0,0
Compra Internet 0,9 14 15 0,7
Descarrega pagada Internet 0,5 1,0 1,1 1,0
Descarrega gratuita Internet 3,9 1,7 3,2 2,3
Enregistrament TV 0,7 0,7 0,4 0,5
Descarrega Youtube/xarxes socials 15 1,4 1,3 0,5
Copia d’un amic/familiar 0,5 0,2 0,2 0,2
Préstec bibliotecari 0,2 0,2 0,1 0,1
Regal 0,6 0,2 0,5 0,5
Subscripcions a plataformes 15,1 141 37,2 33,4
Altres webs de streaming 4,5 55 6,7 7,1

Font: E-Habits (2019 i 2022)

6. Preferéncies cinematografiques
Finalment, presentarem les dades relacionades amb les preferéncies cinematografiques,
on analitzarem els tipus de videos que es veuen a casa, aixi com les valoracions de les
pel-licules segons la seua nacionalitat 1 els geéneres més vistos, diferenciant entre el

cinema en sala i a casa.

En primer lloc, com hem pogut observar anteriorment, els tipus de materials
audiovisuals més vistos a casa son les pel-licules 1 les series. A Espanya, un 62% de la
poblaci6é veia pel-licules en 2019, volum que ha augmentat al 74%; de la mateixa
manera, en la CV ha ascendit del 51% al 71%. En el cas de les series, han passat de ser
vistes pel 55% dels espanyols i el 43% dels valencians, al 67% en tots dos casos. A
aquestes els segueixen els documentals, vistos per un 23% d'espanyols en 2019 1 un
29% en 2022, encara que en la CV es manté en un 23%. En les altres categories, la
proporcio de persones és molt més xicoteta i, a més, les xifres de la mitjana espanyola
experimenten pujades, mentre que les valencianes disminueixen. Aixd ocorre en els

cursos, els esports, el video musical i el teatre i escéniques, mentre que la categoria



“d’altres culturals” és 1"inica que augmenta minimament i la “d’uns altres” presenta una
disminuci6 tant a Espanya com en la CV. Per tant, ¢s evident com les séries i pel-licules

concentren les preferéncies dels publics.

Taula 12. Tipus de videos que va veure en ['ultim trimestre a Espanya i ala CV (20191 2022)

2019 2022

ES CVv ES Ccv
Pel-licules 62,1 51,0 74,2 71,4
Series 55,1 43,0 66,6 66,9
Documentals 23,4 22,4 28,5 23,2
Cursos 1,9 4.9 3,1 1,1
Esports 12,6 13,5 14,7 9,3
Video musical 9,9 10,8 10,8 91
Teatre i arts escéniques 1,2 1,8 1,7 1,3
Altres culturals 3,9 1,8 4,3 3,8
Altres 16,5 10,6 8,6 54

Font: E-Habits (2019 i 2022)

D'altra banda, la nacionalitat és un dels aspectes clau pels quals les audiéncies trien i
determinen quines pel-licules veure. En els grafics 1 i 2 hem recopilat la valoracid
mitjana de les pel-licules en funci6 del pais de procedéncia d'aquestes, diferenciant entre
els diferents espais que portem tractant al llarg de la investigacio: el cinema en sala 1 el
cinema a casa, encara que no trobem diferéncies molt significatives. En general, les
valoracions del cinema han augmentat després del pas de la pandémia i la mitjana
valenciana no dista molt de l'espanyola. El cinema nord-america és el millor valorat,
seguit de 1'espanyol i I'europeu, que presenten valoracions molt similars. D'altra banda,
tant el cinema llatinoamerica com l'asiatic, malgrat una creixent pujada, continuen

mantenint-se molt per darrere del cinema occidental.



1l lustracio 1. Grafic sobre la valoracio de les pel-licules vistes en sales de cinema segons la
seua nacionalitat a Espanya i ala CV (2019 i 2022)
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1l-lustracio 2. Grafic sobre la valoracio de les pel-licules vistes a casa segons la seua
nacionalitat a Espanya i a la CV (2019 2022)
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Font: Elaboracio propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Aquestes dades reflecteixen la gran influéncia i hegemonia a nivell mundial del cinema

estatunidenc. Historicament, els estudis de Hollywood han sigut liders en la produccié i



distribuci6 de pel-licules, exercint una influéncia cultural al llarg de tot el globus.
Aquest, juntament amb el cinema espanyol i I'europeu, representen el predomini del
cinema occidental al nostre pais. No obstant aix0, en els Gltims anys s'ha produit un
creixent interés i reconeixement del cinema no occidental, la qual cosa ha contribuit al
seu auge 1 una millora de la seua valoracid, com hem vist en els grafics. Per exemple, en
plataformes alternatives com Filmin, s'ofereix un gran repertori de produccions, tant
d'América Llatina com d'Asia. A més, la Filmoteca Valenciana va dedicar un cicle
sencer de cinema a I'obra de Wong Kar-Wai, considerat un dels directors més importants

1 influents del cinema asiatic.

Finalment, estudiarem els generes cinematografics preferits, diferenciant onze tipus
diferents, que van des del drama fins a la comédia, passant pel cinema classic i l'infantil,
aixi com el terror, el musical o 'accid. En les Taules 12 1 13 hem recopilat les dades del
cinema en sala i a casa, respectivament, sent ordenats en funcié de les freqiiéncies a
favor de Espanya en 2022.

Taula 13. Tipus de generes cinematografics vists al cinema en ['ultim trimestre a Espanya i a la

CV (2019 2022)

2019 2022

ES Ccv ES Cv
Comeédia 21,1 22,5 17,5 21,3
Accio 17,6 18,1 16,8 18,8
Ciéncia Ficcid 12,6 12,0 14,4 15,4
Infantil 11,0 10,1 11,1 8,7
Drama 9,1 7,6 8,7 42
Suspens 4.3 3,4 7,2 11,8
Terror 5,7 7,3 6,8 5,1
Aventures 6,7 6,6 5,9 4.8
Dibuixos animats 4,1 3,8 4.5 4.2
Classic 0,6 0,3 0,9 0,3
Musical 3,4 6,1 0,8 14
Altres 3,8 2,2 55 3,9

Font: E-Habits (2019 i 2022)

Encara que existeix una gran dispersié de gustos, trobem una major predileccié de les
audiencies cap a les pel-licules de comedia i accio. Aquests dos geéneres son els més
vistos en tots dos espais, en sala i a casa, tant en Espanya com en la CV, tant abans com

després de la pandémia.



Taula 14. Tipus de géneres cinematografics vists a casa en [’ultim trimestre a Espanya i a la CV
(20191 2022)

2019 2022

ES CVv ES Ccv
Comeédia 36,6 32,7 459 50,7
Accio 353 29.4 449 49,4
Aventures 27,8 26,6 35,8 45,6
Drama 24,0 21,4 34,9 36,2
Suspens 24.9 23,0 34,7 39,7
Ciéncia Ficcid 20,7 23,1 27,7 31,0
Terror 13,0 12,2 15,1 16,1
Classic 9,4 11,8 11,0 8,0
Infantil 8,3 8,9 9.4 8,9
Dibuixos animats 7,1 8,2 8,9 8,7
Musical 7,2 10,3 5,4 5,2
Altres 8,0 4,5 11,8 7,0

Font: E-Habits (2019 i 2022)

En aquestes dues taules s'aprecia la gran diferéncia entre el cinema a casa i en sala:
mentre que la majoria de géneres vistos a casa han presentat una pujada generalitzada, a
les sales observem més disminucions que augments. Una vegada més, es fa visible la
reculada que ha experimentat la practica d'anar a una sala de cinema, a favor de la

utilitzacid del video per a veure pel-licules.

1. Perspectiva historica

Si tirem la vista arrere, des de 1968 fins a l'actualitat (veure grafic), el sector
cinematografic ha passat per diverses fases de declivi, estancament 1, fins 1 tot, es poden
observar xicotetes millores en determinats anys. En la década dels setanta comenga la
primera crisi del sector, que s'agreuja en els anys huitanta. Segons Fernandez Blanco
(1998) aquesta crisi de consum es deu al canvi de paradigma respecte al cinema, en el
qual va deixar de tindre una posicié predominant, per a convertir-se en una possibilitat
més d'oci entre les quals ofereix el mercat. A més, 1'impacte de la televisié en aquests
anys va suposar una amenaga per al sector de les sales de cinema. Aquests fenomens es
veuen reflectits en les caigudes durant aquest periode tant en l'oferta de pantalles i

pel-licules, com en l'assisténcia al cinema 1 la recaptacio.

No obstant aix0, a principis dels noranta comencen a estabilitzar-se les xifres i, a partir

de 1995, observem un nou periode de creixement, encara que no aconsegueix recuperar



la situacid d'abans de la crisi. Aquest augment en el sector del cinema es prolonga fins a
principis dels 2000, on comenga a estabilitzar-se fins a 2008. La crisi financera va
causar un nou descens en l'exhibici6é cinematografica que s'allarga fins a 2015, any en
qué comencen a veure's lleus signes de millora. Aquesta crisi només afecta al nombre de
pantalles, de pel-licules 1 a l'assisténcia, ja que la despesa mitjana per espectador va en
augment fins a 2014, on s'estabilitza entorn dels 6 euros fins a 'actualitat. D'altra banda,
la recaptaciéo només es veu afectada I'any 2008, pero es recupera rapidament a causa de
la pujada dels preus de les entrades, i en 2013, on hi ha una notoria disminucié dels
espectadors. A partir d’eixe moment, tant la recaptacido com els altres indicadors, es
recuperen i van en augment fins a 2020, on cauen en picat a causa del confinament.
1l-lustracio 3. Grafic sobre ’evolucio del nombre d’espectadors en sala des de 1968 fins 2021
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Font: Elaboracio6 propia a partir de I’ Anuari SGAE 2022

L'any 2021 s'observa una recuperaci6 considerable respecte a 1'any anterior, encara que
no arriba als nivells prepandémics. Les dades més pessimistes son les que concerneixen
el nombre d'espectadors. Es cert que respecte a 2020 hi ha hagut un augment del 55%,
perd des de 1968 mai s'havien registrat unes dades tan baixes com els d'aquests ultims
dos anys. El mateix succeeix amb l'afluéncia al cinema: hi ha hagut un increment,
passant de 0,6 a 0,9 vegades, perd no recupera la freqiiencia de 2,23 vegades per

persona de 2019, ni trobem una assisténcia tan baixa en cap any anterior.



Taula 15. Evolucio de I’exhibicio cinematografica a Espanya. 1968-2021

L ESPECTADORES FRECUENCIA DE GASTO MEDIO POR | RECAUDACION
(ENTRADAS) (MILES) | ASISTENCIA PER CAPITA | ESPECTADOR (€) ©

N*
1968 T.761 3.795 376.638 11,33 0,10 37.424.962
1060 7.234 3.930 354.641 10,86 0,11 38.522.412
1970 6911 4.007 330.859 a,76 012 39.609.246
1871 647G 4.025 295200 5,64 0,15 44246812
1972 G.066 4.058 295162 B.56 017 49.600.702
1973 5,832 4.022 278.280 ] 0,18 53.825.5M1
1974 5178 4.035 262932 7.48 0,24 G61.792.446
1975 5.076 4175 255.786 7,20 0,30 77.966.229
1976 4.874 4.060 245115 6,82 0,35 B5.721.058
1977 4615 3.088 211910 5,83 0,45 95.770.534
1978 4.430 4227 220,110 5,08 0,57 125.158.721
1974 4.288 4.650 200.485 5,40 0,67 134.736.378
1980 4.086 4.561 175.995 4,70 0,77 135.590.458
1881 3.970 4694 173.659 4,80 0,20 156.941.298
1082 3933 4.718 155.956 4.1 1,05 163.826.326
1083 3.820 4,665 141.084 3,70 1,22 172.131.303
1984 3.510 4637 118.582 3,08 1,34 150.425.854
1985 3109 4.518 1011417 2,63 1,50 152.033.314
1086 2640 4.078 87.337 2,26 1,68 146.377.267
1987 2234 3.680 B5.721 21 1,78 153.436.557
1988 1.882 3.250 69,634 1,78 1,29 138.889.390
1980 1.802 293 T8.057 2,01 2,15 167.970.701
1900 1.773 244 T8.511 202 2,16 169,859,952
1991 1.506 2,370 79.086 2,03 235 186.040.908
1002 1.807 2.008 BE6.302 221 2,53 218.358.780
1003 1.73 1.487 B7.704 224 2,78 243.885.850
1904 1.830 1.674 89.087 228 2,04 251.802.279
1905 2.108 1.583 94,600 2.4 3,08 280.856.118
1906 2377 1.560 104.265 2,65 3,20 333.230.343
1907 2.551 1.577 105044 2,61 N 347.006.374
1903 2.985 1.673 107468 268 3,88 395,620,665
1909 3.257 1.653 126.236 3,20 3,83 432.883.402
2000 3.527 1.718 134.507 3,36 4,00 538155446
2001 3.706 1.831 143.289 348 4,24 606820203
2002 4.042 1.860 130.805 342 449 627.353.417
2003 4.251 1.881 135.765 3,18 4,82 6368.143.521
2004 447 1.785 141.004 3,30 4,83 681.605.660
2005 4.380 1.688 123.700 2,80 50 610.665.893
2006 4.246 1.893 122.955 2,86 5,26 646,157 443
2007 4.328 1.897 117.381 2,59 5,53 649.690.866
2008 4.169 1.739 107.940 234 5,78 624.256.264
2009 4.097 1.581 110.668 237 6,13 678.344.919
2010 4.073 1.621 101.059 2,15 6,54 661.152.585
2011 4.028 1.597 98.201 2,09 6,50 638.315.017
2012 3.980 1.537 93.354 1.98 6.56 612.290.600
2013 3.877 1.641 T6.773 1,63 6,50 498.771.528
2014 3.719 1.737 88.145 1,88 591 520.633.671
2015 3.587 2.040 95.044 2,04 6,01 570.739.502
2016 3.545 1.797 102.453 2,20 5,93 607.970.171
2017 3.585 1.869 100.173 2,20 5,93 593.927.834
2018 3.578 1.851 97.661 2,09 5,03 579.076.127
2019 3.674 1.862 104.985 2,23 5,86 615.621.989
2020 3.585 1.586 26.550 0,56 5,99 150.066.142
2021 3.633 2.105 41.257 0,86 6,04 249.130.708




Font: Anuari SGAE de les arts escéniques, musicals i audiovisuals 2022. Nota: de 1968 a 1995

la font primaria és: Victor Fernandez Blanco, E/ cine y su publico en Espaiia, Fundacié Autor,

Madrid, 1998, pagina 19.

Aquesta trajectoria en l'exhibicid cinematografica porta a plantejar-se si realment
aquesta caiguda en l'audiéncia es deu al desinterés de la poblacié o més aviat ens trobem
davant d’una transformacio historica, de caracter estructural, en aquestes practiques. Si
atenem les dades sobre les noves plataformes digitals, oferides pel Marc General de
Mitjans, s'adverteix que van comencar a tindre major popularitat a partir de 2018: un
23,4% d'individus utilitzava aquestes aplicacions. Des de llavors, les subscripcions no
han deixat d'augmentar, arribant al 63,8% en 2022. Netflix es troba al capdavant amb un
54,4% en 2022 1 i segueixen Amazon Prime (35,3%) 1 HBO (19,1%). A més, cal tindre

en compte que un mateix habitatge pot estar abonat a més d'una plataforma.

Taula 16. Evolucio de la televisio de pagament. 2015-2022

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

NETFLIX 0,7 4,0 19,3 31,5 39,1 50,2 54,5
AMAZON PRIME 0,1 4,6 11,3 18,5 31,4 35,3
HBO 0,6 6,1 10,4 11,9 14,7 19,1
DISNEY+ 7,9 11,2 16,3
DAZN 1,6 1,9 3,6 5,8
RAKUTEN TV 0,0 0,1 0,1 0,4 1,1 1,3 1,9 2,4
FILMIN 0,7 1,0 1,7 2,1
SKY 0,7 1,3 1,1

BEIN CONNECT 0,2 1,4 0,7

TOTAL 0,0 0,7 4,3 23,4 37,1 45,7 58,0 62,8

Font: Marc General dels Mitjans a Espanya, 2023, pag. 45. Nota: expressat en el % d’individus,

s'inclou tant als que paguen per aixo com als que accedeixen gratuitament.




SEGONA PART. DESCRIPCIO DE PERFILS SOCIODEMOGRAFICS

A continuacio, s'aborda la descripci6 dels perfils sociodemografics de les audiencies del
cinema. El nostre objectiu és observar com estan segmentats aquests publics i quines
relacions es poden establir entre els gustos 1 practiques cinematografiques i les segiients

variables: sexe, edat, situacio laboral, nivell d'estudis, situacio personal i tipus d'habitat.
I. L’interés per i ’assisténcia al cinema

En examinar els perfils sociodemografics de I’interés i1 de l'assisténcia al cinema, hem
constatat que son coincidents, excepte en la variable sexe. Les dones presenten un major
interés pel cinema que els homes, encara que son ells els que acudeixen més a les sales.
No obstant aix0, la conducta entre homes i1 dones és bastant similar, ja que les

diferéncies que s'observen son molt lleus.

Taula 17. Perfil sociodemogrdfic de I’assisténcia al cinema en la CV, any 2022 (1): sexe, edat i
situacio laboral

Assistencia al cinema
Ultim trimestre ~ Ultim any ~ Mésd’unany  Mai

Sexe

Home 19.5 10.9 54.6 15.0
Dona 18.4 12.7 57.6 11.2
Edat

Del15a19 33.8 12.3 44.6 9.2
De20a24 28.6 21.4 50.0 0.0
De25a34 25.3 14.7 54.0 6.0
De 35a44 22.1 18.4 54.2 53
De 45 a 54 21.7 11.5 57.0 9.8
De 55 a 64 16.8 9.2 62.8 11.2
De65a74 10.5 8.3 59.4 21.8
Meés de 75 2.3 3.1 55.0 39.7
Situacio laboral

Treballant 21.2 13.2 58.2 7.4
Aturat 18.4 16.7 55.3 9.6
Jubilat o pensionista 7.5 4.9 57.4 30.2
Amb incapacitat permanent 23.1 15.4 53.8 7.7
Estudiant 38.8 17.6 37.6 5.9
Faenes de casa 9.7 6.5 74.2 9.7

Font: Elaboracio propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



La resta de les variables presenten una relacié molt clara i directa. A grans trets, podem
afirmar que les cohorts més joves son les més interessades pel cinema i, per a elles,
l'eixida a sales de cinema resulta molt més atractiva que per a les persones d'edat més
avangada. Aixo es corrobora en examinar les diferéncies en funcio de la situacio laboral:
son els jubilats o pensionistes, grup on predominen les persones majors, els que menys
interés tenen 1 menys acudeixen al cinema, en contraposicid als més interessats, els

estudiants.

Taula 18. Perfil sociodemografic de [’assistencia al cinema en la CV, any 2022 (Il): nivell
d’estudis i situacio personal

Assisténcia al cinema

Ultim Més d’un
trimestre  Ultim any any Mai

Estudis

Menys de 5 anys a escola 10.0 33 40.0 46.7
Educacio primaria o almenys 5 anys 6.6 3.3 61.2 28.9
Estudis primaris, ESO o0 EGB 17.1 12.0 55.7 15.1
FP1 i grau mitja 20.0 16.0 55.0 9.0
Batxiller, BUP o COU 22.3 12.8 55.4 9.5
FP2, grau superior o titol universitari 26.7 17.8 48.9 6.7
Diplomatura 18.3 12.2 62.2 7.3
Llicenciatura i doctorat 23.2 11.1 60.0 5.8
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 347 13.3 449 7.1
Solter independent sense fills 14.4 10.6 57.5 17.5
Solter amb fills 18.9 14.9 59.5 6.8
Casat o en parella sense fills 13.7 8.6 64.6 13.1
Casat amb fills menors 21.1 16.0 55.7 7.2
Casat amb fills majors en casa 15.3 13.4 58.6 12.7
Casat amb fills gue no viuen en casa 10.4 4.5 54.5 30.6

Font: Elaboracio propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Un altre factor determinant és el que concerneix a la situacié personal. Hem constatat
que la preséncia de fills menors en la llar és un factor que promou la visita al cinema,
encara que son els solters sense fills que viuen a casa dels progenitors els que més el
freqlienten, grup format majoritariament per joves. El grup menys interessat ¢s el de
persones els fills de les quals ja s'han independitzat, on predomina una major edat,

seguits dels solters sense descendents que viuen a soles.



Taula 19. Perfil sociodemografic de l'interés pel cinema en la CV, any 2022 (I): sexe, edat i
situacio laboral

Interés pel cinema

Quelco
Nul Molt poc Poc m Bastant Molta

Sexe

Home 2.1 2.9 3.6 21.6 44.0 25.8
Dona 1.2 1.7 5.0 16.2 42.2 33.7
Edat

De15a19 .0 .0 3.1 24.6 30.8 41.5
De 20a24 .0 1.8 3.6 19.6 37.5 37.5
De 25234 2.0 2.7 2.7 16.0 40.7 36.0
De 35a44 .0 1.1 3.7 12.1 38.9 442
De 45 a 54 2.6 2.1 3.0 11.9 49 .4 31.1
De 55 a 64 2.6 1.5 3.6 21.4 454 25.5
De65a74 1.5 3.0 6.0 24.8 48.9 15.8
Meés de 75 2.3 53 99 313 39.7 11.5
Situaci6 laboral

Treballant 1.6 2.0 3.0 15.3 45.1 33.0
Aturat 1.8 9 5.3 10.5 474 34.2
Jubilat o pensionista 1.9 34 7.5 30.6 41.9 14.7
Incapacitat permanent .0 .0 .0 15.4 38.5 46.2
Estudiant .0 .0 3.5 17.6 31.8 47.1
Faenes de casa 3.2 3.2 6.5 32.3 38.7 16.1

Font: Elaboracio propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Finalment, en la variable Estudis es pot apreciar que FP1 1 FP2 es comporten de manera
diferent. Tant en aquesta primera taula com en les segiients, els percentatges de la FP1
solen ser quasi sempre inferiors als de Batxiller i BUP, mentre que els de la FP2 solen
ser superiors a Batxiller, per aixo, aquesta variable es troba aixi ordenada en les taules.
Fins a FP 1 Batxiller es pot observar una correlacid directa i creixent entre el grau de
formacio6 i l'interés i l'assisténcia al cinema, que augmenten a major nivell d'estudis. No
obstant aix0, en el cas de la Diplomatura i dels qui tenen el maxim nivell d'estudis -
Llicenciatura i Doctorat- presenten valors més baixos que les anteriors categories. A
més, el nivell de formaci6 més baix presenta una assisténcia i interés major que

I'Educacio Primaria.

Per tant, l'estratificacid del capital educatiu no té una expressio molt marcada en una
practica com el cinema, que no presenta grans diferéncies a partir d'eixir de l'escola i

anar a l'institut o a la Formaci6 Professional. Aquesta activitat cultural és, des dels seus



inicis, una practica popular, estesa a tota la poblacid, a diferéncia d'altres practiques que
es caracteritzen per ser més cultes, com la lectura d'assajos o la musica classica. No
obstant aix0, entre els cinefils ha d'haver-hi els qui se situen en aqueix nivell de I'alta
cultura.

Taula 20. Perfil sociodemografic de linterés pel cinema en la CV, any 2022 (1l): nivell d’estudis
i situacio personal

Interés pel cinema
Nul Moltpoc Poc Quelcom Bastant Molta

Estudis

Menys de 5 anys a escola 6.7 6.7 6.7 26.7 40.0 13.3
Educacio primaria o almenys 5 anys 2.5 5.8 7.4 38.8 34.7 10.7
Estudis primaris, ESO 0 EGB 1.7 2.0 4.9 19.7 48.6 23.1
FP1 i grau mitja 2.0 3.0 3.0 10.0 51.0 31.0
Batxiller, BUP 0 COU 7 2.0 6.1 15.5 37.2 38.5
FP2, grau superior o titol universitari 2.2 1.5 3.0 14.8 37.8 40.7
Diplomatura .0 1.2 .0 20.7 37.8 40.2
Llicenciatura i doctorat 1.1 5 3.2 12.6 453 37.4
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna .0 2.0 2.6 17.3 39.8 38.3
Solter independent sense fills .6 5.6 6.3 18.8 44 .4 244
Solter amb fills 4.1 1.4 5.4 16.2 324 40.5
Casat 0 en parella sense fills 2.9 1.7 34 320 36.6 234
Casat amb fills menors 1.3 1.7 3.4 9.7 45.6 384
Casat amb fills majors en casa 1.3 2.5 6.4 19.1 47.8 22.9
Casat amb fills que no viuen en casa 3.0 7 4.5 20.1 51.5 20.1

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En definitiva, veure cinema és una activitat que es dona més sovint i interessa en major
mesura a les persones joves, aquelles amb un nivell d'estudis més elevat, amb
independeéncia del seu sexe, perod on la preséncia de fills menors accentua les eixides a
sales. En canvi, les persones d'edat més avancada, jubilats i de graus més baixos
d'estudis, no solen freqiientar les sales cinematografiques en la mateixa mesura ni

presenten interés per aquesta activitat.

I1. Influéncies i idioma en I’experiéncia cinematografica

Com hem vist en l'apartat anterior, el tema, els actors i la publicitat son els factors més
determinants en I'elecci6 d'una pel-licula, perd quines sén les caracteristiques

sociodemografiques de les persones que guien la seua decisid per altres motius? En



analitzar els perfils, s'ha detectat que I'opinid dels fills influeix, sobretot, a les persones
d'entre 35 1 54 anys, solteres o en parella, a carrec de fills menors. Quant a I'opinié en
les xarxes socials, es tracta d'un factor vinculat als més joves i estudiants; mentre que
les persones amb un nivell académic més alt son les Gniques que valoren les critiques
dels professionals. Finalment, la importancia del director/a es dona, majoritariament, en

persones d'entre 55 1 74 anys 1 té un major pes en les capitals de provincia.

Taula 21. Perfil sociodemografic dels motius principals d’eleccio de pel-licula en la CV, any
2022

Opini6  Opinid Critiques

. ! Director/a
fills xarxes  professionals

De15a19 3.3 3.3 .0 3.3
De20a?24 .0 .0 .0 .0
De25a34 3.3 .0 1.7 1.7
De35a44 11.7 .0 .0 1.3
De 45a 54 20.5 .0 2.6 13
De 55 a 64 3.9 .0 .0 3.9
De65a74 .0 .0 .0 8.0
Meés de 75 14.3 .0 .0 .0
Treballant 11.9 .0 9 2.3
Aturat 10.0 .0 .0 2.5
Jubilat o pensionista 3.0 .0 .0 3.0
Incapacitat permanent .0 .0 .0 .0
Estudiant .0 2.1 2.1 2.1
Faenes de casa .0 .0 .0 .0
Menys de 5 anys a escola .0 .0 .0 .0
Educacio primaria o almenys 5 anys .0 .0 .0 .0
Estudis primaris, ESO 0 EGB 4.9 .0 .0 2.0
FP1 i grau mitja 16.7 .0 .0 5.6
Batxiller, BUP 0 COU 7.7 1.9 .0 1.9
FP2, grau superior o titol

universitari 11.7 .0 .0 1.7
Diplomatura 4.0 .0 .0 8.0
Llicenciatura i doctorat 12.3 .0 4.6 0
Solter sense fills en casa paterna 2.1 11 1.1 3.2
Solter independent sense fills 2.5 .0 2.5 0
Solter amb fills 32.0 .0 .0 0
Casat o0 en parella sense fills .0 .0 2.6 0
Casat amb fills menors 19.3 .0 .0 .0
Casat amb fills majors en casa 4.4 .0 .0 4.4
Casat amb fills que no viuenencasa 5.0 .0 .0 15.0
Capitals de provincia 5.6 .0 .0 3.2
Meés de 50.000 habitants 8.3 .0 1.2 24
Menys de 50.001 habitants 11.6 7 1.4 14

Font: Elaboracio6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Anteriorment, vam veure com l'idioma de la pel-licula a penes havia variat. No obstant
aixo, si analitzem el perfil sociodemografic podem trobar algunes diferéncies segons
l'edat, el nivell d'estudis i el percentatge de 1'habitat. La franja d'edat de 35 a 54 anys ¢és
I"anic grup que ha vist pel-licules tant en castella i doblades, com en altres llengiies
cooficials o estrangeres. Conforme avanca l'edat, deixen de ser presents els idiomes
estrangers, mentre que de 25 a 34 anys succeeix a 1’inrevés: no han vist pel-licules en
llengiies cooficials, pero si en altres idiomes. A més, tant les cohorts més joves com les

d'edat més avancada només han vist pel-licules en castella o doblades.

Taula 22. Idioma de la pel-licula segons edat, nivell educatiu i habitat en la CV, any 2022

Altres llengues Altres
Castella cooficials llengiies  Doblatge

Total 64,6 0,8 1,7 32,9
De15a19 66.7 .0 .0 33.3
De20a?24 75.0 .0 .0 25.0
De25a34 65.0 .0 6.7 28.3
De 35a44 66.2 1.3 1.3 31.2
De 45a54 60.3 1.3 1.3 37.2
De 55 a 64 64.7 2.0 .0 33.3
De65a74 52.0 .0 .0 48.0
Meés de 75 85.7 .0 .0 14.3
Menys de 5 anys a escola 50.0 0 0 50.0
Er?;scacm primaria o almenys 5 917 33 0 0

Estudis primaris, ESO 0 EGB 60.8 1.0 1.0 37.3
FP1 i grau mitja 66.7 .0 2.8 30.6
Batxiller, BUP 0 COU 63.5 .0 .0 36.5
Er':i%/’e?sriat‘;rsi“pe”or o titol 68.3 0 3.3 283
Diplomatura 60.0 0 4.0 36.0
Llicenciatura i doctorat 64.6 1.5 1.5 32.3
Capitals de provincia 62.7 .8 3.2 333
Més de 50.000 habitants 66.7 .0 1.2 32.1
Menys de 50.001 habitants 65.1 1.4 7 32.9

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En funcié de les altres dues variables, s'aprecia una relacidé directa amb el tipus
d'habitat: viure en capitals de provincia, augmenta les probabilitats de veure una
pel-licula en un altre idioma, sobretot 1'estranger. En el nivell d'estudis, no es troba una
correlacio, ja que, les poques persones que han vist una pel-licula en una altra llengua

diferent al castella tenen tant un nivell d'estudis baix com alt. Aquesta infrarepresentaciod



de les llengiies cooficials en una comunitat on es parla valencia reflecteix també que

l'oferta de cinema en aquesta llengua és extremadament escassa.

II1. La inassisténcia al cinema

En el cas del tipus d'entrada de cinema, la concessi6 de descomptes esta directament
relacionada amb I'edat: son les cohorts més joves i les més majors les que gaudeixen
d'un major nombre de descomptes, mentre que en l'edat adulta se sol pagar el preu
normal de l'entrada. D'altra banda, els municipis més xicotets son els que gaudeixen de
cinema gratuit en major mesura, encara que ¢s evident que es tracta d'un fet esporadic,
ja que la norma general és que es pague el preu establert. No obstant aixo, €s a les

ciutats més grans on s'ofereixen més descomptes o abonaments.

Taula 23. Tipus d’entrada segons sexe, edat i habitat en la CV(2022)

Gratuita Descompte o abonament Preu normal

Total 2,5 27,3 70,2
Home 2.9 28,2 68.8
Dona 2.2 26,3 71.5
Del5a19 .0 50,0 50.0
De20a24 .0 32.1 67.9
De25a34 5.0 23,4 71.7
De35a44 52 22,1 72.7
De 45a54 1.3 14,1 84.6
De 55 a 64 .0 31,3 68.6
De 65a74 4.0 44,0 52.0
Més de 75 .0 57.1 429
Capitals de provincia 1.6 36,5 61.9
Meés de 50.000 habitants 2.4 29,8 67.9
Menys de 50.001 habitants 34 17,8 78.8

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En analitzar els perfils sociodemografics sobre els motius de la inassisténcia al cinema,
hem trobat regularitats en alguns dels motius, mentre que, en uns altres, com el cas del

COVID-19, son transversals en totes les caracteristiques.

En primer lloc, el preu té una relacid directa amb l'edat, ja que aquesta causa és
predominant entre els grups més joves, mentre que conforme va avangant l'edat, perd
importancia. A més, el cinema els resulta més car als homes que a les dones i, per

descomptat, és el principal motiu d'aturats i estudiants. Encara que també és una rad



important per a les persones que tenen fills i, a pesar que en les capitals es gaudeix d'una

major quantitat de descomptes, ¢és en elles on majors queixes es donen sobre el preu.

Taula 24. Perfil sociodemografic de les raons per les quals no s’acudeix més al cinema en la
CV, any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

Motius pels quals no es va més al cinema
Interés  No tindre amb

Preu TV Cura Temps qui anar

Sexe

Home 16.6 5.2 2.5 16.6 13.2 1.6
Dona 14.7 3.2 4.0 13.1 9.5 2.3
Edat

Del15a19 23.1 3.1 4.6 6.2 4.6 .0
De20a24 32.1 1.8 3.6 5.4 7.1 .0
De25a34 20.7 4.7 4.0 19.3 6.7 1.3
De35a44 20.5 2.1 5 22.6 4.2 5
De 45 a 54 14.9 3.0 1.3 18.7 7.7 9
De 55 a 64 13.3 5.6 1.5 17.3 9.7 1.5
De 65a 74 8.3 4.5 53 6.0 21.8 3.0
Meés de 75 4.6 7.6 9.9 4.6 30.5 8.4
Situacio laboral

Treballant 16.2 3.5 1.3 20.4 6.6 9
Aturat 28.9 2.6 1.8 12.3 7.0 1.8
Jubilat o pensionista 7.5 7.5 7.5 5.7 25.7 53
Amb incapacitat

permanent .0 .0 .0 7.7 .0 .0
Estudiant 22.4 1.2 3.5 9.4 7.1 .0
Faenes de casa 16.1 6.5 12.9 .0 16.1 3.2

Font: Elaboracio6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

A més del preu, els homes destaquen per argumentar que no disposen de temps,
al-ludeixen a la perdua d'interés i la preferéncia per la televisid, amb percentatges
superiors als de les dones. En canvi, aquestes ultimes es troben per damunt dels homes
en motius com haver de cuidar de xiquets o persones majors, on el grup que més destaca
¢s el de mestresses de casa, i el fet de no tindre amb qui anar. D'igual manera succeeix
amb les cohorts de més avancada edat 1 el grup de jubilats, on predomina, sobretot, el
desinterés pel cinema, tot i que també la dificultat d'eixir de casa, el problema de

sociabilitat i la preferéncia per la televisio.



Taula 25. Perfil sociodemografic de les raons per les quals no s’acudeix més al cinema en la
CV, any 2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Principals motius pels quals no es va més al

cinema
Interés  No tindre
amb qui

Preu TV Cura Temps anar
Estudis
Menys de 5 anys a escola 10.0 33 6.7 13.3 40.0 6.7
Educaci6 primaria o almenys 5
anys 5.8 5.8 8.3 9.1 314 4.1
Estudis primaris, ESO o0 EGB 16.0 5.7 4.6 14.9 12.3 2.9
FP1 i grau mitja 23.0 1.0 1.0 15.0 5.0 1.0
Batxiller, BUP 0 COU 17.6 5.4 2.7 14.2 8.8 2.0
FP2, grau superior o titol
universitari 20.7 1.5 i 18.5 2.2 1.5
Diplomatura 11.0 6.1 3.7 15.9 3.7 .0
Llicenciatura i doctorat 15.3 2.1 5 15.8 7.4 .0
Situacio personal
Solter sense fills en casa
paterna 24.5 4.1 2.6 12.2 7.1 .0
Solter independent sense fills 13.8 3.8 5.0 13.8 15.0 5.6
Solter amb fills 17.6 .0 2.7 14.9 8.1 4.1
Casat 0 en parella sense fills 12.0 8.0 5.1 13.1 9.1 1.7
Casat amb fills menors 18.1 1.3 1.7 20.7 7.2 4
Casat amb fills majors encasa  12.7 6.4 1.9 17.2 10.8 .6
Casat amb fills que no viuen
en casa 9.7 4.5 3.7 8.2 254 2.2
% habitat
Capitals de provincia 21.5 34 4.5 11.8 11.0 2.4
Més de 50.000 habitants 144 47 3.0 18.1 11.1 3.7
Menys de 50.001 habitants 11.8 44 2.5 15.1 11.8 .6

Font: Elaboracid propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En el cas de les persones treballadores i aquelles amb un rang d'edat de 35 a 54 anys,
addueixen el fet de no tindre temps i la comoditat de veure la televisio a casa com les

principals raons per les quals no van a sales.

IV. L’interés per i la freqiiéncia de veure cinema a casa

Una vegada examinats els perfils sociodemografics de l'interés pels continguts
audiovisuals 1 la freqliencia de veure pel-licules i séries a casa, hem advertit que son

coincidents entre ells i, també, respecte a l'interés per 1 I'assisténcia al cinema en sala. A



continuacid, proporcionem les taules sobre l'interés pels continguts audiovisuals i les

taules sobre la freqiiéncia de veure pel-licules 1 séries a casa.

En el cas de la variable sexe, no existeixen diferéncies entre homes i dones a 1'hora de
veure pel-licules a casa, pero en el visionat de series 1 l'interés, elles destaquen lleument

sobre els homes.

Taula 26. Perfil sociodemografic de l'interés per continguts audiovisuals en la CV, any 2022
(1). sexe, edat i situacio laboral

Nul Molt poc Poc  Quelcom Bastant Molta

Sexe

Home 1.3 1.1 3.6 17.7 47.6 28.8
Dona 0.8 1.5 2.2 15.4 44.7 35.3
Edat

De15a19 .0 .0 3.1 10.8 415 44.6
De20a24 1.8 .0 .0 23.2 375 375
De25a34 1.3 0.7 4.0 10.7 42.7 40.7
De35a44 .0 1.1 1.6 10.0 44.2 43.2
De 45a54 0.9 9 1.7 11.9 51.1 33.6
De 55 a 64 0.5 1.5 3.1 21.9 44.9 28.1
De65a74 1.5 0.8 45 21.8 48.9 22.6
Meés de 75 3.1 4.6 4.6 27.5 48.9 11.5
Situacio laboral

Treballant 0.6 0.8 2.4 134 47.8 35.1
Aturat .0 1.8 2.6 14.0 43.9 37.7
Jubilat o pensionista 2.3 1.9 4.2 26.4 46.8 18.5
Incapacitat permanent .0 .0 .0 7.7 61.5 30.8
Estudiant 1.2 .0 2.4 11.8 32.9 51.8
Faenes de casa 32 97 32 258 41.9 16.1

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Igual que en el cas del cinema en sala, la resta de variables té una relacido molt clara 1
directa. El factor edat presenta una correlacid negativa, ja que conforme avanga l'edat,
menor ¢s la freqiiencia i l'interés a veure continguts audiovisuals, mentre que augmenta
en les edats més joves. Aix0 es reafirma en observar que, en funci6é de la situacid
laboral, son els jubilats el grup amb menys interés en els audiovisuals, juntament amb

les faenes de casa, mentre que els estudiants son els més interessats.



Taula 27. Perfil sociodemografic de l'interés per continguts audiovisuals en la CV, any 2022
(11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Nul Moltpoc Poc Quelcom Bastant Molta

Estudis

Menys de 5 anys a escola 33 6.7 3.3 233 53.3 10.0
Educacio primaria o almenys 5 anys 41 25 41 314 43.8 14.0
Estudis primaris, ESO 0 EGB 6 23 26 183 48.6 27.7
FP1 i grau mitja 1.0 1.0 30 7.0 53.0 35.0
Batxiller, BUP 0 COU 0 .0 3.4 1238 41.9 41.9
FP2, grau superior o titol universitari 15 0 22 141 42.2 40.0
Diplomatura 0 1.2 12 134 48.8 35.4
Llicenciatura i doctorat 5 .0 3.2 137 43.2 39.5
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 5 1.5 36 133 39.8 41.3
Solter independent sense fills 25 19 3.1 175 494 25.6
Solter amb fills 0 14 14 108 48.6 37.8
Casat 0 en parella sense fills 1.1 23 29 274 38.3 28.0
Casat amb fills menors A4 .0 1.7 93 46.8 41.8
Casat amb fills majors en casa .6 1.3 25 210 48.4 26.1
Casat amb fills que no viuen en casa 15 7 52 149 56.7 20.9
% habitat

Capitals de provincia .8 3 21 134 50.5 33.0
Més de 50.000 habitants 1.0 7 1.7 188 47.3 30.5
Menys de 50.001 habitants 1.3 25 42 176 41.8 32.6

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

D'altra banda, el nivell d'estudis, de nou, no ¢és rellevant en I'estratificacié de les
practiques 1 preferéncies cinematografiques. Si l'eixida als cinemes no es tracta d'una
practica d'alta cultura, veure cinema a casa ho és menys encara. Finalment, la variable
de tindre fills és molt significativa, ja que els grups que no tenen fills o aquests ja estan
independitzats, son els que presenten una menor practica 1 interés, mentre que els que
més interés presenten son els solters que viuen a casa dels progenitors, grup
majoritariament format per joves, i els grups amb fills.

Taula 28. Perfil sociodemografic de la freqiiencia de veure pel-licules en casa en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

Diaria Setmanal Mensual Trimestral Anual Mai o quasi mai

Sexe
Home 17.9 435 7.2 1.8 1.1 28.6
Dona 17.4 45.9 6.4 2.7 3 27.3
Edat
De15a19 169  49.2 215 .0 0 12.3
De20a24 125 55.4 7.1 3.6 3.6 17.9

De 25 a 34 18.0 52.7 9.3 2.0 0 18.0



De 35a44 25.3 46.3 6.3 2.6 1.6 17.9

De 45 a 54 174 523 55 1.3 0 23.4
De 55 a 64 153  48.0 6.1 2.0 1.0 27.6
De 65a 74 165 293 5.3 3.8 0.8 44.4
Més de 75 13.7 237 1.5 3.1 0 58.0
Situacio laboral

Treballant 18.7 50.6 7.5 1.9 0.8 20.4
Aturat 193 474 6.1 5.3 0 21.9
Jubilat o pensionista 15.1 287 2.6 1.9 0.4 51.3
Amb incapacitat permanent 23.1 61.5 .0 .0 .0 15.4
Estudiant 16.5 54.1 16.5 1.2 1.2 10.6
Faenes de casa 129 194 3.2 6.5 0 58.1

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 29. Perfil sociodemografic de la freqiiencia de veure pel-licules en casa en la CV, any
2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Diaria Setmanal Mensual Trimestral Anual Mai o quasi mai

Estudis

Menys de 5 anys a escola 16.7 26.7 3.3 0 0 53.3
Educacio primaria o almenys5anys 9.1  29.8 3.3 25 .0 55.4
Estudis primaris, ESO 0 EGB 16.6 40.9 6.6 2.3 3 33.4
Batxiller, BUP 0 COU 18.2 473 10.1 2.0 v 21.6
FP1 i grau mitja 27.0 48.0 6.0 4.0 1.0 140
FP2, grau superior o titol universitari 20.0 49.6 9.6 3.0 v 17.0
Diplomatura 159 48.8 8.5 2.4 24 220
Llicenciatura i doctorat 189 55.3 4.7 11 1.1 189
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 18.9 515 11.7 2.0 5 15.3
Solter independent sense fills 15.0 33.8 7.5 25 0 41.3
Solter amb fills 23.0 419 5.4 5.4 .0 24.3
Casat 0 en parella sense fills 18.3 29.7 6.3 .6 .0 45.1
Casat amb fills menors 17.7 59.9 55 2.1 21 127
Casat amb fills majors en casa 16.6 47.1 6.4 25 6 26.8
Casat amb fills que no viuenen casa 16.4 38.1 3.7 3.0 7 38.1
% habitat

Capitals de provincia 19.1 40.8 6.0 3.7 1.0 293
Més de 50.000 habitants 14.4 50.0 7.7 13 v 25.8
Menys de 50.001 habitants 18,5 445 6.7 1.7 A4 28.2

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Taula 30. Perfil sociodemografic de la freqiiencia de veure séries en casa en la CV, any 2022
(1): sexe, edat i situacio laboral

Diaria  Setmanal Mensual Trimestral Anual  Mai o quasi mai

Sexe

Home 21.3 36.1 45 1.8 7 35.6
Dona 27.8 35.5 3.4 1.7 3 31.3
Edat

De15a19 27.7 55.4 7.7 .0 .0 9.2
De 20 a 24 35.7 39.3 3.6 3.6 .0 17.9
De 25 a 34 31.3 40.7 6.0 .0 2.0 20.0
De 35 a 44 31.1 38.4 4.2 1.6 5 24.2
De 45 a 54 25.5 39.6 4.3 9 9 28.9
De 55 a 64 20.4 37.8 3.1 3.1 .0 35.7
De 65 a 74 16.5 27.8 3.0 3.8 .0 48.9
Més de 75 14.5 13.7 8 1.5 .0 69.5
Situacio laboral

Treballant 27.5 40.6 4.2 1.4 8 25.5
Aturat 27.2 36.8 7.0 1.8 9 26.3
Jubilat o pensionista ~ 15.1 21.5 1.9 2.3 0 59.2
Incapacitat permanent 30.8 46.2 .0 .0 .0 23.1
Estudiant 29.4 51.8 5.9 1.2 .0 11.8
Faenes de casa 22.6 9.7 .0 6.5 .0 61.3

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 31. Perfil sociodemografic de la freqiiencia de ver series en casa en la CV, any 2022 (1l):
nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Diari Setmana Mensua Trimestr Anua Mai o quasi

a I I al I mai
Estudis
Menys de 5 anys a escola 20.0 13.3 3.3 0 0 63.3
Educacio primaria o almenys 5
anys 124 231 2.5 .8 .0 61.2
Estudis primaris, ESO 0 EGB 21.4 34.6 3.1 2.0 0 38.9
Batxiller, BUP 0 COU 25.0 405 5.4 2.0 v 26.4
FP1 i grau mitja 39.0 31.0 2.0 2.0 1.0 25.0
FP2, grau superior o titol
universitari 28.1 40.7 7.4 T 15 215
Diplomatura 28.0 40.2 6.1 3.7 .0 22.0
Llicenciatura i doctorat 27.4 432 2.6 1.6 11 242
Situacio personal
Solter sense fills en casa paterna  31.6 42.9 5.1 1.0 10 184
Solter independent sense fills 13.8 325 2.5 1.3 6 494
Solter amb fills 33.8 29.7 54 2.7 .0 28.4
Casat o0 en parella sense fills 21.7 24.0 5.1 0 0 49.1

Casat amb fills menors 30.0 456 4.6 1.3 1.3 17.3



Casat amb fills majors en casa
Casat amb fills que no viuen en
casa

% habitat

Capitals de provincia

Meés de 50.000 habitants
Menys de 50.001 habitants

22.9

18.7

23.6
24.8
254

37.6

29.9

33.8
39.3
35.3

3.2

15

4.7
4.0
3.2

3.8

3.7

2.4
1.3
15

0 325
.0 46.3
1.0 346
0 30.5
4 34.2

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

V. Preferéncies cinematografiques

En observar els perfils sociodemografics dels tipus de continguts vistos, no hem trobat

grans diferéncies pel fet que la gran majoria de persones concentren el seu visionat en

les pel-licules i les seéries. No obstant aix0, hem pogut observar que els homes destaquen

en la categoria de documentals i esports, mentre que les dones en series i pel-licules.

Aixo el podem observar en les seglients taules, on apareixen els documentals, cursos,

esports, pel-licules 1 séries; aixi com aquelles sobre altres tipus de continguts (video

musical, teatre 1 escéniques, altres culturals 1 altres).

Taula 32. Perfil sociodemografic dels tipus de continguts audiovisuals més vistos en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

Sexe

Home

Dona

Edat

De15a19
De20a?24

De 25a34

De 35a44

De 45a54

De 55 a 64
De65a74

Meés de 75

Situacio laboral
Treballant

Aturat

Jubilat o pensionista
Incapacitat permanent
Estudiant

Faenes de casa

Documental

58.6
41.4

4.5
3.7
13.8
16.8
21.6
175
131
9.0

55.5
125
22.6
.8
7.2
1.5

Cursos? Esports

46.2
53.8

.0

.0
15.4
15.4
38.5
15.4
7.7
7.7

0

76.9
23.1

6.5
7.4
13.9
15.7
194
17.6
13.0
6.5

62.3
10.4
18.9
2.8
5.7

Pel-licules Seéries

47.6 47.1
52.4 52.9
6.9 7.6
5.3 6.0
14.9 15.4
185 18.6
21.8 21.9
17.0 16.4
8.8 8.8
6.7 53
61.3 62.1
10.9 11.0
15.7 14.2
13 1.3
9.2 9.8
1.6 1.6

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Les cohorts més joves se situen, quasi exclusivament, en series i pel-licules i, en menor
mesura, destaquen en l'apartat de “video musical”. Al contrari, els grups d'edats més
avancades sobreixen en els documentals 1 el visionat de “altres continguts culturals”
augmenta conforme avanca l'edat. Aixi queda rubricat en observar que els jubilats o

pensionistes mostren un interés considerable en documentals.

Taula 33. Perfil sociodemografic dels tipus de continguts audiovisuals més vistos en la CV, any
2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Documental Cursos? Esports Pel-licules Séries

Estudis

Menys de 5 anys a escola 15 .0 9 1.7 14
Educacio primaria o almenys 5 anys 7.1 7.7 11.1 6.5 6.1
Estudis primaris, ESO o EGB 27.2 23.1 36.1 28.1 27.9
FP1 i grau mitja 9.3 .0 13.0 10.3 9.7
Batxiller, BUP 0 COU 16.0 15.4 9.3 13.9 14.0
FP2, grau superior o titol universitari 10.8 .0 13.0 135 14.0
Diplomatura 10.4 38.5 5.6 7.5 8.3
Llicenciatura i doctorat 175 15.4 111 18.4 18.6
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 17.0 23.1 20.0 20.4 21.2
Solter independent sense fills 14.4 1.7 10.5 11.6 10.7
Solter amb fills 6.1 1.7 6.7 6.9 7.0
Casat o en parella sense fills 12.9 .0 13.3 11.9 11.7
Casat amb fills menors 23.1 23.1 21.9 25.0 25.8
Casat amb fills majors en casa 13.6 30.8 16.2 14.1 141
Casat amb fills que no viuen en casa 12.9 7.7 114 10.1 9.6
% habitat

Capitals de provincia 325 23.1 33.3 32.2 325
Meés de 50.000 habitants 25.0 53.8 29.6 26.5 27.0
Menys de 50.001 habitants 425 23.1 37.0 41.2 40.5

Font: Elaboracio propia a partir ‘E-Habits (2021-2022)

Finalment, en els documentals destaca el grup de persones casades amb fills
independitzats, on abunden edats més avangades. En els videos musicals predominen les
persones amb fills menors i, en el cas dels esports, aquelles casades sense fills 0 amb

fills ja majors o independitzats.



Taula 34. Perfil sociodemografic dels tipus de continguts audiovisuals menys vistos en la CV,
any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

Sexe

Home

Dona

Edat

Del15a19
De20a24

De 252 34

De 35a 44

De 45 a 54

De 55 a 64

De 65a 74

Meés de 75

Situacio laboral
Treballant

Aturat

Jubilat o pensionista
Incapacitat permanent
Estudiant

Faenes de casa

Video
musical

51.4
48.6

114
7.6
19.0
21.0
20.0
12.4
3.8
4.8

61.5
13.5
9.6

154
0

Teatre i
esceniques

53.3
46.7

0

0
20.0
26.7
33.3
6.7
0
13.3

80.0
6.7
13.3

0
0

Altres
culturals

50.0
50.0

6.8

18.2
18.2
18.2
9.1

114
18.2

44.2
16.3
32.6

4.7
2.3

Altres

39.7
60.3

3.2
4.8
14.3
14.3
28.6
15.9
9.5
9.5

60.3
14.3
20.6

3.2
1.6

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 35. Perfil sociodemografic dels tipus de continguts audiovisuals menys vistos en la CV,
any 2022 (Il): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Estudis

Menys de 5 anys a escola

Educacio primaria o almenys 5 anys
Estudis primaris, ESO 0 EGB
Batxiller, BUP o0 COU

FP1 i grau mitja

FP2, grau superior o titol universitari
Diplomatura

Llicenciatura i doctorat

Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna
Solter independent sense fills

Solter amb fills

Casat o en parella sense fills

Casat amb fills menors

Video
musical

1.0
4.8
27.6
14.3
8.6
14.3
114
18.1

29.1
10.7
2.9
9.7
32.0

Teatre i
esceniques

.0
6.7
26.7
13.3
6.7
13.3
6.7
26.7

6.7
20.0

6.7
53.3

Altres
culturals

2.3
15.9
27.3
18.2
6.8
9.1
13.6
6.8

18.2
6.8
9.1
114
22.7

Altres

3.2
9.5
20.6
175
14.3
4.8
111
19.0

11.3
16.1
4.8
6.5
32.3



Casat amb fills majors en casa 7.8 6.7 114 145

Casat amb fills que no viuen en casa 7.8 6.7 20.5 145
% habitat

Capitals de provincia 38.1 40.0 47.7 33.3
Més de 50.000 habitants 23.8 20.0 25.0 31.7
Menys de 50.001 habitants 38.1 40.0 27.3 34.9

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En el cas de les valoracions del cinema segons la seua nacionalitat, hem advertit que,
majoritariament, son coincidents, tant entre elles, com en comparar les dades del cinema
en sala i a casa. Les valoracions presenten particularitats pel fet que, com hem vist, el
cinema nord-america €s el millor valorat, mentre que els continguts no occidentals els
que pitjor ho estan. Pero més enlla d'aquestes qiiestions ja analitzades, hem pogut
apreciar una s€rie de relacions clares i directes que coincideixen amb la resta de la
nostra analisi.

Taula 36. Perfil sociodemogrdfic de les valoracions del cinema espanyol en les sales en la CV,
any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 25 5 1.3 8.2 19.0 43 64.2
Dona 23 .2 3 4.7 23.3 47 645
Edat

De 15a19 15 .0 3.1 138 215 15 585
De20a24 .0 .0 .0 7.1 37.5 3.6 518
De 25a 34 27 13 0 12.0 20.7 53 58.0
De 35a44 21 0 16 5.8 28.9 58 558
De 45 a 54 26 .0 A4 6.0 23.0 43 638
De 55 a 64 15 .0 .0 4.6 24.5 46 648
De65a 74 30 0 15 23 12.0 6.0 75.2
Més de 75 46 15 4.6 4.6 23 817
Situacio laboral

Treballant 20 .3 5 6.6 23.3 41 63.2
Aturat 1.8 .0 9 4.4 28.9 6.1 579
Jubilat o pensionista 34 8 8 4.5 109 45 751
Incapacitat permanent 77 .0 .0 154 154 .0 61.5
Estudiant 12 .0 24 141 28.2 47 494
Faenes de casa 32 .0 32 32 194 65 645

Font: Elaboracié propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En primer lloc, l'aspecte més cridaner d'aquestes taules €s l'elevat percentatge de
NS/NC. Cal tindre en compte que, en el cas del cinema en sala, solament han contestat

aquelles persones que han anat al cinema en 1'altim any, és a dir, un 30% de la poblacié



valenciana. A més, l'abséncia de respostes, també a casa, incrementa si en els Ultims
mesos (que és com esta redactada la pregunta en el qiiestionari d'Habits) no s'han vist
pel-licules d'aquestes nacionalitats. La formulacié d'aquestes preguntes podria
modificar-se, amb la finalitat de comprendre, d'una manera més genérica, les

valoracions del cinema de diferents nacionalitats.

Quant a l'analisi sociodemografica, la variable sexe €s la que més singularitats presenta.
Encara que, en general, el gust entre homes i dones no varia en aquesta qiiestio, si hem
pogut observar lleugeres diferéncies. En el cas de la valoraci6é del cinema espanyol en
sala, la valoracid entre tots dos sexes ¢€s igual d'alta, perd aixd canvia quan aquesta és
sobre el cinema a casa, on les dones tenen puntuacions més altes que els homes. En el
cas del cinema europeu, estatunidenc i llatinoamerica, aquest lleuger avantatge de les
dones apareix en tots dos espais. No obstant aixo, en el cas del cinema asiatic, les dones
puntuen aquest cinema de manera més baixa que els homes.

Taula 37. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema espanyol en les sales en la CV,
any 2022 (Il): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

0o 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 33 33 .0 100 67 .0 76.7
Educacid primaria o almenys 5 anys 41 0 .0 17 157 50 736
Estudis primaris, ESO 0 EGB 20 0 17 60 163 43 697
FP1 i grau mitja 20 .0 1.0 100 220 30 620
Batxiller, BUP 0 COU 34 14 0 88 203 4.7 615
FP2, grau superior o titol universitari 15 7 7 59 304 44 563
Diplomatura 37 0 .0 61 232 85 585
Llicenciatura i doctorat 16 0 5 63 289 42 584
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 10 5 20 128 270 36 531
Solter independent sense fills 25 0 .0 44 169 38 725
Solter amb fills 27 0 0 27 284 41 622
Casat 0 en parella sense fills 40 6 6 46 223 4.0 64.0
Casat amb fills menors 17 4 4 63 241 55 616
Casat amb fills majors en casa 25 0 .0 57 153 57 707
Casat amb fills que no viuen en casa 22 7 22 45 149 45 709
% habitat

Capitals de provincia 18 5 5 68 275 29 599
Més de 50.000 habitants 23 3 10 94 185 57 628
Menys de 50.001 habitants 29 2 8 42 179 5.0 689

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En les altres categories, hem observat un mateix patr6 sense tot just diferéncies entre les

diferents nacionalitats. En general, els joves puntuen de manera més alta que els grups



d'edat més avancada, fet que es reafirma en distingir unes valoracions més baixes en el
grup de jubilats, al qual 1i segueixen el de les faenes de casa, mentre que els estudiants
destaquen per damunt dels altres grups. D'altra banda, el nivell d'estudis no presenta una
relacid clara, seguint els patrons que ja s'han comentat. Finalment, en funci6é de la
situacid personal, les persones solteres que viuen en la llar paterna, on abunden els
joves, puntuen de manera més alta, aixi com les persones que tenen fills. En canvi,
aquelles que no tenen fills o aquests estan ja independitzats tendeixen a valorar més
negativament el cinema.

Taula 38. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema espanyol en casa en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 9 7 25 113 424 113 309
Dona 1.8 7 20 109 461 126 26.0
Edat

De 15a 19 31 .0 46 185 431 6.2 24.6
De 20 a 24 0 .0 .0 125 571 125 179
De 25 a 34 7 .0 40 127 493 113 220
De 35 a 44 5 .0 26 105 516 153 195
De 45 a 54 9 1.3 21 106 472 132 247
De 55 a 64 5 .0 15 148 434 107 291
De 65 a 74 38 15 23 6.0 376 105 383
Més de 75 31 23 8 6.1 26.0 115 504
Situacié laboral

Treballant 8 5 28 123 481 129 226
Aturat 1.8 .0 9 123 474 149 228
Jubilat o pensionista 34 19 8 6.4 328 113 434
Incapacitat permanent 0 0 .0 7.7 462 7.7 38.5
Estudiant .0 .0 47 153 51.8 8.2 20.0
Faenes de casa .0 .0 .0 6.5 387 .0 54.8

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En cap cas es mostra una tendencia clara basada en la grandaria de I'habitat, encara que
al cinema europeu i estatunidenc les persones que viuen en capitals de provincia

mostren un interés lleugerament més alt que les que viuen en altres entorns.



Taula 39. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema espanyol en casa en la CV, any
2022 (1l): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

o 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0 .0 .0 133 333 6.7 46.7
Educacio primaria o almenys 5 anys 33 8 8 66 264 116 504
Estudis primaris, ESO 0 EGB 14 6 29 103 409 109 331
FP1 i grau mitja 1.0 20 2.0 150 49.0 130 180
Batxiller, BUP 0 COU 34 7 27 115 500 81 236
FP2, grau superior o titol universitari 0 .0 22 156 459 156 20.7
Diplomatura 0 12 12 159 378 183 256
Llicenciatura i doctorat 5 5 26 74 584 121 184
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna bS5 .0 36 128 515 102 214
Solter independent sense fills 38 0 13 113 338 138 36.3
Solter amb fills 14 0 .0 95 527 108 257
Casat 0 en parella sense fills 6 .0 23 63 371 126 411
Casat amb fills menors 4 8 34 97 511 165 181
Casat amb fills majors en casa 6 13 25 172 420 96 26.8
Casat amb fills que no viuen en casa 30 30 .7 104 448 6.7 313
% habitat

Capitals de provincia 1.3 3 21 113 476 9.7 2717
Més de 50.000 habitants 1.3 1.0 23 138 423 121 272
Menys de 50.001 habitants 15 8 23 92 429 137 296

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 40. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema europeu en les sales en la CV,
any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 2.7 5 14 7.3 191 3.9 64.9
Dona 2.0 0 5 6.2 214 3.7 66.2
Edat

Del15a19 3.1 0 0 123 231 31 58.5
De 20 a 24 0 0 0 107 304 7.1 51.8
De 25a 34 2.7 0 T 100 227 4.0 60.0
De35a44 2.1 0 16 4.7 305 4.7 56.3
De 45 a 54 1.7 9 1.3 6.4 217 2.6 65.5
De 55 a 64 2.0 0 0 5.1 189 5.6 68.4
De 65a 74 1.5 8 8 6.0 135 3.0 74.4
Més de 75 5.3 0 23 5.3 3.8 1.5 81.7
Situacio laboral

Treballant 1.9 3 9 5.7 223 3.8 65.1

Aturat 1.8 0 9 8.8 219 6.1 60.5



Jubilat o pensionista 3.4 0 11 68 10.6 3.0 75.1

Incapacitat permanent 0 0 0 154  23.1 0 61.5
Estudiant 2.4 0 0 9.4 341 47 49.4
Faenes de casa 3.2 32 32 3.2 194 3.2 64.5

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 41. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema europeu en les sales en la CV,
any 2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

01 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0 .0 67 100 67 .0 767
Educacio primaria o almenys 5 anys 41 8 8 41 124 25 752
Estudis primaris, ESO 0 EGB 26 3 6 63 163 34 706
Batxiller, BUP 0 COU 14 7 0 135 189 4.7 608
FP1 i grau mitja 30 0 30 90 190 3.0 630
FP2, grau superior o titol universitari 15 0 15 52 289 44 585
Diplomatura 37 0 0 73 232 37 622
Llicenciatura i doctorat 16 0 5 32 295 53 60.0
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 15 0 1.0 102 276 56 54.1
Solter independent sense fills 19 0 0 50 156 56 719
Solter amb fills 27 0 27 54 203 54 635
Casat 0 en parella sense fills 34 6 6 69 223 17 64.6
Casat amb fills menors 21 0 8 63 241 21 646
Casat amb fills majors en casa 19 0 6 57 159 38 720
Casat amb fills que no viuen en casa 30 .7 22 52 127 37 724
% habitat

Capitals de provincia 16 3 0 79 251 42 610
Meés de 50.000 habitants 30 0 13 81 201 47 628
Menys de 50.001 habitants 25 4 15 50 166 29 710

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 42. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema europeu en casa en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 20 9 1.8 143 411 6.3 33.6
Dona 28 2 15 173 417 6.4 30.2
Edat

De15a19 62 .0 15 215 415 6.2 23.1
De20a24 1.8 .0 .0 143 554 107 179
De 25a 34 1.3 7 T 20.7 433 93 24.0
De 35a44 .0 .0 16 142 511 95 23.7



De 45 a 54 13 0 38 136 464 51 29.8

De 55 a 64 36 .0 5 173 403 46 33.7
De 65 a 74 23 15 15 135 338 45 42.9
Més de 75 61 23 15 145 198 3.1 52.7
Situacié laboral

Treballant 1.1 .2 22 159 467 7.1 26.9
Aturat 35 .0 .0 184 421 96 26.3
Jubilat o pensionista 42 19 15 140 283 34 46.8
Incapacitat permanent 7.7 .0 0 77 462 0 38.5
Estudiant 35 .0 1.2 188 506 82 17.6
Faenes de casa 32 .0 .0 9.7 226 3.2 61.3

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 43. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema europeu en casa en la CV, any
2022 (1): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

o 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0O .0 33 200 200 .0 56.7
Educacio primaria o almenys 5 anys 74 17 .0 132 240 25 512
Estudis primaris, ESO 0 EGB 23 3 23 131 389 51 380
Batxiller, BUP 0 COU 34 0 14 155 439 7.4 284
FP1 i grau mitja 20 1.0 20 250 410 6.0 230
FP2, grau superior o titol universitari 0 7 15 200 459 96 222
Diplomatura 24 12 24 195 415 6.1 26.8
Llicenciatura i doctorat 1.1 0 11 126 558 89 205
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 26 .0 20 173 485 8.7 20.9
Solter independent sense fills 44 0 6 194 275 63 419
Solter amb fills 14 0 14 176 405 6.8 324
Casat 0 en parella sense fills 17 6 11 109 349 57 451
Casat amb fills menors 0O .0 30 131 519 84 236
Casat amb fills majors en casa 6 .0 19 191 446 51 287
Casat amb fills que no viuen en casa 75 37 7 164 358 22 336
% habitat

Capitals de provincia 29 5 8 147 445 76 291
Meés de 50.000 habitants 20 3 23 164 423 4.0 326
Menys de 50.001 habitants 23 6 19 164 384 6.7 33.6

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Taula 44. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema estatunidenc en les sales en la
CV, any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 1.8 4 5 5.0 18.8 10.7 62.8
Dona 15 3 55 19.6 8.7 64.0
Edat

De15a19 15 0 .0 1.7 20.0 18.5 52.3
De20a 24 .0 .0 1.8 1.8 19.6 28.6 48.2
De 25a 34 27 7 .0 4.7 22.7 12.7 56.7
De 35a44 16 .0 .0 5.8 27.4 10.5 54.7
De 45 a 54 1.3 .0 A4 6.0 23.0 7.2 62.1
De 55 a 64 1.0 .0 5 5.1 18.9 8.2 66.3
De 65a 74 .8 15 8 3.0 11.3 7.5 75.2
Més de 75 38 .8 .8 6.9 4.6 15 81.7
Situacio laboral

Treballant 14 0 2 4.6 22.2 9.3 62.4
Aturat 9 .0 9 5.3 22.8 11.4 58.8
Jubilat o pensionista 23 8 4 6.8 9.4 5.7 74.7
Incapacitat permanent .0 .0 .0 .0 23.1 154 61.5
Estudiant 12 12 0 4.7 25.9 23.5 43.5
Faenes de casa 32 32 32 129 97 3.2 64.5

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 45. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema estatunidenc en les sales en la
CV, any 2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

o 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0O 0 33 133 0 6.7 76.7
Educacio primaria o almenys 5 anys 25 17 0 74 83 58 744
Estudis primaris, ESO 0 EGB 23 0 3 31 143 109 691
Batxiller, BUP 0 COU 7 7 0 68 189 135 595
FP1 i grau mitja 1.0 1.0 20 50 250 50 610
FP2, grau superior o titol universitari J 0 .0 67 259 148 519
Diplomatura 24 0 0 37 232 98 610
Llicenciatura i doctorat 16 0 5 53 289 63 574
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 10 5 5 46 250 189 495
Solter independent sense fills 19 0 6 56 150 6.3 706
Solter amb fills 14 0 14 27 23.0 108 60.8
Casat o en parella sense fills 29 0 6 69 183 80 634
Casat amb fills menors 17 0 .0 55 232 84 612
Casat amb fills majors en casa 13 6 .0 45 146 70 720
Casat amb fills que no viuen en casa 15 15 7 45 127 82 709



% habitat

Capitals de provincia 8 3 3 55 249 86 597
Més de 50.000 habitants 20 0 10 6.0 158 134 617
Menys de 50.001 habitants 21 6 2 46 168 82 674

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 46. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema estatunidenc en casa en la CV,
any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC
Sexe
Home 9 .0 1.1 88 424 188 281
Dona 8 3 15 9.2 439 184 258
Edat
De 15a 19 0 .0 0 108 385 385 123
De 20 a 24 .0 .0 .0 10.7 375 375 143
De 25 a 34 .0 .0 20 87 467 233 193
De 35 a 44 0 .0 1.1 6.3 51.1 226 18.9
De 45 a 54 9 .0 9 10.2 481 157 243
De 55 a 64 5 1.0 10 87 459 143 286
De 65 a 74 23 .0 15 5.3 406 120 383
Més de 75 31 .0 31 137 221 76 50.4
Situacié laboral
Treballant 3 2 9 8.2 50.0 182 222
Aturat .0 9 9 11.4 421 237 211
Jubilat o pensionista 30 .0 1.9 102 313 102 434
Incapacitat permanent 0 .0 .0 154 231 308 308
Estudiant 0 .0 0 8.2 388 435 94

Faenes de casa 0 0 6.5 6.5 323 3.2 51.6

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 47. Perfil sociodemogrdafic de les valoracions del cinema estatunidenc en casa en la CV,
any 2022 (Il): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

o 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0 .0 33 233 167 33 533
Educacid primaria o almenys 5 anys 33 0 17 99 256 99 496
Estudis primaris, ESO 0 EGB 1.1 3 6 74 394 186 326
Batxiller, BUP 0 COU g 7 7 54 473 250 203
FP1 i grau mitja 1.0 0 20 70 570 180 150
FP2, grau superior o titol universitari 0 .0 15 148 407 237 193
Diplomatura 0 0 24 85 415 256 220
Llicenciatura i doctorat 0O .0 16 89 574 153 1638



Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 0 .0 5 71 444 327 153
Solter independent sense fills 25 13 13 106 325 156 36.3
Solter amb fills 0O .0 14 81 392 230 284
Casat 0 en parella sense fills 0 .0 23 63 383 120 411
Casat amb fills menors 0O .0 4 84 557 190 165
Casat amb fills majors en casa 0 .0 25 102 484 146 24.2
Casat amb fills que no viuen en casa 45 0 15 112 388 119 321
% habitat

Capitals de provincia 8 3 10 99 419 186 275
Més de 50.000 habitants 3 3 10 97 446 188 252
Menys de 50.001 habitants 13 0 17 78 433 185 275

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 48. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema llatinoamerica en les sales en la
CV, any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 45 34 55 11.8 6.6 16 66.5
Dona 27 34 64 11.7 7.9 .8 67.2
Edat

Del5a19 31 62 92 154 6.2 .0 60.0
De20a24 36 36 89 107 179 36 518
De25a34 40 27 47 193 8.0 T 60.7
De35a44 32 21 84 137 142 5 57.9
De 45 a 54 38 34 64 119 6.4 9 67.2
De 55 a 64 20 31 66 11.7 5.1 26 689
De65a74 23 38 30 7.5 3.0 23 782
Més de 75 69 46 23 3.1 1.5 .0 81.7
Situacio laboral

Treballant 31 27 57 129 8.2 1.1 66.4
Aturat 26 26 96 158 7.0 9 61.4
Jubilat o pensionista 45 38 3.0 6.8 3.4 19 76.6
Incapacitat permanent 77 0 154 0 7.7 7.7 615
Estudiant 24 71 118 17.6 10.6 .0 50.6
Faenes de casa 32 97 32 9.7 9.7 .0 64.5

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Taula 49. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema llatinoamerica en les sales en la
CV, any 2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 33 100 .0 100 .0 0 767
Educacio primaria o almenys 5 anys 50 25 17 74 58 .8 769
Estudis primaris, ESO 0 EGB 34 29 66 83 54 17 717
Batxiller, BUP 0 COU 27 27 47 142 115 14 6238
FP1 i grau mitja 70 70 40 110 80 .0 63.0
FP2, grau superior o titol universitari 22 30 59 207 74 15 593
Diplomatura 61 24 6.1 122 73 12 646
Llicenciatura i doctorat 16 32 105 132 89 11 616
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 31 61 97 143 117 5 546
Solter independent sense fills 19 19 63 88 56 19 738
Solter amb fills 54 14 54 122 95 14 649
Casat 0 en parella sense fills 51 23 40 143 69 .6 669
Casat amb fills menors 30 25 59 139 89 4 654
Casat amb fills majors en casa 32 38 51 89 25 19 745
Casat amb fills que no viuen en casa 45 52 45 75 45 15 724
% habitat

Capitals de provincia 37 55 105 120 65 5 613
Meés de 50.000 habitants 34 34 37 131 94 27 644
Menys de 50.001 habitants 36 17 38 107 65 .8 729

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 50. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema llatinoamerica en casa en la CV,
any 2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 6.3 43 136 224 123 21 39.0
Dona 5.4 40 136 265 127 25 353
Edat

Del5a19 7.7 46 169 246 138 3.1 29.2
De20a24 3.6 18 143 250 232 36 286
De25a 34 6.0 40 147 320 140 13 28.0
De35a44 2.6 58 158 263 174 16 305
De 45 a 54 51 43 157 23.4 12.3 1.3 379
De 55 a 64 6.1 31 148 286 7.1 31 372
De65a74 5.3 45 938 188 128 38 451
Meés de 75 115 38 5.3 145 6.9 3.1 550
Situacio laboral

Treballant 4.9 44 149 275 135 17 330

Aturat 5.3 35 175 281 114 26 316



Jubilat o pensionista 7.9 42 83 158 109 3.8 491

Incapacitat permanent .0 0 154 231 7.7 .0 53.8
Estudiant 5.9 47 165 294 141 35 259
Faenes de casa 3.2 3.2 65 16.1 6.5 .0 64.5

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 51. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema llatinoamerica en casa en la CV,
any 2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 0 100 100 100 6.7 .0 633
Educacio primaria o almenys 5 anys 124 25 25 165 83 25 554
Estudis primaris, ESO 0 EGB 57 26 134 197 129 26 431
Batxiller, BUP 0 COU 6.1 34 122 250 16.2 34 338
FP1 i grau mitja 80 70 16.0 310 120 1.0 25.0
FP2, grau superior o titol universitari 3.7 37 133 319 156 3.7 281
Diplomatura 37 85 85 305 110 24 354
Llicenciatura i doctorat 3.7 47 237 289 116 1.1 26.3
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 46 6.1 143 265 189 26 270
Solter independent sense fills 69 38 131 206 69 25 46.3
Solter amb fills 6.8 41 149 216 122 2.7 3738
Casat 0 en parella sense fills 34 23 97 223 120 1.7 486
Casat amb fills menors 34 38 186 270 148 13 312
Casat amb fills majors en casa 51 38 127 299 96 3.8 350
Casat amb fills que no viuen en casa 134 6.0 119 201 104 22 358
% habitat

Capitals de provincia 55 39 173 277 105 24 327
Més de 50.000 habitants 40 6.0 124 235 151 23 36.6
Menys de 50.001 habitants 71 32 113 225 126 23 410

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 52. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema asiatic en les sales en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 57 29 39 141 45 9 68.0
Dona 37 44 69 126 4.2 5 67.8
Edat

De15a19 31 92 77 138 46 15 60.0
De20a24 36 54 71 179 125 18 518
De 25a 34 47 27 60 180 6.0 4 62.0

De 35 a 44 42 26 58 216 58 5 59.5



De 45 a 54 43 38 47 136 43 9 68.5

De 55 a 64 26 31 77 1238 3.1 1.0 699
De65a74 60 23 53 45 2.3 .0 79.7
Més de 75 92 46 8 3.1 .8 .0 81.7
Situacié laboral

Treballant 39 25 58 149 4.2 11 675
Aturat 1.8 44 70 20.2 5.3 .0 61.4
Jubilat o pensionista 6.8 45 26 6.4 1.9 .0 77.7
Incapacitat permanent 77 .0 .0 1.7 154 .0 69.2
Estudiant 35 94 94 153 9.4 1.2 518
Faenes de casa 97 32 97 129 0 .0 64.5

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 53. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema asiatic en les sales en la CV, any
2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 33 100 .0 1100 .0 .0 767
Educacio primaria o almenys 5 anys 74 25 41 58 33 .0 769
Estudis primaris, ESO 0 EGB 43 31 51 117 23 3 731
Batxiller, BUP 0 COU 6.1 68 41 115 6.8 14 635
FP1 i grau mitja 60 50 70 120 50 10 64.0
FP2, grau superior o titol universitari 30 7 6.7 215 59 22 60.0
Diplomatura 61 61 .0 146 61 .0 671
Llicenciatura i doctorat 26 21 95 174 53 5 626
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 41 66 7.7 168 82 10 556
Solter independent sense fills 44 31 38 94 38 13 744
Solter amb fills 68 14 68 149 54 0 649
Casat 0 en parella sense fills 69 40 51 137 29 0 674
Casat amb fills menors 30 17 51 181 46 4 671
Casat amb fills majors en casa 45 25 57 83 25 13 752
Casat amb fills que no viuen en casa 52 52 45 90 22 .0 739
% habitat

Capitals de provincia 37 58 73 152 50 5 626
Meés de 50.000 habitants 54 50 40 121 6.0 1.0 664
Menys de 50.001 habitants 50 11 48 126 27 6 731

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Taula 54. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema asiatic en casa en la CV, any
2022 (1): sexe, edat i situacio laboral

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Sexe

Home 8.6 45 8.4 26.7 100 25 394
Dona 9.9 57 121 255 75 25 369
Edat

De 15a 19 9.2 77 185 277 6.2 31 2717
De 20 a 24 107 36 7.1 339 89 54 304
De 25 a 34 7.3 53 8.0 347 147 2.0 28.0
De 35 a 44 6.3 6.3 126 316 95 26 311
De 45 a 54 7.2 47 115 264 102 17 383
De 55 a 64 107 56 102 240 6.1 2.6 408
De 65 a 74 9.0 23 105 203 9.0 38 451
Més de 75 16.8 53 46 122 3.1 15 56.5
Situacio laboral

Treballant 8.2 46 9.9 314 94 24 341
Aturat 8.8 96 140 202 123 35 316
Jubilat o pensionista 128 42 9.1 16.2 6.0 1.5 50.2
Incapacitat permanent .0 7.7 1.7 154 154 7.7 462
Estudiant 7.1 71 129 329 94 47 25.9
Faenes de casa 6.5 32 65 129 .0 32 677

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 55. Perfil sociodemografic de les valoracions del cinema asiatic en casa en la CV, any
2022 (11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

0 1 2 3 4 5 NS/NC

Estudis

Menys de 5 anys a escola 6.7 133 33 133 33 .0 600
Educacio primaria o almenys 5 anys 190 41 66 83 25 25 570
Estudis primaris, ESO 0 EGB 69 46 114 226 86 1.1 449
Batxiller, BUP 0 COU 115 41 88 291 74 27 365
FP1 i grau mitja 13.0 6.0 11.0 30.0 120 3.0 250
FP2, grau superior o titol universitari 111 59 104 296 89 52 289
Diplomatura 49 98 98 232 171 37 317
Llicenciatura i doctorat 47 32 126 400 95 26 274
Situacio personal

Solter sense fills en casa paterna 51 6.1 107 306 138 6.1 276
Solter independent sense fills 131 31 94 206 56 13 469
Solter amb fills 122 6.8 135 162 108 14 39.2
Casat 0 en parella sense fills 51 46 86 257 4.0 1.7 503
Casat amb fills menors 6.3 51 122 325 105 1.7 316
Casat amb fills majors en casa 96 32 89 293 89 32 369

Casat amb fills que no viuen en casa 194 82 90 194 6.0 15 36.6



% habitat

Capitals de provincia 89 58 105 296 81 21 351
Més de 50.000 habitants 77 67 87 265 87 30 386
Menys de 50.001 habitants 105 36 111 229 92 25 40.1

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Finalment, en el cas dels generes, hem advertit algunes relacions significatives respecte
als perfils. En aquest apartat, s'han afegit les taules respectives als geéneres
cinematografics més vistos tant en sala com a casa 1, en taules diferents, els menys

populars.

Quant al sexe, els homes mostren un major interés en generes com la ciéncia-ficcio,
l'accid 1 el suspens (o terror, en el cas del cinema a casa), mentre que les dones
tendeixen a preferir la comédia i el drama.

Taula 56. Perfil sociodemografic dels generes més vistos en el cinema en la CV, any 2022 (I):
sexe, edat i situacio laboral

Ciéncia

Dibuixos animats Infantil  Ficci6 Comeédia Drama  Accid
Sexe
Home 4.7 8.2 17.1 17.1 1.8 25.3
Dona 3.8 9.1 14.0 25.3 6.5 12.9
Edat
De15a19 6.7 .0 13.3 20.0 .0 23.3
De20a24 3.6 3.6 14.3 28.6 3.6 25.0
De 25a 34 1.7 3.3 18.3 18.3 .0 23.3
De35a44 5.2 14.3 234 20.8 1.3 11.7
De 45 a 54 9.0 115 17.9 15.4 6.4 21.8
De 55 a 64 0 9.8 5.9 19.6 13.7 15.7
De65a74 0 12.0 4.0 40.0 .0 16.0
Meés de 75 0 0 0 42.9 14.3 14.3
Situacio laboral
Treballant 55 9.6 16.0 20.1 4.1 19.6
Aturat 0 175 225 17.5 10.0 5.0
Jubilat o pensionista .0 9.1 .0 394 3.0 21.2
Incapacitat permanent 20.0 0 20.0 .0 20.0 20.0
Estudiant 2.1 .0 18.8 20.8 .0 22.9
Faenes de casa 0 0 0 0 0 20.0

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)



Respecte a l'edat, els dibuixos animats i infantils son més populars entre les persones de
35 a 54 anys i, només en el cas d'anar al cinema, també el fan les edats més avancades,
segurament a causa del paper dels avis en la cura dels nets. A més, la comedia, el drama,
el suspens i1, en menor mesura, el cinema classic i el musical augmenten la seua
popularitat conforme avancga l'edat, encara que al cinema a casa aixd només ocorre amb
el génere classic. En el cas de l'accio, el terror i la ciéncia-ficcid disminueixen en
preferéncia a mesura que les persones envelleixen 1, a casa, només s'observa en la
ciéncia-ficcio.

Taula 57. Perfil sociodemografic dels generes més vistos en casa en la CV, any 2022 (I): sexe,
edat i situacio laboral

Dibuixos Ciéncia

animats Infantil Ficcio Comeédia Drama Accio
Sexe
Home 45.0 41.7 52.5 41.8 36.3 50.6
Dona 55.0 58.3 47.5 58.2 63.7 49.4
Edat
Del5a19 5.0 5.8 7.8 6.3 5.7 6.7
De 20 a 24 7.0 2.9 5.6 4.8 4.3 6.3
De 25 a 34 18.0 12.6 17.3 13.7 15.0 17.3
De 35a 44 26.0 31.1 22.1 19.6 19.8 19.3
De 45 a 54 25.0 32.0 22.1 21.8 25.3 22.6
De 55 a 64 9.0 6.8 14.0 17.6 155 16.1
De 65a 74 7.0 5.8 7.5 10.2 9.5 1.7
Meés de 75 3.0 2.9 3.6 6.0 4.8 4.0
Situacié laboral
Treballant 61.2 69.0 66.1 61.3 67.1 65.5
Aturat 15.3 15.0 9.0 10.3 8.9 10.6
Jubilat o pensionista  11.2 10.0 12.4 16.9 14.3 11.9
Incapacitat permanent 1.0 1.0 1.1 1.2 1.0 1.2
Estudiant 11.2 5.0 10.5 8.4 7.0 9.7
Faenes de casa .0 .0 8 1.9 1.7 1.1

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En relaciéo amb la situacié laboral, s'han identificat algunes tendéncies interessants. Els
generes de pel-licules infantils sén populars entre els jubilats, les persones que treballen
1 els aturats, tant al cinema en sala com al cinema a casa. No obstant aixo, la ciéncia-
ficcid no €s tan popular entre els jubilats i les mestresses de casa. A més, la comedia 1 el

drama son menys triats entre els estudiants al cinema en sala, mentre que, a casa, la



comedia si que és apreciada per ells, perd el drama no, sent més popular entre els
jubilats. D'altra banda, els estudiants destaquen en el génere de terror, tant en sala com a

casa, i els jubilats destaquen en els musicals i el cinema classic vist a casa.

Taula 58. Perfil sociodemografic dels generes més vistos en el cinema en la CV, any 2022 (II):
nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Dibuixos Ciencia

animats  Infantil Ficci6 Comedia Drama Accio
Estudis
Menys de 5 anys a escola .0 .0 25.0 .0 25.0 .0
Educaci6 primaria o almenys 5
anys 0 0 16.7 50.0 8.3 16.7
Estudis primaris, ESO 0 EGB 3.9 9.8 5.9 225 6.9 25.5
FP1 i grau mitja 0 8.3 27.8 19.4 .0 13.9
Batxiller, BUP 0 COU 5.8 9.6 15.4 26.9 .0 15.4
FP2, grau superior o titol
universitari 5.0 6.7 15.0 20.0 6.7 23.3
Diplomatura 8.0 8.0 20.0 24.0 4.0 8.0
Llicenciatura i doctorat 4.6 10.8 215 12.3 1.5 154
Situacio personal
Solter sense fills en casa paterna 4.3 2.1 16.0 19.1 1.1 24.5
Solter independent sense fills 25 0 75 35.0 7.5 175
Solter amb fills 8.0 20.0 28.0 24.0 .0 8.0
Casat 0 en parella sense fills 0 7.7 20.5 35.9 .0 7.7
Casat amb fills menors 6.8 22.7 15.9 15.9 2.3 18.2
Casat amb fills majors en casa 44 0 17.8 13.3 6.7 22.2
Casat amb fills que no viuen en
casa .0 5.0 .0 20.0 25.0 15.0
% habitat
Capitals de provincia 3.2 8.7 12.7 19.8 4.8 15.9
Meés de 50.000 habitants 8.3 8.3 17.9 21.4 1.2 15.5
Menys de 50.001 habitants 2.7 8.9 16.4 22.6 5.5 23.3

Font: Elaboracid propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

En el nivell d'estudis i I'habitat no trobem diferéncies significatives, pero si en el cas de
la situacio personal, on els resultats son bastant similars per als gustos al cinema i a
casa. Els géneres de pel-licules infantils son populars entre els grups de persones amb
fills menors. D'altra banda, les persones sense fills o amb aquests ja independitzats
s'allunyen del génere de ciéncia-ficcio. El drama, el suspens, el cinema classic i musical
destaca en les persones els fills de les quals ja s'han independitzat, és a dir, persones
d'edat més avancada, mentre que el terror i I'accid és més popular entre els solters que

viuen a casa dels progenitors, els més joves.



Taula 59. Perfil sociodemografic dels generes més vistos en casa en la CV, any 2022 (1l): nivell
d’estudis, situacio personal i habitat

Dibuixos Ciéncia

animats  Infantil  Ficcio Comedia Drama  Accio
Estudis
Menys de 5 anys a escola 3.0 1.9 1.1 9 14 1.1
Educacio primaria o almenys 5
anys 5.0 4.9 3.6 7.2 4.8 4.9
Estudis primaris, ESO 0 EGB  28.0 33.0 29.6 29.4 29.6 30.1
FP1 i grau mitja 11.0 11.7 8.4 10.6 10.3 11.0
Batxiller, BUP 0 COU 15.0 11.7 16.2 13.8 15.0 13.1
FP2, grau superior o titol
universitari 10.0 5.8 15.9 121 14.6 13.8
Diplomatura 6.0 9.7 7.3 7.7 7.2 6.7
Llicenciatura i doctorat 22.0 21.4 17.9 18.4 17.2 19.3

Situacio personal
Solter sense fills en casa

paterna 20.6 9.0 23.2 17.7 16.9 214
Solter independent sense fills 5.2 7.0 9.9 9.8 8.6 9.4
Solter amb fills 8.2 10.0 5.7 7.5 7.1 6.7
Casat 0 en parella sense fills  12.4 8.0 14.2 12.9 15.4 13.6
Casat amb fills menors 43.3 58.0 29.2 26.2 29.4 27.1
Casat amb fills majors en casa 8.2 4.0 10.2 15.7 14.5 12.7
Casat amb fills que no viuen

en casa 21 4.0 7.6 10.1 8.1 9.0
% habitat

Capitals de provincia 30.0 27.2 31.3 31.9 329 31.0
Més de 50.000 habitants 25.0 24.3 25.1 26.3 24.1 27.1
Menys de 50.001 habitants 45.0 48.5 43.6 41.8 43.0 41.9

Font: Elaboracio6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 60. Perfil sociodemogrdfic dels generes menys vistos en el cinema en la CV, any 2022 (1):
sexe, edat i situacio laboral

Aventures Suspens  Terror Classic Musical Altres

Sexe

Home 4.1 14.1 4.1 .0 1.8 1.8
Dona 5.4 9.7 5.9 5 1.1 59
Edat

De 15a19 6.7 10.0 16.7 .0 .0 33
De 20 a 24 3.6 7.1 7.1 .0 .0 3.6
De 25a 34 5.0 10.0 13.3 .0 1.7 5.0
De35a44 5.2 10.4 1.3 1.3 1.3 3.9
De 45a 54 3.8 12.8 0 0 0 1.3
De 55 a 64 7.8 17.6 2.0 0 3.9 3.9

De65a74 0 12.0 4.0 .0 4.0 8.0



Més de 75 .0 14.3 .0 .0 .0 14.3
Situacio laboral

Treballant 4.6 12.8 2.7 5 5 4.1
Aturat 125 5.0 7.5 .0 25 .0
Jubilat o pensionista 0 15.2 3.0 .0 3.0 6.1
Incapacitat permanent 0 20.0 .0 .0 0 .0
Estudiant 4.2 8.3 16.7 .0 0 6.3
Faenes de casa .0 40.0 0 .0 40.0 .0

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 61. Perfil sociodemografic dels géneres menys vistos en casa en la CV, any 2022 (I): sexe,
edat i situacio laboral

Aventures  Suspens  Terror Classic Musical Altres
Sexe
Home 47.1 46.6 51.1 45.2 36.7 43.2
Dona 52.9 53.4 48.9 54.8 63.3 56.8
Edat
De15a19 7.2 7.0 8.6 0 3.3 3.7
De20a24 5.7 6.5 10.2 3.2 8.3 6.2
De 25a 34 16.7 14.6 19.4 8.6 13.3 12.3
De 35a44 20.3 19.2 215 12.9 15.0 16.0
De 45 a 54 22.8 23.7 16.7 26.9 18.3 16.0
De 55 a 64 15.6 17.6 13.4 11.8 13.3 17.3
De 65a74 7.2 7.8 6.5 14.0 11.7 17.3
Més de 75 4.6 35 3.8 22.6 16.7 11.1
Situacio laboral
Treballant 66.2 66.4 62.2 48.9 424 53.8
Aturat 9.5 9.9 11.9 9.8 11.9 12.5
Jubilat o pensionista  11.8 11.0 10.8 37.0 32.2 23.8
Incapacitat permanent 1.3 7 5 1.1 .0 .0
Estudiant 9.7 105 14.1 2.2 11.9 8.8
Faenes de casa 1.3 15 5 1.1 1.7 1.3

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 62. Perfil sociodemografic dels generes menys vistos en el cinema en la CV, any 2022
(11): nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Aventures Suspens  Terror Classic  Musical  Altres
Estudis
Menys de 5 anys a escola .0 25.0 .0 .0 25.0 .0



Educacio primaria o almenys 5

anys .0
Estudis primaris, ESO0 EGB 4.9
Batxiller, BUP o COU .0
FP1 i grau mitja 11.1
FP2, grau superior o titol

universitari 5.0
Diplomatura 4.0
Llicenciatura i doctorat 6.2

Situacio personal
Solter sense fills en casa

paterna 5.3
Solter independent sense fills 7.5
Solter amb fills .0

Casat 0 en parella sense fills 2.6
Casat amb fills menors 5.7

Casat amb fills majors en casa 4.4
Casat amb fills que no viuen

en casa .0
% habitat

Capitals de provincia 8.7
Més de 50.000 habitants 1.2

Menys de 50.001 habitants 3.4
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Font: Elaboracié propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Taula 63. Perfil sociodemografic dels generes menys vistos en casa en la CV, any 2022 (II):

nivell d’estudis, situacio personal i habitat

Aventures Suspens

Estudis

Menys de 5 anys a escola 1.1
Educacio primaria o almenys 5

anys 6.1
Estudis primaris, ESO0 EGB 294
Batxiller, BUP o COU 135
FP1 i grau mitja 9.7
FP2, grau superior o titol

universitari 13.9
Diplomatura 6.8
Llicenciatura i doctorat 19.5

Situacio personal
Solter sense fills en casa

paterna 20.9
Solter independent sense fills ~ 10.0
Solter amb fills 6.5

Casat 0 en parella sense fills 12.3
Casat amb fills menors 28.8

Casat amb fills majors en casa  13.2
Casat amb fills que no viuenen 8.3

9

4.1

27.9
13.9
10.5

15.7
7.2
19.8

21.8
9.7
6.6
13.0
28.4
13.0
75

Terror

1.6

3.8

29.0
17.2
10.2

17.7
6.5
14.0

28.3
9.2
6.5
12.0
27.7
10.3
6.0

Classic

54

151
20.4
20.4
9.7

6.5
7.5
151

12.2
17.8
12.2
14.4
16.7
111
15.6

Musical

3.3

11.7
28.3
13.3
11.7

8.3
8.3
15.0

20.0
10.0
8.3

8.3

21.7
15.0
16.7

Altres

7.4

111
18.5
17.3
4.9

111
16.0
13.6

23.8
15.0
3.8

16.3
10.0
18.8
125



casa

% habitat

Capitals de provincia 34.0 37.3 37.6 43.0 50.0 33.3
Més de 50.000 habitants 25.8 23.3 25.3 21.5 21.7 28.4
Menys de 50.001 habitants 40.2 39.4 37.1 35.5 28.3 38.3

Font: Elaboraci6 propia a partir d’E-Habits (2021-2022)

Després d'aquesta extensa i ardua tasca de descripcio 1 presentacid de les dades en
taules, hem observat com se segmenten gustos i publics. En el camp de les practiques
cinematografiques, hem vist que la variable sexe a penes influeix en l'interés i
l'assisténcia al cinema o la freqliéncia de veure cinema a casa, pero si que n'hi ha en les

seues preferéncies.

Les dones s'inclinen per la comedia 1 el drama 1 les séries 1 pel-licules; mentre que els
homes, per 1'accid, el terror i la ciéncia-ficcio 1 els esports i documentals. A més, els
motius d'ells pels quals no van més al cinema son la falta de temps, el desinterés 1 la
preferencia per la televisid, mentre que elles no van a causa de les seues responsabilitats

familiars o per no tindre amb qui anar.

La variable més significativa €s, sens dubte, l'edat, ja que en totes les taules apareix una
relacid negativa, directa i clara. Tant l'interés pel cinema com l'assisténcia a sales o la
freqiiéncia de veure'l a casa és major entre la poblacid6 més jove i va en descens

conforme augmenta l'edat.

Encara que son els que més acudeixen, els joves es queixen del preu car que té el
cinema, mentre que les persones d'edat més avangada no van perque senzillament no els
interessa. Els seus gustos també estan molt diferenciats: entre els més joves destaca
l'accid, el terror 1 la ciéncia-ficcid i1 es guien de les opinions en xarxes socials, mentre
que els més majors prefereixen cinema classic o el musical, aixi com veure documentals

o “altres continguts culturals”.

També hem vist com funciona la segregacid social més o menys relativa de gustos i
practiques. Lamentablement no disposem de la variable ingressos, perod es pot fer una
aproximacio a la classe social amb la variable educacio i situacid personal i laboral. El
nivell d'estudis no presenta una influéncia en l'estratificacié de les preferéncies i1
practiques cinematografiques, ja que es tracta d'un camp de la cultura popular. D'altra

banda, la situaci6 laboral estava en estreta relacio amb I'edat, ja que les diferéncies més



significatives s'observaven en els estudiants, per ser un grup format majoritariament per

joves, 1 els jubilats 1 pensionistes, en tractar-se d'edats més avancgades.

Finalment, la situacié personal si que presenta una important influéncia en
l'estratificacid dels gustos, ja que la preseéncia de fills condiciona en gran manera la
relacié de les persones amb el cinema, augmentant el seu interés 1 assisténcia i

condicionant I'eleccio de les pel-licules.



TERCERA PART. ANALISI FACTORIAL

En aquest apartat realitzarem una analisi factorial de correspondéncies per a aproximar-
nos al camp cultural dels géneres cinematografics, diferenciant entre el cinema vist a les
sales 1 el vist a casa. Les raons per les quals s'ha triat aquesta teécnica son tant teoriques

com técniques.

En primer lloc, el nostre proposit és observar interdependencies i associacions. En
aquest sentit, I'analisi de correspondencies €s una eina molt apropiada, perque el seu
objectiu és explorar les relacions entre les categories de diferents variables i revelar
patrons o estructures subjacents en les dades. Permet aprofundir en les relacions que es
construeixen entre les diferents variables seleccionades, descrivint la connexid entre
elles 1 proporciona un grafic amb el qual podem visualitzar de manera clara la
proximitat o distancia entre les categories que componen aquestes variables. D'aquesta
manera, volem veure les associacions entre els géneres cinematografics i les variables

de classificacid sociodemografica de la poblaci6 valenciana.

D'alguna manera, aquest instrument ens permet analitzar les “afinitats electives” entre
les preferéncies cinematografiques i les variables sociodemografiques. Les afinitats
electives, introduides en la sociologia per Max Weber, es refereixen a la tendéncia de les
persones a triar relacions socials 1 estils de vida basats en l'atracci6 mutua i les
similituds en interessos, valors 1 caracteristiques. Weber argumenta que en la societat
moderna, caracteritzada per la racionalitzaci6 i la individualitzacio, les persones senten
una major llibertat per a triar, en lloc de veure's limitats per les imposicions de la
tradicid. Aixo genera una relacid d'atraccio 1 repulsio entre les idees 1 les formes socials,
¢és a dir, els grups portadors d'aquestes idees, permetent entendre com les decisions
individuals i preferéncies personals contribueixen a I'estructuracio i dinamica social. En
el nostre cas, 1'analisi de correspondéncies ens permet observar les relacions d'atraccid i

repulsid produides entre les preferéncies cinematografiques i les variables introduides.

D'altra banda, aquest tipus d'analisi també resulta molt util a nivell tecnic. Es tracta d'un
instrument que ens permet analitzar dades no metriques, com €s en aquest cas, on

utilitzarem variables nominals.

Com hem dit, el nostre objectiu radica en comprendre la relacié entre les preferéncies
cinematografiques i1 les variables sociodemografiques, amb la finalitat d'analitzar

l'organitzaci6 de I'ambit del cinema, en dos espais diferenciats: les sales de cinema 1 les



llars. Cada preferéncia cinematografica se situara prop de les categories que millor la
representen, la qual cosa permetra observar quines variables sociodemografiques

s'associen de manera més directa amb cada geénere cinematografic.

Finalment, busquem mostrar que la logica de l'organitzacio 1 distribucio social de les
preferéncies cinematografiques esta influenciada per multiples factors. Entre ells, la
classe social, que hem construit considerant la categoria d'ocupacié al costat de la del
nivell educatiu, exerceix un paper determinant, encara que no exclusiu. La distribucio
dels gustos en el mapa i la seua proximitat o llunyania amb eixos 1 variables especifics
genera diferents segments amb significats particulars, que a vegades son influenciats per
l'edat o el genere. En conseqiiéncia, observem que diferents grups demografics poden
tindre gustos cinematografics particulars que reflecteixen la seua posicid en la societat i

la seua identitat cultural.

En aquest sentit, si la tesi de Bourdieu és correcta i tots els universos de preferéncies
estétiques o culturals comparteixen una estructura fonamental derivada de I'estructura
social, podriem esperar que en aplicar l'analisi factorial de correspondéncies a les
preferéncies cinematografiques, s’observe una distribucié jerarquitzada i vertical dels
gustos, seguint la logica de la distincid. En conseqiiéncia, aquests espais de preferéncia
tindrien una estructura interna similar entre si i respecte a altres camps, reflectint la
reproduccid de l'espai social. No obstant aixo, si a més del capital economic 1 educatiu
intervenen altres factors en la formacié de gustos, practiques i objectes, cada cas

presentara una configuracio6 diferent en el mapa resultant.

Hem aplicat la técnica a dues preguntes de I'Enquesta d'Habits, especificament, el
genere cinematografic de 1dltima pel-licula vista al cinema i a casa. A continuacio,

presentem els resultats obtinguts.
. Preferéncies cinematografiques en les sales de cinema

En primer lloc, analitzarem el grafic que correspon als gustos dins de les sales de
cinema. Aquest mapa, podriem dir, que s'organitza per un eix vertical ordenat en funcio
de l'edat, el qual explica el 33,4% de la variancia 1 un eix horitzontal format pels
generes cinematografics que contribueix amb el 52,0%. No obstant aix0d, intuim que la
realitat és molt més complexa que una funcio lineal, a causa de la dispersié en forma

piramidal que s'ha configurat en el mapa, diferenciant quatre enclavaments significatius.



Podem observar que en el quadrant inferior esquerre s'agrupen les cohorts d'edat més
joves 1 la poblacié estudiant, associades clarament al cinema de terror. Tamb¢ es troben

en aquesta area els solters sense fills que viuen a casa dels progenitors.

En el pol contraposat 1 al voltant de 1'eix horitzontal, es troben les cohorts de 35 a 54
anys, amb preferéncies cap al cinema infantil 1 els dibuixos animats. En aquest

enclavament se situen, a més, les categories amb fills menors, ja siguen solters o casats.

En la part superior del grafic, entorn de I'eix vertical, es troben les cohorts més madures
1 avancades, els majors de 55 anys, amb inclinacions cap a géneres com el drama, el
classic i el musical. També predominen aci les persones jubilades o pensionistes i

aquelles que estan casades, pero amb els fills ja majors o, fins 1 tot, independitzats.

Aquests tres enclavaments son els que formen la piramide en el grafic. El que podria ser
el quart, el trobem en el quadrant superior esquerre, on apareixen les categories de
casats sense fills i solters independents, relacionats amb estudis de primaria i géneres

com el suspens 1 altres.

Finalment, la variable sexe resulta molt significativa en l'organitzacié dels generes
cinematografics i1 esta representada en diagonal, a través del punt 0 en el grafic. Els
homes es troben en el quadrant inferior esquerre, amb preferéncies cap a géneres com
l'accio, la ciéncia-ficcid i les aventures. D'altra banda, les dones es distribueixen en una
diagonal des del quadrant inferior dret fins al quadrant superior esquerre, variant les
seues preferéncies en funcio de 1'edat, encara que el genere més proxim ¢€s la comedia.
Per exemple, les dones de 35 a 44 anys tendeixen a gaudir de generes com el cinema
infantil 1 els dibuixos animats, mentre que les dones d'edats més avangades mostren

preferencia pel musical, el classic 1 el drama.

A més, el ninxol de les dones presenta una alta afinitat amb els estudis universitaris,
mentre que en el cas dels homes, es relaciona amb estudis de secundaria, batxillerat i

Formacio Professional (FP).

En definitiva, aquest mapa mostra una clara organitzacié basada en l'edat, que s'entén
tant en termes de cicle de vida com en la seua dimensié generacional o de cohort. A
més, el sexe i la preséncia de fills també tenen un impacte significatiu en la distribucio

de les preferéncies cinematografiques.



1l-lustracio 4. Grafic de [’analisi factorial de correspondeéncies sobre les preferéncies
cinematografiques en les sales de cinema en la CV (2022)
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La contemplacid general del grafic 4 permet observar que existeix una contraposicio
clara entre dos géneres —drama i cinema classic- que se situen en l'eix vertical en la part
superior, 1 quatre generes que se situen en la part inferior, perd que s'organitzen en
aquest cas mitjancant una escissi0 horitzontal, de manera que en un costat trobem
cinema infantil 1 dibuixos animats, associats amb casats amb fills menors o solters amb
fills, d'edat entre 35 i 44 anys, mentre que en l'altre costat de I'eix horitzontal es troben
el cinema de terror i el de ciéncia ficci6 vinculats a poblacid estudiant, solters sense fills
a casa paterna, i d'edats entre 20 i 34 anys, és a dir, poblacié sense emancipacié i
compromisos familiars encara. Sense menysprear el factor edat, no hi ha dubte que el
més decisiu és la situacié familiar o dit d'una altra manera les responsabilitats

educatives/recreatives/socialitzadores de la situacio familiar.

1. Preferencias cinematografiques a casa

En aquest cas, el mapa relatiu a les preferéncies cinematografiques des de les llars,

presenta un eix horitzontal organitzat clarament pels géneres, que explica, res més que



el 88,2% de la inércia. L'eix vertical es troba associat amb 1'edat 1 contribueix inicament

amb el 5,8%. En el grafic 5 es poden distingir cinc enclavaments significatius:

En primer lloc, les cohorts més joves, de 15 a 34 anys, continuen diferenciant-se dels
altres grups d'edat per la seua predileccio pel genere de terror i, de nou, es tracta de

solters sense fills que encara no s'han independitzat de casa dels seus pares.

Un altre dels enclavaments que es repeteixen respecte al mapa anterior és el del cinema
infantil 1 els dibuixos animats, encara que trobem algunes diferéncies entre tots dos
grafics. Si la preséncia de fills era el que diferenciava aquest sector al cinema en sala, en
les llars s'associa, sobretot, a les persones que s'ocupen de les faenes de casa i els
jubilats, grups caracteritzats per estar al carrec dels fills o nets. Perd a més, dins d'aquest
enclavament trobem a les persones amb incapacitat permanent, als estudiants i,
indistintament, a treballadors i aturats. Finalment, el génere musical també podriem

situar-lo dins d'aquest ninxol.

De nou, les cohorts d'edat més avangada es distancien de les altres. En el cas del cinema
en sala aquest distanciament comengava en els majors de 55 anys, pero en les llars
ocorre més tard, a partir dels 65 anys. Aquest grup apareix relacionat amb el cinema
classic i altres generes, a més d'associar-se a persones casades amb els seus fills ja

independitzats i amb nivells educatius inferiors.

Finalment, respecte a la variable sexe, la categoria home apareix en el quadrant superior
esquerre, mentre que la dona en l'inferior. Els homes estan summament relacionats amb
el génere d'acci6 (tant que, basicament, coincideixen en el mateix punt) i, igual que als
cinemes, es relaciona amb estudis de secundaria, batxillerat i Formacio Professional.

També se'ls associa amb la ciéncia-ficcio, sobretot, si estan casats i1 tenen fills menors.

Les dones tornen a estar en estreta relacido amb els estudis universitaris 1 els géneres que
les caracteritzen son el drama i la comedia. El génere drama s'associa, sobretot, amb
solters independents, o bé, persones casades amb fills majors que encara viuen a casa, a

més de la franja d'edat d'entre 55 1 64 anys.

En el punt central on es creuen els eixos, es troba el génere de suspens i, una mica més
allunyat, el d'aventures. En situar-se tan prop d'aquest punt central, aquests géneres son

els més populars i majoritaris en el conjunt de la poblacio.



1l-lustracio 5. Grafic de [’analisi factorial de correspondeéncies sobre les preferéncies
cinematografiques en casa en la CV (2022)
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En resum, en aquest segon grafic hem pogut observar com I'edat, definitivament, és una
variable molt significativa en la formaci6 de les preferéncies cinematografiques. A més,
els gustos pel cinema varien en funcid del sexe, tant a les sales com a casa. No obstant
aixo, es fa palpable el poder de democratitzaci6 de les noves tecnologies, ja que les
diferenciacions s6n menys clares. Per exemple, hem vist com les persones d'entre 55 i
64 anys se situaven dins de I'enclavament d'edat avancgada en el cas del cinema, mentre
que a casa es troben més prop del centre. El mateix succeeix amb la presencia de fills: a
les sales €s un fort indicador de diferenciacid, mentre que a casa no tant, ja que es regeix

per la situacio laboral (faenes de casa i jubilats) en comptes de la personal.

INTERPRETACIO I DISCUSSIO

L'analisi que s'ha realitzat ens mostra que, per a comprendre la relacidé entre les
preferéncies cinematografiques i les variables sociodemografiques, és necessari tindre

en compte multiples factors. Si bé la tesi de Bourdieu sobre 'estratificaci6é de gustos es



recolza parcialment en aquesta analisi, és evident que es requereix considerar altres

elements per a una comprensié més completa.

En primer lloc, s'observa que no existeix una correspondencia estricta entre els dos
mapes de preferéncies cinematografiques. Encara que tots dos s'organitzen en funcid
d'un eix vertical que representa I'edat i un eix horitzontal relacionat amb els generes
cinematografics, la forma en que es distribueixen difereix significativament. En tots dos
casos, l'edat i el sexe operen com a variables de diferenciacié en els gustos
cinematografics. Malgrat aix0, al cinema en sala stri'aprecia que la situacié personal i,
més concretament, la preséncia de fills €s un factor determinant en les preferéncies del
cinema. Dins de les llars, no obstant aixo, té una major influéncia la situacié laboral, ja
que hem vist com les persones jubilades i aquelles que treballen en la llar es troben

summament relacionades amb el cinema infantil.

Aix0 implica que no existeix una homologia estricta entre els camps i que no es pot
establir una correspondéncia exacta entre el camp cultural, en aquest cas els gustos
cinematografics, 1 I'estructura social. A més, els camps no es regeixen unicament per la
logica de la distincio 1 la classe social, i tampoc es poden reduir tots els gustos i
practiques a la jerarquia tripartida proposada per Bourdieu. Si bé la distinci6 social té la
seua influéncia, no és el factor més determinant en la configuracié de les preferéncies

cinematografiques.

En l'analisi, s'ha identificat 1'escassa rellevancia de la classe social en comparaciéo amb
altres variables. Des dels seus inicis, assistir al cinema ha sigut una practica molt estesa
1 popular, 1 en l'actualitat, aquesta activitat s'ha traslladat a la llar, on els dispositius -
televisors, tauletes, ordinadors i1 mobils- es troben generalitzats i els serveis -
subscripcions a proveidors de contingut- estan en procés de generalitzaci6. La diversitat
de gustos cinematografics que es pot observar en diferents grups sociodemografics
suggereix que les persones tenen la capacitat d'apreciar i gaudir d'una amplia gamma de

produccions cinematografiques, independentment del seu estatus social.

En analitzar els resultats, es poden identificar diferents logiques que operen en la
configuracié de les preferéncies cinematografiques. En primer lloc, s'observa una
dimensi6 de modernitat/tradicionalitat, basada en I'edat. Aquesta logica actua,
simultaniament, en funci6 de dos efectes: el de cohort i el de cicle vital. Es produeix una

contraposicié de géneres moderns, com el terror, amb aquells més tradicionals, com el



cinema classic. Aquests géneres segueixen, al seu torn, un efecte de cicle vital, ja que el
cinema classic esta més relacionat amb persones més madures. A més, el propi camp de
les preferéncies cinematografiques es troba organitzat per aquesta logica, doncs, com
hem vist, el cinema és una activitat cultural caracteritzada per la seua modernitat i que
interessa en major mesura a les persones més joves, mentre que aquelles d'edats més

avancades es troben més allunyades, tant en el cas del cinema en sala com en les llars.

A més, s'evidencien diferéncies de genere en els gustos cinematografics, configurant
una logica on es contraposa l'univers preferencial masculi, enfocat al cinema d'acci6 o la
ciéncia-ficcio, 1 el femeni, destacant la comeédia i el drama. Aixo mostra l'existéncia i
persistencia de determinats rols de génere en la configuraci6 de les practiques i

preferéncies culturals, assimilats en el procés de socialitzacio.

D'altra banda, també s'ha identificat dos régims de participacid diferenciats, un en cada
espai analitzat. En primer lloc, al cinema en sala opera una major influéncia la situacid
personal, la qual cosa pot significar que aquest camp €és més tradicional i arrelat en
I'experiencia col-lectiva d'assistir a sales de cinema. Aci, 1'eleccid de pel-licules pot estar
influenciada per normes socials, tradicions familiars 1 la cerca d'experiéncies

compartides.

No obstant aix0, en el cas del cinema a casa, la situacid laboral t€¢ un major impacte en
les preferéncies, per la qual cosa es pot identificar una logica més individualitzada i
orientada cap a la comoditat i la conveniéncia. Les persones poden seleccionar les
pel-licules que volen veure en funcié dels seus interessos personals, la seua
disponibilitat de temps 1 la seua preferencia per gaudir de pel-licules en la comoditat de

la seua llar.

Totes aquestes logiques analitzades reforcen la idea que la relacio entre les preferéncies
cinematografiques 1 les variables sociodemografiques no es limita a l'estratificacio de
classe proposada per Bourdieu. Existeixen altres factors, com les dinamiques
generacionals, les practiques de participacid cultural i les preferéncies individuals, que

també influeixen en la configuracié dels gustos cinematografics.



CONCLUSIONS

Les conclusions aconseguides en aquest estudi revelen que el cinema no es troba en un
estat de declivi, sin6 més aviat en un procés de transformacio. Aquest procés de canvi al
cinema ha donat lloc a l'augment de la poblacié cinéfila, una assisténcia al cinema
freqiient 1 un elevat interés, i una disminucio dels cinefobs, els desinteressats pel

cinema.

El procés de digitalitzacid i I'ascens de les plataformes ha permes que, per als primers,
tinguen més oportunitats de veure cinema, més accessible, sobre la base de les seues
circumstancies i compartir aquest interés amb altres persones igual d'aficionades. En el

cas dels segons, se'ls ha facilitat poder veure cinema dins de les seues llars.

A continuacid, presentarem els diversos aspectes en els quals el cinema s'ha transformat,

aixi com les multiples raons que han propiciat aquest procés.

En primer lloc, les mesures de confinament i distanciament social imposades durant la
crisi sanitaria han obligat les persones a adaptar els seus comportaments i habits,
incloent-hi la forma en la qual veuen cinema. Les restriccions de mobilitat i el
tancament de les sales van ajudar al fet que augmentara el consum de cinema dins de les
llars, el qual era fomentat, al seu torn, per les noves plataformes digitals. Aquestes es
troben en plena expansid deguda a la seua accessibilitat, flexibilitat i diversitat de
continguts, unes facilitats que fins ara havien sigut impensables i que resulten molt
atractives per a l'espectador. A més, €s possible que, en aquests Ultims anys, hagen
millorat els equipaments de les llars i les families li hagen donat una major centralitat a

l'espai per a veure pel-licules.

L'experiencia tradicional d'anar al cinema esta condicionada per una oferta 1 uns horaris
preestablerts. En canvi, les plataformes digitals ofereixen una gran varietat, tant de
pel-licules, com d'altres tipus de contingut audiovisual, com les séries, documentals o
reality shows. Entre aquesta pluralitat d'opcions, les séries s'han posicionat per damunt
de les pel-licules, a causa del seu format de curta duracid dels capitols i a la possibilitat

de desenvolupar personatges i trames de manera més extensa.

Aixi mateix, un altre dels aspectes que faciliten les plataformes és el d'oferir contingut a
demanda de 1'espectador, de manera que en qualsevol moment i lloc puguen gaudir del

cinema, segons les seues propies preferéncies i horaris. També és important assenyalar



la qiiestido econdomica. Eixir a una sala de cinema suposa el pagament de l'entrada que,
com hem vist, ha anat en augment amb el pas dels anys, juntament amb el temps de
desplagament i els costos addicionals que puga implicar: la gasolina i aparcament o el
tiquet del transport public; a més del ritual que se sol crear en aquesta experiéncia

(comprar roses, refrescos o llepolies, anar a sopar o a berenar, etc.).

Una de les conseqiiencies de la pandémia va ser la posterior crisi economica en la qual
ens trobem. En aquest context, les plataformes també suposen un avantatge: el cost de
les subscripcions 1 la infinitat de possibilitats que ofereixen resulten molt més versatils

(es pot veure en el moment que es vulga) i avantatjoses (econdmicament).

Aquest nou ventall de possibilitats ha obert una major diversitat d'audiéncies, ja que a
les sales predomina un public majoritariament jove, convertint-se ara en una activitat
més intergeneracional, encara que continua existint una gran diferenciacio per edat. En
conseqliéncia, ens trobem davant una diversificaci6 de les tematiques i els géneres
cinematografics. Les plataformes digitals han convergit com a agents clau en la
produccio de nous materials audiovisuals, on tenen molt més en compte les prefereéncies
1 demandes de les audiéncies. Aquestes plataformes busquen atraure a un public el més
ampli 1 heterogeni possible i 'aconsegueixen gracies a la retroalimentacié immediata i
directa amb les audiéncies. En suma, s'ha produit un augment en el consum de cinema,
el qual passa de ser una experiéncia ocasional i cada vegada més en declivi, a una

activitat diaria i quotidiana.

En aquest procés també han proliferat plataformes especialitzades, com Filmaffinity o
Letterboxd, on els usuaris poden compartir recomanacions, critiques i valoracions sobre
pel-licules 1 séries, generant una comunitat d'amants del cinema en un espai virtual

d'intercanvi sociocultural.

L'augment d'un public més interessat pel cinema també ha provocat una reinvencio dels
antics cineclubs, pel fet que algunes sales han adoptat estrategies alternatives a la simple
projeccio d'una pel-licula, com pot ser I'organitzacié de debats amb especialistes o la
programaci6 de cicles tematics amb l'objectiu de fomentar 1'intercanvi d'idees, 1'analisi

critica 1 la creacid de comunitats entorn del cinema.

Ens trobem, doncs, davant un nou canvi de paradigma pel que al cinema es refereix.
Hem de distingir entre la crisi d'un model concret de veure cinema i la crisi del cinema.

A conseqiiencia del procés de digitalitzacid, el consum col-lectiu ha donat pas a un



consum individual i ndmada, on les sales de cinema es troben cada vegada més en crisi.
No obstant aix0, hi ha hagut un augment de la visio del cinema, acompanyat d'un canvi
en la manera de produir-lo amb I'auge de les series. També s'ha revaloritzat el cinema,
convertint-se en una activitat més usual, més intergeneracional i participativa i

promovent la cinefilia entre la poblacio.

Finalment, és important destacar que aquest estudi s'ha vist limitat per la utilitzacio de
I'Enquesta d'Habits del Ministeri. Durant la investigacid, les preguntes del qiiestionari
no sempre s'ajustaven completament als meus objectius. A més, en alguns casos es va
obtindre un alt percentatge de respostes de "No sap/No contesta", la qual cosa limita la

precisio dels resultats.

En termes de futures linies d'investigacid, aquest estudi estableix les bases per a
aprofundir en el camp de la sociologia del cinema. S'obri l'oportunitat d'investigar en
major profunditat els canvis en les practiques i preferéncies cinematografiques, aixi com
la seua relaci6 amb els avangos tecnologics i les transformacions socioculturals. A més,
es requereix una major comprensio de les motivacions 1 caracteristiques distintives dels
cinefils 1 cinéfobs, aixi com l'impacte de la digitalitzacié en la industria cinematografica

i en l'experiéncia del public.



