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ElParkGüell esunode los enclavesdeBarcelonamáscodiciados
An" Jimén!z

España suma79,8millones de turistas
extranjeros y encauza su año récord
El gasto crece un 17% en oncemeses sobre el 2019 y supera los 100.000millones

LaReserva
Federal
consideraque
los tiposhan
llegadoasupico

O
jo al dato! Y nuncamejor di-
choteniendoencuentaelva-
lorqueeldatoaportaalaeco-
nomíayel impactoquegene-
ra en términos de creación

de renta y empleo. Y ese valor e impacto
cada vez es mayor. Disponer de grandes
volúmenes de información (big data),
analizarlos y explotarlos permite des-
arrollarnuevas tecnologías (comola inte-
ligencia artificial), implementar mejoras
en los procesos productivos y desarrollar
nuevosproductosymodelosdenegocio.
Cuantificar esa aportación ha sido el

objetivo de un informe que acaba de di-
fundir el Iviepatrocinadopor Inndrome-
da y que pone demanifiesto el papel que
los datos tienen como activo económico,
aunque en el PIBno estén incluidos. Este
papel adquiere más protagonismo con la
creciente digitalización y las nuevas tec-
nologías asociadas, como es la inteligen-
cia artificial. Las economías que más in-
vierten en datos son más prósperas y al-
canzanmayoresnivelesdebienestar.
Por inversión en datos se entiende los

recursos (trabajadores, capital y consu-
mos intermedios) que las empresas dedi-
cana la creación, captación, almacenaje y
estructuraciónde información,a la inteli-
gencia de datos (análisis) y a la prepara-
ción de la información para su posterior
monetización.
El informedestaca que enEspaña en el

2022 se invirtió endatos el equivalente al
1,3%delPIB (cercade 18.000millonesde
euros) y al 6,6% de la inversión total. La

regiónlídercondiferenciaesMadrid,que
realizó un esfuerzo inversor del 2,4% de
su PIB, seguida por Catalunya. Solo Ma-
drid concentra algo más de un tercio
(35,7%) de lo que se invierte en datos en
España,yunidoaCatalunya (20,7%)con-
centranmásde lamitaddel total.
Lasempresasseconcentranenelsector

de laprogramacióny la consultoría infor-
mática, y en el de actividades profesiona-
les, científicas y técnicas, peronosolo.En
prácticamente todas las ramas de activi-
dad existen empresas especializadas en
datos, aunque sean pocas. El informe re-
vela que en España hay 4.511 empresas
que declaran que su objeto social está re-
lacionado con el dato y que generan el
1,2% del empleo total. La mayor parte se
ubica en Madrid (29,7% de empresas y
58,9% del empleo) y Catalunya (22% y
13,7%, respectivamente).
Las empresas son conscientes del ele-

vadopotencial de los datos, pero identifi-
canobstáculos que limitan su avance: fal-
ta de cultura del dato, dificultades para
atraer talento, ypreocupaciones sobreci-

berseguridad son algunos ejemplos. Para
afrontarestosdesafíos,pidenalas institu-
cionesapoyoparaobtenerformaciónyfa-
cilitar inversiones,yquetrabajenparage-
nerar un contexto que proporcione esta-
bilidad política y normativa que permita
afrontar procesos de cambio complejos
que requieren tiempo para comenzar a

dar resultados. Por tanto, como en otras
muchas dimensiones de la economía, es
necesaria la colaboración público-priva-
da,de formaqueel sectorpúblicocree las
condicionesparaquesedesarrolle laeco-
nomíadeldato, ydéejemploabriendo los
datos públicos, con las restricciones de
confidencialidaddebidas,por supuesto.

La economía
del dato Madrid y Catalunya

concentran más de la
mitad de la inversión

total en España
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de turistas y el gasto en destino
han acelerado notablemente en
la segunda mitad del año, sobre
todo en los meses que histórica-
mente se consideraban como de
temporada baja, con crecimien-
tosadobledígito, loquerepercu-
te de forma muy positiva en la
economía nacional, tanto en el
PIBcomoenelempleo”.
ReinoUnido fue, concasi 1mi-

llón de turistas (un 15,2% más
que en el 2022), el principal país
emisor, seguido de Francia con
641.986 turistas (+9%) y Alema-
nia (623.155 visitantes, un 18,5%
más).Alturistaruso,muyimpor-
tanteenCatalunya,dondeha lle-
gado a representar el 40% en
destinoscomolaCostaBrava,“ni
se le ha visto ni se le espera”, re-
conoceDomènech, unperfil que
a lo largodel añohan compensa-
do irlandeses e italianos a partes
iguales. Para el presidente de la
Mesa del Turismo, Joan Molas,
la gran sorpresa han sidomerca-
dos como el norteamericano, el
suizo o el portugués, “no tanto
porelvalorabsolutodesuscifras
sino por sus espectaculares cre-
cimientos”, conel39,4%, 19,9%y
17,4%deaugerespectivamente.
Ademásdeloscrecimientosen

volumen,tanomássignificativos
son los incrementos en el gasto
turístico, que ya superan el 2019
conmásde100millonesdeeuros
(6,6millonessoloennoviembre).
Cada turista gastó en noviembre
una media de 1.294 euros, un
4,2%másqueenel2022.Elgasto
por día también refleja este cre-
cimiento, alcanzando los 173 eu-
ros,un4,1%másquehaceunaño.
Otro hecho diferencial, según
Molas, es que “tanto la covid co-
molasnuevastendenciasdelvia-
jero han hecho que la población
descubraenelcampingunanue-
va manera de hacer turismo, re-
gistrando unos crecimientos es-
pectaculares”.c
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Más de 5millones de turistas in-
ternacionalesvisitaronEspañael
mes de noviembre, una cifra que
pone al destino apenas a un paso
de superar el prepandémico e
histórico 2019, año turístico que
secerrócon83,7millonesdevia-
jeros internacionales.Entre ene-
ro y noviembre viajaron al país
un total de 79,85 millones de tu-
ristas, una cifra ligeramente por
encima(0,8%)delaregistradaen
2019, pero que en comparación
con el mismo período del 2022,
sedisparaenun18,2% , según los
datos del Instituto Nacional de
Estadísticahechospúblicosayer.
Las cifrasmás destacables, pero,
hacen referencia al gasto turísti-
co,quealcanzó los101.569millo-
nes de euros durante los prime-
rosoncemesesdel año, un 16,9%
por encimade lo registrado en el
mismoperíododel2019.
“La actualidad marca y ahora

mismonoesseguroviajaratodas
partes, como estamos viendo en
nuestro entorno, con conflictos
abiertos enUcrania y enOriente
Medio”, reflexiona Marta Do-
mènech, directora general de
Turismede laGeneralitat deCa-
talunya. El buen tiempo que he-
mostenidohastahacepocoyque
sigue vigente en destinos como
Canarias –en el top de este no-
viembre– ha propiciado que el
boom turístico de este verano se
hayaalargadoenmeses tradicio-
nalmente de temporada baja co-
mooctubreynoviembre.Encon-
creto,Españarecibióennoviem-
bre un total 5,1 millones de
turistas internacionales, un
18,6%más que en el mismo mes
del 2022 y un 10,5% por encima
deladelmismomesdel2019.Pa-
ra el ministro de Industria y Tu-
rismo, Jordi Hereu, “la llegada

Redaccıón Barcelona

LaReservaFederalestadouni-
dense (Fed) considera que los
tipos de interés han llegado a
su pico. Eso sí, deja la puerta
abierta a ordenar futuras subi-
das si las condiciones econó-
micas lo requirieran, según se
desprendedelasactasdesuúl-
timareunión,publicadasayer.
Según las actas, los regula-

dores estadounidenses creen
que el tipo de interés oficial se
encuentraya “ensupicoocer-
ca de estarlo para este ciclo”.
Una expresión bastante explí-
cita que, por ejemplo, en el
BancoCentralEuropeo (BCE)
todavía no se ha llegado a ex-
poner ni de forma oral ni por
escrito.
En su reunióndediciembre,

el banco central de Estados
Unidosmantuvolostiposensu
horquilla actual, entreel 5,25y
el 5,5%, admitiendo que la in-
flaciónsehareducidoconside-
rablemente. Ayer se confirmó
que fueunadecisiónunánime.
Además, la mayoría de los

miembros de la Fed confiaron
en que “para finales de 2024”
el tipo de interés oficial será
más bajo, aunque dejaron cla-
ro que la situación económica
continúa siendo muy incierta.
De esta manera, todo apunta
que,despuésdeoncesubidasy
conelpreciodeldineroenmá-
ximosen22años,elciclobajis-
tadelostiposdeinteréspodría
estar a punto de comenzar, un
hecho que además coincide
con un año electoral en Esta-
dos Unidos. Un ciclo más ex-
pansivo podría beneficiar a la
economía en el tramo final del
año, justo cuando los electores
deberán decidir quién será el
próximo inquilino de la Casa
Blanca.c

UÑ ÍOÓ ŒPØísŒicÓ de ØKcÓØd

ÇÍsŒÓ ŒPØísŒicÓ eÑ ÑÓviembØe

Turistas internacionales
en noviembre
En millones

Crecimiento
respecto al 2022
En porcentaje

Acumulación anual

Variación anual
En porcentaje

952.279

641.986

623.155

302.396

241.784

15,2%

9%

18,5%

14,3%

20,4%

16,4

10,9

10,2

4,5

3,6

14,4%

16,5%

9,9%

20,1%

32,4%

Reino Unido

Francia

Alemania

Italia

EE.UU.

6.653

1.294

173

7,5

23,6%

4,2%

4,1%

0,1%

Gasto total. En millones de euros

Gasto medio por turista. En euros

Gasto medio diario por persona. En euros

Duración media del viaje. En días
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En millones En porcentaje


