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ABSTRACT METODOLOGIA
En este trabajo se analizan anuncios de TV Ademas del vaciado de contenido
en las que se emplean dos tipos de esléganes realizado por el estudio, se ha
publicitarios para dar credibilidad a los tenido en cuenta el trabajo de
productos: Méndez (2001: 88) que
1) Anuncios que aluden a ingredientes caracteriza los mensajes
magicos. publicitarios en categorias:
2) Anuncios que aluden a esléganes en los -Lenguaje rapido y sintético
que se hace constar que el producto ha sido -Imagenes comprensibles
comprobado cientificamente o testado -Marca identificable

clinicament -Sonido y musica sugerente
-Una sola idea
Ingredientes / -Anuncio protagonizado por
mégicgg probado" ‘ personajes mas que objetos

, inicamen
/*tzi MUESTRA: 91 ANUNCIOS
‘NATURAL -LEXICO CIENTIFICO Recogidos del 17 al 23 @
-CURACION MILENARIA - EXPERTOS de noviembre de 2003.

Los anuncios estudiados

por sectores fueron:
Sanidad: 3

L LA
Cosmeética: 9 ‘
Avena, soja, aceite de Bifidus activos, Farmacos: 14
y 4
oliva, aloe vera... coenzima Q10... Alimentacion: 16 D)
TELECINCO
En 1/3 de los anuncios aparecian En COSMETICA Y ALIMENTACION,
LOS PROTAGONISTAS DE LOS «ingredientes magicos» laretdrica cientifica argumentativa
ANUNCIOS SON ADULTOS de los beneficios de los productos
Y EL 10% SON EXPERTOS aumentaba hasta el 100%
En 1/3 de los anuncios los i
1.OS ANUNCIOS VENDEN productos estaban avalados En ::uanto alos ES.LOGANE% en el
ILUSION Y EXITO: DELGADEZ, «cientificamente» 90% de los anuncios aparecia un

eslogan como reclamo publicitario

SALUD, ATRACTIVO, LIBERTAD... , :
con rotulo impreso.
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