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IDEAS COMPARTIDAS

Innovacion Tecnolégica y Reciclaje: La adopcidn de nuevas
tecnologias y procesos para mejorar la sostenibilidad y eficiencia del
reciclaje en la industria de la moda fue un tema recurrente .

Educacion y Formacion en Sostenibilidad: Las instituciones académicas
desempenan un papel crucial en la formacion de futuros profesionales
para que incorporen prdcticas sostenibles en la industria de la moda.
Colaboracion entre Sectores: La necesidad de colaboracion entre
universidades, empresas tecnoldgicas, y la industria de la moda para
fomentar la sostenibilidad a fravés de la investigacion aplicada y la
innovacion.

Economia Circular: Se enfatizé la importancia de adoptar un enfoque
de economia circular, que no solo incluye el reciclaje sino también el
rediseno de procesos y productos para minimizar el impacto ambiental

Transparencia y Comunicacion: La fransparencia en los procesos y la
comunicaciéon efectiva son esenciales para educar y empoderar a los
consumidores sobre las prdcticas sostenibles y la procedencia de los
productos que compran.

Regulaciones y Politicas Publicas: La discusion sobre cdémo las
regulaciones y las politicas publicas pueden apoyar o dificultar las
prdcticas sostenibles en la moda. Se menciond la importancia de la
legislacion para garantizar practicas justas y sostenibles .

Impacto Social de la Moda Sostenible: Se discutio como las practicas
sostenibles no solo benefician el medio ambiente sino que también
tienen un fuerte impacto social, apoyando comunidades locales vy
mejorando las condiciones laborales .

Desdafios de la Sostenibilidad: Se reconocieron los desafios para
implementar prdacticas sostenibles en la moda, incluyendo costos, falta
de conocimiento técnico, y la resistencia al cambio en la cultura
corporativa .



9. Rol del Diseno en la Sostenibilidad: Se destacd el papel del diseno
sostenible, no solo en términos de materiales y procesos, sino también
considerando el ciclo de vida completo de los productos de moda .

10.Necesidad de Estandares Comunes: La creacion de estdndares
comunes fue senalada como esencial para avanzar en la sostenibilidad,
permitiendo que la industria opere con un marco claro y consistente que
facilite la comparacion y evaluacion de sostenibilidad.

PRINCIPALES PROBLEMAS

1. Resistencia al Cambio: Uno de |os principales problemas es la resistencia
cultural y organizacional al cambio hacia prdacticas mds sostenibles.
Muchas empresas del sector textil estdn acostumbradas a métodos de
produccién tradicionales y pueden ser reacias a adoptar nuevas
tecnologias y procesos que consideran costosos o riesgosos.

2. Costos de Implementacion: La transicidon hacia prdcticas sostenibles
frecuentemente implica inversiones iniciales significativas. Esto incluye
costos de desarrollo de nuevos materiales sostenibles, tecnologias de
reciclaje y reestructuracion de cadenas de suministro, que pueden ser
prohibitivos para pequenas y medianas empresas.

3. Falta de Conocimiento y Formacién: Existe una carencia general de
conocimiento y habilidades entre los profesionales de la moda sobre
como implementar prdcticas sostenibles. La educacidn en
sostenibilidad alun no estd completamente integrada en los curriculos
académicos de muchas instituciones relacionadas con la moda.

4. Fragmentacion del Sector: La industria de la moda es altamente
fragmentada con una gran variedad de actores operando a diferentes
escalas, lo que dificulta la implementacion de prdcticas sostenibles
homogéneas. Esto resulta en una falta de coherencia y dificultad para
establecer estGndares comunes.

5. Desdfios en Reciclaje y Reutilizacion: Aunque el reciclaje es promovido
como una solucidon clave para la sostenibilidad, existen desafios
técnicos significativos para reciclar ciertos materiales, especialmente
aquellos que son mezclas de diferentes fibras o que contienen aditivos
no reciclables.

6. Impacto Incompleto de las Regulaciones: Las politicas y regulaciones
actuales no siempre cubren todas las dreas necesarias para promover
una moda sostenible de manera efectiva. A menudo, las regulaciones
pueden ser desiguales y no proporcionan suficiente apoyo o incentivos
para pequenas innovaciones o startups.

7. Medicion de la Sostenibilidad: Existe una falta de herramientas vy
metodologias estandarizadas para medir de manera efectiva la
sostenibilidad en toda la cadena de valor de la moda. Esto dificulta que
las empresas evalUen el impacto real de sus practicas y comuniquen de
manera transparente sus logros en sostenibilidad.



8. Disparidad entre Teoria y Practica: Aunque hay un consenso creciente
sobre la importancia de la sostenibilidad, existe una brecha significativa
entfre los compromisos tedricos y su implementacion prdctica. Muchas
veces, las iniciativas sostenibles no se traducen en acciones concretas
debido a limitaciones operativas o falta de seguimiento.

INDICADORES FAVORABLES

1. Innovacién Tecnolégica: La adopcidén de nuevas tecnologias en la
produccion de moda vy el reciclaoje de materiales estd avanzando
rdpidamente. Esto incluye el desarrollo de materiales biodegradables,
técnicas de reciclaje mejoradas, y procesos de manufactura que
reducen el desperdicio y el consumo de recursos.

2. Educacion y Sensibilizaciéon: Hay un creciente enfoque en la educacion
sobre sostenibilidad dentro de Ias instituciones académicas que forman
a los futuros profesionales de la moda. Este enfoque educativo es
fundamental para equipar a los estudiantes con las habilidades y el
conocimiento necesarios para implementar practicas sostenibles.

3. Colaboracion Intersectorial: Las conferencias destacaron varios
ejemplos de colaboracion exitosa enfre universidades, empresas
tecnoldgicas, y la industria de la moda. Estas colaboraciones estdn
fomentando la innovaciéon y la adopcion de prdcticas sostenibles a
través del infercambio de conocimientos y recursos.

4. Soporte Regulatorio y Politicas PUblicas: Se observa un aumento en el
soporte regulatorio para prdcticas sostenibles en la moda. Las
regulaciones estdn comenzando a alinearse mds estrechamente con
los objetivos de sostenibilidad, proporcionando un marco mds claro vy
apoyo para las empresas que buscan transitar hacia operaciones mds
verdes.

5. Compromiso Corporativo: Cada vez mds empresas de moda estdn
comprometiéndose publicamente con objetivos de sostenibilidad. Este
compromiso no solo es tedrico, sino que se estd traduciendo en
acciones concretas y politicas internas que promueven una produccion
y consumo responsable.

6. Desarrollo de Estandares Comunes: Se estdn desarrollando y adoptando
estdndares comunes para medir y comunicar la sostenibilidad en la
industria de la moda. Estos estandares ayudan a crear una comprension
comun de lo que constituye la moda sostenible y facilitan la evaluacion
y comparacion entre empresas.

7. Empoderamiento del Consumidor. La demanda de productos
sostenibles estd en aumento, lo que incentiva a las empresas a innovar
en prdcticas sostenibles. Los consumidores estdn cada vez mas
informados 'y buscan activamente marcas que demuestren
responsabilidad ambiental y social.



8. Economia Circular: El concepto de economia circular estd ganando
traccion, con mds empresas implementando prdcticas que permiten la
reutilizacion y reciclaje de productos al final de su ciclo de vida. Este
enfoque no solo reduce el impacto ambiental, sino que también ofrece
nuevas oportunidades de negocio.

PRINCIPALES RECOMENDACIONES

1. Intensificar la Colaboracion Intersectorial: Fortalecer la cooperaciéon
entre académicos, empresas tecnoldgicas, disenadores de moda y
reguladores para fomentar la innovacion y la implementacion efectiva
de prdcticas sostenibles.

2. Ampliar la Educacion en Sostenibilidad: Infegrar temas de sostenibilidad
en todos los niveles de educacién dentro de las disciplinas de moda,
desde el diseno hasta la gestion, para asegurar que los futuros
profesionales estén equipados con los conocimientos necesarios para
liderar cambios en la industria.

3. Promover Politicas y Regulaciones de Apoyo: Abogar por politicas que
apoyen prdcticas sostenibles a través de incentivos financieros,
reducciones de impuestos, o subvenciones para empresas que invierten
en tecnologias sostenibles y practicas de reciclaje.

4. Desarrollar Estandares Comunes y Transparentes: Establecer y adoptar
estdndares universales para la medicidon y comunicacion de la
sostenibilidad, lo que facilitard la comparaciéon entre empresas y
productos y ayudard a los consumidores a tomar decisiones informadas.

5. Fomentar la Innovacion en Materiales y Procesos: Incentivar la
investigacion y el desarrollo de nuevos materiales que sean fanto
sostenibles como funcionales, junto con tecnologias que minimicen el
desperdicio durante la produccion.

6. Incentivar el Reciclaje y la Economia Circular: Crear sistemas que
promuevan la reutilizacion y el reciclaje de materiales al final de su ciclo
de vida Ufil, integrando la economia circular en el modelo de negocio
de las empresas de moda.

7. Aumentar la Transparencia en la Cadena de Suministro: Motivar a las
empresas a ser mads fransparentes acerca de sus cadenas de suministro
y practicas de produccién, mejorando asi la confianza y la fidelidad de
los consumidores.

8. Mejorar la Comunicacidon con los Consumidores: Educar a los
consumidores sobre los impactos ambientales y sociales de sus
decisiones de compra para fomentar un cambio hacia un consumo
maAs responsable.

9. Evaluar el Impacto Ambiental y Social: Implementar evaluaciones
regulares del impacto ambiental y social de las operaciones vy
productos, ufilizando estos datos para mejorar continuamente las
prdcticas de sostenibilidad.



10. Adaptar Practicas Basadas en Evidencias: Utilizar datos y estudios de

caso exitosos para adaptar y aplicar prdcticas que han demostrado ser
efectivas en otras empresas o industrias.
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Resumen del Evento:

Este foro reunid a lideres de opinidn, académicos y profesionales de la industria
de la moda para discutir las vias hacia una moda mas sostenible vy
responsable. Centrdndose en la innovacion tecnoldgica, la colaboracion
intersectorial y el apoyo de politicas publicas, el evento destacd soluciones
creativas y sostenibles para los desafios actuales de la industria.

Ideas Clave:

1.

Innovacién Tecnolégica: La conferencia subrayd la importancia critica
de adoptar nuevas tecnologias para mejorar la sostenibilidad en todos
los aspectos de la industria de la moda, desde la produccion hasta el
reciclgje.

Colaboracion Intersectorial: Se resaltdé la necesidad de un trabagjo
conjunto enfre académicos, empresarios y tecndlogos para
implementar efectivamente  prdcticas sostenibles que sean
econdmicamente viables y socialmente responsables.

Educacién y Formacién: Se discutid la urgencia de integrar la
sostenibilidad en los curriculos académicos de las escuelas de moda,
asegurando que la proxima generacion de disenadores y gestores de
moda esté preparada para enfrentar y liderar los retos
medioambientales.

Regulaciones y Politicas PUblicas: Los panelistas abogaron por un marco
regulatorio mds robusto que incentive y facilite la adopciéon de practicas
sostenibles dentro de la industria de la moda.

Recomendaciones para la Industria:
Los expertos recomiendan que las empresas de moda adopten un enfoque
holistico para la sostenibilidad, que incluya la innovaciéon en diseno y



materiales y una mayor transparencia en las cadenas de suministro. También
se sugiere fortalecer la comunicaciéon con los consumidores para fomentar un
cambio hacia un consumo mds consciente y responsable.

Impacto Esperado:

El foro espera catalizar cambios significativos en la industria, promoviendo una
transicion hacia practicas que no solo reduzcan el impacto ambiental sino que
también mejoren la equidad social dentro de las cadenas de valor globales
de la moda.

Sobre el Foro:

Este foro es parte de una serie de iniciativas dedicadas a promover la
sostenibilidad en la industria de la moda. Con el apoyo de [nombrar
organizaciones o patrocinadores], busca ser un punto de encuentro para
ideas innovadoras y soluciones prdcticas que puedan ser implementadas a
nivel global.

PALABRAS CLAVE

Moda Sostenible

Innovacion Tecnoldgica
Educacion en Sostenibilidad
Colaboracién Intersectorial
Economia Circular

Reciclaje de Moda

Politicas PUblicas

Impacto Ambiental

9. Sostenibilidad en la Moda
10.Materiales Ecoldgicos
11.Transparencia en la Cadena de Suministro
12.Consumo Responsable

13.Etica en la Moda

14.Desarrollo Sostenible
15.Reduccidn de Residuos
16.Industria Textil Verde
17.Innovacién en Diseno
18.Normativas de Sostenibilidad
19.Empoderamiento del Consumidor
20.Cambio Climdatico y Moda
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Cadena de suministro
Consumo responsable

Politicas publicas
" "Transparencia y
"Colaboracién Comunicacién”
Intersectorial”

Curriculos integrados

"Educacién y Formacién"

Capacitacion profesional

"Innovacion Tecnoldgica”

Materiales sostenibles Tecnologias de reciclaje




