3.3) Tipologia discursiva

3.3.1) Portadas

Al indagar en la tendenciosidad ideoldgica de los periédicos de referencia
que aqui analizamos, se descubre que desde la primera pagina aparecen rasgos
concluyentes de apoyo a unas determinadas posiciones politicas. Cada medio de
comunicacion adecua sus temas de campafia a sus afinidades politicas, de tal
manera que las portadas, particularmente los titulares', de cada periédico pueden
variar sensiblemente entre si, y desde luego lo hacen en lo que atafie a la
interpretacion subyacente a la noticia principal de la portada. Las portadas de los
diarios, en cierto sentido, constituyen una introduccién a un modelo de campaia
centrado exclusivamente en las repercusiones de la accion politica en los medios
de comunicacién de masas: la campaia se define por su presencia en los medios,

y se prepara en funcion de éstos”. Como destaca Manuel Castells:

Una vez que la politica es apresada en el espacio de los medios, los propios actores politicos
cierran el campo de la politica de los medios organizando la accién politica
fundamentalmente en torno a los medios: por ejemplo, filtrando informacién para favorecer

un proyecto personal o politico determinado. De forma inevitable, esto conduce a

' Para un completo estudio del funcionamiento y caracteristicas de los titulares, véase el estudio de Josep
Lluis Gémez Mompart, Los titulares de prensa, Barcelona, Mitre, 1982.

% Segin Juan Ignacio Rospir, las consecuencias de esto son negativas para la salud del sistema
democrético, en cuanto en cuanto las peculiaridades de nuestro sistema electoral y el protagonismo
absoluto de los lideres de los principales partidos, expresado a través de los medios, reducen los dmbitos
de comunicacién e interaccién entre los politicos y los ciudadanos: “La modernidad de nuestras campafias
estd definida por la presencia creciente de la televisién y por su unién con el resto de los medios de
comunicacién mds que con las estructuras u organizaciones tradicionales de los partidos politicos. Se
puede decir que el paisaje electoral de una campafia es la respuesta o la unién con los medios. Las
campafias son asi un experimento, un nuevo estadio de funcionamiento de la democracia. La
personalizacién de las campaiias, el cardcter plebiscitario que anima las propuestas de los principales
lideres y el sentido de referéndum que se da a la accidn del gobierno y a la labor de oposicién conforman
un estilo de campafia mds propio de un sistema presidencialista mayoritario que de una monarquia
parlamentaria. Las listas cerradas y bloqueadas impiden, de hecho, que los demds candidatos (...) realicen
su propia campaifia, o tomen sus propias iniciativas. Todo, o casi todo, se coordina con el calendario y la
campaiia del lider respectivo (...) La desafeccidn e incomunicacién entre el electorado y el conjunto de los
candidatos no lideres cada vez es mayor”. (1995: 374 — 375)
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contrafiltraciones, con lo cual los medios se convierten en el campo de batalla en el que las
fuerzas y personalidades politicas, asi como los grupos de presion, tratan de debilitarse
mutuamente, para recoger los beneficios en las encuestas de opinién, en las urnas, en los

votos parlamentarios y en las decisiones del gobierno. (2000b: 348)

Como puede observarse en el cuadro, encontramos sensibles diferencias
en cada uno de los diarios de referencia tanto en los asuntos que son
protagonistas de la informacién como, sobre todo, el enfoque periodistico que se

da a dicha informacidn.

El Mundo El Pais ABC La Vanguardia
25-F PNV (-) PNV (0) PNV (-) PNV (+)
26-F PP (+) PP (+) PP (+) Otros
27-F PP (+) PNV (0) PNV (-) Otros
28-F PSOE (-) Sondeo(+PSOE) Otros Otros
29-F PP (+) PP (0) PP (+) PP (+)
1-M PSOE (-) PSOE (0) PSOE (-) PSOE (-)
2-M PNV (-) PP (-) Otros PSOE (+)
3-M Otros Otros Otros Otros
4-M Sondeos (0) Otros Otros Otros
5-M Sondeos (0) Sondeos (0) Sondeos (+ PP) Sondeos (+ PP)
6-M PP (+) PSOE (+) PP (+) Sondeos (0)
7-M PP (+) CiU () Otros Otros
§-M PSOE (-) PSOE (+) Otros Otros
9-M PNV (-) PP (-) PNV (-) Otros
10-M PSOE - 1U (-) PSOE (+) PSOE - 1U (-) PP — PSOE (0)
11-M PP-PSOE (+, 0) PSOE - 1U (0) PP (+) Elecciones (0)
12-M PP-PSOE (0) Elecciones (0) Otros Elecciones (0)
13-M PP (+) PP (0) PP (+) PP (+)

Cuadro 1: Portadas de los diarios espafioles y posicionamiento ideolégico

Entrando en el anélisis especifico de cada asunto de portada podemos
determinar las diferencias mds sensibles que se perciben en cada uno de los
diarios, que afectan fundamentalmente a los partidos politicos y la percepcion
que se ofrece de la campafia de cada uno de ellos, los sondeos preelectorales y
dos temas en principio ajenos a las elecciones (el terrorismo de ETA y el Caso
Pinochet) que irrumpen con fuerza en el proceso de campafa y permiten también

cierto posicionamiento de cada periddico.
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- Los actos de José Maria Aznar y el Partido Popular, que en ocasiones se
confunden con decisiones adoptadas por el Gobierno, ocupan buena parte
de las informaciones en todos los medios.

o El diario que en este sentido se destaca en mayor medida es ABC,
que dedica nada menos que cinco portadas al Gobierno o al PP,
generalmente centradas en la figura de Jos¢ Maria Aznar, todas
ellas de balance inequivocamente positivo. ABC destaca en portada
medidas del Gobierno un total de tres dias, la promesa de Aznar de
rebajar el IRPF y la victoria del PP en las elecciones.

o El Mundo es igualmente complaciente con el PP, pues la campafa
electoral de los populares, y muy particularmente de José Maria
Aznar, constituye la noticia principal de portada en seis ocasiones.
Este periddico informa de forma abundante sobre las propuestas del
PP, las declaraciones de Aznar en la entrevista concedida al diario
y, por ultimo, la victoria del PP en las elecciones. En este ultimo
caso el paralelismo informativo con ABC es aun mds marcado, pues
el titular es exactamente el mismo: “Aznar logra la primera
mayoria absoluta del centro derecha en la democracia”. En todos
los casos la informacidn ofrecida por El Mundo presenta un cariz
positivo para el PP.

o La Vanguardia se caracteriza por una menor atencién, al menos
como centro de la informacién, a noticias relacionadas con la
campaia electoral, pero ello no le impide destacar en dos ocasiones
éxitos del Gobierno, concretamente la reforma del IRPF prometida
por Aznar y la victoria del PP en las elecciones; estas dos portadas
son positivas para el PP, en el primer caso al otorgirsele
credibilidad a las reformas impositivas propuestas por el lider
popular y en el segundo por la amplia victoria del PP, que en La

Vanguardia se expresa de forma grafica: “Aznar arrasa”.



485

o El Pais también dedica su atencioén a los actos del PP en campafia
electoral o del Gobierno, en un total de cinco ocasiones, si bien en
el caso de este periddico la interpretacion subyacente a los titulares
de portada dista considerablemente de la de otros medios. El Pais
presenta de forma neutra tanto la victoria del PP como la propuesta
de rebaja del IRPF, las dos noticias en las que los demds periddicos
informan de forma inequivocamente positiva, y la informacién
adquiere un talante negativo en las demds portadas, tres, dedicadas
al PP: se presenta a un Gobierno despreocupado de los problemas
del pais, interesado en ayudar Unicamente a los que le apoyan, y se
deslegitiman las propuestas de Aznar: “Aznar ofrece ahora ocho
pactos de Estado sobre promesas que ya hizo en 1996, es decir, el
candidato del PP no aporta nada nuevo a la arena politica, es mas,
intenta repetir promesas que no cumplié en el pasado. Llama la
atencion que sea este el unico medio que le otorgue relevancia a los
“pactos de Estado” propuestos por Aznar, pues los demads tienden a

ignorarlos o a situar la informacion en un nivel menor.

Como es obvio, las propuestas y los actos del PSOE y, a un nivel mas
amplio, el Pacto de Izquierdas, también son materia de informacion, si
bien en este caso el diario EI Pais destaca considerablemente de los demas
diarios en cuanto a la atencion que le confiere a los socialistas.

o La Vanguardia dedica un espacio més bien marginal al PSOE, pues
este partido s6lo ocupa en dos ocasiones la informacién principal
de portada, y ademds lo hace de una forma tangencial. El motivo de
la aparicién del PSOE es negativo, pues se trata del enfrentamiento
de Joaquin Almunia con José Maria Cuevas. La segunda portada
del periddico, al dia siguiente, supone un apoyo marginal a las

posiciones socialistas, pues se hace eco del comunicado de la
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patronal catalana desmarcédndose de las declaraciones de Cuevas.
No aparece en ninguna otra ocasion el PSOE, salvo en la
informaciéon del dia 10, en que se oponen las dos opciones de
Gobierno, el PP y el Pacto de Izquierdas. De cualquier manera,
conviene insistir en que este periddico tiende a tratar informaciones
directamente relacionadas con la campaia electoral en un segundo
plano.

El Pais, por el contrario, convierte al PSOE y el Pacto de
Izquierdas en las informaciones mas relevantes de su portada, pues
ambos son objeto de la atencidn en seis ocasiones. Cuatro de ellas,
referidas a distintas propuestas de Joaquin Almunia, tienen un cariz
positivo, y las dos restantes (el enfrentamiento de Almunia con
Cuevas y el fin de campafia del Pacto de Izquierdas) neutral. En
cierto sentido, puede decirse que El Pais se erige en portavoz de las
propuestas del PSOE.

El Mundo también otorga importancia al Pacto de Izquierdas, pero
en este caso desde una perspectiva negativa, pues en casi todas las
ocasiones en que los partidos firmantes del pacto son objeto de la
informacion, lo hacen de forma contraria a sus intereses electorales.
El Mundo informa generalmente sobre problemas del PSOE (como
el enfrentamiento de Almunia con Cuevas), disensiones en el Pacto
de Izquierdas o las propuestas socialistas, a las que se les pone
sordina y no se les otorga excesiva credibilidad, por ejemplo
informando de que la subida de las pensiones propuesta por
Almunia es menor a la prometida por Aznar. En cuatro ocasiones
encontramos referencias negativas al PSOE e IU, y en otras dos
aparecen, acompafnados del PP, como informacion de portada desde
un punto de vista neutral, explicitando las dos opciones

mayoritarias de voto.
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o Por dltimo, ABC dedica unicamente dos portadas al PSOE e IU, en
una ocasion haciéndose eco, de forma harto critica con el PSOE,
del enfrentamiento con Almunia, y en la otra destacando el fracaso
del intento de los firmantes del Pacto de Izquierdas de celebrar un
acto conjunto como cierre de campafia. Encontramos una tercera
referencia, también negativa, al PSOE e IU en la entrevista con
Jean — Francois Revel que ocupa la portada del 28 de Febrero, en la
que este afirma (y se destaca convenientemente en la primera

pagina) que el Pacto de Izquierdas va directo al fracaso.

Un tercer tema son los sondeos electorales. En este caso, y tratdndose de
cifras, no podemos encontrar excesivas referencias de talante ideoldgico
en la informacion, més alla de las implicaciones que tienen los datos. En
este sentido, las encuestas de La Vanguardia, El Pais y ABC otorgan una
clara ventaja al PP, mientras El Mundo prefiere interpretar los datos en
clave de empate técnico, en un ejercicio curioso de aritmética, pues para
equiparar al PP con el PSOE a este dltimo se le suman no sélo los
hipotéticos escafios de IU, sino también los de varios partidos
minoritarios. Destacamos también que todos los periddicos salvo ABC
convierten a los sondeos en tema principal de portada durante dos dias
(ABC un dia), si bien en el caso de El Pais esto es debido a la publicacién
de un segundo sondeo (mds favorable al PSOE) sobre las elecciones
andaluzas.

Por dltimo, el asunto del terrorismo y, en relacién con este dltimo, el
nacionalismo vasco, planea también sobre la campafia, lo que tiene un
reflejo en las portadas de los periddicos. Aqui podemos encontrar una
clara division entre ABC y El Mundo, por un lado, y El Pais y La
Vanguardia, por otro, pues los dos primeros centran en el PNV sus criticas

(El Mundo le dedica tres titulares negativos, al igual que ABC), y los
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segundos en ETA y el clima de divisién, de tal forma que en El Pais no
encontramos ninguna referencia negativa al PNV y en La Vanguardia las
alusiones son positivas, pues se presenta al PNV enfrentado a ETA, no a

los partidos mayoritarios.

Como puede comprobarse a la luz del andlisis, la heterogeneidad en la
tematizacion de cada medio recorre absolutamente todas las secciones del
periddico, comenzando por la portada, y es debida al posicionamiento ideoldgico
del mismo, que también determina la orientacion de los titulares e informacion

que se ofrece en la primera pagina del periddico.

3.3.2) Entrevistas
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Encontramos una fuerte divergencia entre los diarios de referencia en
cuanto a la importancia que le concede cada uno a las entrevistas en el seno de su
informaci6n®. Podriamos trazar un eje que irfa desde el diario ABC hasta EI Pais,
donde ABC es el diario que ofrece un menor nimero de entrevistas y El Pais el
que se centra mds en este género periodistico. El Mundo y La Vanguardia se
situarian en posiciones intermedias, si bien es preciso destacar que La
Vanguardia dedica mayor atencion a las entrevistas con politicos que el diario El

Mundo.

El Mundo El Pais ABC La
Vanguardia
Entrevistas a 6 20 5 14
politicos
PP 2 4 2 3
PSOE 0 5 1 3
U 3 3 1 2
Ciu 1 2 1 2
PNV 0 1 0 1
Otros 0 5 0 3
Entrevistas no 17 30 8 13
politicas
TOTAL 23 50 13 27

Cuadro 2: Entrevistas politicas y no politicas

Como puede observarse con claridad en el cuadro, existe una fuerte
discrepancia en el nimero de entrevistas politicas efectuadas por El Pais y La
Vanguardia, por un lado, que entrevistan a politicos de practicamente todo el
arco parlamentario, y El Mundo y ABC, por otro, que de una forma clara
postergan este género periodistico a un papel secundario en su informacion
electoral. Cada periddico ofrece sus entrevistas politicas sin encuadrarlas en una

seccion fija, lo que no ocurre con las entrevistas tedricamente ajenas al mundo

3 Sobre el género de la entrevista periodistica, el proceso de produccién y sus posibles connotaciones
ideolégicas, puede consultarse el trabajo de Jorge Halperin, La entrevista periodistica. Intimidades de la
conversacion publica, Barcelona, Paidds, 1995.
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politico, que en todos los casos figuran como secciones estables en el Especial
Elecciones de los diarios’. A continuacién analizamos someramente las
entrevistas, politicas y no politicas, de todos los periddicos de forma

individualizada:

- El Pais otorga una considerable importancia a este género periodistico en
su informacion electoral, como demuestra el alto nimero de entrevistas,
politicas y no politicas, que arrojan las cifras. Sin embargo, este bagaje
queda empobrecido, como asi se encarga de constatar el peridédico una y
otra vez en su informacidn sobre las elecciones, por la ausencia destacada
del candidato del PP, José Maria Aznar, lo que incluso llega a incitar al
director, Jesus Ceberio, a escribir una justificacion en la primera pagina
del Especial Elecciones del dia 10 de Marzo, como ya indicamos
anteriormente. Ha sido Aznar quien se ha negado a comparecer ante los
medios del Grupo PRISA, y no éstos quienes le han negado un espacio
para que defienda sus propuestas politicas. Independientemente de esta
constatacion, el periddico sigue arrojando un importante ndmero de
entrevistas que dividiremos en tres subapartados: las correspondientes a
politicos, las entrevistas a personajes famosos, y las preguntas a jovenes
que por primera vez pueden ejercer su derecho al voto en estas elecciones.

o Una vez constatada la ausencia de Aznar, la presencia de politicos
de los distintos partidos es mds bien ponderada, con un ligero sesgo

a favor de los socialistas, pues encontramos a cuatro politicos del

* Conviene recordar, en este sentido, la distincién que hace Martin Vivaldi (Géneros periodisticos,
Madrid, Paraninfo, 1987) entre dos tipos de entrevistas que corresponderian mds o menos ajustadamente a
la diferenciacion entre entrevistas politicas y no politicas, si bien las caracteristicas que Vivaldi define en
cada una de ellas pueden intercambiarse, por cuanto pueden aparecer entrevistas a desconocidos o
“famosos” ajenos a la politica con un cuestionario bisicamente politico y viceversa, entrevistas “ligeras”
para mostrar el “lado humano” de los politicos: "reportaje periodistico que relata -en todo o en parte- la
conversacion o didlogo mantenido por el periodista con determinada persona. De caracter o psicolégica:
aquella en que se traza el retrato del personaje, con rasgos fisicos, animicos y de ambiente. Noticiosa: es
la entrevista como fuente de informacién; lo que interesa en ella fundamentalmente es lo que dice u opina
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PP (Rodrigo Rato, Tedfila Martinez, Jaime Mayor Oreja y Josep
Piqué), cinco del PSOE (Joaquin Almunia, Francisco Vazquez,
Felipe Gonzalez, Alfredo Pérez Rubalcaba y Manuel Chaves), tres
de IU (Francisco Frutos, Antonio Romero y Gaspar Llamazares),
dos de CiU (Jordi Pujol y Xavier Trias), dos de Coalicién Canaria y
uno de PNV, EA, PA y BNG. Destaca de entre todas ellas la
entrevista a Joaquin Almunia, que constituye la principal noticia de
portada del periddico y ocupa un total de cuatro paginas, a lo largo
de las cuales el lider socialista se explaya en sus criticas al PSOE y
ofrece las respuestas politicas que daria a problemas variados. En
un segundo plano se situarian las entrevistas a Alfredo Pérez
Rubalcaba, Rodrigo Rato y Francisco Frutos, que ocupan una
pagina y media, y las correspondientes a la campafia electoral
andaluza (Teofila Martinez, Antonio Romero y Manuel Chaves).
Por ultimo, de este apartado es conveniente destacar las entrevistas
con Felipe Gonzdlez, quien realiza un ataque del PP en todos los
extremos posibles enormemente agresivo’, y con Josep Piqué,
politico considerablemente atacado por El Pais a lo largo de la
campafia, que responde en su entrevista a preguntas comprometidas
sobre los dos escdndalos politicos que le afectan: el pago de
impuestos a través de sociedades instrumentales y su papel en

Ercros®.

el entrevistado sobre un problema de actualidad. En la entrevista de cardcter predomina el hombre, en la
de noticia priva lo que tal hombre sepa, piense y diga". (1987: 344-345)

> Gonzilez, ayudado en cierta medida por el entrevistador, no se priva de atacar la actitud del PP y Aznar
en lo que respecta a la politica antiterrorista, tanto en el Gobierno como en la oposicién: “P. ;Se refiere a
que Aznar, a un mes de las elecciones, invocé lo bien que habia ido la manifestacién de protesta por el
asesinato de Tomds y Valiente como una muestra de lo ‘muy mal’ que iba la lucha antiterrorista? R. Entre
otras cosas, pero ni siquiera me referia a eso. Mientras fue presidente del PP en la oposicién, Aznar dejo
claro que el terrorismo era para él tema también de critica al Gobierno. P. ;De btisqueda de votos, quiere
decir? R. También. P. ;Sigue siéndolo? R. Creo que si”’. (El Pais, 05/03/2001, pag. 28)

® Podemos considerar que Piqué sale airoso de la “prueba” de su entrevista en EI Pais, pues responde a las
cuestiones mds espinosas por las que era objeto de ataques de este periddico: “Las condiciones de la venta
(de Ertoil) fueron adecuadas. Fue una operacién autorizada por el Gobierno socialista de la época: tanto la
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o En segundo lugar, destacamos la presencia de diversos personajes
del mundo de la cultura y el espectiaculo que en la secciéon “La
Urna”, correspondiente a la ultima pagina del Especial elecciones,
responden brevemente a preguntas sobre las elecciones. Destaca el
nimero de entrevistados que adoptan, de forma mds o menos
liviana, posiciones de apoyo a la izquierda (Antonio Banderas,
Cristina Hoys, Juan Marsé), en contraste con los que apoyan al PP,
que se reducen a una persona en cuanto al apoyo explicito (Sandra
Myers). En cualquier caso, la mayor parte de los entrevistados se
manifiestan bien neutrales o bien apoliticos.

o Finalmente, y en la misma pagina donde se ubica “La Urna”, El
Pais ofrece una serie de breves entrevistas con jévenes que por
primera vez pueden participar con su voto en unas elecciones. En
esta seccion, denominada “Debutantes”, encontramos un mayor
equilibrio ideolégico que en la anterior, si bien sigue existiendo un

cierto predominio de ideas de izquierda.

- La Vanguardia también presta atencion a las entrevistas como elemento
de su informacién electoral, con un equilibrio casi total entre las
entrevistas de tipo politico (14) y las de otra clase de personajes (13).

o Las entrevistas politicas consiguen cuajar un repaso completo, y

enormemente equilibrado, por el espacio politico espafiol y cataldn,

venta de Ertoil por parte de Ercros a GMH como la venta de GMH a Cepsa. Ha pasado por inspecciones
fiscales. Tanto Ercros como Cepsa lo han explicado y no lo he visto publicado en los medios. Creo que
fue una operacion légica y, desde un punto de vista estratégico, me parece correcta. Si después ha habido
comisiones o donaciones extrafias, lo desconozco, pero tengo una tranquilidad absoluta”. Y sobre su
sistema de pago de impuestos: “Creo que éste es un ejemplo mds de ejercicio de hipocresia colectiva. Hay
muchos profesionales, y yo lo he sido, que actiian en la vida privada a través de sociedades y que a través
de ellas prestan sus servicios, facturan, hacen adquisiciones y otras operaciones. A partir del momento en
que soy nombrado ministro, dejo esta sociedad absolutamente inactiva e hibernada. Creo que esta
utilizacién de practicas que son usuales en la actividad privada y profesional para intentar desprestigiar
después una trayectoria publica pueden ser muy rentables a corto plazo para desgastar a una persona, pero
pueden tener consecuencias negativas: contribuir a la idea de que es muy dificil pasar de la actividad
privada a la publica”. (El Pais, 08/03/2000, pag. 29)
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pues este periddico, como ya hemos indicado anteriormente, otorga
gran importancia a las elecciones en Catalufia. La Vanguardia
realiza tres entrevistas a politicos del PP (José Maria Aznar, Tedfila
Martinez, Josep Piqué), tres al PSOE (Joaquin Almunia, Manuel
Chaves, Narcis Serra), dos a IU (Francisco Frutos, Antonio
Romero), dos a CiU (Xavier Trias, Josep Sanchez Llibre), y una a
PNV, ERC, PA e IC. Como podemos observar, la simetria
numérica corresponde al hecho de entrevistar a todos los
candidatos a la presidencia del Gobierno (tinico peridédico que lo
hace), a la presidencia de la Junta de Andalucia y a los cabezas de
lista en Barcelona. Destaca la entrevista con José Maria Aznar, que
es el centro de la informacion electoral ese dia y ocupa un total de
cuatro paginas, a lo largo de las cuales Aznar desgrana su programa
politico y hace una verdadera “profesion de fe” en virtudes que
considera tipicamente catalanas y que se pueden ver de forma clara
en su Gobierno’.

o En el caso de las entrevistas “apoliticas”, encontramos, como ya
ocurriera en El Pais, un mayor numero de entrevistados que o bien
manifiestan su apoyo a posiciones ideoldgicas de izquierdas o bien
son muy criticos con el PP. Estas entrevistas forman parte de una
seccion fija, titulada “desde fuera”, que s6lo desaparece de la

informacién de la campaia los dias dos y cuatro de marzo.

- ABC destaca por no dedicar apenas atencion a las entrevistas,
particularmente a las entrevistas de caréacter politico. La seleccion de
personajes para las entrevistas, tanto las politicas como las supuestamente

ajenas al mundo de la politica, no parece muy afortunada; en lineas

7 . . g ~ o s 2 .
Por ejemplo, Aznar indica que “muchas cosas sofiadas histéricamente por los catalanes mds abiertos y
emprendedores se estdn haciendo realidad. Si la aspiracién catalana era un mayor dinamismo, hoy se da”.
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generales, da la sensacion de que este periddico considera la entrevista un
método escasamente interesante para hacer llegar la informacién a sus
lectores.

o En el campo de las entrevistas politicas, que son Unicamente cinco,
sOlo se entrevista a un candidato a la presidencia del Gobierno,
Xavier Trias, y a un representante cualificado de los dos partidos
mayoritarios (Javier Arenas por el PP y Ramén Jauregui por el
PSOE), asi como de Izquierda Unida (Victor Rios). La justificacion
de la ultima entrevista, que ademads cierra el capitulo de entrevistas
politicas, realizada a Fatima Ibédnez, cabeza de lista del PP por
Huelva, constituye un misterio, maxime cuando el periddico no se
ha prodigado en entrevistar a representantes de los partidos
politicosg. Cabe destacar también que todas las preguntas que se
hacen a Ramoén Jduregui estdn en relacion con los problemas
surgidos en el Pais Vasco, con lo que las criticas del politico
socialista no van dirigidas al PP, sino al PNV, en relacién con el
asesinato de Fernando Buesa.

o En cuanto a las entrevistas que salen del mundo de la politica, y
que ABC sitda al final de su Especial Elecciones, cabria indicar que
la inmensa mayoria se realizan a representantes del mundo
empresarial, que de forma undnime alaban la politica del PP. De
hecho, no podemos encontrar una sola critica al partido en el
Gobierno a lo largo de toda la serie de entrevistas, ni tan siquiera en

personajes tedricamente mds afines a politicas de izquierda, como

(La Vanguardia, 05/03/2000, pag. 24)

¥ Por otro lado, quizds podamos completar esa impresién de perplejidad al acercarnos a las profundas
declaraciones politicas de la candidata: “Estamos intentando trasladar a los ciudadanos el resultado de la
gestidn del Gobierno (...) Ese es el objetivo de nuestra campafia y percibo que los restantes grupos estan
buscando la confrontacién. En lugar de hablar de los cambios que se han producido en estos afios,
intentan, con pactos electorales irracionales, sustituir al jefe del Ejecutivo”. (ABC, 10/03/2000, pag. 22)
En cierto sentido, parece que la politica entrevistada se queje de que la oposicién haga oposicién e
intenten incluso expulsar al PP del Gobierno, en lugar de limitarse a alabar su politica.
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Xavier Pastor, representante de Greenpeace, quien se ceba con la
gestion medioambiental de los gobiernos del PSOE. Destacamos,
por ultimo, las entrevistas a Gustavo Bueno, que equipara al PP con
el PSOE vy realiza una furibunda critica de los nacionalismos, y
Fernando Vallespin, publicada el mismo dia de las elecciones, en
las que el profesor de ciencia politica realiza una serie de
observaciones muy interesantes sobre la democracia y, en un plano
mds concreto, los previsibles resultados (que estima escasos) del

Pacto de Izquierdas.

Finalmente, el diario El Mundo presenta un desequilibrio que llama la
atencion entre las entrevistas de carécter no politico, que se reproducen de
forma sistemdtica a lo largo de todos los dias de la campafia, y las
entrevistas a lideres politicos, que brillan por su ausencia.

o En el campo de las entrevistas politicas, encontramos uUnicamente
seis, que se reparten, ademds, de forma harto desigual: dos
entrevistas a politicos del PP, tres a IU, y una al candidato de CiU,
Xavier Trias, que es el unico politico que logra ser entrevistado por
los cuatro periddicos analizados. La entrevista mds importante de
las seis es la que realizan varios periodistas del diario El Mundo, su
director entre ellos, con José Maria Aznar. Se trata de una larga
entrevista (cuatro paginas) que aborda los principales temas de la
actualidad de una forma quizds excesivamente complaciente con el
candidato del PP, pues en todo momento se evitan o minimizan
aquellas cuestiones que pudieran resultar mas perjudiciales para sus
intereses, primando aspectos mds positivos, como el estado de la
economia o las sucesivas bajadas de impuestos. El ministro del
Interior, Jaime Mayor Oreja, acompafia a Aznar como

representacion de los populares, en una entrevista monopolizada
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por los temas del terrorismo y el nacionalismo vasco. Pero sin duda
lo que més llama la atencion del bloque de entrevistas politicas de
este periddico es la atencion que se confiere a Izquierda Unida (que
contrasta con la nula presencia de politicos del PSOE), tres
entrevistas en las que los eventuales problemas del Pacto de
Izquierdas son un tema recurrente. Ademds de la entrevista con
Francisco Frutos (09/03/2000), destaca con luz propia la aparicién
de Julio Anguita, ex lider de la coalicién, en nada menos que dos
ocasiones distintas (28/02/2000 y 4/03/2000). Cabria preguntarse
por los motivos a los que obedece esta omnipresencia de Anguita,
un politico que a fin de cuentas ni siquiera es candidato en estas
elecciones, en el contexto de una desatencion generalizada por
parte del periddico a las entrevistas politicas. No seria aventurado
elucubrar que quizds esto sea debido a las excelentes relaciones de
Anguita (un politico dcidamente critico con el PSOE) con el diario
El Mundo, pero aun asi resulta exagerada su presencia en dos
ocasiones de un total de seis entrevistas.

o Finalmente, en lo que concierne a las entrevistas de cardcter no
politico, encontramos un balance equilibrado de las principales
opciones ideoldgicas (salvo el nacionalismo) en la seleccion de los
personajes entrevistados. Destaca en este sentido la presencia de
Gustavo Bueno y Carlos Espinosa de los Monteros, dos personajes

que también son entrevistados por el diario ABC.

Encontramos una simetria clara entre el interés que cada diario muestra
por el género periodistico de la entrevista y la proporcionalidad en el numero de
dirigentes politicos seleccionados por parte de cada partido. Los periddicos que
realizan un mayor nimero de entrevistas politicas, La Vanguardia y El Pais, son

también los que se atienen en mayor medida al criterio de proporcionalidad,
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mientras que en ABC y, sobre todo, El Mundo, donde no se entrevista a ningin
dirigente del PSOE, existe una clara preferencia por la opcion ideoldgica
defendida por ambos diarios; preferencias que en todos los casos salvo La
Vanguardia también se muestran en el tipo de preguntas que se hacen a los

distintos candidatos.

3.3.3) Editoriales

Es este el género periodistico mas importante a la hora de determinar la
implicacién de los periddicos con determinadas opciones ideoldgicas, pues en los

editoriales se vislumbra con claridad la postura de un medio de comunicacién, en
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su conjunto, respecto a los temas de actualidad’. Podremos ver, en el cuadro que
resume el posicionamiento ideoldgico de cada diario a lo largo de los dias y en el
subsiguiente andlisis, hasta qué punto estdn los diarios de referencia marcados
ideoldgicamente a favor o en contra de las respectivas opciones politicas.
Asimismo, puede destacarse en el primer cuadro la orientacién temadtica que

muestra cada periddico en sus editoriales y Cartas del Director.

El Pais El Mundo ABC La Vanguardia
Editorial Carta
25-F JEC - TVE PNV - ETA, JEC — TVE, - -
Elecciones Arzalluz
26 —F Piqué Stock Options, - - -
ETA
27-F Elecciones Carta: PNV ETA Pais Vasco PNV

28 —F Elecciones Almunia — IRPF Centro - -

° Sobre el editorial indica Martinez Albertos (Redaccién periodistica: los estilos y los géneros en la
prensa escrita, Barcelona, A.T.E., 1974) que "El editorialismo se refiere a un conjunto de actividades
periodisticas que Dovifat llama 'tarea publicistico-literaria'. Esta tarea (...) tiene una finalidad comuin que
identifica todos estos cometidos: ser de alguna manera -y por supuesto, en diferente grado y medida- la
conciencia del periddico a través de la interpretacidn, el enjuiciamiento y el andlisis de los hechos, con
objeto de orientar la inteligencia y la decision de los lectores". (1974: 140)
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Andaluzas
29 -F IRPF IRPF IRPF IRPF IRPF
1-M ETA — PNV Ibarretxe, PSOE Oposicion Debates -
— Impuestos
2 —M | Almunia-Cuevas | Almunia-Cuevas - Almunia - -
Cuevas
3-M Pinochet, Pinochet Pinochet Pinochet Pinochet
Debates
4 —M | Pinochet, BBVA BBVA - BBVA - TVE -
— Telefénica Telefonica Telefonica
5-M Sondeos Carta:Felipismo, Sondeos - Aznar
Sondeos
6 — M | Canon Almunia, Pensiones Reformas PP Sondeos Sondeos
PP - Justicia
7T-M Pensiones Pensiones Pensiones, Campafia ETA
ETA
8-—M ETA — PNV, Propuestas Elecciones ETA — -
Almunia PSOE Pais Vasco Campana
9-M Propuestas ETA ETA ETA — PNV ETA
Aznar
10— M | PP — Educacién IU - PSOE Pactos de Debates Sondeos
Estado
11-M Debates — Elecciones Elecciones - Participacié
Campafia n
12-M | Participacion Carta: Aznar, - Elecciones | Elecciones
Elecciones
13- M Victoria PP Victoria PP Victoria PP Victoria PP | Victoria PP
Cuadro 3: Temas editoriales
El Pais El Mundo ABC La Vanguardia
Editorial Carta
25-F - PSOE -PNV, 0 -PSOE, - PNV - -
26 -F -PP 0, - PNV - - -
27-F - PP - PNV - PNV 0 - PNV
28 -F - - PSOE - PSOE - -
29-F 0 + PP, - PSOE + PP, - PSOE + PP + PP
1-M - - PNV, - PSOE - PSOE - PP -
2-M - PP - PSOE - 0 -
3-M - PP, - PP - PSOE - PSOE 0 -
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4-M 0,-PP + PP + PP 0 -
5-M - PP - PSOE, 0 + PP, - PSOE - + PP
6-M + PSOE, - PP - PSOE + PP + PP -
7-M - PP - PSOE, + PP + PP, - PNV 0 -
8§-M -PNV, -PP, + - PSOE 0 0 -
PSOE
9-M - PP - PNV - PNV - PNV - PNV
10-M - PP - PSOE + PP, - PSOE 0 -
11-M - PP + PP, - PSOE + PP, - PSOE - -
12-M - PP, + PSOE + PP, 0 - 0 -
13-M + PP + PP, - PSOE +PP,-PSOE, - | +PP,-PSOE | +PP,-PSOE
PNV

Cuadro 4: Orientacién ideolégica

Como puede observarse con claridad en los cuadros, las divergencias

habidas entre los cuatro diarios son perceptibles en cuanto a la seleccion de temas

. . ., . z o+ 1
pero, sobre todo, en lo que se refiere a la orientacién ideolégica'®. Con la

salvedad de La Vanguardia, que se define mdas bien poco, encontramos una

oposicion frontal entre los postulados de El Pais, favorable al PSOE, y los de

ABC y El Mundo, que se asemejan considerablemente en su orientacion

ideoldgica, con un apoyo firme al PP. Veamos cada periddico por separado:

La Vanguardia dedica escaso espacio en sus Cartas del Director a la

campafia electoral, que sobreviene mezclada con un considerable nimero

de temas ajenos a los comicios, como el aumento de los precios del

petrdleo o los problemas de Iberia. A esto hay que afadir que ademas,

cuando La Vanguardia incide en el proceso electoral, lo hace de forma

mayoritariamente descriptiva, limitindose a explicar en la Carta del

Director los resultados de los sondeos (asunto al que este periddico dedica

una enorme atencién) o constatando la division existente en el Pais Vasco.

En consecuencia, la ideologizacion que puede apreciarse aqui es mds bien

escasa, y cuando aparece suele ser positiva con el PP (en tres ocasiones,

A fin de cuentas, y segiin indica Lorenzo Gomis: “A través del editorial, el periddico interviene en la
vida social: un comentario editorial es un ‘hecho’ que el peridédico provoca y con el que de alguna manera
trata de modificar una situacién. Situado en el contexto politico, el editorial es una de las formas mds
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entre ellas, como es obvio, los resultados -electorales). También
encontramos dos Cartas negativas con el PNV a propésito de la division
en el Pais Vasco, mientras las referencias, sean éstas negativas o positivas,
a PSOE y CiU brillan por su ausencia. En un tono moderado que se
conjuga con el estilo ponderado con que en general este periddico se
acerca a la campafia electoral, s6lo es posible encontrar algunas alabanzas
a propuestas o resultados del PP en las elecciones, en este dltimo caso
combinadas con obvias criticas al fracaso del Pacto de Izquierdas''. Mds o
menos ocurre, en todos los extremos, con los editoriales del periddico, que
en pocas ocasiones se refieren a la campaiia electoral, y cuando lo hacen
es para no definirse ideolégicamente con claridad. De entre los editoriales
en donde La Vanguardia habla de algin aspecto relacionado con la
campafa (trece), sO6lo en cinco ocasiones mostrard algin tipo de
orientacion o critica favorable o desfavorable hacia algiin grupo politico.
Y cuando los editoriales estdn marcados ideolégicamente, siempre lo estan
de forma liviana, sin apoyar firmemente a ningin grupo politico y
observando aspectos positivos y negativos de todos ellos. De esta forma, y
entrando en el terreno de lo concreto, cuando La Vanguardia se refiere a
la situacion en el Pais Vasco (en tres ocasiones) sus criticas se dirigen
fundamentalmente a ETA, dejando al PNV en un segundo plano que sélo
abandona en una ocasion, y para recibir una pequefia reconvencion en la

que se insta a los nacionalistas vascos a abandonar el Pacto de Lizarra,

claras de mediacidn entre el ambiente social y el sistema politico, y también entre los diversos sectores de
uno y otro”. (1974: 318)

"Bl dia 13 de Marzo, es decir, el “dia después” de las elecciones, el director de este periddico, Juan
Tapia, ahonda en las razones de la amplia victoria electoral del PP: “;Cudles son las razones de este
vuelco que ha pulverizado las previsiones de las encuestas mds optimistas? Seguramente, la gestion
econdémica y social (crecimiento, entrada en el euro, paz social), el mantenimiento de la estabilidad
politica gracias al pacto con CiU, y un liderazgo basado mas en la eficacia y en el estudio de los asuntos
que en el ‘glamour’. Esta estrategia de la lluvia fina ha tenido el apoyo de una campafia tranquila y
centrista disefiada por Mariano Rajoy. Por el contrario, el PSOE ha sufrido una severa derrota al no
conseguir movilizar a una parte de sus electores (1’5 millones) que se ha quedado en casa. La clave es
que el PP genera menos recelo que en el 96, pero también que el pacto de izquierdas ha hecho que el



502

pero sin la crudeza con que se expresa esta misma idea en los editoriales
de otros periddicos. Otro tema que La Vanguardia trata en dos ocasiones,
los debates electorales, tampoco merece un posicionamiento ideolégico
claro (que en esta ocasion seria en contra del PP), sino que se limita a
constatar la necesidad de celebrar este tipo de eventos en las democracias
modernas, criticando el arcaismo de las campafas electorales en Espaﬁalz.
Es decir, La Vanguardia suele permanecer en el plano de lo general,
evitando la critica y centrdndose en describir situaciones. De cualquier
manera, el PP sale bien librado de los editoriales de este periddico, que
sOlo critica al partido en el Gobierno a propdsito de la ausencia de debates
y recibe alabanzas en tres ocasiones, en relacion a la rebaja del IRPF

prometida por Aznar, los buenos resultados de este partido en los sondeos

PSOE renuncie al mensaje de modernizacién y de compromiso con Europa para que prime un cierto
‘arcaismo de izquierdas’”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 2)

"> En las dos ocasiones en que este periédico habla de la ausencia de debates, el 1 — M y el 10 — M, La
Vanguardia se centra en destacar las ventajas de este tipo de encuentros entre los candidatos politicos,
evitando en lo posible las referencias concretas a partidos politicos, si bien puede considerarse que la
critica solapada al PP “planea” sobre el texto. El 1 de Marzo, por ejemplo, se destaca que “A la politica
espafiola le sobran excesos en férmulas rancias y caras de propaganda, como carteles, vallas y pancartas.
Y le faltan aquellos grandes debates en televisién que facilitan que un publico mucho mas amplio
compruebe como los candidatos miden abiertamente su fuerza politica y como contrastan sus programas.
En otras democracias ya han aprendido a administrar mejor los esfuerzos electorales, dedicando menos
dinero a la propaganda callejera y aprovechando mads las plataformas medidticas. En las sociedades
modernas, una funcién de las televisiones publicas, en campafia electoral, es potenciar la confrontaciéon
dialéctica entre quienes aspiran a gobernarnos. El debate televisado permite comparar las propuestas,
contribuye a conformar la opinién publica, obliga a que los politicos concreten sus programas, y anima a
una mayor participacion electoral”. (La Vanguardia, 01/03/2000, pdg. 24). Y el 10 de Marzo se insiste en
las mismas ideas: “Las dos semanas de campafia, mds las semanas de precampafia que la han precedido,
pueden ser analizadas de distintas maneras, segin sea el color del cristal politico con que se miren. Pero,
en cualquier caso, no resulta aventurado concluir que si algo ha caracterizado la campafia ha sido la
ausencia de debates entre los candidatos. La situacién no deja de ser chocante. Desde el momento en que
toda campafa electoral debe servir para que las distintas fuerzas politicas debatan sus respectivos
programas o posiciones, una campaiia sin debates televisados, que pueden llegar a toda la ciudadania, es
una campafia en la que no se debate, sino que ofrece la imagen de un didlogo de sordos entre los
candidatos, que se limitan a hablar a los suyos en los mitines. En la mayoria de los paises occidentales el
debate televisado es un recurso de informacién politica muy utilizado. Abundan en sus televisiones todo
tipo de debates: los sectoriales, con los expertos de cada partido; los librados por los lideres y, finalmente,
el duelo entre los dos candidatos mejor colocados para convertirse en presidente. En Espafa, sin embargo,
esta vez se han echado de menos estos debates. La excepcidn ha sido el realizado entre los cabezas de
lista catalanes. Pero no s6lo no ha habido debate entre los candidatos con mds posibilidades, sino que
tampoco se han registrado los de caricter sectorial, en los que, como ha ocurrido en ocasiones anteriores,
sirven para que los expertos de cada partido discutan sus politicas especificas, desde la sanidad a las
infraestructuras. En el 2000 los partidos han desaprovechado la ocasién de explicarse ante el electorado”.
(La Vanguardia, 10/03/2000, pag. 28)
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y su amplia victoria en las elecciones. El PSOE s6lo recibe una critica
negativa, en contraposicion con el PP, por sus malos resultados
electorales. Otros asuntos, como la manipulacion de TVE, el desarrollo de
la campafia electoral, el dia de las elecciones o la liberacion de Pinochet,
son tratados por La Vanguardia con exquisita neutralidad, que se combina
con cierta indefinicion ideoldgica.

- El diario ABC es enormemente complaciente con el PP, al que le dedica
un buen nimero de editoriales positivos (ocho), en muchos casos
contraponiendo la gestidn, estilo o propuestas del partido en el Gobierno
con los despropdsitos del PSOE, que es objeto de la critica en nada menos
que nueve ocasiones, cinco de ellas en una comparacién desfavorable con
el PP a propésito de su estilo de campaifia, sus propuestas sobre pensiones
o impuestos y, naturalmente, los resultados electorales. Ademads del
PSOE, el enemigo ideoldgico mds reconocible del diario ABC, incluso en
mayor medida que los socialistas, es el nacionalismo vasco, a quien se
dedican las criticas mas acerbas, en un total de cinco ocasiones. Todas las
referencias al PP son positivas, todas las del PNV y PSOE negativas, de
tal forma que se hace enormemente complicado encontrar un punto
intermedio entre la alabanza y la critica. E1 PSOE es visto como un partido
oportunista en su pacto con IU (“izquierda pura y dura”, segun el diario),
que se ha alejado del centro, y que viene ‘“avalado” por una desastrosa
gestion en sus aflos de Gobierno. Este periddico, sin embargo, no ahonda
excesivamente en los problemas de corrupcion de los ultimos gobiernos
del PSOE, y mucho menos en el GAL, como si hara el diario E/ Mundo.
En lo que si coincide plenamente con El Mundo es en sus criticas

. . . 1 .
inmisericordes al PNV (por otro lado compartidas, en mayor o menos

13 Estas criticas se repiten en abundantes ocasiones, tanto en los editoriales como en las informaciones
relativas al Pafs Vasco, a las que ABC le otorga una importancia central en la campafia. Una vez
consolidada la victoria del PP, este periddico sigue con sus criticas al PNV, a pesar de que no puede
decirse que para el nacionalismo vasco los resultados hayan sido negativos: “El PNV se adentra en una
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medida, con todos los periddicos) y en la alabanza desmesurada a la
gestion del PP, que es leida como una “Edad de Oro”" (literalmente). Sin
embargo, podriamos diferenciar a ABC del diario El Mundo en dos
argumentaciones recurrentes: por un lado, la seguridad absoluta de que el
PP serd el ganador de las elecciones de forma holgada, llegando incluso a
hablar sin ningiin empacho de las medidas que tiene que llevar a cabo el
PP cuando gane, y por otro el énfasis mas bien en los aspectos positivos
de las propuestas y gestion del PP, que se comparardn posteriormente (y
de forma inequivocamente favorable) con los afios de Gobierno socialista,
en un tono en general mas moderado que el del diario EI Mundo (o el
mostrado, si bien con una orientacion radicalmente distinta, por El Pais).
ABC considera que Espana ha funcionado perfectamente con la gestion de
los populares y muestra su absoluta confianza en que el PP revalidara el
Gobierno, con lo que no incide demasiado en el “peligro
socialcomunista”"”.

- El Pais, en consonancia con la orientacion general de sus informaciones
sobre la campafia electoral, connota la mayor parte de sus editoriales de

una forma muy combativa con el PP, de tal forma que este partido se

constituye en el objeto de la mayor parte de los andlisis editoriales, todos

situacién de pobreza politica sin precedentes, ahogado en el charco en que se ha convertido el pacto de
Estella y descolgado de una colaboracién parlamentaria con el Gobierno, que le conferia un protagonismo
dilapidado de forma absurda”. (ABC, 13/03/2000, pag. 15)

' ABC no tiene ningiin problema en apropiarse de los argumentos de The Economist y amplificarlos
convenientemente: “Una Espafia que vive, como reconoce el semanario “The Economist”, una nueva
edad de oro, vota libre y en paz”. (ABC, 11/03/2000, pag. 11)

'3 Este periédico centra las criticas a la oposicién no en cuanto alternativa —rechazable- de Gobierno, pues
no pone en duda en ningiin momento que el PP resultard vencedor, sino por su estilo de hacer campaia
electoral. De esta forma, podemos leer, por ejemplo: “Almunia parece confiado en que, como suele ser
normal, las campafias se reducen a una sucesion de actos propagandisticos con muy escaso contenido
politico. Sin embargo, la actual se estd caracterizando por la oferta a los ciudadanos de propuestas
concretas, con nimeros, nombres y apellidos, de lo que se va a hacer después del dia 12. Pero esa oferta,
hasta ahora, s6lo corre por cuenta de Aznar. Almunia estd tan (sic) enfrascado en la costumbre de su
partido de recuperar en campaifia los viejos tics de la izquierda, las asambleas de intelectuales y artistas,
los esléganes rancios, los recuerdos fantasmales sobre la derecha, y atin no ha presentado un solo nimero
ni un porcentaje ni un dato sobre lo que hara si gobierna (...) Quizd Almunia no puede seguir el ritmo de
Aznar y “por eso estd rechazando poner su respuesta al mismo nivel de contenidos que el alcanzado por el
candidato popular”. (ABC, 01/03/2000, pag. 11)
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ellos negativos menos el correspondiente a los resultados de las
elecciones, de este periddico. Las referencias positivas al PSOE también
abundan (tres veces), pero en un grado mucho menor que el balance de la
gestion del PP, que pese a la situacidon econOmica es enormemente
negativo en opinion de este periddico. El PP es objeto de la critica en un
total de catorce ocasiones, de tal forma que practicamente no pasa un dia
sin que El Pais critique algin aspecto de la legislatura del PP o de sus
propuestas de campafia. La situacion de la justicia, el balance de la gestion
del ministerio de Educacion y Cultura, el debate sobre las pensiones, pero
sobre todo la negativa de Aznar a debatir en televisién'® y la pretendida
venta del patrimonio del Estado a los “amigos” del PP son asuntos
recurrentes en los editoriales de El Pais, llegando incluso este periddico a

L. . g 17
hacer suyos buena parte de las criticas socialistas” . Frente a este balance

16 Este asunto se convierte en tema editorial en EI Pais en dos ocasiones, las dos abiertamente criticas con
el PP y su lider, José Maria Aznar. Por ejemplo, el 3 de Marzo se destaca que “no hay ningtin argumento
presentable en contra de la celebracién de debates por television entre los dos principales candidatos.
Impresentables hay muchos, como los que ha venido esgrimiendo Aznar (...) En 1996 era Aznar, a quien
los sondeos daban nueve puntos de ventaja, el que no queria debate. Pero el argumento —sugerido por el
capitdn Arafia periodistico que embarcé a Anguita en la nave de las dos orillas- fue que sélo serfa
democritico si participaban los aspirantes de las tres formaciones que presentaban candidaturas en todas
las circunscripciones. O sea, la pinza o nada. Hubo nada: cero debates. Por eso resulta tan hipdcrita que
los capitanes de Aznar insintien ahora —después del acuerdo PSOE — IU- que es condicién imprescindible
la presencia de las fuerzas nacionalistas. Hay razones politicas y psicoldgicas para pensar que,
efectivamente, a Aznar no le conviene un debate con Almunia. Pero es una impostura pretender que hay
altas motivaciones democrdticas para ello”. (El Pais, 03/03/2000, pag. 16)

'" Buena parte de esta coincidencia de argumentaciones entre El Pais y el PSOE viene motivada por
motivos empresariales; asi, en dos editoriales aparecidos el mismo dia, uno relativo a las elecciones y el
otro a la concesion de licencias de telecomunicaciones por parte del Gobierno, el leit — motiv de los
“amigos del PP” se reproduce: “La bonanza econémica vivida hace seis afios (no cuatro, como repite una
y otra vez el Gobierno) ha llevado a Aznar a tratar de colocar la fantasia de que, en otra legislatura mds,
Espaiia va a convertirse en ‘el mejor pais de Europa’. Si Aznar ha llegado a creérselo desde el recinto de
La Moncloa es que ha desperdiciado la campafia para intentar conocer esa otra Espaiia, tan real como la
del bienestar, que padece mds paro que ninguno de los paises de su entorno, con desigualdades, pobreza,
restricciones de agua y baches en las carreteras. Una Espafia muy distinta a la de las privatizaciones y las
decenas de miles de millones de las stock options que han ido a parar a sus amigos (...) El lanzamiento de
la radio digital, también decidido ayer, se hace de espaldas a los operadores y al mercado. Atendidas las
solicitudes de las cadenas mds importantes, el Gobierno ha aplicado al resto el criterio fécnico de premiar
a los amigos. Mencién especial merece el diario EI Mundo, que en un solo dia se ha visto favorecido con
una concesion de radio digital, cuando ni siquiera ha puesto en marcha las frecuencias convencionales
que el PP le concedié hace meses, y una de las tres licencias mds codiciadas de telefonia local de banda
ancha por radio (WLL), aquellas que permiten la circulacién de voz, datos e imdgenes”. (E!l Pais,
11/03/2000, pag. 12)
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desalentador de la gestion popular, se destacan las virtudes del PSOE vy
Almunia, dejando en un segundo plano al Pacto de Izquierdas, y se
considera que los errores del PP justifican un, por otro lado poco probable
segun no deja de reconocer implicitamente el diario, cambio de Gobierno.
Esta tonica s6lo se rompe al comienzo de la campaia electoral, cuando el
periddico desliza una liviana critica al PSOE a proposito de sus recursos
contra la manipulaciéon en TVE (que, por otro lado, El Pais no pone en
duda), y al final de la misma, cuando, ante el impacto de la victoria de
Aznar, este periddico valora positivamente la campaiia del PP y reconoce
sus méritos, aunque siempre con reticencias'®.

- Finalmente, el diario EIl Mundo realiza una critica sin ambages del PSOE
y el Pacto de Izquierdas al tiempo que destaca las multiples virtudes del
PP. Encontramos doce referencias negativas al PSOE por seis
argumentaciones positivas para el PP. El eje ideoldgico en el que se sitda
el diario EI Mundo es doble: por un lado, denunciando como a lo largo de
los ultimos ocho afios los latrocinios de lo que ha venido a llamar
“felipismo”, que estaria detrds de todos los movimientos y propuestas del
PSOE, frente a lo cual el PP es una garantia de honradez y buen gobierno,
y por otro lado, criticando las supuestas concomitancias entre el PNV vy
ETA vy, en cualquier caso, su actitud tibia frente al terrorismo, de tal forma
que el PNV se constituye en tema de andlisis del editorial, siempre

llegando a conclusiones negativas, en cinco ocasiones. En este segundo

'® Este periddico lee los resultados electorales en términos de mera prolongacién de los de 1996, con lo
que el PP no habria ganado apoyos, sino que se habria limitado a mantener los de la anterior legislatura,
mientras seria el PSOE el que los habrfa perdido. Aznar comienza a verse como un lider politico y se
desliza una critica final a los dltimos afios de gobierno popular: “Con la economia y el empleo creciendo
a buen ritmo y el pais bastante tranquilo en lo politico, no habia motivos mayores para que quienes hace
cuatro afios votaron al PP le retirasen su apoyo. La campaila que Rajoy le preparé a Aznar partia de esa
hipétesis. Su consigna Vamos a mds traducia esa confianza: se dirigia a tranquilizar a los convencidos
mas que a atraer a eventuales indecisos. La estrategia ha resultado acertada, a juzgar por los resultados
(...) Aznar se anota un triunfo muy importante, lo que obliga a rectificar algunos juicios apresurados sobre
su credibilidad como lider del centro — derecha (...) Ayer, en su primera declaracién publica, Mariano
Rajoy dijo que el PP se proponia ‘gobernar para todos los espafioles’. Asi deberia ser, pero no seria justo
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aspecto, también es el PP el tnico partido que merece confianzas al diario,
el unico que garantiza firmeza frente al terrorismo y, también, frente a los
partidos nacionalistas, particularmente el PNV, frente a las supuestas
derivas del PSOE vy sus acuerdos bajo mano con los nacionalistas vascos.
El discurso del periddico, en este contexto y mds alld de las referencias al
terrorismo, se centra en relatar las propuestas de los dos partidos
mayoritarios, particularmente en el apartado econdémico, y en las
comparaciones sale siempre triunfador el PP: la bajada del IRPF propuesta
por Aznar continuaria en la linea de la acertada politica econémica del
Gobierno, asi como la subida de las pensiones, aspectos ambos en que se
busca el bienestar de los ciudadanos. Frente a esto, el PSOE solo ofrece
demagogia, criticas genéricas a “la derecha” para tapar sus errores como
oposicién y minimizar los aciertos del PP, y una oposicion destructiva
incapaz de constituirse en Gobierno, pues El Mundo también incide en la
incertidumbre a nivel econdmico que generaria un gobierno

. . 1
“socialcomunista”

?, cuyas criticas se entremezclan muy a menudo con las
descalificaciones al “enemigo” mediatico, el Grupo Prisa, a quien, en
cuanto apéndice del “felipismo”, también se ve como muiidor del pacto y

apoyo “manipulador” de la campaiia del PSOE®™. Por dltimo, cabe

ignorar que no es eso lo que han hecho hasta ahora, pese a su exigua mayoria”. (El Pais, 13/03/2000, pag.
10)

' El periédico pide claramente el voto para el PP contraponiendo su gestién con el “misterio” que supone
el Pacto de Izquierdas: “El Gobierno de Aznar ha demostrado en la pasada legislatura que es capaz de
sacar partido de la bonanza econdémica, dinamizar la economia, reducir el paro y llevar a Espafia por una
via de progreso y normalizaciéon democratica. No son malas credenciales para aspirar a un segundo
respaldo electoral que le permita demostrar hasta qué punto puede cumplir su promesa de alcanzar el
pleno empleo y colocar a Espaiia en la vanguardia de la UE (...) (refiriéndose a PSOE — IU) Pero mala
redistribucién podrd hacerse si se frena el auge de la renta nacional desincentivando a los empresarios y
los inversores. Al contrario: nada ayuda mds a un mejor reparto que el incremento de lo que cabe repartir.
De todos modos, no damos por supuesto nada: ni que con Aznar Espafia vaya a ir inevitablemente mejor
ni que con Almunia esté abocada al fracaso. Creemos, eso si, que la perspectiva de un Gobierno Almunia
— Frutos aporta suficientes elementos de incertidumbre como para que, no siendo perentorio ningin golpe
de tim6én que enderece la marcha de Espafia, ese cambio resulte innecesario y, por lo tanto,
inconveniente”. (El Mundo, 11/03/2000, pag. 3)

% Aunque las referencias son abundantes, y de hecho ya hemos destacado algunas de ellas en otros
lugares, valga aqui esta criptica alusién de Pedro J. Ramirez a la no concesién a PRISA de licencias de
radio digital: “En las dltimas horas de campafia el presidente, y con él Rodrigo Rato, han tomado una
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destacar las Cartas semanales del director de este periddico, Pedro J.
Ramirez, que en nimero total de tres se dedican, respectivamente, al PNV,
al PSOE y al PP. La critica a los dos primeros no admite paliativos,
mientras la alabanza a Aznar y al PP abarca todos los dmbitos de la
politica®’. En realidad, la tnica critica que se realiza al PP a lo largo de
todos los editoriales y los articulos de Pedro J. Ramirez es que no haya
incidido en mayor medida en los crimenes del “felipismo” durante la
época de gobierno socialista en la campafa electoral®*, pues incluso los
aspectos mds criticables del Gobierno, como las stock options de
Telefénica, son desechados en cuanto aspecto que no compete al

. . . . 23
Gobierno, sino a los directivos de esta empresa”™.

decisién que va mucho mds lejos de la polémica sobre las relaciones entre los medios de comunicacién y
los politicos. Rehusando los dltimos metros de alfombra roja que les ofrecia quien durante el resto del
trayecto no ha cesado de vituperarlos —en un flagrante caso de degradacién de todos los estdndares
profesionales-, uno y otro han querido dejar patente que en la Espafia que tan decisivamente han
contribuido a moldear se puede aspirar a ganar las elecciones sin tener que pasar por ningtn fielato ni
estar obligado a rendir pleitesia a quien se cree titular de inmarcesibles derechos hegeménicos. Todo un
ejemplo de independencia y autonomia del poder politico del que deberia tomar nota nuestra acoquinada
clase empresarial y financiera”. (El Mundo, 12/03/2000, pag. 3)

! Aznar es un grandisimo dirigente politico que al no atenerse a las reglas superficiales de la politica
pierde apoyos, pero cuya excelente gestion nadie pone en duda: “Durante década y media José Maria
Aznar le ha dado mucho a la politica, pero la politica no le ha dado atin a €l aquello con lo que todo
candidato suefia: una noche de gloria en la que sentirse querido por un nimero de personas mayor de lo
esperado que le otorgue su confianza a titulo personal. Para un timido de corazén como él, siempre
compitiendo consigo mismo, no ha debido pasar inadvertido el hecho de que los triunfos mds amplios del
PP se hayan conseguido en elecciones europeas y autonémicas, en las que se ponia a prueba su estrategia
politica pero los cabezas de lista eran otros (...) Ya ha demostrado durante estos cuatro afios que puede
ser, que ha sido, un gran presidente del Gobierno. A la vista de todos estdn sus logros tanto en cifras
absolutas como en relacién a las expectativas y a la exigua mayoria de la que ha dispuesto (...) La apuesta
final de Aznar ha sido la del optimismo y la confianza en el progreso de la sociedad espafiola, frente al
mensaje negativo de quienes sélo se han sentido unidos por el ansia de echar a la derecha”. (El Mundo,
12/03/2000, pag. 3)

*2 Después de preguntarse por el pasado politico de dirigentes socialistas como Almunia o Gonzélez (con
el resultado esperable: un compendio de asuntos turbios relacionados con la corrupcién y el crimen de
Estado), Pedro J. Ramirez exige una mayor dureza en la campaiia electoral del PP: “El PSOE continda
siendo, por mor de su direccidn, el partido de las mil mentiras. Mentiras sobre si mismo y mentiras sobre
sus adversarios (...) (Por qué calla entre tanto el PP, cuando tiene la experiencia del 96, cuando dédndolo
todo por ganado permitié que el doberman se llevara su ‘mayoria suficiente’ entre las fauces? (...) El
exceso de incienso en torno a Aznar crea una densa neblina muy dificil de traspasar por ojo humano
alguno”. (El Mundo, 05/03/2000, pag. 3)

> Aunque el periédico admite las obvias relaciones entre Juan Villalonga, presidente de Telefénica, y
José Maria Aznar, y no elude considerar como “moralmente criticables” las stock options en una empresa
recién privatizada, alaba la politica del Gobierno en lo concerniente al pacto BBVA — Telefénica
mezclando este asunto con las stock options, para concluir sin una minima critica al Gobierno: “Hay, por
tanto, serias objeciones éticas y politicas a las stock options de Telefénica. Pero no deja de ser paradéjico
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La distincién que se ha puesto de relieve a lo largo de todo el anélisis entre
un modelo de periodismo fuertemente marcado en el aspecto ideoldgico, que
corresponderia a El Pais, El Mundo y ABC, y otro mas independiente, al menos
en apariencia, que tiende mds bien a no criticar que a hacerlo sin preferencias
politicas, que corresponderia a La Vanguardia, queda particularmente explicitado
en el andlisis de los articulos editoriales. Si el editorial es el lugar donde el
periddico marca su opinion ante los lectores, y por tanto el mecanismo mas claro
y definitorio de apelaciéon a la opinion publica, cabe decir que en la prensa de
referencia espaifiola esta apelacion a la opinion publica se muestra o bien con un
caracter aséptico y que no suele descender del plano de lo general (La
Vanguardia), incluso en asuntos en los que en principio pareceria sencillo
posicionarse, o por la asimilacion absoluta con los intereses de un partido
politico, en el caso de los demds diarios, que mantienen una postura ideoldgica
constante en sus posiciones y caracterizada por su maniqueismo. Cabe
preguntarse si en estas condiciones se puede hablar del sistema medidtico en su
conjunto como adecuado mediador entre los politicos y la ciudadania. Si el
panorama en los editoriales es asi de uniforme, no cabe extrafiar que la postura
monolitica de la empresa periodistica se acabe extendiendo a todas las secciones
del periddico y a los periodistas encargados de interpretar los hechos. Como

indica José Luis Dader,

la claridad y racionalidad del ‘espacio publico’ requeriria que los administradores o
aduaneros de la ‘esfera publica’ fueran auténticos intelectuales, capaces de exponer sin
ningidn rubor todas las contradicciones e incoherencias —a veces irreductibles- de la realidad.

Para lograr eso es necesario, en primer lugar, un espiritu radicalmente irreverente frente a

que los mismos que intentan vincular al Gobierno con el enriquecimiento de Villalonga y acusan a Aznar
de fomentar la concentracién de poder econémico en manos de sus amigos apelen al mismo tiempo a la
libertad de mercado para justificar los acuerdos de Telefénica con el BBVA o el acercamiento de Terra a
Prisa. A diferencia de lo que sucedia en la época de Gonzélez, el Gobierno no sélo no esta detras de estos
pactos sino que han sido negociados a sus espaldas. Tampoco se le puede reprochar a Aznar un pelotazo
que ha intentado evitar con medidas disuasorias (...) e incluso con baldias apelaciones a la responsabilidad
del presidente de Telefénica”. (El Mundo, 26/02/2000, pag. 3)
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todo vestigio de tabt, mds alld de la mera renuncia a algtn tabu aislado y ya debilitado. Pero
en segundo lugar resulta también imprescindible el fino escepticismo de la busqueda
constante de los matices y los claroscuros inquietantes. Si el periodista vive apegado a una
burda clasificacién de buenos y de malos, si teme encontrar una idea loable o una accién
positiva en un personaje de trayectoria reaccionaria —o viceversa-; si se limita a practicar su
catecismo de irreprochable y tranquilizadora coherencia, tendrd asegurada la alabanza
automdtica de la bobalicona feligresia, pero su anquilosamiento mental contribuird a
sumergir a todo el ‘espacio publico’ y la opinién publica en el conservadurismo de los

estereotipos. (1992: 171)

3.3.4) Secciones fijas

Bajo este apartado englobamos todas aquellas series de reportajes o
andlisis sectoriales efectuados por los periddicos a lo largo de la campafa

electoral. Resulta virtualmente imposible sistematizar en un solo cuadro todas las
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secciones fijas ofrecidas por cada diario, pues aunque mantienen ciertos

elementos en comun también se caracterizan por su especificidad.

Cuatro tipos de secciones fijas, los andlisis de problemas concretos, los
andlisis de las expectativas de voto por comunidades auténomas, las
declaraciones politicas contradictorias y los perfiles de candidatos politicos, son
ofrecidas por mds de un periddico (los perfiles de candidatos es el Gnico comun a
los cuatro), mientras que otras, como la campafia electoral en Internet o el
andlisis de municipios concretos, aparecen unicamente en un periddico,
concretamente el diario El Pais, que es, de entre los medios analizados, el que
con mayor fruicion ofrece documentos seriados sobre la campaifia electoral.
Mostramos primero los cuadros de aquellas series de articulos comunes a varios

periddicos y posteriormente efectuamos el andlisis pormenorizado de cada uno de

ellos.
El Pais El Mundo ABC La Vanguardia
25-F - Elena Pisonero Miguel Angel Ifiaki Anasagasti
(PP) Cortés (PP) (PNV)
26-F - Marisa Castro (IU) | Carmen Alborch Joaquin Almunia
(PSOE) (PSOE)
27-F - Lola G. Herrero | Rodrigo Rato (PP) | José Marfa Aznar
(PSOE) (PP)
28-F Paulino Rivero Rosa Estards (PP) Josep Borrel Francisco Frutos
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(CO) (PSOE) (19)]
29-F - Micaela Navarro | Isabel Tocino (PP) | Xavier Trias (CiU)
(PSOE)
1-M - Concha Dancausa Angeles Amador Joan Saura (IC)
(PP) (PSOE)
2-M Tedfila Martinez Angeles Amador | Javier Arenas (PP) | Joan Puigcercés
(PP) (PSOE) (ERC)
3-M Manuel Chaves Margarita Uria Juan Manuel Josep Séanchez
(PSOE) (PNV) Eguiagaray (PSOE) Llibre (CiU)
4-M - Maria B. Barrios | José Marfa Benegas | Josep Piqué (PP)
(PP) (PSOE) Narcis Serra
(PSOE)
5-M - Mercé Pigem (CiU) Juan Carlos Mujer Aznar (PP)
Aparicio (PP)
6-M - Arantxa Luisa Fernanda -
Mendizéabal Rudi (PP)
(PSOE)
7-M - Celia Villalobos Felipe Gonzilez Mujer Anasagasti
(PP) (PSOE) (PNV)
§-M - M? Jestis Aramburu | Jaime Mayor Oreja | Mujer Trias (CiU)
dau) (PP)
9-M - Carmen Romero Francisco Frutos Mujer Almunia
(PSOE) €18)] (PSOE)
10-M - Luisa Fernanda Joaquin Almunia -
Rudi (PP) (PSOE)
11-M - - José Marfa Aznar -
(PP)
12-M - - - -
13-M - - - -
Cuadro 5: Perfiles de dirigentes politicos
El Pais El Mundo
25-F Justicia Terrorismo
26-F Violencia doméstica Educacion
27-F Educacion Defensa
28 -F Energia Sanidad
29-F Tabaco -
1-M Modelo de Estado Modelo de Estado
2-M Horarios colegios Drogas




3-M Financiacion partidos -
4-M Atencidn a los mayores -
5-M Politica econémica -
6-M Nuevas tecnologias -
7-M Pensiones, Automdviles -
§-M Discriminacién mujeres -
9-M Drogas -
10-M - -
11-M Medios de comunicacién -
12-M - -
13-M - -

Cuadro 6: Temas de analisis

El Pais La Vanguardia

25-F Alfonso Guerra (PSOE) José Maria Aznar (PP)
26 -F - Pilar Rahola (ERC)
27 -F Rafael Hernando (PP) Joaquim Molins (CiU)
28 -F Xavier Trias (CiU) Rodrigo Rato (PP)
29 -F Ifiaki Anasagasti (PNV) Santiago Carrillo (PCE)
1-M Francisco Frutos (IU) -

2-M Esperanza Aguirre (PP) -

3-M Isabel Tocino (PP) -

4-M José Maria Aznar (PP) -

5-M - -

6-M Francisco Alvarez Cascos (PP) -

7-M José Maria Aznar (PP) -

8§-M Francisco Ferndndez Marugdn -

(PSOE)

9-M Celia Villalobos (PP) -

10-M Francisco Frutos (IU) -

11-M Joaquin Almunia (PSOE) -

12-M - -

13-M - -

Cuadro 7: Declaraciones politicas contradictorias

La Vanguardia El Mundo
25-F Castilla — La Mancha -
26 -F Comunidad Valenciana Andalucia
27-F Madrid Aragén
28 -F Baleares Comunidad Valenciana
29-F Aragén Castilla — Ledn
1-M La Rioja Baleares
2-M Murcia Cataluiia
3-M Cantabria Castilla — La Mancha
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4-M Asturias Canarias
5-M Andalucia Pais Vasco
6-M Extremadura Madrid
7-M Navarra Galicia
§-M Canarias Asturias / Cantabria
9-M Galicia Navarra / La Rioja
10-M Pais Vasco Extremadura
11-M Cataluiia Ceuta / Melilla
12-M - -

13-M - -

Cuadro 8: Andlisis por comunidades auténomas

No existe, ni mucho menos, una homogeneidad de temas o perspectivas de
andlisis sectoriales de la informacién, pues unicamente encontramos una
coincidencia de los cuatro diarios en lo que respecta a los perfiles de lideres
politicos, pero teniendo muy en cuenta que esta coincidencia es s6lo parcial, pues
un periddico (La Vanguardia) soélo elabora perfiles de candidatos (y sus
mujeres), otro le dedica una atencién muy marginal (El Pais), el diario El Mundo
se cifie a ofrecer perfiles unicamente de candidatas y ABC, por ultimo, simboliza
una enorme reduccién de opciones al bipartidismo, pues tnicamente Francisco
Frutos no pertenece a uno de los dos partidos mayoritarios. En las demas
secciones fijas en las que hay coincidencias, éstas se dan sélo entre dos

periddicos. Pasemos a analizar a continuacion cada uno de estos por separado:

- El Pais presenta, en lineas generales, un Especial FElecciones
considerablemente formalizado, con multitud de secciones que se
prolongan en el tiempo de forma seriada. Algunas de ellas son
coincidentes con las que ofrecen otros periddicos, concretamente las
referidas al andlisis sectorial de cuestiones de interés publico y la resefa
de declaraciones contradictorias por parte de lideres politicos. Destaca, en
este dltimo apartado, la presencia de politicos del PP, protagonistas de la
seccion en siete ocasiones (en dos de ellas, Jos¢ Maria Aznar), por
contraste con la de los politicos socialistas, que solo constituyen el objeto

de la informacion tres veces. Los temas de andlisis sectorial ofrecidos por
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este periddico abarcan cuestiones variadas, algunas de importancia central
y otras, como los horarios de los colegios o el tabaquismo, que quizas
habria que colocar en un segundo plano. Destaca la coincidencia temdtica
con el diario EI Mundo en lo que atafie a las drogas y el modelo de Estado,
pero sobre todo es relevante la presencia, en ultimo lugar y por tanto
confiriéndole mayor importancia, de la concentracion de medios de
comunicacién como problema politico de calado. Encontramos aqui, por
un lado, el andlisis del profesor Enrique Bustamante respecto de la
ausencia de regulacion de medios de comunicacion y los defectos del
sistema medidtico™®, y a un nivel mucho més concreto y favorable a los
intereses del periddico, una critica revestida de informacion al afan
monopolistico del Gobierno en el sector de los medios de comunicacion.
El Pais recuerda el intervencionismo del Gobierno en la television por
satélite, los problemas financieros y la manipulacion de TVE y la

. . o . 2
confusién de intereses publicos y privados en este sector™. Los otros dos

* El profesor Bustamante realiza un completo analisis general de las deficiencias del sistema medidtico
espaiiol, destacando que “el Gobierno sigue actuando preferentemente a golpe de decretos, frente a las
propias recomendaciones del Consejo de Estado, y continda reservandose el poder de adjudicar las
licencias y concesiones contra toda légica de imparcialidad (...) El mismo Ministerio de Fomento que se
arroga todas esas funciones ha mostrado repetidamente su incapacidad para el control del sistema
audiovisual: las estadisticas sobre el cumplimiento de las cuotas de origen de los programas se apoyan en
estudios no verificables de misterioso origen; las normas anticoncentracién se incumplen
sistemdticamente, con continuas violaciones de los topes legales de acciones y hasta con duplicidades
accionariales prohibidas en varias concesionarias; incluso la vigilancia de la regulacién sobre cantidades y
férmulas publicitarias emitidas, mds soportable en afios de vacas gordas publicitarias, constituyen un
auténtico albur, con sanciones ocasionales en donde caben todas las arbitrariedades y, por tanto, todas las
suspicacias”. (El Pais, 11/03/2000, pag. 31)

» El Pais recorre varios aspectos relacionados con el sistema medidtico, y lo hace rompiendo
tajantemente con la linea mds bien descriptiva que habia caracterizado a esta serie de andlisis sectoriales;
el periddico no duda en adoptar una perspectiva valorativa de la accién del Gobierno, a quien se
descalifica duramente y se acusa del intento de crear grupos privados afines: “El elemento previo, el
condicionante que lo define todo, es que el Gobierno maneja las reglas de juego y decide quién puede
jugar y a qué (...) (Compra de Onda Cero) El nuevo empresario (Juan Villalonga) eché a Julia Otero y
todo eso; pero no se habria llegado a la humillacién de los profesionales y de su audiencia si antes no se
hubiera usado el poder politico para que la radio tuviera nuevo duefio (...) (Compra de Antena 3 TV)
(Qué hizo el Gobierno para que Telefénica pudiera cumplir su parte en el pacto? Muy sencillo: cambiar la
ley (...) (Guerra del futbol) Veinticuatro horas después de que Canal Satélite iniciara su operacién, el
Gobierno promulgé un decreto-ley que dejaba en la ilegalidad el descodificador empleado por esa
empresa; y a continuacién promovié una ley que limitaba la libre explotaciéon de los derechos
audiovisuales sobre el futbol, dando a este bien la consideracién de ‘interés general’ (...) (Television
Espafiola) Una actividad tan costosa para el contribuyente deberia proporcionar satisfaccién social. Pero
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elementos de andlisis que se constituyen como secciones fijas son
privativos de este periddico:

o la campafa en Internet, por un lado, en la que diariamente se
destacan algunos aspectos de este nuevo medio relacionados con
las elecciones (como las pédginas de los partidos politicos o las
webs personales de algunos candidatos®®), sin que aparezcan
demasiados elementos constitutivos de apelaciéon a la opinién
publica en un sentido u otro, més alld de la constatacién de que es
el PP el partido que menos apoyos recaba entre los internautas por
su politica para este medio,

o y el andlisis de poblaciones espafolas concretas y su comparacion
con el conjunto del Estado, por otro, aspecto este en el que
unicamente se podria destacar la sobreponderacion (negativa) del
GIL, pues dos de las poblaciones analizadas, Marbella y Melilla,

cuentan con representacion politica de ested partido.

Por ultimo, cabria destacar que los perfiles de candidatos politicos
elaborados por El Pais no presentan una estructura formalizada, pues inicamente
encontramos a tres candidatos, uno de ellos mas bien menor (Paulino Rivero, de
CC) y los otros dos circunscritos a las elecciones andaluzas. En realidad, no
podria hablarse aqui con propiedad de “secciones fijas”, pero hemos creido

conveniente incluirlos aqui por correlacion con los demés medios. Destacariamos

lo que provoca es una bronca politica constante. Y ni siquiera es tan grave el escdndalo del tratamiento
informativo de la campaia electoral, como haber instalado en los medios del Ente Publico la cultura de la
naturalidad en el buen trato al Gobierno y a su presidente, y de la naturalidad en el ninguneo a sus
adversarios”. (El Pais, 11/03/2000, pags. 30 — 31)

%6 Vulnerando el tono predominantemente informativo de esta seccién, El Pais no puede evitar deslizar
una critica al candidato del PP Josep Piqué: “Su compaiiero de partido y portavoz del Gobierno, Josep
Piqué, tiene un hueco propio en el ciberespacio. En su autobiografia se aprecian lagunas como omitir su
paso por el PSUC, partido histérico de los comunistas catalanes, o no citar a Javier de la Rosa”. (El Pais,
08/03/2000, pag. 18)
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la 4cida critica que se hace a Tedfila Martinez, candidata del PP?’, en contraste

con la complacencia que destila el perfil de Manuel Chaves (PSOE).

La Vanguardia también presenta en su Especial Elecciones varias
secciones fijas a lo largo de la campafia, de las que destacan los perfiles de
los candidatos y el andlisis del comportamiento del voto por comunidades
autonomas. También tenemos una pequeia seccion similar a la de El Pais
sobre declaraciones politicas, pero en este caso s6lo aparece a lo largo de
los cinco primeros dias de informacién sobre la campana, destacando las
apariciones del PP, dos, por ninguna del PSOE. El andlisis del voto por
comunidades auténomas resulta fundamentalmente descriptivo, es decir,
no es sencillo leer apelaciones a la opinion publica en los textos dedicados
a esta materia, pues el periodista encargado de dichos andlisis, Carles
Castro, se limita a ofrecer una serie de datos estadisticos y de
posibilidades de reparto de escafios en funcién de los cambios en el
comportamiento del voto. Se trata de un estudio estadistico sin excesivas
implicaciones politicas, en la linea del gusto mostrado por La Vanguardia
en ahondar en la vertiente sondeoscopica de las elecciones. Por dltimo,
hemos de destacar la aparicion de perfiles de los principales candidatos a
la presidencia del Gobierno (Aznar, Almunia y Frutos), de todos los
candidatos con posibilidad de obtener escafios en Catalufia y, finalmente,
de las mujeres de todos estos candidatos, elemento novedoso por cuanto
La Vanguardia no se dedica a hablar de las “consortes” mds conocidas,
sino que lo hace también, por ejemplo, con la mujer de Ifiaki Anasagasti o

de Joan Saura (IC). Los perfiles ofrecidos por La Vanguardia tienen dos

7 El articulo, titulado “La revolucién de bote” y firmado por Luis Garcia Montero, presenta a Tedfila
Martinez como un cldsico producto de la derecha espafiola mds rancia, poniendo en duda todas sus
proclamas “revolucionarias”: “Sospecho que se trata de una revolucién poco natural, una revolucién de
bote, una epopeya bastante aclarada, porque resulta dificil imaginarse a la fiel discipula de don Manuel
Fraga Iribarne con una antorcha en la mano y un pecho descubierto sefialando el camino de las barricadas
(...) Ella hace esfuerzos y tifie sus declaraciones de populismo verbenero, en busca de una efectiva
impertinencia revolucionaria (...) El efecto innovador de la derecha de siempre es un simple disfraz”. (El
Pais, 02/03/2000, pag. 37)
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caracteristicas comunes: buscan el lado humano del candidato y, en
relacion con ello, tienden a mostrar exclusivamente las caracteristicas
positivas de cada politico, de tal forma que es dificil encontrar criticas a
cualquiera de ellos. Se trata de unos perfiles bastante complacienteszg.

- Mas o menos lo mismo ocurre con el diario El Mundo, que se limita a
ofrecer perfiles de una serie de candidatas cuyo unico vinculo de unién es
justamente su condicién de mujer. Tampoco abundan las criticas, y si las
referencias a la valia de estas mujeres que han logrado ascender en un
entorno dominado por los hombres. El Mundo también coincide con La
Vanguardia en el enfoque del andlisis del voto por comunidades
auténomas, que nuevamente resulta mas bien descriptivo y aséptico, sin
entrar en valoraciones de corte ideoldgico, y con El Pais en lo que
respecta a los temas de andlisis sectorial, si bien este periddico se limita a
ofrecer seis temas de andlisis en los primeros dias de campaiia, para luego
condenar esta seccion al olvido.

- Finalmente, el diario ABC se limita a ofrecer en su informacion electoral,
en cuanto seccion fija, una serie de perfiles politicos elaborados por
Manuel Martin Ferrand. Estos perfiles abarcan toda la campafa electoral y
se dirigen exclusivamente a politicos de los grandes partidos nacionales,
con un acendrado bipartidismo pues, con la excepcion de Francisco
Frutos, todos ellos corresponden a los dos partidos mayoritarios, PP (8) y
PSOE (7). La principal caracteristica de estos perfiles es que son, todos
ellos, enormemente ideoldgicos o valorativos, con lo que revisten un

enorme interés desde la perspectiva que adoptamos en nuestro estudio. El

Y se trata, asimismo, de ejemplificar, con la aparicién de un apartado dedicado al “lado humano” de los
candidatos, la imparable personalizacién de la politica en sus candidatos y el abandano del debate de
ideas que comporta. Se realizan perfiles de los candidatos porque ya no es tan importante, en ocasiones,
saber qué piensan, sino como son. Confirmamos esta impresién siguiendo las observaciones de Georges
Balandier: “Roger-Gérard Schwartzenberg (...) A las ideas —afirma- las han sustituido personajes que
captan la atencién e impresionan la imaginacién; distribuyen sus labores a partir de un repertorio en el
que figuran el héroe, el hombre ordinario (identificable con el gobernado ‘medio’), el lider con carisma, el
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periodista no se recata en criticar a los politicos de ambos partidos
mayoritarios —en mucha mayor medida a los del PSOE, eso si-, y utiliza
una serie de giros estilisticos propios mds bien de un articulo de opinién
que de un texto de las caracteristicas de un perfil politico. Martin Ferrand
tampoco se ahorra las alusiones a la politica espafiola en general tomando
como excusa a los politicos a los que analiza. En todos ellos, empero,
encontramos una caracteristica comtn, que es, como se ha dicho, la
preponderancia absoluta del periodismo de opinién en la redaccion de los
textos, que critican a la mayor parte de los politicos socialistas pero
también a algunos cargos del PP. Martin Ferrand, en cualquier caso,
ofrece una version mas amable de los cabezas de lista, esto es, Francisco
Frutos, Joaquin Almunia y, naturalmente, José Maria Aznar, con quien se

.29
deshace en elogios™.

padre, la madre. Las circunstancias hacen y deshacen a estos personajes, provocan la sucesion de papeles,
condicionan las distintas figuras que adopta la autoridad” (1994: 118-119)

* Veamos algunos pérrafos de los perfiles elaborados por este periodista a propésito de distintos lideres
politicos, que en nuestra opinién no tienen desperdicio: “(Miguel Angel Cortés) Al equipo del Ministerio
de (Educacién y) Cultura que, como todos, ya cumple su mandato, lo Cortés le ha quitado lo valiente.
Miguel Angel Cortés Martin, niimero uno del PP en la lista de Valladolid, superviviente a dos ministros
titulares, se ha ejercitado como secretario de Estado en lo politicamente correcto, eso tan sosegado, tan
aburrido y, sobre todo, tan empobrecedor del pluralismo y la libertad”. (ABC, 25/02/2000, pag. 29);
“(Juan Manuel Eguiagaray) Su principal mérito politico -;tnico?- es haber muiiido en el Parlamento
Vasco los acuerdos que dieron pie al Pacto de Ajuria Enea. Después de asistir en primera fila, sin
mancharse, al nacimiento del GAL, como jefe de los socialistas vascos, marché de delegado de Gobierno
a Murcia, donde no se le recuerda ni para bien, ni para mal (...) Su mayor aportacién a Murcia fue
contribuir a que la fabrica coreana Daewoo, que pensaba establecerse en Cartagena, se instalara en el Pais
Vasco”. (ABC, 03/03/2000, pag. 22); “(Luisa Fernanda Rudi) Tomé el Ayuntamiento y la ciudad en
situacion de crisis total. Baste recordar que su antecesor, socialista, fue el muy mentado, nunca para bien,
Gonzélez Trevifio. Hoy la ciudad es un primor y el Ayuntamiento, un balneario. No tiene imaginacion,
pero tiene firmeza y aplica, sin desfallecer, el buen sentido y la exigencia ética. Tanto es asi, que sus
pocos enemigos hay que buscarlos en el gremio de los constructores e inmobiliarios”. (ABC, 06/03/2000,
pag. 21); “(Felipe Gonzélez) Guardo un recorte en el que el personaje, comunicador imparable, fabulador
prodigioso y nada escaso de talento, le dice a Martin Prieto que ni €l ni su gobierno habian tenido nada
que ver con los crimenes del GAL. Por su ‘honor’ lo dice. De los escdndalos econdmicos que marcaron su
trecenario de poder se enterd ‘por la prensa’ y nunca ha tenido el garbo torero de asumir una
responsabilidad como propia. Cuando se enfada, bizquea. Cuando rie, ensefia los colmillos. Miente y
deforma la realidad con maestria porque lo que no se le puede negar a este personaje, que el domingo
cumplia los 58 afios —piscis-, es inteligencia y capacidad politicas. De haber nacido en la normalidad
democritica y, en consecuencia, de no haber empezado la carrera del poder de presidente, hubiera sido un
gran gobernante, pero las circunstancias le empujaron a sentarse en el péndulo y asi anda el hombre,
desconcertado”. (ABC, 07/03/2000, pag. 28)
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3.3.5) Cronicas / Articulos de fondo

Nos proponemos llevar a cabo en este apartado un andlisis de los géneros
que comunmente se consideran “interpretativos”, esto es, situados en un término
medio respecto del periodismo de opinién y la informacién “pura”. En primer
lugar serd preciso que ahondemos en las caracteristicas de las crénicas de
campafa que, en una u otra medida, pueden encontrarse en todos los medios (si
bien en algunos, como ABC, de forma marginal); a continuacién nos
detendremos brevemente en el anélisis de ciertos articulos de fondo, reportajes
sobre asuntos concretos de la campaiia que intentan mostrar otras perspectivas de

la misma alejadas de la informacidn sobre el debate politico en si.

La cronica es, por definicion, un modelo hibrido. Quiere esto decir que en
su configuracion incluye elementos propiamente informativos y del género de
opinién. Tal vez esto constituya una dificultad que pueda explicar la escasez de
ejemplos de este género periodistico en los cuatro medios analizados. De hecho,
uno de ellos, el diario ABC, practicamente no lo utiliza para ofrecer datos sobre la
campaia, centrandose en los géneros especificamente informativos, lo cual por
cierto no quiere decir que éstos muestren una mayor ‘“objetividad” en el
tratamiento de la informacion. Bien al contrario, es posible que la ausencia de
lugares hibridos en los que interpretar la informacion determine una mayor
ideologizacion en el plano informativo en este periddico respecto a los demds

medios, que si utilizan la crénica con méds o menos asiduidad.

Tanto El Mundo como El Pais y La Vanguardia abren habitualmente la
informacién de campafia con una crénica periodistica, si bien es preciso resefiar
que en el caso de El Pais esta cronica linda considerablemente con lo que se

considera de forma estricta “periodismo de opinidon”, mientras que las cronicas de
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La Vanguardia y El Mundo presentan un perfil mds informativo. Los motivos
para esta divergencia son multiples, y los analizaremos mads adelante. Por el
momento, convendrd que cotejemos la tendenciosidad ideoldgica de cada uno de

estos tres periodicos en el siguiente cuadro:

El Mundo La Vanguardia El Pais
25-F 0 0 -PP
26-F - 0 -PP
27-F - PNV - PNV 0
28-F 0 - PNV - PNV
29-F 0 + PP - PP
1-M 0 + PSOE 0
2-M 0 0 -PP
3-M 0 + PP - PP
4-M + PSOE + PSOE + PSOE
5-M - - 0
6-M 0 0 + PSOE
7-M 0 0 + PSOE, - PP
8§-M - PSOE 0 + PSOE, - CiU
9-M 0 0 0
10-M - PSOE 0 + PSOE, - PP
11-M + PP, - PSOE + PP + PSOE, - PP
12-M - - -PP
13-M + PP, - PSOE + PP 0

Cuadro 9: Tendencias ideoldgicas en las crénicas de la campana electoral

Las divergencias son abundantes, y brilla con luz propia la tendenciosidad
de las crénicas del diario El Pais. Es preciso resefiar, antes de proceder al anélisis
individualizado de cada uno de los periddicos, que El Pais presenta la cronica
como un articulo firmado por un periodista concreto, en una seccion aparte del
periddico, y con la obvia intencion de interpretar determinados aspectos de la
campafia desde una perspectiva ideoldgica. En cierto sentido, es un articulo de
opinién “disfrazado” de crénica. En El Mundo y La Vanguardia, por el contrario,
se trata simplemente de la informacion que abre el Especial Elecciones, en la que
se hace un balance del dia anterior de campaiia electoral, en el que puede tener
cabida la interpretacion y la asuncion de determinadas perspectivas ideoldgicas,
pero en un segundo plano respecto del interés informativo. En El Pais, por el

contrario, el periodista encargado de estas cronicas tiende a alejarse
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paulatinamente del foco de la informacidén para analizar asuntos concretos,

algunos de los cuales han sido dejados de lado en la campafia.

El Mundo presenta un Especial Elecciones en el que se distingue con
bastante claridad la informacién de la opinidn, por més que, en la préctica,
ambos aspectos se confundan a menudo, de tal forma que la opinidn del
periddico se hace presente en toda la informacion sobre las elecciones. De
cualquier manera, esta separacion siquiera aparente determina que sea
muy escaso el espacio destinado a las cronicas de cualquier tipo.
Unicamente podemos catalogar como tales las informaciones que abren
diariamente el Especial Elecciones, firmadas generalmente por el
periodista Fernando Garea, en donde se ofrece un sumario de la
informacion de campafia. Se trata de unos textos en los que predomina
claramente el componente informativo, limitindose el periodista a
describir los actos y declaraciones de los principales actores politicos. De
hecho, como hemos podido observar en el cuadro, la mayor parte de las
informaciones se caracterizan por la imparcialidad. Empero, en ocasiones
encontramos determinadas interpretaciones insertadas en el texto
informativo que le otorgan una tendencia ideoldgica en concreto. Y en
estos casos, que habrd que convenir que son la excepcion y no la regla,
predominan claramente las interpretaciones favorables al PP, cuyos
postulados nunca se atacan en las crénicas y de los que se ofrece una
perspectiva generalmente neutral o positiva. Podemos observar, asimismo,
que la ideologizacion favorable al PP es mds intensa conforme se acerca el
dia de las elecciones. Lo mismo ocurre, pero en un sentido opuesto, con el
PSOE. Si las informaciones destinadas a este partido politico se
caracterizan en un principio por el tono aséptico de las mismas,
encontrando incluso referencias positivas al Partido Socialista en la

cronica del 3 — M, correspondiente al acto con intelectuales y artistas
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protagonizado por Joaquin Almunia y Francisco Frutos, en los dias finales
de la campana menudean las criticas al PSOE, bien por sus supuestas
afinidades con el “felipismo”, bien por la campaiia electoral efectuada™.
Particularmente negativa, como es obvio, es la crénica del 13 — M,
correspondiente a los resultados electorales, que se deshace en elogios
hacia el PP combinados con criticas a los socialistas®'. Por ualtimo, cabe
destacar también el balance de la campafia de cada uno de los partidos
politicos efectuado el dia 12 — M, esto es, el dia de las elecciones, donde
contrasta vivamente la informacion referida al PP, generalmente afin, en la
que se considera que los populares han realizado una campana positiva,
caracterizada por las propuestas, con la destinada a PSOE e IU, que
ahonda en la divisién entre ambos partidos politicos y muy especialmente
en la escasa credibilidad de Almunia como lider politico, pues habria sido

. . ~ . 2
ninguneado por sus propios compafieros de partido>.

0 Por ejemplo, el 10/03/2000 el periédico abre la informacién electoral, firmada por Lucia Méndez, con
una crénica en la que se destaca que “Gonzdlez marca la estrategia para movilizar el voto”, es decir,
volvemos a encontrarnos con un PSOE en el que el lider “oficioso” actia desde la sombra,
superponiéndose al lider “oficial”: “El pentltimo dia de mitines se resumi6 asi: un José Marfa Aznar que,
sin estridencias, va a asegurar la victoria a los puntos que le conceden las encuestas, y un PSOE que ayer
apret6 el acelerado de las denuncias contra el PP a cuenta de diversas licencias —con mucho dinero de por
medio- que hoy concederd el Consejo de Ministros como colofén a su gestién de los tltimos cuatro afios.
Los socialistas siguieron la senda marcada por el ex presidente del Gobierno Felipe Gonzalez (...) En los
dltimos dias se ha prodigado en entrevistas, actos publicos y escribiendo articulos. Ayer, sin ir mas lejos,
hizo una entrevista, escribié un articulo, dio una rueda de prensa y acabé la jornada con un mitin. Todo
ello con idéntico leit motiv: Aznar ha propiciado una concentracién financiera y medidtica sin parangén ni
precedentes en ningln pais del entorno europeo. A esta tesis se abond ayer —como no podia ser de otra
manera- el candidato del PSOE, Joaquin Almunia”. (E! Mundo, 10/03/2000, pag. 8)

3! Fernando Garea realiza una critica al PSOE y al Pacto de Izquierdas en todos sus aspectos, entrando
quizds en elementos valorativos que pueden observarse también en la forma de expresar los argumentos:
“Joaquin Almunia y su pacto de la izquierda plural han sufrido una derrota tan inesperadamente amplia
que anoche mismo anuncié su dimisién irrevocable, para dar paso a la renovacién del partido (...) La
dulce derrota retrasé entonces la renovacién profunda del partido, tras 14 afios en el Gobierno. Ahora, se
avecina un cataclismo ain mayor que el que hubiera agitado entonces al principal partido de la oposicion.
Su problema es que, a dia de hoy, no hay un lider alternativo en el PSOE para un cercano Congreso
Federal extraordinario”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 6)

2 De esta forma, Carmen Gurruchaga, encargada de la crénica sobre la campaiia del PP, destaca en el
titular que “Aznar evitd la guerra de acusaciones y se dedicé a exponer los logros del Gobierno”, extremo
que se ve confirmado después en el cuerpo del texto: “No ha entrado a los trapos que le han puesto sus
adversarios politicos y se ha dedicado a presentar sus propuestas y a exponer el balance de los logros
econdémicos y sociales conseguidos a lo largo de cuatro afios de legislatura”. (El Mundo, 12/03/2000, pag.
12). Sin embargo, la situacién de los socialistas difiere considerablemente de la idilica campaia del PP,
pues los socialistas se han caracterizado por la critica destructiva y la divisién interna: “Un candidato
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- La Vanguardia presenta una estructura similar a la del diario El Mundo, si
bien es obvio que en este caso se deja mas espacio a la interpretacion de
los periodistas, habitualmente José Maria Brunet y José Antich, dos
importantes profesionales del periddico. La Vanguardia suele entrar en
valoraciones del proceso electoral, pero estas o bien se cifien a un plano
general (realizando una critica generalizada de la clase politica) o bien
combinan criticas, positivas o negativas, a todos los partidos en liza, de tal
forma que en la mayor parte de los casos el resultado es bastante
equilibrado, sin que detectemos grandes definiciones explicitas a favor de
uno u otro partido. Unicamente en los dltimos dfas de campafia, como ya
ocurriera en el caso del diario EIl Mundo, este periédico muestra cierta
afinidad con la campaiia efectuada por José Marfa Aznar>, y obviamente

el 13 — M estas alabanzas se multiplican. En lineas generales, no puede

999

‘oficial’ y unos cuantos que van ‘por libre’”. Asfi titula José L. Lobo su crénica sobre la campana
socialista, para después abundar en reflexiones negativas sobre el PSOE de las que destacamos, a modo
de ejemplo, las siguientes: “Ferraz disefi6 dos modelos de campafa: la oficial de Almunia,
extremadamente dura con José Maria Aznar y su Gobierno (el pasado) pero, al mismo tiempo, capaz de
ofrecer algunos compromisos audaces (el futuro); y la de quienes van por libre. {Cémo, si no, puede
explicarse un discurso tan catastrofista y extemporaneo como el de Rodriguez Ibarra, que no sintié pudor
en comparar durante un mitin, ante un seguramente abochornado Almunia, la Espafia actual con las
miserias del franquismo, o en afirmar que hoy no existe libertad en este pais, ofreciendo como prueba que
Aznar le ‘persigue’ por ser socialista, o que los castellanoparlantes (sic) son victimas de la ‘represién’
lingiifstica en Catalufia o el Pais Vasco? Por no hablar de Gonzélez, que en el tinico mitin en el que
compartié cartel con Almunia (es un decir), el de Sevilla, tuvo buen cuidado en recordar a un publico
entregado (a él, no a Almunia) que el hoy candidato es un alumno aventajado de la cantera felipista. A
qué venia, si no, recrearse en afirmar que el ahora secretario general habia trabajado en el pasado a ‘sus’
6rdenes y habfa formado parte de ‘sus’ gobiernos? ;O tratarle como un principiante, con consejos del
estilo de ‘date a conocer, Joaquin, y la gente te querrd’?”. (El Mundo, 12/03/2000, pag. 14)

3 Por un lado, se destaca la ventaja del PP en las encuestas y el buen estilo de su campaiia en la crénica
de José Maria Brunet: “En la recta final antes del 12 — M reina un prudente optimismo en el Partido
Popular, mientras el sentimiento predominante en el PSOE es de esperanza. Su campaiia, dirigida por el
ministro Mariano Rajoy, ha evitado la provocacién y ha conseguido llevar la iniciativa”. (La Vanguardia,
11/03/2000, pag. 11). Y més adelante, Carmen del Riego describe en términos elogiosos la campafia
realizada por el PP: “La férmula fue facil: ir desgranando propuestas una a una. Primero fue la supresion
del TAE para el 90 por ciento de los pequefios empresarios. El PP habia conseguido lo que se proponia,
ser el eje y el centro de la campafia, para demostrar que sélo los populares estaban en disposicién de
ganar (...) Cada dfa, el presidente del Gobierno desgranaba una nueva promesa, que no se habia incluido
en el programa electoral, porque se trataba de que Aznar la presentara como un compromiso personal (...)
La satisfaccién no puede ser mayor en las filas del PP. Muy pocos en el partido dudan de que los
resultados les serdn favorables y ya aspiran a una mayoria mas que holgada. Pero incluso si las cosas no
fuesen como esperan, se admite que no podrian haberse mejorado ‘porque no podemos hacer mas’”. (La
Vanguardia, 11/03/2000, pag. 13)
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decirse que La Vanguardia muestre un apoyo claro a ningtn partido
politico, pues sus temas de campafia estin muy divididos entre diversas
opciones. (PP, PSOE, CiU). Si que se atisba una critica clara al PNV en
los primeros dias de campafia a propdsito de la polémica manifestacion de
Vitoria y el clima de divisién social que habria sido propiciado por la
ambigiiedad de este partido34.

- ABC no ofrece ningtn tipo de cronica para ilustrar la informacion del
conjunto de la jornada de la campafia electoral, sino que se limita a
destacar cada dia una noticia en concreto que abre la informacion. Las
cronicas Unicamente hacen su aparicion en los dltimos dias, de forma
hondamente partidista. Asi, el dia 11 — M aparece un largo articulo,
titulado “Candidato Aznar”, en el que se explica el devenir de un dia de
campaia electoral para el presidente del Gobierno. Como ya indicamos en
su momento, este curioso reportaje no pertenece a ninguna serie en la que
se expliquen las actividades de los distintos lideres politicos, ni tiene una
ulterior continuidad, ni hay referencias a otros politicos. Simplemente se
explica, de una forma claramente laudatoria, el comportamiento de Aznar

= 35 . .
en la campafia™. Junto con este extempordneo reportaje, ABC centra sus

** Por ejemplo, el dia 28 de febrero José Maria Brunet abunda en las criticas a las declaraciones de Xabier
Arzalluz, caracterizadas por su victimismo: “Arzalluz traté ayer a Ibarretxe como un sufrido gobernante
que tiene mucho que aprender. Le aconsejo que haga lo que €l aprendié de Karl Marx: a retirar de sus
ojos las calumnias ‘como si fueran telarafias’. El lider del PNV (...) llegd a presentarse vagamente como
dispuesto a cualquier sacrificio, incluso a la inmolacién. Dijo, asi, que si €l faltara, el PNV seguiria unido
en torno a las mismas ideas y sefialé que cuando alguien molesta, primero se intenta comprarle, luego
descalificarle y calumniarle y, ‘si sigue estorbando de verdad, se le pegan dos tiros’. ‘A mi —afiadi6-
todavia no me los han pegado y, si me los pegan, hardn un acto de eutanasia, porque uno ya no esta para
muchos porvenires politicos’. No es muy fécil entender esta alusién de Arzalluz, cuando no se esgrime
contra su estrategia otra arma que la critica politica (...) Arzalluz considerd ayer que estd siendo objeto de
una especie de linchamiento, porque en Espafia impera un esquema de ‘monopolio medidtico evidente’,
similar a ‘la prensa del Movimiento’. El lider del PNV concluy6 su pirueta dialéctica afirmando que ve en
el PP ‘la cara del facha y a los herederos del régimen franquista’. (La Vanguardia, 28/02/2000, pags.13 —
14)

> El componente descriptivo es el principal de este articulo. Pero ello no significa, desde el momento en
que las descripciones son en si positivas, que este texto no suponga un apoyo a las posiciones ideolégicas
del PP, cuyo candidato se nos presenta como un hombre afable, trabajador y cercano al ciudadano: “Esa
ha sido una de las ténicas de la campafia del PP en estas generales. José Marfa Aznar ha dado rienda
suelta a los didlogos en mitad de los mitines con los asistentes que vociferan desde sus localidades (...) Es
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cronicas electorales en el dia posterior a las elecciones, explicando el
ambiente en las sedes de los principales partidos politicos (PP, PSOE, 1U)
tras conocerse los resultados y elaborando una serie de perfiles politicos
sobre los ganadores y los perdedores de estas elecciones®.

- Por dltimo, el diario El Pais centra su andlisis de la campafia en las
crénicas de Xavier Vidal-Folch. Estas ocupan un espacio claramente
delimitado en el Especial Elecciones del periddico, a diferencia de los
casos de El Mundo y La Vanguardia, en donde las cronicas de campaiia se
integraban al comienzo de la informacion del periddico. Tal vez esta
divergencia sea debida a que en El Pais la crénica no estd conceptuada
como un documento informativo y si claramente interpretativo, en un
esquema en el que prima claramente el periodismo de opinién. En la
practica, podriamos considerar los articulos de Vidal-Folch como articulos
de opinidn, y si no lo hemos hecho asi y hemos decidido integrarlos en
este apartado ha sido, fundamentalmente, porque el propio periddico ha
sefialado en el titulo de la seccion donde se mostraban estos articulos que
¢éstos eran cronicas. Sin embargo, no se trata de crénicas politicas al uso,
sino mds bien de interpretaciones generales sobre el devenir de la
campafia en algliin aspecto concreto que poco a poco van derivando a

temas mucho mas especificos, como la inmigracion, la implicacion de las

uno de los dltimos vuelos del candidato Aznar, cuya suerte, ante el dltimo asalto a La Moncloa, estd
echada”. (ABC, 11/03/2000, pag. 23)

3 Los perfiles de los lideres politicos que hace ABC, en el fragor de la victoria electoral, son un
monumento al reconocimiento de las afinidades politicas del periddico. Como ejemplo de ello,
comparemos el perfil de Almunia con el que se efectia de José Marfa Aznar: “(Almunia) Falto de
carisma, con un programa electoral ‘blando’ y poco definido, permanentemente puesto en entredicho
dentro de su propio partido y, sobre todo, siguiendo una estrategia electoral basada en una descripcion de
los tltimos cuatro afios tan apocaliptica como alejada de la realidad, al candidato del PSOE le han fallado
hasta los intelectuales. S6lo su propia dimision le ha salido bien. Al contrario que el PP, Almunia planted
la contienda electoral en negativo, vendiendo, casi en exclusiva, el mensaje de que los amigos de Aznar
se estdn quedando con Espafa”. (ABC, 13/03/2000, pag. 58). Negro panorama socialista que contrasta con
las alabanzas al PP, obvias, por otro lado, en un dia con unos resultados como estos: “José Maria Aznar,
el inspector de finanzas del Estado, el veraneante de Oropesa, sefior de su sefiora, aventajado del padel y
huérfano de fotogenia, se ha zafado de tanta municién fatua y ha consolidado, por goleada, su puesta en
escena soélida, integrada y pragmética de Espafia. No es hora de cicaterias y si de aplauso a un refrendo
histdrico”. (ABC, 13/03/2000, pag. 59)
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mujeres en la politica o Internet, o se pierden en consideraciones de
caracter literario, como ocurre, por ejemplo, en el articulo del 11 — M, en
el que Vidal-Folch diferencia las politicas de los dos partidos mayoritarios
a través de una descripcion de sus manos”’. En unos y otros casos hay una
constante que nunca se rompe, y esta es la critica continua al PP. Este
partido es objeto de las criticas de Vidal-Folch en nueve ocasiones, por
ninguna del PSOE, que cuando aparece en la informacion lo hace
positivamente, un total de seis ocasiones, sin contar con el apoyo implicito
a sus postulados que supone que Vidal-Folch asuma generalmente sus
puntos de vista en la continua critica al PP. Este periodista considera que
la campafia estd abierta, que el Pacto de Izquierdas ha generado ilusion y
merece gobernar, vistos los errores que relata del partido en el Gobierno™.

En ocasiones, el periodista acusa al PP de negarse a debatir, de multiples

37 Naturalmente, las “manos” de Almunia inspiran mds confianza que las de Aznar. También destaca de
este articulo que junto a Aznar y Almunia el periodista relate incidencias del mitin de Felipe Gonzailez.
Veamos la introduccién al “ambiente” del mitin de Aznar y la descripciéon que hace de cada uno de los
candidatos: “Antonio Sanz, el secretario regional engominado, el principe de la aliteracidon: “Y es
conveniente decirlo / y es conveniente aclararlo / y es conveniente que lo sepa Andalucia”. ;(El qué? No
interesa, importa la reiteracién. ‘Que se sepa’, declinado cinco veces. Es la eficaz propaganda leninista, la
misma idea recitada por activa y por pasiva. A igual recurso, aunque mds deshilachado, acude Teo
(Tedfila Martinez, la candidata autonémica), pero en clave paleo-falangista: propugna ‘la revolucién’
(pendiente) contra una ‘oligarquia’ y el ‘poder de los bancos’. Ay, ay, ay, a ver si nos organizas un Casas
Viejas y acabamos todos expropiados (...) (Aznar) sin gracejo, pero con milimétrica eficacia de aluminio.
Ya candnigo adusto, ya jesuita preconciliar, advierte con el indice amenazante. Admonitorio (...) Estas
manos finas, frias, sin curva, subrayan los epitetos. Son guillotinas cortando el aire, pero qué afiladas y
brillantes las cuchillas. Manos tan distintas a las regordetas, timidas, de Joaquin Almunia en Céceres,
apoyando el antebrazo en el atril, como un profesor de Antropologia de mirada disparatada (...) No
sublevan, no levantan la sangre, aunque la voz sin hiato apele, convencida, a la ‘pasién por la igualdad’.
Pero tampoco tapan esos 0jos oscuros, pequefios pero brillantes, esa ‘mirada limpia’ que ha recitado
Felipe Gonzélez (...) Fe-li-pe, Fe-li-pe, brama el personal, mucho joven. Y el sevillano salta bailongo al
estrado, cimbredndose. Recuerda a los chavales que aqui se inicié hace 200 afios la revolucién liberal en
Espaiia. Levanta el dedo hurgando en las promesas incumplidas de Aznar”. (El Pais, 11/03/2000, pag. 17)
* Ya en el primer dia de la campaiia electoral Vidal-Folch ahonda en los problemas del PP, que se le
antojan multiples, y en las cualidades del candidato socialista: “(Aznar) es consciente de que los hados de
la precampaiia le han sido desfavorables. El pacto de las izquierdas encabezado por su rival, el socialista
Joaquin Almunia, ha tapado su mejor baza, la bonanza econémica. Y los asesinatos terroristas, la
dimisién de Manuel Pimentel y los casos de El Ejido, Haider y Pinochet, cotizaron en contra del Gobierno
(...) Hay nervios aflorando, como indica ese inverosimil anuncio de Rafael Arias-Salgado, ministro de
Fomento, de que repartird licencias de telecomunicaciones en época de mitines. ;Acaso olfatea un final de
época? (...) También ha abierto nueva época en la familia que se reclama progresista. Abierto, que no
culminado. Ha arrinconado las purgas de corrupciones filésicas del PSOE y de fidelidades rumanas del
PCE. Y ha afirmado la existencia de un lider, Joaquin Almunia”. (EI Pais, 25/02/2000, pags 17, 25)
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errores en su politica econdmica, € incluso llama a votar directamente a
PSOE e 1U a proposito de algunos temas candentes, como la inmigracion,
pues la politica del PP en este apartado le parece perniciosa™. Es
ilustrativo, al respecto de la clara decantacion a favor del PSOE de estos
textos, que Vidal-Folch titule de igual manera dos de sus articulos,
referidos respectivamente a la rebaja del IRPF prometida por Aznar y el
canon a las empresas privatizadas sugerido por Almunia: “La eficaz diana
fiscal de Aznar plantea multiples incognitas” y “La diana fiscal Almunia —
Blair y sus incognitas”. Pasando por alto el hecho de que sea discutible
que ambas ‘“dianas” tengan la misma importancia para el electorado, tras
esta aparente imparcialidad que se muestra en el titulo subyace un
contexto de critica al PP y alabanza al PSOE. Después de recorrer ambos
articulos, el lector llega a la conclusion de que la “incdgnita” del PP tiene
muchos aspectos en contra y que la rebaja puede ser falaz, en tanto que
Vidal-Folch se retrotrae a la experiencia britdnica para concluir que la

. 2 . . . . 40
propuesta de Almunia no sélo es posible, sino también conveniente . Por

%% En un articulo que apela tanto al sentimiento como a la razén, Vidal-Folch advierte de que “si gana el
PP, reformard la ley de extranjerfa, recién aprobada contra sus propios parlamentarios, segiin ha
anunciado a lo largo de su campaia. Es decir, suprimird el derecho que la ley otorga a quienes carezcan
del derecho a voto municipal para elegir representantes propios que serdn oidos por los alcaldes.
Suprimird el mecanismo de regularizacién permanente a quienes acrediten dos afios de residencia y estén
empadronados. Internard y expulsard a los llamados ‘irregulares’... Y asi hasta cien medidas progresistas
contenidas en la ley defendida por el dimisonario Manuel Pimentel, que su partido se dispone a
descuajeringar (...) Asf sucederd si José Marfa Aznar vence por mayoria absoluta. Si la izquierda obtiene
votos suficientes para impedirlo o el nacionalismo cataldn- que honorablemente discrepa en esto de la
derecha/de-recha- logra escafios decisivos para la formacién del nuevo Gobierno, se evitard este drama”.
(El Pais, 10/03/2000, pag. 30)

“ En cuanto a la oferta de Aznar, Vidal-Folch explica algunos problemas que comporta y cémo, en la
préctica, puede acabar queddndose en nada: “La rebaja del IRPF —algo que se desconoce con todo detalle
si ha sido tal, porque la presién fiscal ha aumentado en Espafia durante el Gobierno del PP en 1’5 puntos-
no impidié un aumento de la recaudacién absoluta (...) (motivos) el mayor ritmo en la creacién de
empleo: mds contribuyentes y mds cotizantes a la Seguridad Social. Y también (deriva) de un importante
afloramiento de la economia negra (...) En caso de no ser asi (que no continte el crecimiento), la pregunta
obvia es donde buscaria Aznar los ingresos tributarios a los que ahora renuncia. (En los impuestos
indirectos, como el IVA u otros, que la doctrina siempre consideré menos progresivos, y que en todo caso
se notan socialmente con menor agudeza? Pues entonces, lo comido por lo servido”. (El Pais,
29/02/2000, pag. 20) En cambio, la propuesta de Almunia merece mayor confianza: “La propuesta
encontrd la apoteosis del respetable —era campo propio-, porque adivinaba que concretaba en positivo la
critica en negativo al ‘amiguismo’ del Gobierno de Aznar. ‘;Qué se puede hacer para que esto no se
quede asi?’, se interrogd. Y explicé con modestia que aplicarfa, adaptdndola, la medida de Toni Blair
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ultimo, este periodista ni siquiera reconoce la magnitud de la victoria del
PP ni los errores de la izquierda. Si el PP ha vencido en las elecciones no
ha sido tanto por sus aciertos como por haber sabido movilizar a su
electorado, el mismo que le apoy6 en 1996, a diferencia de PSOE e U,
En conclusion, podemos decir que en estas cronicas prima claramente la
interpretacion, una interpretacion muy marcada ideolégicamente a favor

del PSOE en todos los casos.

Un capitulo aparte merecen los articulos de fondo, generalmente
aparecidos el dia después de las elecciones para explicar aspectos particulares del
proceso electoral o bajo forma de reportajes sobre elementos marginales de la
campafia. Su presencia en practicamente todos los medios es, también, marginal,

asi que los resefiaremos brevemente.

- ABC se limita a ofrecer dos articulos que podrian englobarse en este
apartado, el primero de ellos referido a la manipulacion en la propaganda

del PSOE, ofreciendo como prueba los testimonios de “los expertos” y

sobre las empresas que privatizo Margaret Thatcher (...) (resultado en Inglaterra) La incégnita econdmica
fue si la medida perjudicaria la inversién y la cotizacién de las empresas y si penalizaba a las mads
eficientes: la opcidén por un tipo moderado entre otros barajados suavizé el asunto, el ‘lobo’ fue menos
fiero de lo temido. Almunia prometi6 ayer, templando: ‘No les dejaremos a dos velas, queremos que esas
empresas sigan generando beneficios, creando riqueza y empleos’. La incdgnita juridica: ;se plantearian
pleitos? ‘No desafiaremos una tasa para la que el Gobierno tiene un mandato popular’, zanj6 British Gas
(Financial Times, 19 de julio de 1997). Very british. Muy sensato”. (El Pais, 06/03/2000, pag. 25)

*I La interpretacién de las motivaciones de la amplia victoria del PP se centra en aspectos que en modo
alguno suponen un reconocimiento de la accién de gobierno de los conservadores: ‘“’La abstencién ha
sido casi toda socialista’, concluia un experto, contra la previsién general de las instituciones y compaiiias
de sondeos segun la cual se repartiria entre los dos partidos. Pero si el PP ha obtenido una victoria
impresionante y los socialistas han cosechado una derrota histérica es porque aquél ha sabido fijar mejor
su voto de lo que lo ha hecho la alternativa (...) Muchos se quedaron ayer en la playa probablemente
porque la economia espafiola, y, en consecuencia, el nivel de empleo, crece espectacularmente. Y han
personificado en el Gobierno de Aznar esa bonanza. La constatacion de que el ciclo alcista es de cardcter
europeo e internacional no ha introducido dudas sobre si otros habrian manejado mejor ese ciclo comun.
Pese a que la recuperacién de la economia con Rodrigo Rato empezé ya en 1994, con Pedro Solbes. Y
pese a que los nimeros de los vecinos se comportan tan bien (Francia o en algunos indicadores mejor
(Portugal)...y, claro, en otros peor (Italia) (...) En el caso espafiol, ademds de razones como la invasién
medidtica oficialista, la falta de genio en la campafia del PSOE o el acierto del PP no inquietando al
personal (pensiones), estd la economia. El partido del Gobierno ha capitalizado para si no sélo la parte
que le corresponde en la bonanza, sino su totalidad”. (El Pais, 13/03/2000, pags. 14, 25)
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“publicistas”; en el interior del articulo descubrimos que se trata
unicamente de dos expertos y un publicista. En segundo lugar, el
periddico se hace eco de un reportaje del semanario The Economist
altamente elogioso con Aznar.

- Este mismo articulo es también glosado por El Mundo, en una estrategia
conjunta con ABC que ya fue relatada en apartados anteriores. Este
periddico, ademds de ello, incide también en las caracteristicas del video
electoral del PSOE. Destacaremos la auténtica exégesis que se hace de la
figura de Ana Botella*?, mujer del presidente del Gobierno, a quien se
compara implicitamente con Hillary Clinton pese a que “a ella eso no le
gusta” y se destacan todo tipo de cualidades positivas. Por ultimo, también
conviene hablar del relato que ofrece El Mundo de la jornada electoral en
varias ciudades espafiolas, entre las que destaca El Ejido, donde el

. 4. L. 4
periodista se muestra critico con el PP*.

2 g articulo, titulado “simplemente, Ana Botella”, corresponde a un resumen de la biografia elaborada
sobre el personaje por parte de Beatriz Pérez-Aranda, quien también firma el texto. Es de suponer que en
estas condiciones el perfil de Ana Botella sea altamente elogioso: “No le cuesta el menor esfuerzo
establecer una conversacion, sea con conocidos o extrafios. Su tictica consiste en preguntas mucho, como
si su curiosidad fuese insaciable. Pero, ademads, tiene la habilidad de hacerte creer que en ese momento no
tiene otra cosa mejor que hacer que hablar contigo, sin prisas (...) Conclusién: te hace sentir abrumado,
halagado y protagonista de su escaso tiempo. Y en esas condiciones, hasta estds dispuesto a ‘cantarle
incluso La Traviata’. Te hace sentir interesante y, por ende, importante (...) Sus dotes de gran
observadora y su innata intuicion, hasta la fecha certeras, le avalan en sus juicios y sentencias —que
también las hace-, y le han conferido la condicién de ayuda insustituible de Aznar (...) Quiere ser
simplemente Ana y, dada su arrolladora personalidad, no sorprende que no le hagan ninguna gracia las
comparaciones”. (El Mundo, 08/03/2000, pag. 22)

* El articulo, firmado por Pedro Simén, abunda en criticas al aprovechamiento electoral efectuado por el
PP del racismo militante de muchos habitantes de esta ciudad, que le ha generado muy buenos resultados:
Arropado por cerca de 40.000 firmas de apoyo vecinal y endureciendo su vara de mando con los
inmigrantes, el efecto Juan Enciso se veia venir... El vuelo rasante de la gaviota del PP por los mares de
plastico de El Ejido dejé el botin mds preciado: barrer en las urnas como un ciclén. Rememorando al
alcalde de Fuenteovejuna, los habitantes del municipio se acercaron a votar ayer enrabietados. ‘Todos a
una’ por los populares. “Todos a una’ por quien nos ha triplicado la policia. “Todos a una’ por ese hombre
que ha metido en vereda a los marroquies. ‘Todos a una’, que este pueblo no es racista. ‘Soy de Tetudn y
llevo aqui 40 afios. Voto socialista, pero el alcalde lo ha hecho muy bien con los moros’, comentaba un
anciano con corbata (...) ‘Estamos hartos de que digan que somos racistas, ayer mismo (por el sabado) iba
a hacer una mudanza y de los primeros que me acordé fue de los marroquinos’, afirma Emilio, aparejador
engominado de 25 afios, declarado de derechas. ‘Lo pensé de verdad, en serio, pero es que no te imaginas
lo que es ir alli. Huelen a cerdos, son unos cerdos... yo no soy racista pero... no sé. Bueno si, soy racista
Ly qué?’”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 28)
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- El Pais abunda un poco mds que los anteriores periddicos en la
presentacion de articulos relacionados con aspectos marginales y curiosos
de la campafia. De esta manera, podemos encontrar un andlisis bastante
completo de aquello que podriamos caracterizar como ‘“marketing
politico”, pues este periddico analiza los carteles electorales, los videos de
propaganda, los viajes de los politicos en campafia y aun su
comportamiento en unos mitines pensados para la television. Otro
elemento interesante que ofrece el periddico son los articulos referidos a
personas concretas, fundamentalmente el dia de reflexion y la votacion
realizada por cada uno de los principales candidatos, articulos que resultan
moderadamente favorables a Almunia, y el perfil de su mujer, Milagros
Candela, también elogioso y posicionado a favor del PSOE desde el
momento en que es la unica “mujer de politico” de la que este periddico
habla a lo largo de toda la campaia, contraponiendo esta tendencia, en
cierto sentido, con la exégesis de Ana Botella en El Mundo anteriormente
resefiada. Finalmente, podemos destacar los articulos del dia 13 de marzo,
“dia después” de las elecciones. Junto a la reflexion puramente politica
sobre los resultados en informaciones, cronicas y articulos de opinién es
posible encontrar algunas muestras de este subgénero que incide
primordialmente en el interés humano y apela claramente a las emociones
del espectador. Un ejemplo seria el articulo que, al igual que EI Mundo,
ofrece El Pais sobre la campaiia y las elecciones en El Ejido™, y otro el
relato de la noche electoral en las sedes de PP y PSOE. En este ultimo
aspecto, el posicionamiento del periddico en contra del PP, a quien se

. . 45
presenta como un partido de derecha retrograda, es claro ™.

* Curiosamente, hay que destacar que esta informacién, que obviamente es critica con el PP, se combina
con declaraciones de exactamente los mismos personajes mostrados en el articulo de EI Mundo:
Abdelhafid y Elena, una de las pocas parejas ‘mixtas’ del pueblo.

“ El periodista, Javier Sampedro, se ufana en las criticas, implicitas o explicitas, a la ideologia de los
simpatizantes del PP a través fundamentalmente de su aspecto fisico: “Pero en la acera de enfrente, un
joven con el Pulligan ajustado a los anabolizantes y peinado con la misma marca de gomina que Roberto
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- Finalmente, La Vanguardia es el tnico periddico que, de alguna manera,
da cabida a esta forma de hacer periodismo de forma fija en su Especial
Elecciones, a través de la seccion “El Mirador”, una serie de articulos
cortos unidos a una fotografia sobre el lider politico de turno. El
periodista, Alfred Rexach, se centra de forma casi exclusiva en la
campaia catalana, mostrandose céaustico con casi todos los candidatos. Es
un intento de ofrecer opiniones partiendo de reflexiones concretas que
suele situarse en un plano de imparcialidad, pues lo que destaca de la
perspectiva del periodista no es la critica a unos u otros, sino el
distanciamiento generalizado respecto de los politicos. Se podria
considerar que estamos hablando de articulos de opinion, pero siempre
cefidos a unas coordenadas muy concretas, que no pretenden tanto formar
opiniones como mostrar la campafia de los politicos de una manera jocosa.
En cualquier caso, si que se observa una cierta tendenciosidad favorable,
en lineas generales, a los partidos de derecha, tanto el PP como CiU, en el
primer caso por los favorables perfiles que se hace de sus lideres, Aznar y
Piqué, y en el segundo por la profusiéon con que aparecen los politicos de

CiU como objeto del articulo.

Alcézar y Pedrin daba pases de pecho a los coches con su bandera de la gaviota y bramaba: ‘jEsta vez los
barremos del mapal!’ (...) Lo cierto es que si era Esperanza Aguirre, pero el sefior hacia bien en dudar, ya
que la calle Génova bullia de esperanzas recién salidas de la peluqueria, llenas de mechas y de medias de
perlé que ni eran demasiado feministas ni demasiado candeal ni demasiado de nada, y alli cualquiera se
hacia un lio”. (El Pais, 13/03/2000, pag. 17). El articulo correspondiente al PSOE —“La noche que no se
vendi6 una rosa’-, de Pablo Ordaz, es, como era de imaginarse, mucho mas comprensivo, en un tono
melancélico que intenta transmitir al lector la impresion de tristeza de los militantes socialistas.

% Como ejemplo de lo que decimos, resefiamos algunos fragmentos de los articulos dedicados a la
campafia de Aznar y Almunia, que obviamente son los que seguimos con mayor frecuencia desde la
perspectiva de este estudio: “Aznar se pasea por la campafia con la fria eficacia del ‘killer’ profesional
(...) Mira la foto de su préxima victima con la frialdad del forense preparando la siguiente autopsia. No es
nada personal, s6lo son negocios (...) Aznar se aparece a los suyos en plan hombre tranquilo, empenado
en contraponer su modelo pragmadtico y sin ideologia a la incertidumbre del cambio por el cambio. Aznar
es el tentetieso que puede tambalearse, pero no caer, mientras no pierda el contacto con el suelo. Lo suyo
es aquello de ‘virgencita, virgencita, que me quede como estoy’”. (La Vanguardia, 27/02/2000, pag. 23)
El articulo dedicado a Almunia, también muy irénico, resulta quizds mds critico con el politico socialista
que el que hemos visto sobre Aznar: “Ni encuestas del CIS ni sondeos. Almunia ha echado sus propias
cuentas y Aznar se queda con once votos pelados, los de sus amigotes de las empresas privatizadas.
Tenian que ser doce, pero Villalonga se quiere dar de baja y el inquilino de Moncloa no podra contar con
él. Otra vez que elija mejor a sus coleguis de pupitre. Todos los demds votardn socialista-progresista, esa
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La indefinicién que nace en los propios periddicos respecto del concepto
de “crénica” nos hace encontrar nuevamente una enorme divergencia, en lo
tocante a la connotacidn ideolégica, en cada periddico. Destacan, en este aspecto,
las crénicas diarias del periodista Xavier Vidal — Folch para el diario El Pais,
unicas que son designadas en cuanto tales crdonicas por el propio periddico.
Curiosamente, las caracteristicas de los textos de Vidal — Folch responden con
claridad al periodismo de opinién, mds que a la narracién e interpretacion de
unos hechos concretos propia del género. Las cronicas de campaifia de EIl Mundo
y La Vanguardia son mas cuidadosas en eludir valoraciones de los hechos, pero
puede observarse un incremento en el apoyo implicito a la posicion del PP en los
ultimos dias de campaiia electoral. ABC no incluye crénicas politicas en su

Especial Elecciones.

3.3.6) Periodismo de Opinion

Pasamos a analizar ahora los articulos de opinién, en sus distintas
variantes, de los cuatro periddicos objeto de nuestro estudio. La ventaja de la
prensa respecto a otros medios de comunicacion queda aqui claramente
explicitada: su funcion primordial de marcar claramente el camino que puede
seguir la opinion publica respecto a otros medios que evitan entrar en

valoraciones —ganando, en contrapartida, credibilidad- se muestra de forma

panacea que pondrd las cosas en su sitio. La verdad es que la izquierda nunca debi6 de perder el poder; en
lugar de juntarse para hacerle la pascua al del bigote, cada uno iba por su lado y asi les fue”. (La
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pristina en el periodismo de opinién®’; si bien no puede considerarse que la
prensa sea el medio masivo por excelencia, papel que corresponde a la television,
si que es indudable que ocupa un lugar de privilegio en la formacién de
opiniones; cuando menos, de opiniones con una base mas o menos racional, o
argumentada. Pero ;jrealmente la hibridacion de estas opiniones pueden servir de

base para una opinién publica critica?

Es este un andlisis complejo de efectuar, pues se trata de observar y comparar
articulos que corresponden a distintas variables y que, en ocasiones, afectan a varios
partidos politicos al mismo tiempo. Con estas reticencias, en cualquier caso, se observa
claramente cémo las afinidades ideoldgicas que ya habiamos podido analizar en otros
géneros periodisticos se hacen presentes en cada uno de los diarios con gran claridad.
De tal manera que si El Pais se muestra enormemente combativo con el PP y
mayoritariamente complaciente con el PSOE, en ABC ocurre justo lo contrario. La
Vanguardia ocupa una posicion centrada, practicamente ajena a cualquier connotacion
ideoldgica en sus articulos de opinién, si bien este fendmeno obedece, al menos en
parte, a las caracteristicas peculiares de la estructuracion de la opinidn en el diario, que
se fija fundamentalmente en el seguimiento de los distintos partidos politicos, y en una
seccion de opinién que se centra en temas locales alejados de la campafia electoral muy
a menudo, o bien en asuntos de politica internacional o culturales. Por ultimo, el diario
El Mundo muestra unas lineas de fuerza muy similares a ABC, si bien da mayor cabida
al pluralismo en sus pdginas con articulos que también defienden a socialistas y son
negativos con el PP. En el cuadro siguiente pueden observarse estas caracteristicas

diferenciales con claridad:

Vanguardia, 01/03/2000, pag. 14)

" Este cardcter més abiertamente ideolégico de la prensa, asi como otras diferencias relevantes con la
television, es reseflado en la comparaciéon que realiza Jay Blumler (“The Press, Television, and
Democracy”, en Janowitz y Hirsch (eds., 1981): “Whereas newspapers may print opinions of their own,
broadcasters must refrain from editorializing. This matches a similar distinction which applies to the
ordinary citizen’s approach to politics (...) Voters not only think TV is more impartial than the press, they
also rate it a more reliable source of information (...) The press can be used more flexibly than television.
On opening his newspaper, the reader can pick and choose what to consult. When watching a TV bulletin,
however, the viewer is more or less in the hands of the newscaster”. (1981: 122)



535

El Pais La Vanguardia El Mundo ABC
Numero de articulos 122 88 125 158
Marcados ideolégicamente 93 (76’2%) 45 (51’1%) 98 (78°4%) 115 (72°8%)
A favor del PP 0 4 18 27
En contra del PP 68 14 12 2
A favor del PSOE 11 3 11 1
En contra del PSOE 8 16 52 65
A favor de IU 5 0 13 0
En contra de IU 1 3 4 6
A favor del PNV 0 2 2 0
En contra del PNV 11 3 7 29
A favor de otros partidos 0 5 1 0
En contra de otros partidos 2 4 1 2
No marcados 29 (23°8%) 43 (48°9%) 27 (22°6%) 43 (27°2%)

Cuadro 10: Articulos de opinién y tendencia ideolégica™

En primer lugar, observamos que es ABC el diario que ofrece un mayor
nimero de articulos de opinién en sus paginas, la mayoria de los cuales esta
connotado ideoldgicamente. El Pais y El Mundo siguen una linea similar, siendo
este ultimo periddico el que muestra un mayor porcentaje de articulos connotados
ideoldgicamente, seguido a corta distancia por El Pais y ABC. Por el contrario,
La Vanguardia presenta un numero de articulos de opiniéon considerablemente
mds reducido, que ademds estarian connotados ideolégicamente en menor
medida. Una lectura superficial del cuadro asi lo indicaria, pero observando las
caracteristicas peculiares del tipo de connotacién de cada articulo presentado en

los diarios la lectura que extraemos serd muy distinta.

Aunque El Mundo es el diario que presenta una mayor connotacion
ideoldgica, esta no es totalmente homogénea, esto es, no se trata de ofrecer una
mayoria aplastante de articulos a favor de la opcién favorable a sus intereses y
continuas criticas a los adversarios ideoldgicos. Es obvio que EI Mundo prima en

gran medida las criticas al PSOE, pero no por ellos no deja de aparecer un

* Nos limitamos a exponer cantidades, y no porcentajes en este caso, pues éstos no pueden configurarse
adecuadamente al haber muchos articulos posicionados ideolégicamente respecto a varios partidos. A
consecuencia de este factor el lector notard sin duda que las cifras con el nimero total de articulos no
concuerdan; este hecho es debido a la pluralidad de opciones que se muestra en varios articulos, y no a un
error de célculo. También es preciso resefiar que los articulos escritos por dirigentes politicos como
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nimero apreciable de apoyos a este partido, criticas al PP y, sobre todo, articulos
laudatorios para los aliados de los socialistas, IU. Un andlisis méas especifico de
los articulos de este periddico nos ayudard posteriormente a relativizar esta
heterogeneidad ideoldgica del diario, pero por el momento bueno es poner de

relieve que la connotacion ideoldgica no siempre se dirige en la misma direccion.

Dos periddicos radicalmente opuestos, El Pais y ABC, cumplen esa
funcién. En ABC no encontramos mds que un articulo favorable al PSOE,
mientras en El Pais no existen los apoyos al PP. Por contraposicion a esto, El
Pais dedica mds de la mitad de sus articulos, y dos tercios de los textos
connotados ideolégicamente, a criticar al PP, que es mis o menos lo mismo,
aplicado al PSOE, que ocurre en ABC. Este diario dedica ademdas un buen
nimero de escritos en apoyo de los populares. En ambos periddicos se advierte
cierta rigidez ideoldgica, pues ninguno de ellos parece dar cabida en exceso a
posiciones contrarias a las que considerardn, probablemente, cercanas a su
ideologia. Los apoyos al PNV no existen, y los articulos criticos con nuestras
posiciones tampoco abundan, llegando al extremo de ABC, donde sdélo
encontramos dos articulos, obra del mismo periodista, minimamente criticos con

el PP.

Finalmente, el diario La Vanguardia muestra una perspectiva
considerablemente diferenciada de los otros periddicos, en primer lugar por el
alto nimero de articulos no connotados ideolégicamente, en segundo lugar por el
relativo pluralismo que se observa en el posicionamiento ideoldgico de sus
columnistas, que critican tanto a PP como a PSOE (pero mucho menos a CiU,
opcidn en Catalufia igual de mayoritaria), quizds un poco més a los socialistas,

pero, y esto también es importante, no se trata de criticas tan descarnadas como

“tribuna libre” de cualquiera de los periddicos s6lo han sido catalogados como positivos para sus
respectivas formaciones.
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las que pueden encontrarse en los otros diarios, lo que es debido en parte al
distanciamiento con que este medio sigue la campafia electoral y en parte,
también, al escaso numero de articulos de andlisis politico que podemos
encontrar en La Vanguardia, diario que se vuelca sobre todo en el seguimiento
de la campafia por parte de algunos columnistas fijos. Volveremos sobre este
tema, por el momento terminamos la introduccién a este apartado mostrando el
desglose de los articulos a lo largo de los dias en los distintos medios, lo que nos
permitird observar la politica editorial en lo que a articulos de opinién se refiere.
Llama la atencion aqui, fundamentalmente, la aglomeracion de articulos el dia 13

de Marzo, con el objeto de analizar los resultados, en todos los diarios salvo El

Pais.

El Pais La Vanguardia El Mundo ABC
25-F 7(5) 3 7(4) 10 (7)
26-F 6 (6) 53) 8 (0) 9(7)
27-F 6 (5) 4 (1) 44 9(8)
28-F 7(5) 4 (1) 8(7) 7(6)
29-F 8(6) 5(5) 4(2) 10 (8)
1-M 6 (5) 4(3) 7(4) 10 (10)
2-M 9 (6) 4 (1) 8(7) 6(3)
3-M 6 (5) 4(3) 6(3) 10 (8)
4-M 6(4) 6 (1) 8(7) 9(5)
5-M 4(3) 5(3) 22 11 (8)
6-M 6 (5) 3(2) 6 (4) 6 (5)
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7-M 7(6) 7(3) 10 (8) 8(5)
§-M 10 (7) 4(2) 9(8) 10 (8)
9-M 7(6) S# 8 (6) 7(3)
10-M 9(8) 503) 9(8) 9(5)
11-M 8 (6) ) 7(6) 8(4)
12-M 5(2) 5(1) 3(2) 6(4)
13 - 4(2) 9(5) 11 (10) 13 (11)

Cuadro 11: Desglose diario. Entre paréntesis, los articulos marcados ideoldégicamente

Independientemente del nimero de articulos, es interesante observar

también el tipo de contenidos que presentan, o la temadtica a la que se dirigen. En

el siguiente cuadro ofrecemos una diferenciacion de los articulos de opinion de

cada medio segun diversos pardmetros:

El Pais La Vanguardia El Mundo ABC
Analisis politic 28 33 60 97
La campaiia en los medios 20 15 14 0
Seguimiento de partidos 38 40 30 0
Tribuna libre 15 0 9 29
Columnas de fondo 21 0 12 22

Cuadro 12: Articulos de opinién segun su tipologia

Se observa con claridad la diferente perspectiva adoptada por cada medio
en la ordenacion y estructuracion de sus articulos. Todos los diarios otorgan
cierta relevancia a los articulos que podriamos catalogar como “de andlisis
politico”, aquellos que obviamente son mds susceptibles de presentar una
determinada tendencia ideoldgica. Hecha esta salvedad, todos los diarios
presentan ciertas divergencias en su tipologia de articulos de opinidn,
particularmente el diario ABC, que no ofrece ni columnistas que realicen un
seguimiento de los principales partidos en campaiia, a diferencia de los demas
periddicos, ni tampoco un columnista (o varios, como es el caso de El Pais)
dedicado en exclusiva a explicar el devenir de la campana en otros medios de
comunicacién. Tampoco todos los periddicos ofrecen espacio de la misma
manera en su Especial Elecciones para que expertos o politicos en principio
ajenos al medio expresen sus opiniones respecto a temas relacionados con las
elecciones, pues en el caso de La Vanguardia no hay un espacio acotado para la

Tribuna Libre y cuando los politicos aparecen lo hacen como columnistas
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habituales y los expertos se refieren mayoritariamente a temas locales ajenos a la
campafa. Y es preciso resefiar, como haremos con mayor ahinco mas adelante,
que entre los diarios que si presentan un espacio para la “Tribuna Libre” también

se observan considerables divergencias.

A continuacion, realizaremos un analisis individualizado de los articulos
de opinién de cada medio, particularmente los de andlisis politico, pues los que
se refieren al seguimiento de los partidos en campaia, las tribunas libres y la
campaia en los medios merecen un tratamiento diferenciado en el que podamos
establecer comparaciones. De cualquier manera, en los cuadros puede observarse
la tendencia ideoldgica de cada articulo de opinién publicado por el medio,
especificando también la fecha de publicacion. Comenzaremos por el diario

ABC:

DIARIO ABC ()
IDUS Carlos Davila Luis Ignacio Tribuna Libre Otros
Parada
25-F 0 - PNV 0 0, + PP - PNV
26-F | -PSOE/+PP - PSOE - GIL/ - CDS + PP, 0 -
27-F - PNV - PSOE - PNV -PNV, 0 -
28—-F | -PSOE/+PP - PSOE - PNV + PP -
29-F | -PNV/-PSOE - PSOE + PP -PSOE/-IU/ + +PP,0
PP
1-M - PSOE /- PP - PSOE + PP -PNV/-CIU, + - PSOE, + PP
PP
2-M - PSOE - PSOE 0 0 -
3-M - PNV - PSOE 0 -PSOE/ + PP, + + PP
PSOE
4-M - PSOE - PSOE 0 + PP, 0 -
5-M - PSOE - PNV/ - PSOE 0 -PNV, 0, + PP 0
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6-M - PSOE - PSOE - PSOE - -
7-M - PSOE - PSOE 0 0 -
§-M -PSOE /-1U - PSOE 0 - PSOE, 0 - PNV, - PSOE
9-M 0 - PSOE 0 0. - PSOE -
10-M - PSOE - PNV/-PSOE 0 -PNV, + PP -
11-M - - PSOE -PSOE /-1U 0,0 -
12-M - - - - PNV 0
13-M - 0 -0 + PP + PP, - PSOE, -
PSOE / + PP, -
PNV, + PSOE, -
PSOE
Cuadro 13.1: Tendencia ideoldgica de los articulos en el diario ABC
DIARIO ABC (II)
Alfonso Jaime Manuel Juan Javier César | Isabel San | Victoria
Ussia Campmany | Martin | Manuel | Camara | Alonso | Sebastian | Prego
Ferrand | de Prada de los
Rios
25-F| -PNV - PNV - PSOE - - - PNV - -
26 -F - - PSOE - PNV 0 - PSOE - - -
27-F - - PSOE -PP/- - - - PSOE - PNV -PNV
PSOE
28-F - - PSOE - - 0 - - -
29-F 0 - PNV +PP/- - - - - PSOE -
U
1-M - - PNV -CiU - - - PSOE - -
2-M - - PSOE - 0 - - - -
3-M| -PNV 0 - PNV - - - PNV - -
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4-M - - PSOE 0 0 -PNV/- - - -

PSOE
5-M - + PP - PSOE - - - PSOE + PP -
6-M - - PSOE - - - PSOE - - 0
7-M | -PSOE - PSOE - PSOE - - - 0 -
8§-M - - PSOE - PP - - -PNV/ - -

- PSOE
9-M - - - PSOE 0 - - - -
10-M 0 0 0 - - -PSOE/ - -
- 10

11-M - - PSOE 0 0 + PP - - -
12-M - - PSOE 0 - - - PSOE + PP -
13-M - +PP /- PSOE - 0 +PP/- - - +PP/-

PSOE PSOE

Cuadro 13.2: Tendencia ideoldgica de los articulos en el diario ABC

Este periddico se basa casi en exclusiva, dejando aparte la seccidon
“Tribuna Libre”, en los columnistas de andlisis politico, sin ofrecer, como ya
hemos indicado, ni un andlisis de la campafia segliin los demds medios de
comunicacion ni un seguimiento de los partidos. La tinica excepcion a esto seria,
de forma parcial, los articulos de Juan Manuel de Prada y Luis Ignacio Parada.
En el caso de este ultimo sus articulos, titulados sintomdticamente “La
Contracampafna”, podrian englobarse dentro de lo que hemos Ilamado
“periodismo cultural”, dado que se trata de continuas comparaciones entre el
mundo de la Grecia clasica y los mitos griegos con la campafa electoral;
comparaciones las mds de las veces de cardcter criptico y que no dejan ver muy a
menudo una connotacion ideoldgica clara, como se aprecia en el cuadro. Sin
embargo, esta falta de tendenciosidad ideolégica se trunca, al menos
parcialmente, en los dltimos dias de campafa, caracterizados por una mayor
transparencia formal por parte del columnista, lo que nos permite observar
claramente lo que, en cierto sentido, era de prever: un apoyo total a los
postulados del pp¥ y una critica igualmente considerable a las posiciones

socialistas 'y del PNV. Los socialistas son criticados al hilo del Pacto de

¥ Por ejemplo, la valoracién del impacto electoral que puedan tener las promesas de Aznar sobre una
rebaja del IRPF: “Y lo magro del hojaldre electoral —hecho con mucha harina y manteca adobadas, como
en tiempos de los abuelos- estaba en una nueva rebaja de impuestos: eso que a la buena gente le llega
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Izquierdas™ y otras cuestiones y los peneuvistas a propésito de sus relaciones con
ETA’'. Juan Manuel de Prada, por su parte, habla de asuntos ajenos a la
campaia, relacionados fundamentalmente con el mundo de la cultura, o cuya
relacion es muy tangencial. En cualquier caso, no se aprecia tendenciosidad

alguna en ninguno de sus textos.

En el plano del periodismo estrictamente politico, convendria diferenciar
entre los articulos que se encuentran englobados dentro del Especial Elecciones y
los que forman parte de la seccion de opinion del periddico pero también se

dirigen a temas relacionados con la campafia electoral.

En el primer caso, dentro del Especial Elecciones encontramos dos
columnistas habituales, “Idus” y Carlos Davila, que se caracterizan por sus
criticas al PSOE, en cuya hondura rivalizan ambos. Quizds la principal diferencia
entre ambos estribe en que las criticas de Idus al PSOE no se dirigen a un asunto
en concreto, salvo la obsesion (compartida con Carlos Dévila) por la figura de

i 7 2 . s . . .
Felipe Gonzilez’”, mientras que Dévila combina muchas veces sus criticas al

répido al corazén sobre todo cuando lo tiene al mismo lado que la cartera. Los dioses todos tronaron ante
tamafa hazafia”. (ABC, 29/02/2000, pag. 25)

% Luis Ignacio Parada cierra sus intervenciones en la campaiia electoral el 11 — M preguntindose por la
fortaleza del Pacto de Izquierdas; las conclusiones son, como era de esperar, muy negativas: “Pero para
laberinto original, para callejon sin salida, el que estdn recorriendo los lideres del PSOE e IU, Almunia y
Frutos, que no pudieron ponerse de acuerdo ayer para cerrar campafia con un mitin conjunto mientras
desmentian los rumores sobre una ‘brecha’ en el pacto de izquierdas™. (ABC, 11/03/2000, pag. 25)

> Por ejemplo, el 27 — F Luis Ignacio Parada evalda de esta guisa la divisién experimentada entre los
manifestantes de Vitoria: “No cabe en el entendimiento de los mortales que quienes tienen como aliados a
los pregoneros de la muerte se limiten a manifestar su rechazo tras una pancarta falaz mientras pretenden
permanecer sentados en el Olimpo gracias a su apoyo. La esquizofrenia del Orfismo nacionalista consiste
en mantener, a la vez, la doctrina de la transmigracién como forma de liberarse de los zarpazos del
destino y la de la ascesis purificadora de viejos males que hay que purgar”. (ABC, 27/02/2000, pag. 32)

> El dia 10 — M este periodista abunda en sus habituales criticas a Gonzalez comparando su discurso
electoral con una cantinela, es de suponer desprovista de sentido: “Felipe s6lo tiene una cancién: un disco
rayado que suena rancio y a veces se acelera. La letra se la sabe de memoria, de modo que le da a la
manivela y mueve los labios. Canta en ‘play — back’ y ayer se pasé el dia abriendo y cerrando la boca de
mentira: por la mafiana interpreté ‘Aznar no es demoécrata’, una baladita que repite cada dia. Pero donde
Felipe verdaderamente se recrea es en ‘Stock options, pelotazo’, una cancién con arreglos de Rubalcaba
que Gonzdlez borda a ritmo de bossa — nova. No se pierdan tampoco ‘poder financiero, oligopolio’, que
Felipe le dedica a Aznar y a sus amigos. Les tiene fritos: no por el estribillo sino por el ritmo (...) El disco
se cierra con ‘Perfectamente posible’, un temazo sobre Almunia que pone la piel de gallina, un relato
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PSOE con las también acerbas descalificaciones vertidas sobre el PNV 'y,
obviamente, sobre la banda terrorista ETA. Ddvila considera, a grandes rasgos,
que los contactos del PSOE con el PNV y con EH son sintoma de un zafio
electoralismo y carencia de escripulos por parte de los politicos socialistas. Las
referencias a la inmoralidad que suponen estos contactos (por cierto nunca
demostrados, al menos en cuanto a la importancia real que Davila les achaca a
los mismos) en relacién con el reciente asesinato de Fernando Buesa son

abundantes>>.

Esta tendencia de absoluto enfrentamiento con el PSOE, en unos niveles
que pueden resultar en algin caso estomagantes (la utilizacion de los muertos en
campaia electoral por parte del periodista), sélo se trunca una vez conocidos los

resultados de las elecciones, momento en el que Davila efectia un andlisis de la

estremecedor sobre las tribulaciones de un candidato al que todos dan por perdido y al final, en un
suspiro, logra trasnformar la mayoria social progresista en votos y alcanza La Moncloa. Esto se acaba. El
fin de fiesta con Gonzdlez de letrista dandole al organillo promete ser sublime”. (ABC, 10/03/2000, pag.
25)

>3 Destacamos dos fragmentos, uno correspondiente a los contactos de PSOE y PNV y otro a las
supuestas relaciones ‘incestuosas’ de los socialistas con EH. Podria decirse que los articulos de Davila
experimentan una evolucién segun la cual la desvergonzoneria del PSOE aumenta desde sus contactos
con el PNV hasta los habidos con EH: “Al PNV le favorece la abstencion de sus hermanos separados de
la batasuneria. ;Se ha visto con rotundidad que el PNV esté condenando la posicion agresora de HB? No.
Como al dia de hoy no se conoce afirmacién en contrario del partido de Arzalluz hay que asegurar que
todo se mueve segin la prevision que ya se habia hecho que ambos partidos o coaliciones estaban de
acuerdo (sic) (...) Hay victimas recientes que, como el caso del alavés Fernando Buesa, podrian estar
ahora todavia preguntidndose, eso si, rojos de ira, cdmo es posible que su partido, el socialista, atin ‘se
hable’, como se dice en Andalucia, con el PNV (...) ETA ha conseguido una vez mas que entre los
cémplices y los tibios se le pueda dar una razén para continuar por su camino de siempre. Lo extrafio es
que el PSOE, que tanto estd sufriendo por los embates de la banda, atin no se haya dado cuenta”. (ABC,
05/03/2000, pag. 28). Unos dias mds tarde, Dévila llega a la conclusion de que el PSOE no sélo se habia
dado cuenta, sino que mantenia sucios contactos con EH independientemente de los asesinatos: “Gracias
debe darle el PNV al PSOE por esta manita que le estd ofreciendo cuando ya ni siquiera los ‘chicos
malos’ de la ETA, los pacientes de la ‘pequefia dlcera’, como los denomina Arzalluz, quieren saber nada
del peneuvismo y, encima, se mofan, como de un tonto de feria, del desdichado Ibarretxe (...) Igual que el
PSOE, que, por boca y compromiso de Jesus Eguiguren, tiene una llamada pendiente al etarra de su
confianza (...) El representante socialista se dedicé a amonestar a Otegui con estas recomendaciones del
alma: ‘Yo te tengo mucho afecto, pero no puedo concordar totalmente contigo’. Una reprimenda
histérica, vaya, que corresponde a los nuevos tiempos de relacion PSOE — EH que desmienten, sin
conviccién alguna, todos los socialistas. Y dirdn lo que quieran; por ejemplo, que el PP ha gobernado el
terrorismo ‘sectaria y partidariamente’, pero lo cierto es que Almunia todavia no ha podido negar que,
cinco horas después de que los enviados especiales de Aznar a la conversacién con ETA regresaran a
Madrid, ya tenia éI en la Moncloa noticia exacta de lo ocurrido”. (ABC, 10/03/2000, pag. 20)
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situacidon poselectoral sorprendentemente ponderado y ecudnime. Quizds en el
momento de la victoria de los que obviamente estaban muy elevados en sus
preferencias electorales el periodista prefiere abandonar los muchos excesos
dialécticos que pueden observarse en las columnas preelectorales. La sensacion
que tenemos al leer este articulo final en contraposicion con los anteriores es que
Carlos Davila debe haber considerado que los objetivos ya estdn sobradamente
cumplidos, y por tanto es estéril continuar ahondando en la herida del
socialismo®*. Dévila es también el tnico periodista que participa habitualmente
con sus andlisis tanto en el Especial Elecciones como en la seccién de Opinion,
alternando sus colaboraciones en uno y otro sitio, de tal forma que aparecen
articulos de este periodista absolutamente todos los dias que dura la campafia
electoral, salvo el 12 de Marzo, dia de las elecciones. Con la excepciéon ya
comentada del sorprendentemente ponderado andlisis poselectoral, la decantacion
ideoldgica de Dévila no deja lugar a dudas: tres referencias negativas al PNV y

nada menos que quince al PSOE.

En cuanto a los articulos de andlisis politico enmarcados en las secciones
habituales de opinién del periddico, encontramos un variado elenco de
colaboradores que, con distintos grados de periodicidad, se dirigen en buena
medida hacia temas estrechamente ligados con la campafia electoral. Dos
periodistas, Jaime Campmany y Manuel Martin Ferrand, aparecen con

periodicidad practicamente diaria, César Alonso de los Rios lo hace en dias

> Veamos los dltimos parrafos del articulo de Ddvila, que, como ya hemos indicado, contrastan
fuertemente con el tono agresivo de dias anteriores: “El PSOE se queda escuchimizado en su derrota y sin
lider para afrontar una nueva etapa; toda una travesia del desierto por delante, que no se atrevi6 a realizar
hace unos afios y que tiene obligatoriamente ahora que cumplimentar. La dimisién de Joaquin Almunia
compromete al PSOE en una violenta renovacién que ni siquiera sabe dénde puede terminar. En estas
condiciones de comodidad inicia José Marfa Aznar la que, segun dice, va a ser su ultima legislatura como
presidente del Gobierno. El confort es maximo, la oposicién, minima. Por lo demads, tendrd que acreditar
que con mayoria absoluta es el gobernante negociador y dialogante que ha sido por necesidad en estos
pasados afios. Ya no precisa de nadie; quiza lo que le queda por hacer a José Maria Aznar es corregir los
errores de euforia que se puedan producir en su partido después de este triunfo tan estruendoso. El
Congreso de los Diputados ya no serd, evidentemente, el mismo. ;Volveremos a la época del ‘rodillo’
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alternos, Javier Camara aparece en seis ocasiones, Isabel San Sebastidn y
Alfonso Ussia en cinco y Victoria Prego en tres. Los demads periodistas presentan
un ritmo de colaboraciéon mds atenuado, reducido a uno o dos articulos a lo largo
de la campaifia. Casi todos ellos coinciden en el anclaje tematico en torno a dos
grandes temas (la situacion vasca y la campafia electoral), y en ambos hacen gala
de una fuerte beligerancia contra, respectivamente, PNV y PSOE, con lo que
concuerdan con la linea editorial del periddico en el que colaboran. Veamos a
continuaciéon un andlisis mds especifico de las colaboraciones de cada uno de

ellos.

- En primer lugar, la serie de periodistas cuya presencia en los articulos de
opinion de ABC no deja de ser marginal. Son Carlos Herrera (dos
articulos), Candido (dos articulos) José Maria Garcia — Hoz (un articulo),
Manuel Piedrahita (dos articulos) e Ignacio Ruiz Quintano (un articulo).
Conviene decir, en primer lugar, que varios de estos colaboradores
publican un mayor niumero de articulos que el aqui resefiado. Es el caso de
José Maria Garcia — Hoz, por ejemplo, caracterizado por los andlisis de
tipo econdmico. Sin embargo, los articulos que no se han incluido
correspondian a ejes tematicos radicalmente alejados de la campafia
electoral, con lo que no extrafia que su presencia en el andlisis sea
marginal. De entre ellos destacariamos a Carlos Herrera, que aprovecha
temas aparentemente alejados de la actualidad politica para posicionarse
(favorable al PP y contrario al PNV) y Céandido, quien es el tunico
periodista, de entre todos los dedicados al andlisis politico en ABC, que
habla de las elecciones sin posicionarse ideoldégicamente en ninguno de
sus articulos, tanto en los dos publicados en la seccion de opiniéon como en

el correspondiente a la Revista de Prensa.

parlamentario socialista? Las promesas iniciales no apuntan a eso, pero al final los partidos politicos se
dejan llevar siempre por la inercia del confort”. (ABC, 13/03/2000, pag. 42)
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- La periodista Victoria Prego colabora con tres articulos en los que, bajo un
tono de cierta moderacion, no se ahorra criticas al PNV y al PSOE, en
contraste con las alabanzas prodigadas al PP, particularmente a propdsito
de los resultados electorales™.

- Alfonso Ussia, por su parte, prodiga sus criticas fundamentalmente al
PNV, utilizando una serie de recursos estilisticos que menguan la seriedad
del propdsito de fondo (fijar la opinién del lector), como por ejemplo
escribirle una carta “virtual” a Xabier Arzalluz®®. En otras ocasiones, este
periodista prefiere alejarse del fragor de la campafia electoral para no
posicionarse a favor o en contra de ningtin partido, caracterizando a estos
articulos un estilo mas ligero y menos tremendista que cuando ejerce la

critica.

> Victoria Prego ve inapelable y l6gica la victoria del PP, consecuencia de sus aciertos y de los multiples
errores del PSOE: “El hecho es que el votante del PSOE parece haberle vuelto la espalda en esta ocasion
a su partido. El hecho constatable es que esa vieja reaccion visceral del ciudadano de izquierda moderada
que abandona en el ultimo instante su escepticismo y se decide a acudir a las urnas para apoyar, aunque
con cierto desdén, su partido con el Unico y aparentemente superior propésito de cerrarle el paso a la
derecha, no se ha producido. Y precisamente en ella basaba el PSOE en estos tltimos dias su mds firme
esperanza. Este votante de la dltima hora ha mirado a otro lado. Y no sélo eso: el voto del centro ha salido
corriendo en direcciéon al PP. El pacto de la izquierda ha sido un monumental fracaso (...) El Partido
Popular, que ha hecho una campafia excelente y poco agresiva, ha ganado de calle. Estamos hablando de
una mayoria absoluta y, en todo caso, de un Gobierno que no va a estar necesitado de pactos de hierro con
los partidos nacionalistas. Aqui estd claro que la gestion de estos cuatro afios ha calado en el 4nimo de los
ciudadanos que, evidentemente, no se han sentido, como argument$ el PSOE durante todo este periodo
preelectoral, achuchados por la amenaza de esa derecha insolidaria y amiguista de la que han hablado los
lideres socialistas. Los votantes han hecho otros cédlculos y han dado una segunda y bien cémoda
oportunidad al partido en el Gobierno. José Maria Aznar se ha dado un paseo por estas elecciones.
Felicidades”. (ABC, 13/03/2000, pag. 17)

%% El primer dia de la campania electoral, 25 de Febrero, Ussia se destapa con una salvaje —y zafia- critica
personalizada a Xabier Arzalluz, en medio de los generalizados ataques que el politico vasco y su partido
reciben desde diversas tribunas de prensa: “Siento —y no es la primera vez- pena por usted. Lastima y
benevolencia. Pérque en el fondo de su conciencia, aunque no emerja, tiene que haber un movimiento, un
tinglado, un maremignum de confusidn e innecesariedad que le convierte en victima de si mismo, de su
odio, de su fundamentalismo, de su decidido camino hacia la nada. De su fracaso, Javier Arzallus, que ya
se dibuja en su expresion de intranquilidad y agobio. Usted no estd enfadado. Usted estd devorado por su
propia necedad (...) Estd usted cagadito de miedo, Javier Arzallus, atn (sic) sabiendo que ninguno de sus
adversarios politicos, ninguno de sus detractores, ha pensado en devolverle su cuota de violencia (...) Me
ha dejado sin ira, sin indiignacién, sin célera. Me acompaiia sélo el desprecio y la piedad. Deje de
esconderse, Javier Arzallus. Ya que no es capaz de superar el miedo que se tiene a si mismo, retirese,
vdyase. Con los suyos, con sus cobardes, con sus locuras y perversidades. Vdyanse. Fuera. A la putisima
mierda, Javier Arzallus”. (ABC, 25/02/2000, pag. 13)
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- Isabel San Sebastidn ejerce el andlisis en articulos cuyo propdsito es
ofrecer una vision general de la situacion politica. Vision que es tan
maniquea como hemos visto que es habitual en el periodismo de opinién
del periddico. Sus cinco articulos se dirigen a criticar a los dos “enemigos
naturales”, el PNV y el PSOE, y a alabar sin ningin tipo de margen para
la duda al PP, en dos ocasiones>’. S6lo en una ocasién efecta un analisis
ajeno a valoraciones partidistas, pero igualmente referido al PP,
concretamente la erratica situacion de este partido en Catalufia. El deseo,
explicitado por la periodista, de que este partido consiga mejores
resultados en “tierra irredenta” se combina con las criticas a los errores
pasados.

- Javier Camara se centra en la oposicion entre los dos partidos mayoritarios
a lo largo de los seis articulos que publica en la campafia electoral,
llegando exactamente a las mismas conclusiones que sus compafieros de
diario: el apoyo acritico al PP y la critica en todos los extremos al PSOE.
Esta tendencia de fondo queda claramente explicitada el dia 13 de marzo,

una vez conocidos los resultados®.

7 El mismo dia de las elecciones Isabel San Sebastizn alaba la campaiia llevada a cabo por el PP, es de
suponer que por contraste con la del PSOE. Sdélo se permite una ligerfsima critica a la ausencia de debates
televisados: “Y las alternativas eran indispensables en esta ocasion, porque la campafia del PP se ha
basado, precisamente, en la presentacién metddica, ordenada, planificada hasta el mas minimo detalle y
cronometrada al minuto, de una sucesion de ofertas concretas a la sociedad espafiola, representada en
distintos sectores. Con un protagonista Unico, indiscutido e indiscutible (...) José Maria Aznar (...)
Mariano Rajoy (...) ha resistido una y otra vez la tentacién de entrar al trapo que le tendian desde el bando
contrario y romper su proyecto y su calendario, a pesar de tener dispuesta la municidn, el argumentario y
hasta varios videos de diferentes grados de agresividad hacia el PSOE, por si las cosas se ponian mds
‘feas’ (...) Lastima que, movido por la prudencia, los precedentes de Adolfo Suarez y Felipe Gonzélez, y
la certeza de que, como reconoce cualquier analista, nada tenfa que ganar en las urnas y si algo (aunque
no mucho, dadas las circunstancias y los respectivos bagajes) que arriesgar, haya rehusado un debate cara
a cara con Joaquin Almunia, que habria contribuido a enriquecer el ambiente preelectoral y la discusién
publica”. (ABC, 12/03/2000, pag. 34)

> Camara contrapone los “hechos” del PP, su buena gestién, con el “humo del progresismo” que ha
intentado vender el PSOE, desprovisto de cualquier proyecto alternativo. Y aprovecha, también, como
hardn muchos otros periodistas de este diario y de El Mundo, para saldar cuentas con el grupo PRISA: “El
PP ha visto convertidos en votos los aciertos de una gestién que, a favor de la coyuntura pero no sélo
gracias a ella, ha situado a Espafia en la vanguardia econémica de la Unién Europea. También ve
recompensada la legislatura mas larga y estable de la democracia espafiola, presidida por la recuperacién
de la normalidad institucional y el sosiego, y por una notable capacidad de didlogo y negociacion (...) La
izquierda ha pagado sus errores, que hay que cargar, principalmente, sobre las espaldas del PSOE. Los
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- César Alonso de los Rios alterna de forma casi perfecta las criticas al
PSOE y al PNV, si bien en este ultimo caso las criticas son mucho mas
acerbas. Porque en opinion de este periodista lo que estd en juego en estas
elecciones es nada menos que la unidad de Espafia, no un simple cambio
de Gobierno. Por lo tanto, los comicios son cruciales. Y entre las dos
opciones de Gobierno reales, el periodista se decanta sin ningun género de
dudas por el PP, tnico partido que puede garantizar el cumplimiento de
este objetivo. Al PSOE le achaca, ademds de una serie de males
intrinsecos a su condiciéon de partido izquierdista, el problema de sus
alianzas espureas con partidos separatistas de todo el pais™, y también se
hace eco de los supuestos contactos del PSOE con Euskal Herritarrok, que
en ABC son un tema de debate recurrente a lo largo de la campana por

parte de varios periodistas y la informacion del periddico. Con este

dirigentes socialistas se han equivocado en el tono de una campaiia tremendista, carente de sintonia con la
percepcion que la mayoria de los ciudadanos tienen de la situacion de Espafa. Las descalificaciones, las
amenazas sobre los presuntos peligros que pesarian sobre la democracia espafiola en caso de una victoria
del PP y su imprudente invocacién de una corrupcidn, existente pero muy menguante y casi nimia si se
compara con la de los dltimos afios de gobierno socialista, han obtenido un rotundo veredicto en las urnas.
El PSOE ha dado casi una leccién de como se puede malgastar el crédito de la oposicién. Pero quiza peor
que la campaifia ha sido la falta de regeneracion y de renovacion internas después de su terrible trienio. El
socialismo democrdtico y, por lo tanto, la democracia espafiola, necesitan la recuperaciéon del PSOE (...)
Su solido suelo electoral de fidelidades y adhesiones no ha impedido esta vez el fracaso. Se revela asi la
escasa capacidad taumatirgica del vocablo ‘progresismo’ por si solo (...) Quizd no sea impertinente
afladir que algunos medios de comunicacién, abonados al partidismo mdis sectario, y con ciertas
inclinaciones a rebasar su condicién de testigos y opinantes para adquirir la de arbitros y adn jugadores,
no deberian dejar de extraer conclusiones. Existen en Espafia mds ideas y ciudadanos de los que suefia su
claustrofobia”. (ABC, 13/03/2000, pag. 19)

% Seleccionamos un amplio extracto del articulo en el que el periodista desarrolla esta idea, por tratarse
de un tema recurrente y central en su argumentacion: “La dindmica que se puso en marcha para cambiar
el modelo territorial de Espaiia ha tenido derivaciones perversas. El proceso supuso muchas concesiones
tedricas e incluso institucionales, que han ido aflorando como negaciones de una cultura comin, de la
identidad comun y, en definitiva, de la unidad (...) En estas elecciones estd en juego, mds que un modelo
de sociedad, el futuro mismo de la idea de Espafia. El programa comiin de la izquierda apenas si es una
variante dentro de los mirgenes posibles de la Unién Europea. Para los populares el tindem IU y PSOE
no plantea un modelo alternativo sino, si acaso, disfuncionalidades del sistema en unos momentos en que
la marcha econdmica de Espaiia es espléndida para algunos y buena para casi todos. No es la amenaza
social — comunista lo que se teme desde las posiciones mds conservadoras, sino la incapacidad para la
gestion (...) Lo que se ventila ahora es el futuro territorial, y lo que muchos nos tememos es que se
pretenda conquistar el poder gracias a la confluencia de todas las fuerzas, mas o menos radicales, que
representan el desbordamiento de la férmula autonémica (...) En todos los casos la razén que parece
imponerse es la de los partidos, no la de una idea de nacién. Concretamente el miedo que les da a muchos
el PSOE no proviene de é]l mismo, ni de su programa, ni siquiera del comun de la izquierda, sino de las
alianzas que aquel pueda establecer aqui o alld”. (ABC, 01/03/2000, pag. 15)
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panorama, no es de extrafiar que César Alonso de los Rios recomiende
implicitamente, a la luz de los “hechos”, el voto por el PP el mismo dia de
las elecciones, volviendo otra vez a expresar su preocupacion por la
posible disgregacion del pal’s60, cuyos culpables serian el PNV, complice
de los terroristas, y el PSOE por su indefinicion y oportunismo.

- Manuel Martin Ferrand colabora con una columna de periodicidad
practicamente diaria en la que hace gala de un estilo ciertamente socarrén
que aunque apoya globalmente de forma inequivoca los postulados de
ABC (apoyo al PP, criticas a PSOE y PNV), también muestra una
independencia de criterio que le hace criticar al PP en dos ocasiones, algo
practicamente inédito a lo largo de la campafa electoral en este periddico,
a propésito del caciquismo de los conservadores en Galicia® y la, en su
opinion, erratica campafa electoral en Andalucia. De todas maneras, esto
no impide en absoluto que las criticas al PSOE afloren con asiduidad, a
proposito practicamente de todos los acontecimientos de campafia, como

por ejemplo los actos de intelectuales y artistas en los que Almunia se

% Alonso de los Rios acusa al PSOE, como ya hicieran otros periodistas de este mismo periédico, de
realizar una campafia “sucia” frente a la estrategia “positiva y elegante” del PP: “Nadie podra negar a los
dos partidos (PSOE e IU) que no se hayan entregado a la movilizacién de sus respectivos electorados.
Mis adn, confiados en las tragaderas morales de éstos, han vuelto a recurrir a un video institucional en la
linea de la propaganda basada en la aplicacion del lenguaje subliminal y los llamamientos a los impulsos
irracionales del ser humano. El caricter abyecto del video fue mds evidente por el contraste con la
campaiia del PP, racional y positiva (...) La izquierda se empefiaba en mostrar el peor de sus rostros, el
mas deleznable. No creo que hayamos sido pocos los que habiendo militado en la izquierda en los
tiempos mads dificiles nos hemos sentido avergonzados, durante estos dias, ante este maquiavelismo de
pequeiios vuelos, este descarado divorcio de la moral y la historia (...) Pero no creo que sea la campaiia
constructiva lo que le dé al PP la victoria. Si éste gana serd por haberse erigido en el dnico referente de
cohesién nacional. Es el bastién frente a esa hidra que en Catalufia habla de asimetrias y ventajas, en el
Pais Vasco acusa de querer la muerte a los que son asesinados, en Galicia predica el odio y desde Jerez —
nada menos- el alcalde habla de los ‘sefioritos de Madrid’. Si el PP gana hoy, se deberd a ser el unico
partido nacional”. (ABC, 12/03/2000, pag. 19)

® De cualquier manera, Martin Ferrand critica el caciquismo del PSOE al mismo tiempo que lo hace con
el PP: “En Galicia y en Andalucia ocurren cosas muy parecidas. E1 PP y el PSOE no diferencian en
mucho, salvo en cuestiones de fulanismo, las flores y los frutos —que nunca se dan al mismo tiempo- de
sus planteamientos y conquistas. Son dos tierras cuajadas de talento que, felizmente, han superado sus
hambres histéricas; pero que mantienen vivas, inalterables, sus estructuras sociales mds antafionas. Ni un
largo Gobierno, de ‘la derecha’ o ‘la izquierda’, ha servido para cambiar un dpice de su complexién mas
profunda. El armazén cultural y moral sigue siendo el mismo”. (ABC, 27/02/2000, pag. 34)
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refugiarfa para huir de los desfavorables datos de los sondeos® y el canon
para las empresas privatizadas propuesto por el lider socialista®.

- Por dltimo, Jaime Campmany continda en la linea, homogénea y
practicamente imperturbable como hemos visto, de este periddico de
alabanza al PP y critica descarnada a PNV y PSOE. Campmany, empero,
deja al PNV en un segundo plano, pues le dedica tunicamente dos articulos
al comienzo de la campaiia®, y se centra en denunciar todo tipo de males
asociados al PSOE, incluso aquellos que en principio serian mds dificiles
de defender, como la vinculacion de este partido con la vuelta de Pinochet
a Chile, en la linea de su periddico y el diario El Mundo, pues ambos,
como vimos, se lanzaron a tachar de “socialista” al hasta entonces

laborista ministro del Interior britdnico, Jack Straw. Campmany hace uso

%2 El periodista usa aqui la ironfa con notable habilidad para descalificar a estos apoyos del PSOE: “De
ahf vienen las mal contenidas iras de Joaquin Almunia que, carente de tinica milagrosa, no empuja a los
0s0s para escarmentar a quienes, en toda Espafia, le han robado de los carteles electorales la parte superior
del crdneo. Almunia, convertido en tronco de calvo, se limita, mds manso que Eliseo, a rodearse de
escritores y artistas, de pensadores y periodistas, que soportan la opresién y se ven obligados, sin decir ni
pio, a renovar sus contratos vigentes con repugnantes entes publicos o, alin peor, a tener que hacer un cine
que no demanda el mercado con las subvenciones, siempre ofensivas, de algin cortés departamento
ministerial (...) Las encuestas del CIS no son otra cosa que escrutinios celestiales y, cuando José Maria
Aznar les llama ‘despendolados’ a los socialistas porque no les gusta su pasado, no se sabe si debiera
haber dicho ‘despelotados’ por lo bien que se lo pasaron y como dejaron las arcas del Estado. Todo viene
del pasado y todo estd escrito”. (ABC, 05/03/2000, pag. 38)

% Sobre este asunto, Martin Ferrand se define con enorme crudeza: “A nadie se le ocurre, especialmente
si es conocedor de las escaseces de las cuspides partidistas, andar buscando rigor y mesura en una
campaifia electoral, pero lo del candidato del PSOE con sus pagas extra a los viejecitos, su canon a las
empresas privatizadas y sus vanas e imprecisas acusaciones a los ‘amigos de Aznar’ estd haciendo el
ridiculo (sic). Las ideas valen todas, pero los hechos son los que son y las cuentas tienen que cuadrar. La
demagogia, cuando alcanza la sobredosis, produce efectos contrarios a los pretendidos. Sélo le faltaba la
importacién de héroes del Reino Unido y se ha traido a Robin Hood sin Little John™. (ABC, 07/03/2000,
pag. 30)

% El primer dia de campaiia este periodista hace la siguiente valoracién: “Ese hombre del norte, fanatico y
frenético, ha entrado en ‘delirium tremens’. No es posible expeler una nota de prensa desde un partido
politico del jaez que trae ésta del PNV sin que el responsable mads alto del partido padezca una pérdida de
la razén mds o menos transitoria. No es idiotez o desaviso; es maldad rural, malevolencia garrula, pata de
banco infame, perversidad sin ingenio (...) Segtin ese hombre del norte, fanitico y frenético, las tramas de
ETA no deben ser investigadas. Que nadie moleste a los asesinos. Dejad que los criminales cumplan en el
Pais Vasco la misién sagrada de matar hasta que se rindan todos, de agitar el drbol hasta que se siembre el
valle de caddveres y s6lo dé sombra a los muertos (...) (O es mds bien un pobre imbécil entontecido por el
suefio de una politica irrealizable? Afirma la nota de prensa del PNV que los actos de protesta por los dos
asesinatos no fueron espontdneos ni improvisados. Forman parte de un movimiento de ‘agit — pro’
promovido desde un ‘ministerio de Madrid’. El ‘delirium tremens’ alcanza su punto culminante cuando la
nota afirma que existe la intencién de ‘que se vuelva a la época en que los guerrilleros de Cristo Rey
campaban a sus anchas’”. (ABC, 25/02/2000, pag. 15)
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del adjetivo “socialista” a propdsito de este tema con verdadero
entusiasmo®. También utiliza el manifiesto de intelectuales y artistas, al
igual que hard Manuel Martin Ferrand, para burlarse de estos actos
“sectarios” de los socialistas, firmando €l mismo un “manifiesto” en el que
asocia al PSOE con la corrupcién®. Por iltimo, de entre los muiltiples
articulos criticos de Campmany con el PSOE destacariamos el del dia de
las elecciones, donde la critica a este partido y al Grupo PRISA se funden
en una sola®’. Este periodista cumple una funcién importante dentro del
diario ABC, no solo por la cantidad considerable de articulos dedicados a
la campaiia electoral (17 —inicamente el dia nueve de marzo se permite

Campmany un respiro de la campafia electoral para dedicarse a reflexionar

% Véase esta muestra de un articulo caracterizado por la definicién de todos los actores en el Caso
Pinochet (salvo José Marfa Aznar y el propio inculpado) como socialistas: “Toda esa larga historia de
Pinochet que ha durado diecisiete meses ha sido un episodio entre socialistas. Ellos lo empezaron y ellos
lo han terminado (...) He aqui el elenco de la ‘dramatis personae’. Jack Straw, socialista. Tony Blair,
socialista. Baltasar Garzon, socialista. Joaquin Almunia, socialista. Felipe Gonzélez, socialista. Ricardo
Lagos, socialista. Entre socialistas y nada mds que socialistas anda el juego”. (ABC, 04/03/2000, pag. 15)
% Campmany no se priva de sacar toda la retahila de acusaciones sobre el GAL y la corrupcién en el
articulo, al mismo tiempo que considera este movimiento del PSOE como un sintoma de su falta de ideas
y anclaje al pasado: “Ahora, en la singular campafia de estas elecciones, la izquierda ha vuelto a empufiar
el arma del manifiesto de los abajofirmantes, la vieja hacha de silex del paleolitico democrdtico (...) O
sea, que José Maria Aznar viene cabalgando en el caballo de Pavia o subido a coscoletas de Antonio
Tejero. La misma izquierda que organizé los GAL, incauté Rumasa y ‘okupd’ el Palacio de Justicia, por
poner sOlo tres ejemplos, teme que sea la derecha de la Europa del euro quien acabe aqui con las
libertades (...) Por mi parte, firmo el siguiente manifiesto: ‘Creo firmemente que, a pesar de algunas
apariencias, ni siquiera un gobierno de Joaquin Almunia amenazarfa la pluralidad de nuestra democracia.
Sélo la Caja”. (ABC, 08/03/2000, pag. 15)

7 Campmany se muestra muy satisfecho por las resoluciones del Ministerio de Fomento en materia de
medios de comunicacién, y al hilo de esta noticia aprovecha para cargar contra el Grupo PRISA y el
PSOE: “Ese festival en el mundo de las comunicaciones amplia la pluralidad informativa y enriquece la
libertad de expresiéon. Sélo los partidarios y explotadores de monopolios, siempre cdmodos y siempre
sustanciosos, se sentirdn contrariados (quiero decir, cabreados) por ese hecho. Por su cabreo los
conoceréis. Hablardn de ‘amiguismo’ porque ellos ya no son beneficiarios del amiguismo felipista. Es
curioso que el grupo de medios de comunicacién que fue privilegiado en los gobiernos de Felipe
Gonzélez se queje ahora agriamente de esta ampliacién de licencias y concesiones. Estd claro que
pretendian continuar disfrutando casi a solas del lugar mds ameno y frondoso del paraiso. No permiten
inspeccidén ni competencia (...) Es fantdstico. El grupo Prisa ha descargado sobre Aznar un torrente de
criticas por algo que enriquece la libertad de expresién. Pero por la boca muere el pez, y la soberbia
siempre es mala consejera. No se acuerdan o tratan de olvidar que Jests Polanco declar$ a la prensa de
Nueva York que con Aznar habia en Espafia menos libertad de expresion que en la época de Franco.
jPues toma libertad, majo! (...) Se ha producido una simbiosis perfecta entre esos medios y el felipismo,
hasta el punto de que no se puede apreciar bien si los medios de comunicacién de Polanco tienen cautivo
a Felipe Gonzilez, o es Gonzdlez quien tiene cautivos a los medios de comunicacién de Polanco (...) Ya
hay mds medios de comunicacién y que cada uno use la libertad de expresién como le parezca mejor”.
(ABC, 12/03/2000, pag. 19)
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sobre la figura del Papa Juan Pablo II, en un tono de respeto que contrasta
vivamente con las habituales criticas al “felipismo”), sino por la hondura
de los mismos, la calidad estilistica que le permite mezclar registros
variados del lenguaje y hacer juegos en sus columnas (presentando los
argumentos mediante didlogos, por ejemplo, o utilizando un lenguaje
poético) y su condicidon de representante fidedigno de la linea editorial

predominante en ABC.

En lineas generales, los columnistas de ABC manifiestan una absoluta
homogeneidad ideoldgica, favorable al PP, que les impide realizar ninguna critica
a este partido, mientras que las alusiones negativas a los adversarios son moneda
comun en sus textos. Quiere esto decir que la tendenciosidad ideoldgica en este
diario favorable al PP es quizds la maxima que podemos encontrar de un
periddico respecto de un partido politico, descalificando sin ambages a los dos
enemigos tradicionales del diario conservador: la izquierda (PSOE — 1U) y los
nacionalismos, tendencia que continuard, si bien de forma atenuada, en la seccion

de Tribuna Libre, como veremos mas adelante.

El diario El Mundo ofrece un panorama moderadamente distinto.
Manteniendo los mismos apoyos y criticas que ABC, El Mundo da cabida en sus
paginas a columnistas variopintos, algunos de los cuales se alejardn
considerablemente de la posicién digamos “oficial”, o mayoritaria, del diario.
También podemos caracterizar el periddico por otras dos caracteristicas
peculiares: su apoyo a IU y el abundante nimero de columnistas. Este diario no
presenta gran cantidad de columnistas fijos (excepcion hecha de los que se
encargan de seguir a los partidos o la campaiia en los medios de comunicacidn),
y si un buen nimero de colaboradores que aparecen una o dos veces por semana
a lo largo de la campafia. Son los articulos de estos dltimos los que nos interesa

analizar en este momento, pero antes conviene que echemos un vistazo al cuadro,
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que en este caso es doble para posibilitar la inclusiéon del mayor nimero de

columnistas posible:

DIARIO EL MUNDO (I)
Fco. Jiménez Raiil del Cristina Consuelo Victor de la Tribuna
Losantos Pozo Fallaras Alvarez de Serna Libre
Toledo
25-F -PNV/-CiU + PP - - - 0,0
26-F - 0,0 - - - PSOE -
27-F - - - PSOE - - PSOE + PNV, +PP
28-F - PNV - 0 - - PSOE -
29-F -PSOE /-1U - - PSOE - 0 -
1-M - PSOE 0 - PSOE - 0 -
2-M - PSOE + PP O + U - PSOE -
3-M 0 0 - - 0 -
4-M - -PSOE/+PP| +PSOE/ |-PSOE/+IU - PSOE -
+IU
5-M - - + PSOE + U - -
6-M - PSOE - - - 0 -
7-M + PP /- PSOE + PSOE - PSOE - 0 + PP, 0
§-M - PSOE + PP +IU - - PSOE / +IU + PP
9-M - PNV /-PSOE - 0 - 0 - PSOE / +PP
10-M - PSOE + PP - PSOE + U - PSOE -
11-M - - - PSOE - - PSOE -
12-M - + PP 0 - PSOE / +IU - -
13-M - PSOE / + PP + PP - PSOE - PSOE / -IU - - PSOE / +PP
Cuadro 14.1 Tendencia ideoldgica de los articulos en el diario EIl Mundo (1)
DIARIO EL MUNDO (II)
Martin | Gabriel | Fernando | Antonio Casimiro Raul Manuel Otros
Prieto Albiac Lopez Burgos Garcia - Heras Hidalgo
Agudin Abadillo
25-F - - - - PNV - - - PNV -
26-F | - PSOE - + PSOE - - + PP - - PSOE,
+PNV

27-F - - - - - - - -
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28-F - - PSOE - - PSOE - PSOE - - -PP
29-F - - - - - - - -
1-M - - - - PSOE - - - -PP,0
2-M | -PSOE | -PSOE/ - - - - - -
-1U
3-M - - - - PSOE - - + PP -
4-M - - - PP - - +PSOE - + PSOE / +
U
5-M - - - - - - - -
6-M - - - 0 - PSOE - - -PP
7-M - - + PSOE - - - -PP - PSOE
S§-M - - - - PSOE - - - -PSOE / -
PP, - PNV

9-M |-PSOE/ | -PSOE/ - - - - - + PSOE

- PP -1U
10-M - - - 0 - - + CiU - PSOE
11-M | - PSOE/ - + PSOE / + - - 0 - + PSOE, +

+ 10 U PSOE/ +1U
12-M - - - - - - - -
13-M - - PSOE - PSOE - PSOE -PSOE/ + - - + PP

PP

Cuadro 14.2 Tendencia ideoldgica de los articulos en el diario EIl Mundo (II)

El primer cuadro corresponde a los columnistas habituales, entre los que
analizaremos aqui a Federico Jiménez Losantos, el unico de todos ellos cuya
presencia cotidiana en el periddico no obedece a razones concretas mds alld del
mero andlisis politico. En el segundo cuadro pueden observarse a los mds
destacados columnistas que eventualmente también ofrecen sus andlisis en el

periddico.

Comenzando por Federico Jiménez Losantos, este periodista mantiene una
postura didfana de radical oposicion al PSOE vy las ideas que representa, asi como
de los nacionalismos. Las lineas argumentales de Jiménez Losantos se dirigen a
oponerse al PSOE por dos motivos: en primer lugar el oscuro concepto del

.. N . ., 68
“felipismo”, que es utilizado, sin embargo, con profusion™, tanto por este como

% Por ejemplo, la critica de Jiménez Losantos al video del PSOE contiene elementos muy interesantes de
critica al “felipismo”, y culmina con una curiosa acusacién al PP de “falta de hombria”. “Estoy
absolutamente convencido de que la tnica razén por la que los felipistas insisten en hacer anuncios de
terror contra el PP es que los populares no han hecho ni en la oposicién ni en el Gobierno una breve,
brevisima pelicula, sobre el miedo que puede infundir en los ciudadanos la ejecutoria felipista. La
moderacién mal entendida, limitada a uno mismo, enardece a los matones. Si el PP hubiera atacado en
serio una sola vez, se habrfan acabado los dobermans y las psicosis de Rubalcaba. Y mientras no lo haga,
seguiremos en las mismas. Adn estdn a tiempo. Les falta lo que les falta”. (El Mundo, 02/03/2000, pag. 4)
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por otros columnistas de El Mundo, y en segundo lugar las politicas de izquierda
preconizadas por el PSOE, especialmente tras su pacto con IU, que Jiménez
Losantos rechaza sin paliativos en relacion a su fervoroso apoyo a todo lo que
representa el liberalismo econémico®™. En lo que se refiere a los nacionalismos,
Jiménez Losantos los tacha de instancias contrarias a la esencia de Espafia (o
cuando menos contrarias a lo que este periodista considera que es Espafa), y por
tanto no tiene ningun reparo en atacarlos continuamente y desde todos los puntos
de vista posibles, particularmente al PNV’’. El deseo del periodista es que PP y
PSOE lleguen a un acuerdo, en calidad de principales partidos espafioles, contra
la “hidra nacionalista”, lamentdndose en ocasiones de que la “tibieza” del PSOE

lo impida. Por ultimo, hay que destacar también que su andlisis del dia después

A continuacién, Jiménez Losantos no se priva de relatar el video que él haria, compendio de todos los
excesos del llamado “felipismo”.

% Es ilustrativo, en este sentido, el articulo sobre el concepto de “propiedad” y el uso que se hace del
mismo desde la izquierda y la derecha: “El despotismo ideoldgico del socialismo en medios intelectuales
y periodisticos se manifiesta en la carga negativa que afecta a todo lo privado y el sentido laudatorio que
nimba cualquier referencia piiblica. Lo politicamente correcto es ‘quitar a los que tienen para dar a los
que tienen menos’. Sobre esa bonita teoria que convierte a los politicos en benefactores de los
desfavorecidos se construye la gran mentira y el inmenso atraco del mal llamado Estado del Bienestar:
una burocracia todopoderosa que se come los recursos de los pobres por via indirecta y de las clases
medias por via fiscal, dejando sélo a los multimillonarios la agradable posibilidad de no pagar impuestos
a base de sociedades y empresas (...) Hacer dinero legalmente es, en principio, sospechoso. Una persona
que trabaje sin mirar el reloj, que invente algo til, que se atreva a crear empresas y puestos de trabajo es
perseguible de oficio. Hay que evitar como sea que se haga rico. Pero si no produce y pide subvencién
para algo, hay que ayudarle”. (El Mundo, 01/03/2000, pdg. 4) También cabe destacar el impepinable
andlisis de los partidos del Pacto de Izquierdas: “Pero detrds de Frutos hay algo mads, tenso, sordo, oscuro.
La voz del secretario general de los comunistas espafioles sale como del fondo de una bodega lejana, no
voy a decir de los sétanos de la Lubianka, pero si de algin registro céncavo y sombrio; casi, casi del
fondo de una duda. Nada mds 16gico, puesto que su alianza con el PSOE puede suponer la salvacién
momentanea de unas siglas —IU- en quiebra, pero también la quiebra de otras siglas —PC- que no se
recuperarian del abrazo de oso felipista. Frutos parece jugar a ese naipe toda su vida politica con una
mezcla de curiosidad y fatalismo. La procesion va por dentro. Por fuera, no pasa nada. El estilo pecé (...)
El felipismo se presenta integro —quiero decir, al completo- a estas elecciones generales. Ni siquiera hace
el guifio de renovacién que cabria exigir al partido de Filesa, los Gal, la Renfe, el AVE, el BOE, la
Guardia Civil, los Fondos Reservados de Interior, KIO, Sarasola, Conde y el Pacto de los Editores,
Polanco y Cablevision, la cédrcel de Guadalajara y el gratis fotal de las empresas publicas privatizadas”.
(El Mundo, 29/02/2000, pag. 4)

" Al hilo del asesinato de Fernando Buesa Jiménez Losantos muestra esta visién de la esencia del
nacionalismo: “Y todo menos buena fe hay en la declaracién de la Generalidad urdida por Pujol para
sacar la cara por su cofrade Arzalluz. Sabemos perfectamente (y el que no se entera es porque no quiere)
que Pujol estd a la espera del resultado de Estella para montar un tinglado similar. Contando, ademads, con
un PSC federaliista a 1o 1934, llevado por Maragall y Serra a un nacionalismo que, mirando a Vitoria,
produce repugnancia. La cuestion de fondo es que ni Ibarretxe quiere ser el presidente de todos los vascos
ni Pujol el de todos los catalanes. El negocio nacionalista es la discriminacién. Sé6lo varfa la trastienda”.
(El Mundo, 25/02/2000, pag. 18)
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de las elecciones se dirige, al igual que hacia Carlos Déavila en ABC, a avisar de
los peligros de la mayoria absoluta, personificados en este caso en la figura de

José Marfa Aznar’'.

Los demds columnistas del diario El Mundo, que aparecen de forma mas
esporddica, muestran cierta pluralidad de puntos de vista y bases ideoldgicas
aunque en buena parte de las ocasiones lleguen a la misma conclusién: lo
pernicioso del “felipismo”. Veamos brevemente las lineas maestras del discurso

de cada uno de ellos:

- Martin Prieto se caracteriza por la oposiciéon al PSOE desde una postura
pretendidamente izquierdista. Prieto es uno de los muchos periodistas de
El Mundo que consideran, o al menos asi lo hacen saber, que el PSOE ha
traicionado los postulados bésicos de la izquierda convirtiéndolos en una
amalgama de doctrinas que coadyuvan en el nefando “felipismo”. Por esta
razon, absolutamente todos los articulos de Martin Prieto en el periddico
se caracterizan por una critica al PSOE desde la perspectiva de “partido
del felipismo”72.

- Gabriel Albiac parte, mas o menos, de la misma postura que Martin

Prieto: un izquierdismo (al menos supuesto) que de ninguna manera puede

"I Jiménez Losantos considera que con esta mayoria Aznar corre riesgo de caer en una especie de
felipismo renovado. Y tampoco se ahorra un “recado” a la Familia Real: “Aznar ha llegado por mérito
propio mds alld de lo que sus amigos le concedian y sus enemigos le negaban. Al revés que Gonzilez,
nada le ha sido regalado por la naturaleza ni por la Historia. El ha sabido fabricar su propio destino. Pero
como a Gonzdlez, le ha llegado el momento de medirse con su fantasma. Vamos a ver si José Marfa
puede sobreponerse al Presidente Aznar (...) Aznar no tendrd la tentacién del franquismo, pero si la del
felipismo, que es el franquismo democratizado. Y también le rondan sombras de villaverdismo. Entre el
Palacio y el Pacto del Pardo, sélo decide Aznar”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 4)

2 Bl dia 2 — M, al igual que Federico Jiménez Losantos, Martin Prieto nos habla del video del PSOE,
combinado con las acusaciones de José Maria Cuevas a Almunia. La conclusién del periodista es clara:
socialismo si, “felipismo” no: “Quienes vivimos 40 afios sin elecciones ya hemos sumado a nuestras
canas las suficientes campafias democraticas como para ver con cierto escepticismo tanta alharaca y la
enésima mexicanada del PSOE con su inalterable video que, como aquello de ‘el que se mueva no sale en
la foto’, viene de las malas artes del PRI (...) ‘Lo préximo’ es un eslogan doble, porque regresan al poder
y porque les sentimos mds cercanos. Lo primero se duda y no se sabe, pero lo segundo es rechazado por
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conjugarse con el “felipismo”. El esencialismo de Albiac le lleva a
rechazar no so6lo al PSOE, sino también a IU, por la traicién que a los ojos
de este periodista constituye la alianza con los representantes ‘“‘del
asesinato fascista”. El andlisis politico de Albiac, en este sentido, siempre
acaba en el mismo lugar: el PSOE es un partido de asesinos corruptos que
en ningun caso merecen la mas minima credibilidad”.

- Fernando Lépez Agudin parte de similares posiciones de izquierda pero, a
diferencia de los dos anteriores columnistas, si muestra una vision positiva
del Pacto de Izquierdas, que en su opinién supone un soplo de aire fresco
en la politica espafola y un serio peligro para el PP, a quien ataca en
ocasiones en relacion a asuntos como la salida de Londres del general
Pinochet y su posterior recuperacién milagrosa. Sin embargo, una vez
llegados los resultados electorales, Lopez Agudin también se muestra
negativo con el PSOE, aunque con un discurso muy lejano a la enorme

agresividad que destilan Martin Prieto y Gabriel Albiac’,

muchos socialistas que no nos sentimos cémodos junto a Barrionuevo o Urralburu ni vamos a votar otra
vez un felipismo ni siquiera maquillado”. (EIl Mundo, 02/03/2000, pag. 5)

" El 9 — M contamos con un buen ejemplo de este peculiar discurso: “ Nave a la deriva tras la tan
inelegante marginacién de Julio Anguita por sus lugartenientes, IU era una excelente coartada para ese
juego. Ni corrupcién ni asesinato la habfan rozado. Antipoda, en eso, del partido de Gonzélez, IU podia
edulcorar la amarga resaca del GAL (...) y de Filesa. Al coste de socializar caddveres y escafios. Almunia
era un fiambre politico hace dos meses. Volvera a serlo, con casi seguridad, dentro de cuatro dias. Nada
perdia en esta operacion, por tanto. Aunque, al fin, tampoco gane. Pero Izquierda Unida... Izquierda
Unida ha malbaratado, en unas pocas semanas, su capital moral de un montén de afios”. (El Mundo,
09/03/2000, pag. 2). Y su conclusién de lo que han deparado estas elecciones es, digdmoslo asi,
espectacular: “Leccidn de ayer: alta abstencién y voladura de las arcaicas mitologias de izquierda y
derecha: al final, Almunia velard ‘por que se cumpla el programa del PP’. Leccién de ayer: entre
mediocres y asesinos, mejor los mediocres”. (EI Mundo, 13/03/2000, pag. 2)

™ En los comienzos de la campaia, Lépez Agudin se muestra ciertamente esperanzado con el pacto: “Esa
imagen goyesca que han revivido largos afios el Partido Socialista e Izquierda Unida, con un Felipe
Gonzélez y un Julio Anguita ddndose garrotazos con las piernas inmovilizadas hasta las rodillas, ha sido
definitivamentge sustituida por la de las manos entrelazadas de Joaquin Almunia y Francisco Frutos (...)
Por vez primera, Aznar no va a jugar con la enorme ventaja de que la izquierda se atice entre si
privindose mutuamente de atizarle con la eficacia necesaria. Por el contrario, tendrd que hacer frente a
ese garrote unitario que es el programa comin de la izquierda plural. Han dejado de golpearse para
golpearle (...) Pero, en cualquier hipdtesis, ha generado una dindmica unitaria imparable que va a hacer de
la excepcidn de esta campaiia electoral, en relacién con las anteriores, la regla de la préctica politica del
Partido Socialista e Izquierda Unida en el presente y el futuro”. (El Mundo, 26/02/2000, pag. 11). Sin
embargo, una vez conocidos los resultados el andlisis dista de ser tan optimista, no tanto en lo que
concierne al pacto, que este periodista sigue mirando de forma positiva, como en las condiciones en las
que el PSOE llegaba al mismo: “Pese a que en los ultimos meses, Almunia tuvo el valor de desmarcarse
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- Antonio Burgos muestra una posicion muy combativa también para con el
PSOE. Da la sensaciéon de que estos periodistas se posicionan en la
izquierda politica para después atacarla sin descanso, especialmente ahora,
en la tesitura del Pacto de Izquierdas, cuando apoyar a IU es también
apoyar al PSOE. Eso es lo que hard Antonio Burgos, que ataca sin cesar a
los socialistas con la habitual retahila de agravios relacionados con la
corrupcién y los GAL”.

- Casimiro Garcia — Abadillo ofrece andlisis generales de la campafia
electoral cada semana, situdndose en una posicion de mayor relevancia
que otros columnistas, dadas sus responsabilidades en el periddico
(Director Adjunto). En estos andlisis fija, de alguna manera, la corriente
mayoritaria de la opinién en El Mundo, destacando los miultiples logros de
la gestion del PP y la ausencia de renovacion en el PSOE, nuevamente

‘ 5T
cueva del mds abyecto “felipismo™®.

de la fraccién de procesados, su gesto apenas pudo borrar la imagen del circo de Guadalajara. No cabe
duda de que entre las razones que han conducido a una buena parte de la izquierda socioldgica a
abstenerse estdn (sic) relacionadas con este recuerdo”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 10)

> A propésito de las promesas de Aznar de rebajar el IRPF y la reaccién de Almunia, muy comentada en
El Mundo, de tirar al suelo un sobre de la Declaraciéon de la Renta, Burgos hace las siguientes
consideraciones: ‘“Los compafieros de los sobrecogedores Corcuera, Vera y Barrionuevo, que tantos
sobres con los sobresueldos de los fondos reservados repartieron y recogieron, le hacen ascos al sobre de
Aznar. Quieren mantener limpia a Espafa de villalongas y amigos de Aznar, pero de momento empiezan
a tirar papeles al suelo (...) Ahora se sobresaltan con el sobre de Aznar y hacen esfuerzos sobrehumanos
para demostrar que bajar los impuestos y no meter la mano en el cajon de los sobres de los sobresueldos
es algo totalmente reaccionario. Tiran el sobre de Aznar porque saben que ese sobre precisamente, y con
una papeleta dentro, serd el que cogeran el dia 12 muchos de los cinco millones de beneficiados con las
rebajas de este tio Paco que se llama José Maria”. (El Mundo, 01/03/2000, pag. 5). Sobran los
comentarios.

® Garcia — Abadillo presenta un negro panorama de la campaiia que estd perfilando el PSOE en los
primeros momentos de la campafia electoral; panorama que rearfimard en posteriores articulos,
especialmente, como es légico, una vez conocidos los resultados electorales: “El ex presidente del
Gobierno esta dispuesto a todo, incluida la utilizacién de los atentados como arma electoral. Es como esos
malos entrenadores de fiitbol que, cuando ven el partido perdido, ordenan a sus jugadores dar lefia (...)
Como resulta tan complicado hacer una campaiia basada en defender algo en lo que no se cree (la unidad
de la izquierda), Almunia ha dado un nuevo giro y ha hecho del amiguismo su arma secreta para derribar
a Aznar (...) Un partido que ha sido desalojado del poder (a pesar del control que ejercia sobre la mayoria
de los medios de comunicacién del pais) por los casos de corrupcidn hace tan sélo cuatro afios no puede
basar su campafia en el supuesto nepotismo del presidente del Gobierno (...) {Necesita Almunia que le
refresquen los delitos por los que estd condenado su amigo José Barrionuevo? (...) A veces parece que la
campafia socialista estd dirigida a desmemoriados o, lo que es peor, a convencidos, a aquellos que
votarian socialista pasara lo que pasara”. (El Mundo, 28/02/2000, pag. 10)
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- Raul Heras colabora en el periddico con tres articulos, a lo largo de los
cuales configura un panorama ciertamente surrealista para sus lectores,
pues si abre su serie con una alabanza del PP rayana en la adoracion
religiosa, en su segundo articulo hace una moderada defensa del PSOE,
para concluir con un articulo no marcado ideolégicamente en el que hace
un balance de la campafia. Por tanto, y a diferencia de en los casos
anteriores, aqui no podemos encontrar una defensa clara de ningin
partido, o mejor dicho encontramos ideologias totalmente contrapuestas
en el mismo espacio’’.

- Manuel Hidalgo también se sitia en claras posiciones de izquierda, pero
en este caso el objetivo no es tanto hacer una critica cerrada del PSOE
cuanto analizar distintos aspectos de la campafa electoral desde una
perspectiva bastante mas ecudnime que lo que es comin, como hemos
podido observar, en otros columnistas. Hidalgo considera que el PP va a
ganar las elecciones claramente gracias a sus aciertos y los errores del
PSOE, pero no se centra en el “felipismo” ni hace poemas épicos sobre la
grandeza de Aznar, como hemos visto en otros casos. Se manifiesta mas
cercano a la izquierda y hay en alguno de sus articulos un cierto fatalismo
por cuanto su alma de izquierdas se ve impotente ante el PP. En este
sentido, es a este ultimo partido a quien también apoya Manuel Hidalgo.

- Por ultimo, cabe destacar que ademds de los ya resefiados el diario EI
Mundo acoge en sus paginas a otros columnistas mds o menos
esporadicos, colaboradores de un articulo por semana, que normalmente
tienden a situarse mds bien en posiciones de izquierda; se trata de Luis

Antonio de Villena, Eduardo Mendicutti o Juan Francisco Martin Seco,

"7 El panegirico de alabanzas de Heras a Aznar y el PP no parece tener freno: “Aqui y ahora (Aznar) lo
tiene todo atado y bien atado. Es un presidente sin fisuras, seguro de si mismo, exultante casi (...) La lista
estd en su caja fuerte, s6lo compartida con Ana en cuanto a la nueva audacia de igualar en el Gabinete a
hombres y mujeres, 50% de responsabilidades (...) Serd su legado, la imagen con la que se inscribird en el
gran libro de los grandes hombres. Audaz, generoso y con una pizca de humor. Humor fino,
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este ultimo politico de Izquierda Unida y por tanto, como es obvio, un
apoyo claro de la izquierda. Otros columnistas, como Javier Ortiz, no
apoyan a la izquierda, pero tampoco al PP, manifestdndose escépticos ante

la politica en general.

Queremos hacer referencia de forma diferenciada a los articulos de Francisco
Umbral, quien aunque se trate del colaborador con mayor nimero de articulos
publicados (12) a lo largo de la campafia de entre todos los periodistas de El
Mundo no pertenece propiamente al andlisis politico, y si, como ocurrird también
con Maruja Torres en El Pais, a una suerte de “periodismo cultural” en el que los
asuntos propiamente politicos se entremezclan con otros temas de interés social y
donde, ademads, la politica se observa de una forma mas distanciada que en los
articulos del mismo periddico arriba analizados. El propdsito de Umbral no es
sOlo el andlisis, sino también deleitar al lector con el peculiar estilo literario que
imprime a sus textos. Tal vez por ello las criticas politicas aparecen a menudo
solapadas por otros temas y en un marco lingiiistico en el que la belleza formal
del texto parece el objetivo primordial, lo que no significa que dichas criticas
carezcan de hondura. Veamos a continuacion el cuadro correspondiente a la

orientacion ideoldgica de los textos de Umbral:

Francisco Umbral — E1 Mundo

25-F 0
26-F -

inteligente...”. (El Mundo, 26/02/2000, pag. 4) Da la sensaciéon de que Heras, con articulos asi, le estd
pidiendo “algo” al PP.
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27-F -
28-F +1U, - PP
29-F 0
1-M -
2-M -PP
3-M -PP
4-M 0
5-M -
6-M “PNV
7-M -PP
8-M 0
9-M ~PP, - PSOE
10-M 0
11-M -
12-M 3
13-M 0

Cuadro 14.3: Articulos de Francisco Umbral y orientacion ideoldgica

Puede verse claramente que los articulos firmados por Umbral se dividen,
en los dias correspondiente a la campafa electoral, por la mitad en lo que
concierne a su orientacion ideoldgica. Seis articulos estdn marcados
ideolégicamente y otros seis aparecen como no marcados. Es preciso constatar
que entre estos ultimos hay dos (25 de Febrero y 4 de Marzo) en donde la
ausencia de orientacion se debe a que el tema del articulo es totalmente ajeno a la

campaia electoral.

En lo que concierne a los textos marcados ideoldégicamente, se observa
que Umbral sigue una linea editorial digamos “secundaria” en el diario El
Mundo: aquella que apoya a Izquierda Unida (no al PSOE) y por ende es critica,
al menos implicitamente, con el PP. Mads o menos eso es lo que ocurre en este

caso, donde Umbral es critico con el PP en cinco ocasiones y una con el PSOE,
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. . . s ez 7 .z
mientras que sélo dedica alabanzas a IU, en contraposicién con el PP’®. También
encontramos una referencia negativa al PNV, aspecto este en el que coincide con

la linea editorial aplastantemente mayoritaria de este periédico’”.

Umbral considera que la campafia electoral se ha convertido en un
mercadeo de votos a proposito de las pensiones, y es ahi donde aparece la critica
comin a los dos partidos mayoritarios, PP y PSOE®, aunque Umbral siempre se
reconoce mds cercano a los postulados de la izquierda, razén por la cual las
criticas al PP (“la derechona”) menudean en otros articulos. En este contexto, la
conclusion de Umbral a la luz de los resultados electorales es pesimista: ha
ganado la derecha, quien es vista como ‘“el enemigo”, por su eficacia con los

grandes ndmeros, mientras que la izquierda, que nunca podrd competir en

" Umbral presenta al lider de IU, Francisco Frutos, como el representante de la honradez y los menos
afortunados en esta campafia electoral, por contraste con el PP, representante de una oligarquia rancia:
“Mientras el seflor Aznar critica ‘la cosa ésa de socialistas y comunistas’, con modales muy poco
democréticos —un pacto es un pacto, oiga-, mientras tal y tal, digo, Frutos explica que Espafia estd en
manos de la ‘oligarquia de las 125 familias que mandan hace dos siglos’. Toma ya cosa (...) Frutos es un
hombre que dice cosas asf sin levantar la voz. No estd haciendo democracia/especticulo, como casi todos,
sino explicando Espaiia a los espafioles, que no se nos explic ni en el colegio (...) Ahi, ahi. Ahi ha estado
Frutos como un templo, dejando el pulpito caliente para Almunia. El presidente Aznar es heredero, hasta
por apellidos —y no digamos por politica- de las 125 familias, y por eso el pueblo espera algo més que una
modernizacion ligera”. (El Mundo, 28/02/2000, pag. 60)

7 Umbral se refiere a las declaraciones efectuadas por Xabier Arzalluz a un periédico mexicano en la que
opinaba que la raza y la lengua eran las bases principales de una nacién: “Una nacién no es
necesariamente el adunamiento monétono de los mismos, sino la capacidad social y politica de asimilar y
molturar todo lo que va llegando por via guerrera o comercial o puramente vivencial (...) Lamentamos no
estar de acuerdo con el seflor Arzalluz, pero su filosoffa de la raza y la lengua no se corresponde con la
realidad antropolégica de todos conocida, sino que parece mds bien la férmula hermética para reducir su
pais a un esquema muy simple y defensivo, pero que tampoco tiene mayor peligro, porque esos esquemas
se traicionan luego a si mismos, venturosamente”. (El Mundo, 06/03/2000, pag. 64)

80 «Los politicos en campaiia compran y venden viejos. El viejo vota porque no tiene otra cosa que hacer.
La vejez es el fanatismo de todo lo que es gratis. Y encima dicen que les van a subir la jubilacién por
votar. Luego pasardn las elecciones, como un viento terral, y los viejos volverdn a quedarse solos, con su
pequefio sobre y su memoria, que tampoco les sirve para hacer unas memorias (...) Como el viejo dura,
como el anciano consume, no hay sino sacarle todo el partido posible, un porcentaje electoral, pues que el
viejo, ademds, suele votar conservador, y esto no quiere decir necesariamente de derechas, sino
conservador de lo suyo (...) Esto es la socializacién del viejo, cuando lo lleva la izquierda, y la caridad
legendaria de la derecha, cuando lo lleva Aznar. Hay stock/optios de viejos por toda Espafia, esperando
que llegue el sefiorito largén de la tele a ofrecerles cosas. No esperan mucho de lo que se les ofrece, pero
les gusta ver la tele y, sobre todo, que hable de ellos. Edad negra de Espafia, botin de votos, mercadillo de
viejos, democracia peddnea bajo un sol de galgos y de hambre”. (El Mundo, 09/03/2000, pag. 80)



563

macroeconomia con la fria eficiencia conservadora, se diluye ante su ausencia de

alternativas y por la aceptable —reconoce Umbral- gestion de gobierno del pp®.

Como hemos podido observar, el diario El Mundo dedica una considerable
atencion al andlisis politico, manifestada en los 60 articulos que pueden
englobarse dentro de esta categoria. La perspectiva ideoldgica que nos muestra el
periddico va en direccion de un doble —y esquizofrénico- apoyo a las politicas del
PP e IU —este dltimo mitigado por su pacto con el PSOE-, pues una buena parte
de los columnistas del diario se sitian en pretendidas posiciones de izquierda,
pero izquierda critica, al menos muy critica con el PSOE, habitualmente asociado
al “felipismo”. Una enorme cantidad de los articulos de opinion propios de la
categoria del andlisis politico se sitian en esta perspectiva, como también lo
hardn los textos que englobamos en otras subcategorias dentro del género de

opinion, lo que veremos préximamente.

La Vanguardia es, por decirlo asi, un auténtico erial en lo que a articulos
propiamente “politicos” se refiere. El grueso de sus textos de opinién en el
Especial Elecciones se dirige al seguimiento de la campafia, bien en los partidos,
bien en los medios, dejando en un segundo plano las consideraciones generales
sobre la politica ofrecida por cada partido. Naturalmente, se dan valoraciones de
caricter politico en los articulos dedicados al seguimiento de la campana desde

ambas perspectivas (medios y partidos), pero siempre con cierto desapego e

1 El articulo de Umbral intenta transmitir cierto fatalismo por el hecho de que, a pesar de que él se
reconoce de izquierdas, la derecha muestra mejor sus bazas: “El pacto de las izquierdas no lo han
entendido las bases, con lo que ademds de perder moral pierden escafios. Pero en cualquier caso la
mayoria de Aznar se vefa venir reventona, pues su partido remata una gobernacién de cuatro afios
sensatos —nada mds que sensatos- con una campaifia electoral por la que hay que felicitar a Rajoy, aunque
nos duela (...) Si lo miramos despacio, la cosa viene de los 90, cuando el PSOE se olvidé de hacer
socialismo de izquierdas y Felipe Gonzilez se convirtid en el hombre/Estado, forma rarisima de
democracia que le llevaria enseguida a silbar a la via (...) Entonces (1996) pudimos decirnos que la
amarga victoria derechista era un azar de los nimeros y una situacién insostenible. Hoy, cuatro afios mas
tarde, con el entradén mas abultado que conociera jamds la derecha democratica, ya no valen disculpas ni
sortilegios. Digamos que la izquierda es una manera romdntica de ser y la derecha es una manera
pragmatica de hacer”. (EI Mundo, 13/03/2000, pag. 60)
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ironia respecto de lo que se estd discutiendo o mostrando en estos dmbitos. La
seccion de opinidn de este diario no contribuye demasiado a aclarar el panorama,
pues encontramos buen nimero de textos equidistantes entre diversas posiciones
politicas y visiones contrapuestas sobre los principales temas de campafia que
incluso pueden encontrarse en dos articulos de un mismo periodista. Buena parte
de los articulos, ademds, se dedican a analizar la situacién vasca, con lo que
parten de un asunto tangencial para marcar preferencias entre los dos grandes
partidos. La indefinicién ideoldgica es la principal caracteristica de este diario,
que tiene politicos colaboradores pero no una secciéon de Tribuna Libre, por
cuanto estos politicos actian también en calidad de colaboradores mds o menos
habituales del periédico. Unicamente el dia 13 — M el diario presenta articulos de
andlisis politico asociados a los principales partidos, que siguen la ténica general
habida cuenta del resultado de las elecciones: positivos con el PP y negativos con

PSOE e IU*. Veamos el cuadro correspondiente a este periddico, en el que

%2 Tenemos, por ejemplo, la columna de Alfred Rexach, “El Mirador”, que en este caso se aleja de su
propésito inicial (ofrecer anécdotas sobre los politicos en campafia ) para ofrecernos una reflexién de
mayor enjundia sobre la derrota de IU: “Publicad esta crénica en las pdginas de esquelas y ‘dejad toda
esperanza aquellos que aqui entrdis’. Esto no es la entrada del infierno, esto es la sede central de Izquierda
Unida (IU) en Madrid, en la calle del Olimpo (...) El pacto, el arma secreta para vencer a la derecha, les
habia estallado entre las manos. En la sala de televisores, sélo algunos compaiieros del metal y la exética
presencia de Jorge Vestrynge (...) La noche era negra, en la mar habia olas de 183 votos de altura y Frutos
flotaba a la deriva, agarrado a las barbas de Victor Rios. Cuando se le tragaron las aguas, levanté el pufio
como hacen los héroes”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 18). Josep Carles Rius, por su parte, dedicado
a la noche electoral del PP en Catalufia, muestra una visién muy diferente de la campafa; la de los
triunfadores: “Piqué anuncié la modernidad y aparecié gracias a una conexion que llevé de cabeza a los
técnicos toda la tarde. Durante las pruebas se cold en la pantalla las imdgenes (sic) de un canal porno de
television, pero al final la tecnologia cumplié. La aparicién a distancia del ministro Piqué fue recibida con
una ovacion, aunque su nombre no iba de boca en boca. El delirio estaba reservado para José Maria Aznar
(...) En la base, dominaba el castellano, tal como se espera del estereotipo que acompaiia a la militancia
popular”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 24). Finalmente, Marius Carol, dedicado a la noche electoral
en el PSC, no se ahorra una dura critica contra el cabeza de lista en Catalufia, Narcis Serra: “Serra ante los
micréfonos del cuartel general socialista en la calle Nicaragua, proclamando ‘hem tornat a guanyar’,
cuando a la misma hora las televisiones anunciaban la mayoria absoluta del PP en Espafa y el descalabro
del PSOE (...) Serra no hizo un 4pice de autocritica en una mala leccién de politica. E1 PSC ha bajado en
votos y en escafios, al tiempo que su proyecto para Espafia se desinflaba como un suflé. Si eso son
victorias, bienaventuradas las derrotas (...) La tnica esperanza en las palabras del primer secretario del
PSC fue cuando Serra afiadié que estos resultados cierran un ciclo completo en las elecciones generales.
No quedé claro si esta clausura de ciclo supone el relevo. Algunos dirigentes socialistas han entendido
que renovar la politica es dejar de gobernar el pafs para seguir mandando en el partido. Y el electorado les
estd marcando el camino que seguir, que no hay nadie mds sabio que el ciudadano ante las urnas. Asi lo
entendi6 ayer Joaquin Almunia, que decidié presentar su dimisién como secretario general del PSOE.
Serra se limit6 a felicitarse por la dignidad ajena”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 25)
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puede observarse con claridad la escasa connotacion ideoldgica de sus textos de

opiniéon y la omnipresencia de cuatro articulistas fijos que, por dedicarse a

aspectos de la campafia que analizaremos mds adelante, mencionamos en el

cuadro a beneficio de inventario:

Manuel Quim Toni Victor Baltasar | Politicos Otros

Trallero Monzo Soler Amela Porcel
25-F - PP 0 - - - - -
26-F 0 - + CiU - PP + PNV - 0
27-F - 0 0 0 - + PSOE 0
28-F - + PNV 0 0 - - 0
29-F - PSOE - PSOE - +CiU/ - - + CiU -PNV

PSOE
1-M + PP - - PP - PSOE 0 - -
2-M - - PP 0 0 - - 0
3-M 0 - GIL - -PNV/- - - -
PSOE
4-M | -PSOE/- - 0 0 - - 0,0,0
U
5-M - - PP - PSOE 0 0 - - PNV
6-M - CiU -EH - 0 - - -
7-M - PSOE - 0 0 - + CiU + PP, 0, - PSOE
§-M - + PSOE 0 0 + PP, - - -
PSOE
9-M - PSOE -PP - -PSOE/ - -PP - 0
PP
10-M -PP - - PSOE - - - +PSOE/-PP, 0,
0
11-M | -PSOE/- 0 0 0 - - + CiU
U
12-M 0 - PP 0 - 0 - 0
13-M -PP 0 0 0 - - -PP, + PP, -
PSOE, - IU

Cuadro 15: Tendencia ideoldgica en el diario La Vanguardia

Dejando aparte los articulos de Victor Amela, por

un lado, y Quim

Monz6, Manuel Trallero y Toni Soler, por otro (pues en ambos casos

corresponden a subcategorias especiales para las que quisiéramos realizar un

andlisis integrado con los demas diarios), podemos observar que la tonica general

de los articulistas de La Vanguardia es la moderacion y el uso de las

descripciones, mas bien asépticas, comun con los editoriales del periddico, para

fijar opiniones en torno a cuestiones de actualidad. De esta forma, no puede

extraflarnos que incluso cuando el periodista decide defender o atacar a algin
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partido politico en concreto, lo haga de forma considerablemente mas suave que
en los otros tres diarios analizados, donde los posicionamientos ideolégicos son

mucho mds evidentes y se marcan con claridad en los textos de opinion.

Podriamos dividir el andlisis de estos textos, correspondientes a la seccion
de opinion del diario, en cuatro apartados diferenciados, en un caso a proposito
del tema objeto de la atencién y en los otros tres segtin quién sea el periodista (o

periodistas) encargado de la colaboracion:

- En primer lugar, la columna de Baltasar Porcel es practicamente el tnico
ejemplo de colaboracién asidua de un periodista en la seccion de opinion
de La Vanguardia; naturalmente, encontramos a otros colaboradores
habituales (entre ellos, como ya hemos mencionado, a dos dirigentes
politicos), pero su colaboraciéon es muy esporddica (de periodicidad
semanal o atin mayor) en comparacion con Porcel, cuya columna aparece
absolutamente todos los dias que componen el corpus de materiales
periodisticos que estamos analizando. Y aunque buen nimero de dias
(doce de un total de dieciocho) este periodista opta por hablar de temas
ajenos a la campafa, su presencia en la seccion de opinidn sigue siendo
importante. También es llamativo de Porcel que en los tres articulos en los
que se decanta ideoldgicamente se aprecien ciertos vaivenes, pues si el dia
ocho de marzo el periodista halaga al PP y centra sus criticas en el

PSOE®, al dia siguiente es el partido en el Gobierno el objeto de las

% Aunque el periodista no muestra especiales simpatfas por el PP, le reconoce pericia en la gestién y en
el cdlculo, mientras considera el Pacto de Izquierdas un fracaso: “Los socialistas consolidan a Aznar
convirtiendo su ‘simple’ buena gestién en firmeza politica. Otra cosilla: la bestia negra del asunto
nacional se confirma en la figura del nacionalismo periférico. El vasco ya ha sido demonizado por
completo —y a menudo con su mismo concurso- y el cataldn es advertido sin cesar por PP y PSOE de que,
si se puede, se le condena al ostracismo (...) Y la alianza izquierdosa se deshincha. El socialismo tltimo
se especializa en efectos que pinchan (...) Parece que Frutos ha percibido que como comunista lo tiene
verde —en rigor, podrido-, por lo que inicia lo que tantos antiguos compafieros suyos hacen: disimular su
historial y buscar empleo donde sea (...) Pero ademds de lo que hemos sabido en la campaiia, estd lo que
podemos saber con las urnas. Por ejemplo, que al fin una capa decisiva del electorado se mueva por
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criticas, debido a su politica antiterrorista. También llama la atencioén que
Porcel efectie (26 de febrero) una de las pocas defensas de posiciones
peneuvistas que hemos encontrado a lo largo del analisis™.

- Por otro lado, tenemos los textos de dirigentes politicos, concretamente
Pasqual Maragall (PSOE), con un articulo, y Miquel Roca, ex dirigente de
CiU, con dos. Aunque en un principio habria parecido mds adecuado
englobar estos dos articulos dentro de la subseccion de Tribuna Libre que
tenemos mas adelante en este apartado, es preciso constatar que Miquel
Roca es columnista habitual del diario y habla, ademas, de cuestiones
alejadas de la lucha partidista. Mds o menos ocurre lo mismo con el
articulo de Pasqual Maragall, dedicado a la situacion vasca.

- En tercer lugar, en lo que respecta a la division en funcién del firmante de
los articulos, hablaremos del conjunto de los demds periodistas que
practican el género de opinién. Ninguno de ellos, salvo Josep M. Soria,
José Luis de Villalonga y Lluis Foix, con tres articulos cada uno, supera

el par de articulos. Y si algunos columnistas, como el propio Soria o

razones econdmicas, sean empresariales o de bolsa familiar. Con el PSOE viviamos de la metafisica
progredicharachera, en cambio con los de ahora la gente comienza a usar la aritmética. La democracia
europea —el voto de la gente en cada sitio, no el discurso oficial mediitico- se basa en las cuatro reglas:
sumar, restar, multiplicar y dividir. Cobrando sin olvidar que se pagan impuestos. Albricias que el PP
tenga alma de contable. Ahi Almunia también ha pinchado: una cosa es aritmética y la otra ofrecer 28.000
pesetas al pensionista a cambio de su voto. Con lo cual, insisto, el PP estd subiendo en la recta final,
ademds de hacerlo por sus méritos. Por lo que jojo!: este PP aritmético no es seguro que fuera un PP con
ordeno y mando de mayoria absoluta”. (La Vanguardia, 08/03/2000, pag. 31)

% Porcel considera legitima la postura politica del PNV y acusa a “Madrid” de orquestar una gigantesca
campaiia, en gran parte injustificada, contra este partido: “Frente al conflicto etarra el punto de vista
primordial de Madrid, que implica sin resquicios la unidad de Espaiia, es el de la paz. Mientras, el del
PNV es el de Euskal Herria: ademds de paz exige una patria para acceder a cuya soberania resulta
imprescindible la unidad de los partidos nacionalistas vascos, que suman una miaja mds de votantes que
los del PSC — PSOE, con IU ondulante. E1 PNV abomina de los asesinatos de ETA, pero necesita el
apoyo de su expresion politica, Herri Batasuna: el nacionalismo cree que sdlo su fortaleza y mayoria
podria inducir a ETA a deponer las armas (...) El dltimo criminal atentado, en que un grupo de
intelectuales y artistas —Ibarrola, Juaristi, Savater, etcétera- enarbolaron la pancarta ‘jBasta ya!’ contra
ETA y la presiéon que ejerce el nacionalismo vasco. No dudo que tengan razén, existe un sectarismo
abertzale, |y un tiro abertzale! Pero varios firmantes se han convertido en auténticos lideres de opinién
que desde instituciones culturales y tribunas medidticas madrilefias llevan a cabo una aplaudidisima y
remunerada campaifia contra dicho nacionalismo y Arzalluz. O sea, que a la presién que ejerce el
vasquismo, y que por naturaleza es relativa, dichos intelectuales responden o la provocan henchidos de la
apabullante artilleria hispano — capitalina”. (La Vanguardia, 26/02/2000, pag. 29)
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Consuelo Sénchez Vicente®, se decantan en ocasiones por algunos
partidos politicos, otros, con Lluis Foix a la cabeza, se caracterizan por la
asepsia mds absoluta, escribiendo textos fundamentalmente descriptivos
de una situacion determinada en los que los ataques o alabanzas a partidos
politicos brillan por su ausencia®. La mayor parte de los articulos o no
estan marcados ideoldgicamente o lo estin de forma leve. La excepcion a
la regla la constituye el articulo de José Luis de Villalonga (colaborador
semanal del periddico), quien el dia después de las elecciones realiza una

furibunda critica del PSOE®’, al que considera su partido (o ex partido, en

$1a periodista habla, nuevamente, de la situacién en el Pais Vasco, tomando partido en contra del PNV y
a favor de los partidos mayoritarios, PP y PSOE: “Aunque en Espafia, en campafia, empieza a ser normal
considerar normal lo anormal, y estamos en campaila, personalmente me niego a entrar en ese juego. Lo
hemos visto en la tele, en la radio y en la prensa. Los familiares de Fernando y Jorge, también. Y hace un
mes, los del teniente coronel Blanco. Estas tres familias no han tenido siquiera el consuelo de que los
demdcratas compartiéramos, unidos, su dolor. Los partidos nacionalistas y no nacionalistas vascos han
terminado arrastrando a la sociedad en su huida hacia ninguna parte. Y la divisién del comin de los
vascos frente al terrorismo ya tiene su foto. Fue una patada a la razén. Y a los sentimientos. Con los
cuerpos de Jorge y de Fernando todavia calientes, la manifestacion del sdbado pasado se parti6 en tres. Y
la rama que encabezaba el lehendakari vir6é del ‘ETA, gelditu’ (ETA, para) al ‘Ibarretxe, bay’ (Ibarretxe,
si), y convirti6 en proclama partidista lo que tendria que haber sido protesta y duelo, tan sélo porque
algunos gritaron ‘Ibarretxe, dimisién’ tras los funerales de Fernando Buesa y el PNV lo atribuyé a una
‘conspiracién’ del Cesid y de Mayor Oreja en un nuevo alarde de interpretacién paranoica de la realidad.
Que el PP y el PSOE le hayan devuelto la pelota atribuyendo el ‘Ibarretxe, bay’ a otra ‘conspiracion’, esta
vez del PNV, es un alarde de cinismo igualmente inapropiado”. (La Vanguardia, 29/02/2000, pag. 31)

% Es el caso del articulo de Llufs Foix sobre la ausencia de debates electorales. El periodista ofrece una
perspectiva altamente pesimista sobre el devenir de la campafia, y exige maniobras efectivas de
acercamiento de los politicos a los intereses de la sociedad, particularmente a través de debates
electorales: “;Cudnto se echa de menos en estas elecciones nuestras el debate cara a cara, el tropezarse de
frente con un candidato y no fiarse de los grandes estrategas que han disefiado la campafia desde las
lejanias demoscdpicas! (...) Me decia un colega el otro dia que estas elecciones marcardn el fin de una
etapa. Dentro de cuatro afios habrd que hacerlas de otra manera, tanto los politicos como los que
intentamos trasladar a grandes audiencias lo que estd en juego en el préximo cuatrienio. En tiempos de
campanas globalizadoras serd preciso establecer un contacto mds directo, mds real, menos virtual
paraddjicamente, con los ciudadanos. La realidad digital va muy por delante de todos nosotros y una
sociedad cada vez mds socializada informativamente va a contemplar como algo muy vetusto y desfasado
la accidn de los politicos y los periodistas. El progreso siempre favorece al ciudadano que lo transforma y
lo utiliza para sus propios intereses y preferencias (...) Estd bien que Aznar se nos presente del brazo de
un pensionista con boina. O que Trias nos sorprenda con una barretina en pleno carnaval. Son anécdotas
irrelevantes que no corresponden a las percepciones de lejania que los ciudadanos tiienen de los
politicos”. (La Vanguardia, 07/03/2000, pag. 31)

%7 La critica de José Luis de Villalonga al PSOE no tiene desperdicio, y constituye un texto aparte en la
linea editorial de La Vanguardia. Por su interés, reproducios amplios extractos del mismo: “Yo, en el
fondo de mi corazén, quisiera haberle dado una vez mds mi voto al Partido Socialista Obrero Espaiiol,
como ya lo hice dos veces antes de irme dando un portazo —‘Tristeza y asco’, ‘ABC’, 1 de Mayo de 1994-
, asqueado por el enésimo escdndalo de corrupcién. Y no les vuelvo a dar mi voto a estos chicos porque
cuatro afios no me parecen suficientes para conseguir una completa regeneracién, tanto moral como
politica. Prefiero esperar cuatro afios mds antes de equivocarme de nuevo. En 1994 escribi en una de mis
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todo caso). De cualquier manera, en lo que si coinciden muchos
articulistas es en ofrecer una vision negativa de la campafia como un mero
mercadeo de votos, en la linea de algunos editoriales del periddico que ya
hemos analizado. Finalmente, destacariamos de este subapartado la
presencia de algunos periodistas que son también colaboradores del diario
El Pais: Miguel Angel Aguilar, Javier Tusell y Miguel Herrero de Mifién.
Los dos primeros, empero, se refieren a temas mds cercanos a su profesion
(el periodismo, la investigacion histérica) que al andlisis politico, siendo
Herrero de Mifidn el tnico que se centra en cuestiones de la campafa, de
la que hace un andlisis general en el que, como es habitual en este diario,
no subyace un apoyo implicito a ninguna de las opciones politicas.
Herrero de Mifién, al igual que Miquel Roca, también es un politico
retirado de la vida publica, en este caso del PP, pero su larga trayectoria
como analista politico en diversos medios de comunicacién y la nula
connotacién de su texto nos aconsejaba no incluirlo con los otros dos
dirigentes politicos.

- Por dltimo, cabe destacar la omnipresencia de la “cuestion vasca” en todas
sus formas, como ya hemos visto en los ejemplos, en los textos de opinion
de La Vanguardia. La mayor parte de ellos, en cualquier caso, ofrecen una

vision ecudnime, incluso limitdndose a describir la situacion, con lo que

‘Cartas a una estupenda sefiora’: es posible que el poder no corrompa totalmente, pero ayuda mucho a
salirse de madre. Estos chicos, por los que he votado ya dos veces, me producen ternura y como td sabes
la ternura es la sonrisa del corazén. jPero qué deprisa han cambiado estos muchachos! De modesto origen
casi todos ellos, han descubierto rondando ya casi los cuarenta afios —mala edad para esta clase de
descubrimientos- un mundo insospechado al que nunca imaginaron tener un dia acceso. El mundo del
poder, del dinero y del lujo. Todo ello sumamente peligroso cuando no se tiene la cabeza bien afincada
sobre los hombros. Peligroso el poder porque reseca por dentro a quien lo ejerce (...) Al cambiar de mujer
cambiaron de tasca, de pasta dentrifica y naturalmente de piso. En los apartamentos nuevos, mucho mas
caros que los anteriores, estaba prohibido colgar en la pared del comedor la fotografia ampliada de Pablo
Iglesias. Qué horterada. Lo primero que pretendia la nueva compafiera del nedfito era esquilarle el pelo de
la dehesa al entrafiable pardillo que entra y sale de los ministerios como Pedro por su casa. Y el pardillo
aprende. Aprende muy deprisa. Empieza incluso a decir cosas extrafias: ‘Al Nico Sartorius, aunque sea
comunista, se le nota que es un sefior’. Acaba de descubrir el esnobismo (...) Apenas ha pasado un afio
desde la victoria y ya fuman Cohibas, como Felipe, almuerzan en Zalacain y pagan sus facturas con la
codiciada Visa de oro. El ‘jHola!’ es desde hace tiempo el evangelio que consultan semanalmente
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no constituyen objeto de nuestro estudio. En algunos casos, como el de
Juan José Lépez Burniol, que ataca al PNV, o el propio Baltasar Porcel, ya
reseflado anteriormente, si existe connotacion ideoldgica, pero son los
menos, y en cualquier caso dicha connotacion es, como ya hemos dicho,

bastante liviana.

Finalmente, el diario El Pais no presenta secciones de opinion fijas para
albergar a columnistas que se hagan cargo del anélisis de las elecciones de forma
diaria o semanal; mds bien lo que encontramos es un variado elenco de firmas
que aportan diferentes perspectivas sobre el proceso electoral. Quizds esta falta
de anclaje en unos periodistas concretos obedezca a la presencia de la “cronica”
diaria de Xavier Vidal-Folch, que como ya hemos visto reviste, mds bien, el
formato de una columna de opinion. El Pais si que publica articulos seriados de
algunos colaboradores, como Carlos Elordi o Juan José Millés, pero situados en
determinadas posiciones respecto a la campaiia (el anélisis del plano mediatico o
la campana del PP, en estos casos), con lo que los analizaremos mds adelante.
Con esta salvedad, podemos decir que el andlisis politico de este periddico se
presenta de una forma desestructurada, no en cuanto a la tematica o la orientacion

de los articulos, sino mds bien en lo que respecta a los autores de los mismos.

La unica excepcion a la regla podria ser, tal vez, Maruja Torres. Esta
periodista colabora con el diario practicamente de forma diaria en una seccién
fija situada al final del Especial Elecciones; sin embargo, seria ampliamente
discutible considerar los articulos de Maruja Torres como andlisis politico. Mds
bien se trata de reflexiones concretas sobre aspectos de la sociedad espafiola que
la periodista relaciona con la campana electoral; naturalmente, esto no quiere

decir que carezcan de una postura ideoldgica determinada, sino mds bien que a la

sentados en el retrete. De ahi a nombrar a Roldan director general de la Guardia Civil no habia mds que
un paso. Y lo dieron”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 53)
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fijacién de la misma se llega mediante otros procedimientos ajenos al andlisis
politico al uso. En todo caso, la conclusion a la que se llega tras revisar sus
articulos es clara: Maruja Torres se posiciona contra el PP en cuanto partido de
derechas, y aunque no abundan las referencias positivas al PSOE si lo hacen las
criticas, personalistas y en algunos casos, podriamos decir, carentes de elegancia,
al PP y la “visiéon del mundo” que segun esta periodista muestran sus altos
cargos, particularmente José Maria Aznar. Observando el cuadro, esta tendencia

se observa con claridad:

DIARIO EL PAITS (I)
Carlos Elordi | Juan José Millas| Vicente Maruja Félix Sergi
Verdi Torres Bayon Pamies
25-F - PP - PP -PSOE - - -
26-F - PP - PP + PSOE - PP - -
27-F - PP - PP - PSOE - PP - -
28-F 0 - PP 0 +1U - -
29-F - PP - PP 0 - PP 0 -
1-M - PP - PP 0 - PP - -
2-M 0 - PP - - PP 0 - PP
3-M - PP - PP 0 - PP - -
4-M - PP - PP + PSOE / + - PP - 0
U
5-M - -PP 0 - - -
6-M 0 - PP - PP - - - PP
7-M - PP - PP - PSOE - PP - -
§-M - PP - PP + PSOE - PP 0 0
9-M - PP - PP 0 - PP - -
10-M - PP - PP + PSOE - PP 0 +IU/-PP
11-M -PP -PP + PSOE / + 0 - PP -
U

12-M - - - 0 - -
13-M - 0 - PSOE - - -

Cuadro 16.1: Tendencia ideoldgica en el diario El Pais

DIARIO EL PAIS (II)
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Contraportada Haro Tribuna Libre Otros
Tecglen Politicos No politicos
25-F Millas 0 + PSOE 0 -PP/-PNV
26-F Verdua - PNV, - - - - PNV
PP
27-F Vicent 0 - - - - PNV
28 -F Vazquez - - -PNV, - PP - PNV
Montalban
29-F Montero — PNV - - - PNV - PP
1-M Félix de Aztia — - - - -CDS/-PP
PNV
2-M Maruja Torres - PP - - PP - PP/ - PSOE, 0
3-M Millas - + PSOE - + PSOE / - PP
4-M Verdua - - - 0
5-M Vicent - - - - PP, - PP
6-M Viazquez - - - -PP
Montalban
7-M Montero - - - PP - PP
8§-M Félix de Azta — - +PSOE / +1U 0 -PP,0
PP, - CiU
9-M Montero 0 - + PSOE / - PP - PNV - PNV
10-M Millas - PSOE - - PSOE - PP
11-M Verdu 0 - - PP, + PSOE - PSOE /- PP
12-M Vicent 0 - - - 0, - PP, - PP
13-M Vazquez -PP - 0 -
Montalban

Cuadro 16.2: Tendencia ideolégica en el diario El Pais

Dejemos por un momento a un lado las reflexiones en lo que concierne al
cuadro en su conjunto, puesto que algunas seran cumplimentadas mas adelante,
para centrarnos en los correspondientes a Maruja Torres; comprobamos una
mayoria de articulos criticos con el PP o, en todo caso, carentes de referencias
ideoldgicas marcadas. En lineas generales, y en lo que a nosotros nos interesa, la
periodista combina las peyorativas referencias personales al lider del PP y otros
miembros de este partido con andlisis, también negativos, de la situacién de
campafia. La tendenciosidad, por tanto, es evidente, y reconocida por Maruja
Torres, que desde el principio se posiciona de forma muy critica con el PP, que
es percibido como un mundo ajeno al universo ‘“‘progresista” al que esta

periodista parece pertenecer .

¥ Varios son los ejemplos que queremos sacar a colacién de las caracteristicas de las columnas de Maruja
Torres que hemos comentado; en primer lugar, una furibunda critica a la politica impositiva del PP: “Pero
qué digo: no soy una profeta, ni una visionaria, por anticiparme al gesto de Almunia. Estoy tan poseida
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Ademds del caso peculiar de Maruja Torres, los columnistas que se
pueden considerar dedicados propiamente al andlisis politico son muy variados;
pocos aparecen mds de una vez en los espacios de opinion del periddico, y
cuando lo hacen no es mds de dos veces (Pérez Royo, Javier Tusell, Javier
Pradera, Santos Julid). Esta fragmentacion en el numero de firmas (un total de 14
periodistas para 22 articulos) no lo es tanto en cuanto a la orientacion ideoldgica,

que permite sélo tres posibilidades:

- Criticas al PNV: Menudean especialmente en los primeros dias de
campaia, cuando la tension entre los partidos “espafioles” y el PNV estd
alcanzando sus cotas mds altas y la division social en el Pais Vasco se
acentda. Podemos englobar dentro de esta categoria los articulos de Javier
Tusell (26 — F), Santos Julid (27 — F), Emilio Lamo de Espinosa (28 — F) y

Patxo Unzueta (9 — M). Las criticas provienen, como es obvio, de las

por la ira como el propio candidato del PSOE. Lo ha dicho Aznar, y seguro que tiene razén, porque si
algo ha conseguido Aznar en lo que lleva de campafia es demostrar que €l no es iracundo, sino que es la
Ira Misma (contenida con gesto de estrefiimiento). Y cuando habla la Ira es como si hablara Jehova: acaba
por convencerte de que pierdes el tiempo adorando a idolos falsos. Aunque lo que son las cosas: aqui el
unico que adora el vellocino de oro es el candidato popular. Qué pesadez, con la pela. Qué visién tan
miserable del electorado: cada vez que abre la boca va al puiietero bolsillo del elector. ;Dénde estdn los
proyectos solidarios? (...) Aznar reduce la campafa a su propia imagen, a la esencia de su propio ser, y
hay que sobrepasar los alaridos teldricos del presidente, cuando apela a lo mds prosaico que hay en
nosotros, para llegar ligeramente enteros a cierta soledad con nosotros mismos en la que podamos
entender que somos algo mds que una calculadora viscosa”. (El Pais, 01/03/2000, pag. 36). Unos dias
después, la periodista hace alusiéon a las caracteristicas fisicas de los politicos del PP, en un tono
ciertamente chabacano: “Es tan zafio, el pobre (Alvarez Cascos). Y su poppypartido, en general: con esa
Teoéfila Martinez que parece que haya descubierto el punto G al frotarse los dientes con el cepillo
eléctrico. Ahora que Pimentel (que tenia el morbo tipico del buen chico) ha desaparecido, y considerando
que Acebes (que tiene morritos prometedores, seglin un amigo mio, gay y especialista en desechos) debe
de andar muy ocupado, pricticamente no hay nada en el PP con que alentarse el conejo”. (El Paris,
09/03/2000, pag. 35). Finalmente, Maruja Torres se adelanta unos dias a las polémicas declaraciones de
Fernando G. Delgado en su programa de la cadena SER el dia de las elecciones, ya comentadas: “Si hasta
uno de sus cabestros se ha atrevido a afirmar que Garcia Lorca, de haber vivido (es decir, si no lo
hubieran asesinado por rojo y maricén, los ascendientes politicos del cabestro, en guerra civil cuyo
desencadenante o alzamiento franquista el propio PP no se atrevié a condenar), hoy les habria votado a
ellos (...) Asi es como Jose y los 40 mangones se gradiian a nuestros poetas”. (El Pais, 10/03/2000, pag.
36)
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conexiones del PNV con ETA en el Pacto de Lizarra y su incapacidad
para superar las reticencias con PP y PSOEY.

- Criticas al PP: La mayor parte de los articulos, como era de prever, se
posicionan contra distintos aspectos de la politica del PP; Ila
homogeneidad ideoldgica se manifiesta, sin embargo, segun distintos
grados de encono, que irian desde la violenta diatriba de Enrique Gil —
Calvo contra el PP hasta la vision pesimista de Javier Tusell, que critica a
todos los partidos por igual, y Josep Ramoneda, que descalifica la vision
mercantilista de la politica que ofrece el PP, pero también la falta de

respuesta de la izquierda”. También desde la 6ptica de la economia ataca

% Como es habitual en los columnistas politicos del periédico, los andlisis suelen mostrar una hondura y
rigor superiores a la media de los periddicos espafioles, lo que no es ébice para que la critica con el PNV
sea contundente. Por ejemplo, Emilio Lamo de Espinosa: “La sociedad, harta de violencia, se escinde
hasta en sus manifestaciones contra ETA, y el riesgo de enfrentamiento civil estd ya en el horizonte. Estos
son los ‘frutos’ de Estella, que defienden Egibar y Arzallus. ETA lo sabe y lo impulsa; nada le interesa
més. Pero Arzallus echa lefa al fuego. Puede culpar con mezquindad infantil al Cesid o a la conspiracién
judeo-masodnica; el hecho es que son jovenes vascos nacionalistas quienes pidieron la dimisiéon de
Ibarretxe en un acto al que ese nuevo Jupiter no tuvo el valor de asistir. Todo ello tiene mucho que ver
con el talante personal de Arzalluz, hombre soberbio y altivo que ha acabado siendo una caricatura de lo
que mas odia —un chulo madrilefio perdonavidas que escupe las palabras de medio lado, sacado de un
sainete de los hermanos Quintero-, y cuyo talante democrético ha ido debilitindose al tiempo que crecia
su arrogancia, ya insufrible (...) El PNV es cada vez menos parte de la solucién y cada vez mds parte del
problema mismo. En politica los errores se pagan dimitiendo. Ya dijo Arzallus, con su soberbia habitual,
que, si perdian, se irfan. Pues bien, es el momento de que cumpla. Si el PNV pretende tener alguna
credibilidad, alguna legitimidad democrética, no s6lo debe romper con la violencia, debe hacerlo visible,
romper con EH, y apartar del liderazgo a quien les ha llevado a esa complicidad”. (El Pais, 28/02/2000,
pag. 27)

* De este bloque queremos destacar varios fragmentos de distintos autores, pues la heterogeneidad o
motivo de las criticas es mucho mayor que en el anterior bloque. Comenzamos por Enrique Gil — Calvo,
que critica la politica del PP hasta el dltimo extremo y, maravillado de que los ciudadanos o se dén cuenta
de los defectos de Aznar, llega al insulto: “Y si se confirman los augurios, habran sido los abstencionistas
quienes el proximo domingo reeligirdn por omisién al presidente Aznar, avalando asi su pasada ejecutoria
de ilegitimo abuso de poder. ;Cémo es posible que un electorado ideolégicamente progresista pueda
reelegir a un gobernante como Aznar, aunque sea por defecto u omisién? (...) Esta éptica mercantil, que
analiza la abstencién desde el lado de la oferta, termina por culpar sélo a los politicos por su propia
incapacidad para seducir a los electores. Ahora bien, las cosas parecen muy distintas si las contemplamos
desde el lado de la demanda, que es precisamente la posicién de la ciudadania. ;Qué son ante todo los
electores: clientes o ciudadanos? (...) Si Aznar es reelegido no serd tanto por culpa de Almunia y Frutos
como por culpa de nuestros conciudadanos, que demuestran carecer de escripulos sea para votarle,
sobornados por sus zanahorias fiscales, o sea para consentir con su abstencién que le reelijan los asnos”.
(El Pais, 06/03/2000, pag. 26). Mds o menos en la misma direccién (el ciudadano como cliente, o
mercantilizacién de la politica) se dirije Josep Ramoneda, pero en este caso sin la agresividad del anterior
y destacando también la falta de iniciativas de la izquierda: “Centrar la oferta politica sobre la rebaja de
impuestos no es s6lo demagogia electoral. Es abundar en una direccién conocida: la reduccién del
ciudadano —sujeto politico- a contribuyente insolidario, un ciudadano Nif, al que sélo debe preocupar
pagar menos y seguir tirando. Se comprende que éste sea el ciudadano ideal para el que gobierna y para el
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Joaquin Estefania al PP, aprovechando la polémica intromisién en

~ ( . 91
campafia de José Maria Cuevas .

Dentro de este bloque podemos
enmarcar los siguientes articulos: Miguel Angel Aguilar (29 — F), Javier
Pradera (1 — M), Josep Ramoneda (2 — M), Antonio Elorza (3 — M),
Santos Juliad (5 — M), Joaquin Estefania (5 — M), Enrique Gil — Calvo (6 —
M), Miguel Angel Aguilar (7 — M), Javier Pradera (8 —M), Javier Pérez
Royo (10 — M), Javier Tusell (11 — M), Javier Pradera (12 — M) y Joaquin
Estefania (12 — M).

- Finalmente, estarian aquellos articulos que no presentan una orientacion
ideoldgica concreta, bien sea porque se refieren a asuntos generales ajenos

a la lucha de partidos, bien sea porque, bien al contrario, son andlisis

sectoriales de tipo descriptivo. Englobamos en esta dltima categoria los

sefior Cuevas, porque es mucho mds manejable que el ciudadano politicamente avtivo en defensa
compartida de sus derechos e intereses. Pero por este camino no se hace sino cumplir el designio
thatcheriano de sustituir la sociedad por la simple agregaciéon de individuos (...) ;Para qué estd la
izquierda sino para defender la condicién politica del ciudadano antes de que sea reducido al papel de
ciudadano Nif? Para hacer lo mismo que la derecha no hace falta. La derecha lo hace mejor. Cuevas lo
tiene claro”. (El Pais, 02/03/2000, pag. 25). Javier Pradera, por su parte, se centra en la negativa del PP de
efectuar debate televisado alguno con el candidato socialista: “Las razones ocultas de Aznar para
boicotear los debates televisivos son mas faciles de descubrir que el enigma de los Reyes Magos o de la
cigiiena. El ministro Rajoy, el portavoz Piqué o el secretario general Arenas ni siquiera hacen demasiados
esfuerzos para ser creidos cuando mascullan tiernas bobadas destinadas a tapar el incumplimiento por el
presidente de su oxidada promesa de aceptar (...) los desafios de sus adversarios”. (El Pais, 08/03/2000,
pag. 23). Finalmente, Javier Pérez Royo ataca la politica de enfrentamiento a ultranza con el PNV de que
hace gala el PP: “Pero lo grave no es que el PP rompiera el consenso cuando estaba en la oposicion, sino
que ha continuado rompiéndolo estando en el Gobierno. Aznar entiende el consenso como ‘seguidismo’
de la politica del PP. Todo el que no hace lo que él considera que hay que hacer es sospechoso de
‘tibieza’, de ‘doble lenguaje’ y de no se sabe cudntas cosas mas. Y no le importa utilizar como presidente
del Gobierno el asesinato de Fernando Buesa en el 2000 de la misma manera que utilizé el de Tomads y
Valiente en 1996 (...) Si hay que utilizar la muerte de un dirigente socialista contra el propio PSOE, se
utiliza. ;Cémo se puede pensar que es posible reconstruir el consenso antiterrorista cuando el presidente
del Gobierno acusa al PSOE de estar negociando bajo cuerda con el brazo politico de quienes han
asesinado a Buesa?”. (EI Pais, 10/03/2000, p4g. 31)

° Estefania destaca a la patronal CEOE como enemiga natural del PSOE, entrando en la dialéctica
patronos — obreros, que al menos en nimero de votos deberfa beneficiar al PSOE. La Iglesia Cat6lica es
vista también como un actor politico: “En todos los casos, los tiros han ido dirigidos contra los partidos de
izquierda y el ‘mal menor’ ha sido el Partido Popular (...) A principios de los afios ochenta, la
confederacién andaluza de empresarios, rama regional de la CEOE, invent6 la campaia del gusano y la
manzana: de una manzana sana salia un gusano, que era el PSOE. Pocos dias antes de las elecciones de
1982, y después de haber contribuido a triturar a UCD en beneficio de Alianza Popular, la CEOE hizo
publico un documento en el que acusaba a los socialistas jde proponer un modelo de sociedad similar a
los de Europa del Este!”. (El Pais, 05/03/2000, pag. 61)



576

siguientes articulos: Jaime Garcia Afioveros (2 — M), Miguel Herrero de

Mifién (4 — M), Emilio Ontiveros (8 — M) y Santos Julid (12 — M).

Por ultimo, podemos asociar a los articulos propiamente de andlisis
politico del diario El Pais a algunos columnistas que en principio cumplirian otra
funcion en el periddico pero que en la practica se dedican en ocasiones a efectuar

este tipo de andlisis a propodsito de la campaia.

Por un lado, destacariamos las colaboraciones de Eduardo Haro Tecglen
en el periddico. Aunque su columna, de periodicidad pricticamente diaria, se
sitia en la seccidn de television, en realidad sus articulos tocan temas
fundamentalmente politicos, si bien no siempre se referirdn a aspectos
relacionados con la campafia. De un total de 18 dias de campafa analizados,
Haro Tecglen colabora con El Pais en quince ocasiones, de las que nosotros
hemos destacado tnicamente en el cuadro aquellas en las que hace referencia
efectiva a la campaiia electoral, es decir, seis articulos. Este periodista también se
caracteriza, al igual que Umbral en El Mundo, por un estilo literario peculiar (en
esta ocasion fundamentado en la utilizacion de continuas pausas en la sintaxis), y
de la misma manera que el escritor del diario El Mundo también adopta un claro
posicionamiento de izquierda, si bien en este caso se retrotrac en muchas
ocasiones a la época del franquismo, la Segunda Republica y la Guerra Civil
espafola. En este contexto, Haro Tecglen comete todo tipo de excesos destinados
habitualmente al PP, que no sélo es catalogado como un partido conservador y

. . . . . PP .,
reaccionario, sino directamente fascista’>. Sin embargo, Haro Tecglen también se

%2 Por ejemplo, y al hilo de la polémica suscitada por el enfrentamiento verbal entre Almunia y Cuevas,
Haro dice lo siguiente: “La frase electoral del dia: ‘Déjese de milongas y diganos qué cofio piensa usted
hacer’. Se la dijo el empresario de empresarios, Cuevas, a Almunia. Podia habérselo dicho a cualquier
milonguero de campaiia. A si mismo, cuando apunt6 la existencia de un pacto secreto entre Almunia y
Frutos. jSocialistas y comunistas! Para destruir la empresa: para la socializacién. Qué hombre antiguo (...)
Igual que han colocado a Aznar, pueden colocar a Almunia. Pero Aznar es mds seguro: no ha fallado
nunca- ;Cémo va a fallar? Va en su campaiia describiéndose como el ser ejemplar, el Hombre de Kipling,
con la mds bella milonga de su repertorio. Dice de si que sale a correr y no cambia su paso haga frio o
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permite realizar criticas ocasionales al PSOE”, catalogado generalmente como
un partido de izquierdas que ha abrazado el capitalismo salvaje y por ende es
contrario a la ideologia del columnista. El mundo que muestra Haro es bastante
pesimista, y la conclusién a la que quizas se llegue es que para evitar el fascismo

habria que abrazar “el mal menor”, en este caso el PSOE o IU.

Por otro lado, asociamos a este apartado —andlisis politico- los articulos
publicados en la contraportada de EI Pais, si bien la mayoria de los mismos son
ajenos a la campana electoral (en el cuadro se observa porque unicamente
aparece el nombre del autor, no la orientacion ideoldgica del articulo). Dado que
cada dia de la semana encontramos a un colaborador distinto, tal vez sea de

utilidad realizar el andlisis de cada uno de ellos por separado:

- Juan José Millés, en los tres articulos que publica en contraportada a lo
largo de la campafia, se caracteriza por huir totalmente de cualquier asunto
relacionado con la campafia electoral, con lo que sus textos no se incluyen
en el andlisis.

- Vicente Verdu, por su parte, sigue una tonica muy similar a la de Millas,
hablando también de cuestiones ajenas a la campaiia, posiblemente como

“desintoxicacion” de su seguimiento casi diario de la campafia del PSOE.

calor. Pienso que con desesperacion de sus guardaespaldas; y de Piqué, que quizd le siga para recoger sus
preciosas palabras. El tenaz corredor de fondo llega a una montafia y su paso no se altera: jllega el
primero! La lluvia azota su duro semblante, pero llega el primero; el sol le abrasa, pero llega el primero.
Yo, no. Me despierto con miedo; no sé de qué, pero tengo miedo. Metafisico, cdsmico, espafiol. Lo
sacudo dificilmente; alcanzo la posicion eréctil del homo sapiens y me unzo al carro del Padre Coraje. No
quiero trabajar, pero trabajo. No he corrido en mi vida, ni siquiera para huir de los abuelos de Aznar. Ni
de sus bombas”. (El Pais, 02/03/2000, pag. 77)

% Sin embargo, estas criticas son mucho menos abundantes que las realizadas al PP, y se enmarcan en un
contexto en el que la critica consiste en denunciar el acercamiento ideolégico del PSOE al nefando
partido conservador: “La izquierda vuelve a los manifiestos, como en los tiempos del franquismo: se
redacta un texto claro y sencillo, se van recogiendo firmas y se publica, previo pago, en los periddicos.
Yo no debo firmar ninguno: tengo el privilegio de firmar diariamente el mio y con mis propias palabras.
Tampoco soy de izquierdas: soy un rojo. La diferencia estd en el posibilismo que suelen aceptar los
progresistas (...) La politica es demasiado importante para dejarla en manos de los politicos. Digo yo en
mi manifiesto individual que una izquierda que saliera de esta unién tendria que ser una verdadera
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- Exactamente lo mismo ocurre con Maruja Torres, también colaboradora
de El Pais en su Especial Elecciones, pues en sus dos articulos no hace
referencias a la campaiia.

- Manuel Vicent si que se ocupa de la campana electoral en sus articulos,
pero lo hace en un plano general, refiriéndose al hecho de votar y al
fendmeno de los mitines electorales sin que pueda traslucirse ninguna
orientacion ideoldgica.

- Manuel Vizquez Montalbdn dedica uno de sus tres articulos a criticar al
PP de forma acerba desde posiciones inequivocas de izquierda,
refiriéndose jocosamente al manido “asunto Cuevas""".

- Rosa Montero dedica sus dos articulos a cuestiones relacionadas con las
elecciones; en una ocasion hablando de cuestiones generales, no marcadas
ideoldgicamente, de la campaiia, y en otra con el objeto de realizar una
critica acerba al PNV,

- Finalmente, Félix de Azda aprovecha sus textos para posicionarse
ideoldgicamente con criticas a los partidos nacionalistas y al PP, siendo el
colaborador, de entre los siete que componen el articulo diario de la

contraportada de El Pais, que con mayor claridad se acerca a cuestiones

relacionadas con la campaifia™.

izquierda, y no formar un partido tnico con la derecha; y no dejarse llevar por los chantajes de Aznar en
las materias que previamente se declaran delicadas”. (EI Pais, 10/03/2000, pag. 85)

% Al mismo tiempo, Véazquez Montalbén avisa sobre los posibles fallos de las encuestas: “Las encuestas
avisaron el domingo 5 de que va a ganar el PP, pero ya Jaime Gil de Biedma dejé escrito que quizd
tengan razén los dias laborables y hoy lunes todo puede haber cambiado y los encuestadores recibirdn un
cero patatero y José Maria Cuevas les va a regalar uno de sus ‘jcofio!” democrético y de las JONS”. (EI
Pais, 06/03/2000, pag. 88)

% Montero aprovecha algunas historias criticas con la profesién médica para finalizar equiparando a los
médicos negligentes con los politicos peneuvistas: “Y politicos mucho mds preocupados por mantener su
propio poder que por luchar por la paz y la justicia, como parece ser el caso del PNV. Si el caos y los
miserables prosperan en el mundo, es porque hay demasiados vagos de conciencia cerrando los ojos”. (El
Pais, 29/02/2000, pag. 80)

 En un caso, Félix de Azda comenta la reaccién de Oskar Schindler en la pelicula de Spielberg al
contemplar la barbarie de los nazis para compararlo con la actitud de los dirigentes del PNV: “Schindler
(...) comprende que con gente asi todos estdn condenados a muerte, él incluido. No sélo los judios y los
gitanos, sino cualquiera que se les ponga a tiro. Comprende que aunque se justifiquen con lemas politicos
como la defensa de la nacién o la pureza de la etnia, los nazis carecen de ideas, son sélo una fuerza
zoolégica. Por eso no usan el lenguaje ni pueden razonar (...) Recordé la escena tras leer que Arzalluz
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Una vez hemos realizado un recorrido por los distintos medios objeto de
nuestro estudio, analizando aquellos articulos que no obedecian a un propdsito
concreto mds alld de reflexionar sobre algunos aspectos relacionados con la
campafia electoral, queremos proceder al andlisis de tres tipos de articulos que se
repiten en varios periddicos, siguiendo la tipologia que hemos establecido al
comienzo de este apartado. Se trata de la “Tribuna Libre”, el analisis de lo visto
en los medios durante la campaiia electoral y el seguimiento de los politicos en
campaifa. Ninguno de los tres se dan en todos los medios, pero en los tres casos
hay una mayoria de periddicos (3) que ofrece articulos de esta clase. El Pais y El
Mundo son los unicos diarios que perfilan articulos de las tres categorias, lo que
quizds ayude a explicar en parte la profusion de articulos con que estos dos
diarios acompafian el tratamiento informativo de la campafia electoral, en

comparacion con La Vanguardia y ABC.

Comenzamos con la seccion que hemos llamado “Tribuna Libre”. Bajo
este epigrafe englobamos las colaboraciones de politicos en los distintos medios
de comunicacion, las secciones asi denominadas (por ejemplo, en El Mundo), y

las aportaciones de distintos profesionales en principio ajenos a la plantilla

habia llamado ‘agentes del Cesid’ a las victimas de los nazis vascos”. (El Pais, 01/03/2000, pag. 88) En el
segundo caso, Azta equipara a CiU y al PP en cuanto partidos politicos vendidos a grupos de poder: “El
constructo electoral presenta a dos personajes que parecen opuestos y sin embargo son uno y el mismo.
En el espectaculo que se muestra a las masas, Aznar figura de nacionalista espafiol y Pujol de nacionalista
cataldn. Si esto fuera asi, nadie entenderia el sublime vals que estdn y seguirdn bailando, tan distinto del
tango navajero que bailaron Gonzalez y Pujol. En realidad entre Aznar y Pujol no hay diferencia, ambos
son complementarios en una politica al servicio, no de alguna nacién, sino de los consorcios
supranacionales. Ambos quieren liquidar el Estado — nacién, o dicho en pedante, son sus deconstructores
(...) Y asi como Aznar tiene por primera tarea la creacién de colosos econdmicos que debiliten al Estado
(cambiaria Euskadi entera por una buena multinacional de transgénicos), asi también Pujol hace 20 afios
que gobierna para los oligopolios (...) Bajo la retérica nacionalista de Aznar y Pujol no hay sino sumisién
a las 6rdenes de los ‘sefiores del aire’ que describe en su libro Javier Echeverria. La escenografia electoral
oculta una colosal acumulacién de poder en pocas manos (ninguna de las cuales pertenece a nacién
alguna), de la que los siervos no debemos enterarnos. Callemos pues y votemos resignados, porque frente
a los liquidadores del Estado — nacién no hay ya oponentes, s6lo resistentes. El nuevo orden feudal es de
mandato divino”. (El Pais, 08/03/2000, pag. 88)
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profesional del medio, pero por supuesto no a su linea editorial. Incorporamos un

cuadro en el que pueden verse las colaboraciones en cada periddico:

El Pais El Mundo ABC
25-F Joaquin Almunia Fernando Onega Julidn Marfas (Real Academia
(PSOE) (periodista) / José Luis Espaiiola)
Javier Elzo (Catedratico | Sanchis (especialista en Enrique Arnaldo (Vocal del CGPJ)
de Sociologia) marketing politico)
26-F - - Luis Alberto de Cuenca (PP)
Manuel Pizarro (Presidente de la
CECA)
27-F - Gorka Knorr (EA) / Carlos Seco Serrano (Real Academia
Fernando Maura (PP) de la Historia)
Alfredo Sdenz (Presidente de Banesto)
28-F José Luis de la Granja - Javier Arenas (PP)
Sainz (Catedréatico de
Historia
Contemporanea)
Javier Pérez Royo
(Catedratico de Derecho
Constitucional)
29-F Paloma Aguilar - José Luis Alvarez (ex alcalde de
Fernandez (Profesora de Madrid con UCD)
Ciencia Politica)
1-M - - Manuel Jiménez de Parga (Catedrético
de Derecho Constitucional)
José Manuel Fernandez Norniella
(Presidente del Consejo Superior de
Camaras de Comercio)
2-M José Juan Gonzélez - José Maria Beneyto (Presidente del
Encinar (Catedratico de Instituto de Estudios Europeos)
Derecho Constitucional)
3-M | Nicolds Redondo (UGT) - Mario Hernandez Sanchez — Barba
(Catedrético H* Contemporanea de
América)
Fernando Mordn / Isabel Villalonga
(PSOE)
4-M - - Luis Alberto de Cuenca (PP)
J. A. Ortega Diaz — Ambrona (ex
Ministro de Educacién y Ciencia con
UCD)
5-M - - Carlos Seco Serrano (Real Academia
de Historia)
Antonio Garrigues Walker (Presidente
de la Fundacién Ortega y Gasset)
Lorenzo Bernaldo de Quirds (Asesor
Circulo de Empresarios)
6-M - - _
7-M Javier Tusell Juan Costa (PP) / Rafael Miguel Beltran (Catedratico de
(Catedratico de Historia | Pampillén (Catedratico Sociologia)
Contempordnea) CEU San Pablo)
§-M Carmen Alborch Esperanza Aguirre (PP) Pedro de Vega (Catedrético de
(PSOE) / Rosa Aguilar Derecho Constitucional)
(€18)) Dario Varcércel (Director de “Politica
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Rafael Termes Exterior”)
(Miembro de la
Academia de Ciencias
Morales y Politicas)
9 -M | Felipe Gonzélez (PSOE) José Maria Marco Julian Marias (Real Academia
Francisco J. Llera Ramo (historiador) Espaiiola)
(Catedratico de Ciencia Jesus Neira (Profesor de Teoria del
Politica) Estado)
10-M Ignacio Sotelo - Carlos Martinez Gorriardn (Profesor de
(Catedratico emérito de Filosofia)
Sociologia) Juan Antonio Sagardoy (Catedratico de
Derecho del Trabajo)
11-M Vicen¢ Navarro - Candido (Periodista)
(Catedratico de Politicas José Pefia Gonzalez (Decano de la
Publicas) Facultad de Ciencias Juridicas — CEU
San Pablo)
12-M - - Rafael Sanchez Ferlosio (Escritor)
13-M Alberto Oliart (ex Fernando Onega Gonzalo Anes (Director Real
ministro de UCD) (periodista) Academia de Historia)

Cuadro 17: Participantes externos al medio

Es bastante obvio que bajo el titulo “Tribuna Libre” se agrupan
colaboraciones heterogéneas, de distinto tipo y posiblemente con intencion
variada; El Pais incluye fundamentalmente a académicos y a representantes
politicos, El Mundo combina politicos con profesionales provenientes de
distintos campos y en ABC encontramos un predominio claro de la clase
empresarial y los profesionales sobre los politicos. En principio, podriamos
suponer que este es un motivo de alabanza para este ultimo periddico, que no
apoya unas opciones politicas tan claramente como lo hacen El Pais y El Mundo,
pero la inclusion de Javier Arenas en la serie de articulos del Especial Elecciones
y de Luis Alberto de Cuenca en la Tribuna Libre de la tercera pagina es

sintomdtica del tipo de ideologia que se destila en muchos de ellos”’.

7 Es curioso, ademds, que la aparicién de Luis Alberto de Cuenca no se justifique por su pertenencia al
PP, sino como personaje con relevancia intelectual. En este sentido, resulta de gran interés, aunque se
aplique en un sentido mds genérico, la siguiente observacion de Irene Vasilachis (Discurso politico y
prensa escrita, Barcelona, Gedisa, 1997) a propésito del uso que la prensa puede hacer de ciertos
funcionarios publicos como ‘“expertos”, y el beneficio que ambos, partido politico y medio de
comunicacion, cosechan: “La publicacién en distintos medios de prensa de notas firmadas por los
funcionarios del gobierno tiene, sobre todo por la presencia, coexistentemente, del discurso directo de
esos diarios, las siguientes consecuencias: a) se reiteran idénticos modelos interpretativos de la realidad,
intertextualmente, pero a través de la diversificacidon de sus fuentes, y b) la interconexién de esos textos
fortalece el presupuesto de objetividad de ambos, dado que se presupone, por una parte, que en el
contexto de las noticias los periodistas dan evidencias y, por la otra, se reconoce un saber técnico en el
funcionario que firma la nota con lo que sus afirmaciones acarrean la conviccién que producen los
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El Pais incluye cinco articulos “politicos”. Los cinco corresponden a
dirigentes politicos presentes o pasados, cuatro de ellos pertenecientes (también
ahora o en el pasado) al PSOE. De estos cinco articulos, dos (Felipe Gonzdlez y
Alberto Oliart) se publican en la Tribuna Libre y los otros tres (Carmen
Alborch/Rosa Aguilar, Joaquin Almunia y Nicolds Redondo) en el seno del
Especial Elecciones. Estos tres ultimos articulos, por ende, suponen un claro
apoyo al Pacto de Izquierdas, y también dejan explicito la clara consonancia de
El Pais con los firmantes del Pacto, particularmente con el PSOE. El primer
articulo, un largo texto firmado por Joaquin Almunia, es decir, el candidato
socialista, es un articulo programético, en el que se explican los motivos por los
que el PP deberia dejar el Gobierno y las razones por las que lo mas conveniente
es votar al PSOE. Se trata, como es obvio, de un discurso politico, congruente
con la linea de declaraciones del candidato Almunia a lo largo de la campafia. El
siguiente texto viene firmado por Nicolds Redondo, dirigente histdrico socialista
y ex coordinador general del sindicato UGT, y es un apoyo claro a los postulados
del Pacto de Izquierdas. El mensaje es obvio: se trata de un pacto apoyado
firmemente por los sindicatos. Por ultimo, el tercer articulo, firmado por Carmen
Alborch (PSOE) y Rosa Aguilar (IU) y varias firmas mas de dirigentes de ambos
partidos, recaba igualmente apoyos para el pacto desde la perspectiva de la
discriminacién de la mujer que llevaria a cabo el PP. El mensaje que el diario El
Pais envia con esta seleccion de politicos tan parcial es didfano, quizds tanto
como su linea editorial: un apoyo consistente al Pacto de Izquierdas, y mas
concretamente al PSOE. En lo que respecta a los articulos firmados por politicos
en la Tribuna Libre, es preciso efectuar una clara diferenciacion entre el texto de
Felipe Gonzalez, claramente “de campafia” por cuanto combina la critica acerba

al PP con la alabanza desmesurada al proyecto de su partido y pide el voto para el

argumentos de autoridad. Por este medio se suman, a nivel de la representacién social, dos caracteristicas
propias de la identidad de dichos funcionarios: la del especialista técnico y la del funciionario politico”.
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PSOE, vy el articulo de Alberto Oliart, que se limita a efectuar un balance muy
ponderado (no marcado ideolégicamente) de los resultados electorales, en uno de
los pocos ejemplos de periodismo de opinidn ofrecidos por El Pais el dia trece de
marzo. No en vano Alberto Oliart no s6lo no es un politico en activo, sino que su
participacion en politica vino de la mano de un partido, la UCD, desaparecido de

la escena politica hace casi dos décadas.

La orientacién ideoldgica no varia en exceso cuando los participantes en la
Tribuna Libre son personajes en principio ajenos a la politica, en particular
profesores universitarios: abundan las criticas al PP y al PNV, y aparecen apoyos
al PSOE. De cualquier manera, el pluralismo en los articulos no firmados por
politicos es considerablemente mayor, pues al menos no encontramos la
unanimidad absoluta de los participantes politicos, casi exclusivamente
miembros del PSOE. Podriamos subdividir este bloque de articulos en tres

apartados, atendiendo a diversos criterios:

- Por un lado, los colaboradores que también son columnistas habituales del
periddico. En este apartado incluiriamos a Javier Pérez Royo, Javier
Tusell e Ignacio Sotelo. Los dos primeros realizan sendas criticas al PP,
que no se alejan en exceso de lo habitual en sus columnas de opinién, y el
tercero niega la validez del Pacto de Izquierdas en todos sus extremos, lo
que llama la atencién por tratarse de un andlisis radicalmente contrario a la

M . . . 08
linea oficiosa del medio .

(1997: 251)

% Conviene destacar, en este sentido, que Ignacio Sotelo se caracteriza desde tiempo atrds por escribir sus
textos con total libertad, sin ahorrarse criticas al PSOE o al propio diario en el que colabora. De esta
manera, Sotelo serfa un soplo de aire fresco en la linea editorial de El Pais. Veamos como ejemplo un
extracto del articulo al que hacemos aqui referencia: “Por lo menos ha demostrado (Almunia) que es
hombre que no se rinde sin pelear. El que convocase a destiempo unas primarias, para €l tan desgraciadas,
puso de manifiesto que, lejos de conformarse con el dedazo, si se me permite el mexicanismo, traté de
adquirir la legitimidad que necesitaba para iniciar la renovacién. Me explico: su predecesor, sefializando
una vez mads la idea tan peculiar que tiene de la democracia, no anuncié con la debida antelacién que no
iba a presentarse a la reeleccién, con lo que, sin tiempo para que pudieran surgir candidatos, tuvo las
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- Por otro lado, los textos que apoyan o critican a una de las dos opciones
mayoritarias, PP o PSOE. Como ya hemos visto, los articulos de los
colaboradores habituales ya se posicionaban claramente en este sentido,
pero no son los unicos: también lo hacen José Juan Gonzélez Encinar (en
contra del PP) y, sobre todo, Vicen¢ Navarro, que contrapone claramente
al PP (opcion refutada) con la que reconoce sin ambages ser la suya, el

apoyo a “los progresistas”, es decir, el PSOE”.

manos libres para imponer al que quiso (...) Cuaja el pacto cuando la izquierda, como alternativa real al
capitalismo, ha desaparecido por completo y el comunismo no es mds que un residuo folclérico. Claro
que de no haber sido asi, el pacto no se habria producido. Ello no quita méritos a Almunia: no es fécil
desprenderse de los idolos del pasado, por caidos que parezcan (...) Que el PSOE se echase atrds ante la
posibilidad tnica de absorber a IU en sus filas se explica desde una visién a cortisimo plazo, qué guirigay
se hubiera montado si hubiera habido que abrir huecos en las listas para meter a los de IU, pero a mediano
plazo nadie negard que el PSOE, al perder la ocasién unica de fagocitar a la competencia, dio muestras de
una altisima irresponsabilidad (...) El1 PP empezé equivocdndose al sacar del desvan el fantasma del
comunismo. Aparte de que a estas alturas ya no asusta a nadie, este discurso le deslizaba a posiciones
desfasadas de la vieja derecha, esa si, anticomunista por antonomasia. Luego han sabido evitar las formas
mds gruesas de anticomunismo, que les alejaban del tan ambicionado centro, pero no han podido
renunciar a seguir manejindolo, aunque s6lo fuera de manera subliminal. Y, sin embargo, la campafia ha
puesto de manifiesto que la antitesis izquierda — derecha ha perdido gran parte de la eficacia que tuvo en
el pasado, y no basta con denunciar al PP como el partido de los poderosos, que sirve tan sélo a los
amigos, para desplazarle del primer puesto, con una distancia de cerca de cuatro puntos que, con nuestra
ley electoral, supone una diferencia considerable en el nimero de escafios”. (El Pais, 10/03/2000, pag.
15)

% Navarro reflexiona sobre el peculiar concepto que se tiene en Espafia de lo que son “politicas de
centro”, que en toda Europa serian catalogadas como propias de la derecha. A continuacién, revela sus
afinidades politicas: “Una consecuencia del dominio que la derecha tuvo en el proceso de transicién
espafiola de la dictadura a la democracia (erréneamente definido como modélico) ha sido el
conservadurismo de las culturas politica y medidtica de nuestro pafs (...) El supuesto ‘centro’ espafiol y el
‘centro’ cataldn no sélo no han hecho suyas tales propuestas de gravar los superbeneficios de las
empresas privatizadas, sino que, al contrario, han aprobado politicas en sentido opuesto, favoreciendo la
desgravacion de los beneficios de tales empresas privatizadas, ofreciéndoles ademds incentivos (...) Estos
son ejemplos de cdmo lo que es centro en la UE se define como izquierdista en nuestro pais y cémo las
politicas supuestamente centristas en nuestro pais son semejantes a las derechistas en la UE. Entre estas
politicas diferenciales hay una que estd perjudicando muy seriamente al pais: el amplio consenso en el
‘centro’ espafiol y cataldn de que no puede aumentarse el gasto publico (...) En realidad este punto de
vista ‘centrista’ es representativo de la enorme mayoria de los medios de informacién espafioles. No hay
ningun diario en Espafia que haya editorializado en los dos dltimos afios a favor de un aumento del gasto
publico y/o social (...) La mayoria de los partidos de la derecha europea, por ejemplo, ha condenado los
regimenes fascistas y nazis que tuvieron en sus propios paises. Este no ha sido el caso en Espaifia donde el
PP no sélo no ha condenado el régimen franquista, semejante a aquellos regimenes nazi y fascista, sino
que incluso ha favorecido que las fuerzas profranquistas canalicen su voto hacia el PP, lo cual explica la
situacion paradéjica que en un pais como el nuestro donde todavia hay miles de bustos del dictador en
plazas publicas no haya un partido ultraderechista (...) Necesitamos una derecha democrética y dialogante
que rompa clara y definitivamente con la ultraderecha y el franquismo, condenando a ambos (...) El
programa de gobierno propuesto por las izquierdas en Espafia es un programa que ha mostrado en otras
coordenadas su equidad social y su eficiencia econdémica”. (El Pais, 11/03/2000, pags. 13 — 14)
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- Por dltimo, tenemos articulos que no versan directamente sobre la
campaia electoral pero si sobre aspectos relacionados con la misma; en
este apartado englobamos los textos de Javier Elzo, José Luis de la Granja
Sainz, Paloma Aguilar Ferndndez y Francisco J. de Llera Ramo, todos
ellos sobre la situacién vasca (y todos ellos, salvo el de Javier Elzo,
criticos con el PNV en mayor o menor grado), y la curiosa contribucion de
Rafael Termes, una defensa encendida de los postulados de la Iglesia
Catolica y su absoluta legitimidad para pedir el voto para un determinado
partidoloo. Curiosa fundamentalmente porque aparece en un periddico
laico y habitualmente critico con la Conferencia Episcopal y otros jerarcas

de la Iglesia Catolica.

Algo similar, en lo que concierne a las afinidades 1deoldgicas, ocurre en el
diario El Mundo, donde, si bien la Tribuna Libre no estdi monopolizada por
politicos, casi todos los politicos que aparecen son del PP: Esperanza Aguirre,

Juan Costa y Fernando Maura, por un solo politico de otro partido, que es Gorka

1% De artiiculo de Rafael Termes, titulado “De elecciones y obispos”, podriamos destacar los siguientes
parrafos, que pueden leerse en clave electoral: “Es cierto que la democracia es el mejor de los sistemas de
organizacién politica, por cuanto garantiza, mediante el sufragio universal, el relevo pacifico en el
ejercicio del poder. Pero la democracia y su instrumento, la regla de la mayoria, no es un método para la
investigacion de la verdad. La verdad se puede adquirir por la evidencia, la demostracién concluyente o el
fidedigno testimonio ajeno; lo que no se puede hacer es someterla a votacion. De aqui que haya leyes que,
aun habiendo sido promulgadas democréticamente, no merecen tal nombre. La ley, segtin la definicién
clasica, es la ordenacion racional, para el bien comun, promulgada por quien tiene potestad para ello. De
acuerdo con esta definicidn, las leyes vulgarmente llamadas del aborto y de la eutanasia no son leyes, sino
corrupciones de ley, ya que no estdn inspiradas en la recta razén, no producen el bien comin que es el
bien de todas y cada una de las personas, ni han sido decididas por quien tiene potestad para ello, porque
ningtn poder legislativo, aunque tuviera el respaldo de la unanimidad, tiene potestad para derogar, en
ningtlin supuesto, un derecho de la persona tan primario y fundamental como es el derecho a la vida y a su
proteccién ppor el Estado (...) Algun dia las generaciones futuras se avergonzardn de nuestras actuales
leyes sobre el aborto y la eutanasia, como ahora nos avergonzamos del consenso universal sobre la
esclavitud imperante a los inicios de la era moderna (...) La Iglesia no es de fundacién humana, sino
divina y, segtin ensefian la Escritura y la Tradicién, y confirma el Concilio Vaticano II en Lumen gentium
(cap. III), el Fundador quiso que la Iglesia, siendo la comunidad del Pueblo de Dios, estuviese, para
siempre, dotada de estructura jerdrquica. Por ello, la Iglesia no puede gobernarse democraticamente. A mi
entender, la Conferencia Episcopal ha cumplido adecuadamente su deber, para que los ciudadanos que
quieran escucharles, convenientemente formada su conciencia, puedan ejercer libremente el derecho de
voto, sin dejar de sefialar que a tal derecho corresponde, salvadas razones graves en contra, la obligacién
de ejercerlo; precisando que, en caso de conflicto moral, habrd que optar por el ‘bien posible’”. (El Pais,
08/03/2000, pag. 16)
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Knorr (EA), que aparece en funcion de un debate establecido por el diario El
Mundo en torno a la cuestion de si el lehendakari Ibarretxe deberia dimitir. Y en
lo que se refiere a los articulos no politicos la tendenciosidad sigue siendo
bastante clara; no hay un solo articulo que apoye al PSOE o sea critico con el
Gobierno, de tal manera que los articulos no firmados por dirigentes politicos o
bien son neutros: Fernando ()nega (25 — F), José Luis Sanchis (25 — F), Rafael
Pampillon (7 — M), o bien son apoyos claros al PP: José Maria Marco (9 — M) y
Fernando Onega (13 - M)lm.

Finalmente, el diario ABC presenta una Tribuna Libre desglosada en tres

partes:

- En primer lugar, este periddico abre al final de su Especial Elecciones una

serie de articulos de personajes publicos de distintas proveniencias en los

"' 'En el primer caso, José Marfa Marco opone claramente las politicas previsibles de PP, por un lado, y
PSOE / IU, por otro, para llegar a unas conclusiones firmemente favorables a los populares: “Los artistas
e intelectuales firmantes del manifiesto viven en un espacio saturado de ideologfa, poblado de fantasmas a
los que no se juzga y se vota no en funcién de lo que hacen, sino en funcién del papel que uno cree que
encarnan y representan en la Historia (...) Estaba, en primer lugar, el empefio de durar en el gobierno. José
Maria Aznar ha cumplido su propdsito de gobernar cuatro afios, un gesto en pro de la estabilidad de las
instituciones, pero que demuestra también, en contra de lo que siempre sostuvo una izquierda que se cree
naturalmente llamada a gobernar, que la derecha o el centro derecha no era un simple paréntesis, ni un
accidente de la Historia. Viene luego el asunto del nacionalismo, en el que Aznar, con una ambicién
extraordinaria, pretende cerrar un largo episodio llamado, con frivolidad y autocomplacencia, el problema
espaiiol y que no es otro que la supuesta inexistencia de Espafia como nacién (...) Ademds de la ventaja
de la moda, el adversario acumula la de los sentimientos y la irracionalidad. En estas condiciones, se
comprende que el PP haya apartado la batalla de las ideas y apueste s6lo por lo que se deduce de los
hechos. Asi es como los electores se enfrentan a una campafia en la que (dejando de lado a IU, refugiada
en la marginalidad) se presentan, por un lado realidades, datos y promesas avaladas por una ejecutoria
comprobable, y por otro, los restos, o mejor dicho, los residuos de lo que una vez fue una forma de ver el
mundo”. (EI Mundo, 09/03/2000, pags. 4 — 5). Y Fernando Onega, encargado de hacer un balance del
resultado electoral, es igual de taxativo: “Aznar recibe un mandato muy claro: seguir igual. No estd
obligado a cambiar nada. Sélo tiene una obligacién histérica: administrar con generosidad su amplia
victoria, no utilizarla contra nadie (...) El PSOE, como también anunciaba el propio Almunia, tendrd que
revisarlo todo: su estrategia de oposicion, su discurso politico y su necesidad de renovacién, porque no ha
perdido s6lo el candidato, sino toda la direccidén, que no ha sabido acomodarse ni a los nuevos tiempos ni
a las nuevas exigencias de la sociedad. Y, como remate de este cuadro de incertidumbres, no faltardn las
voces que pidan el retorno de Felipe Gonzdlez, como a veces sugieren sus pasos publicos. Ese es el
morbo que le faltaba a la situacién después de la derrota (...) Lo que le han dicho las urnas a los
seguidores de Francisco Frutos es que el tiempo de su ideologia se esta terminando. Sélo le quedan los
restos. La ‘accién conjunta’ que se pide se transformard en una desaparicion; en la ‘fusién por absorcién’
con el PSOE (...) En resumen: ha sido una gran victoria del Partido Popular y una leccién para el resto de
las fuerzas politicas de alcance nacional. Hemos vuelto, increiblemente, a las mayorias absolutas, que
crefamos despedidas después de las experiencias socialistas”. (El Mundo, 13/03/2000, pags. 4 —5)
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que se abordan aspectos sectoriales del estado del pais. Dejando a un lado
el articulo de Javier Arenas, obviamente positivo con el PP, encontramos
una division ideoldgica similar a la que apuntdbamos en el diario El
Mundo: por un lado articulos que se limitan a describir el estado de
aspectos concretos de la economia, la cultura o la politica espafolas, y por
otro articulos en los que se habla de la lucha electoral entre PP y
PSOE/IU. En el primer caso, la mayoria de los articulos se pueden
considerar neutrales: Manuel Pizarro, que diserta sobre el euro; Alfredo
Séenz, dedicado a la globalizacion y su impacto en las empresas
espafolas; José Maria Beneyto, que conjuga los dos temas anteriores para
referirse al desarrollo econdémico europeo en la sociedad de la
informacion; José Antonio Diaz Ambrona, sobre el estado de la Justicia;
Antonio Garrigues Walker, que ofrece una vision ciertamente pesimista de
los usos politicos en las campafias electorales aunque sin que de ello
pueda derivarse critica alguna a ningtn partido en concreto; el profesor
Miguel Beltran, dedicado al funcionamiento y verosimilitud de las
encuestas, sobre cuyos efectos relata los ya estudiados efectos underdog y
bandwagon; Dario Varcércel, dedicado a la relacion de Espafia con
Europa; y el profesor José Pefia Gonzdlez, sobre el concepto de
democracia y su funcionamiento. Los demds articulos si que estdn
marcados ideoldgicamente, aunque es preciso reseflar que en algunos
casos lo estdn no tanto porque hablen de cuestiones politicas cuanto que
de su elogiosa vision de las cosas se deriva un apoyo al PP. Ese es el caso
de los articulos de Enrique Arnaldo, sobre el funcionamiento del Consejo

102
1

General del Poder Judicia Jos¢ Manuel Ferndndez Norniella (que

"2 Enrique Arnaldo es partidario de volver al sistema primitivo de eleccién de los miembros del CGPJ, la
misma postura defendida por el PP: “Porque la salvaguarda de la independencia judicial lo es frente a
todos los demds poderes, no cabe defender nuevas intromisiones en el 6rgano garante de aquélla ahora a
través del Parlamento o de las fuerzas politicas en el Parlamento, por la politizacién a la que naturalmente
conduce. Es obvio (...) que las garantias de independencia serdn mayores si los miembros judiciales del
6rgano de gobierno del Poder Judicial son designados por y entre los propios jueces y que su composicion
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curiosamente es también entrevistado por ABC), dedicado al estado de la
economia'”; y el profesor Juan Antonio Sagardoy, sobre los beneficios de
la concertacién social empresarios — Gobierno — sindicatos'®. Los tdltimos
casos son posiblemente los més directos ejemplos de apoyo al PP y critica
a la oposicidn, y precisamente por ello resultan los mds interesantes. En
primer lugar el articulo de José Luis Alvarez, dedicado especificamente al
pacto de izquierdas'®, y en segundo lugar, y sobre todo, el escrito del
profesor Mario Herndndez Sanchez — Barba, que constituye una cerrada
defensa y loa del PP al tiempo que una furibunda critica a los firmantes

del pacto. Lo llamativo del caso es que el profesor Mario Herndndez firma

se complete con otros consejeros elegidos por el Parlamento, asegurando de este modo la conexidn entre
Magistratura y sistema politico”. (ABC, 25/02/2000, pag. 32)

19 Ferndndez Norniella presenta un balance muy positivo del funcionamiento de las empresas con el
actual Gobierno. En la mayor parte de los casos no se trata de un apoyo explicito, sino que este se deriva
del discurso del columnista, partidario de una mayor apertura de los mercados: “Para que el optimismo
actual se prolongue en el tiempo y lograr asi una calidad de vida similar a la de los paises de nuestro
entorno, es necesaria una mayor flexibilidad en los mercados y una fiscalidad mds reducida, acorde con la
obtencién de rentas”. (ABC, 01/03/2000, pag. 24)

1% El profesor Juan Antonio Sagardoy también presenta un balance positivo del que se deriva una
alabanza implicita a la gestién llevada a cabo por el PP: “Los acuerdos de 1997 y 1998 han sido un buen
ejemplo de ello (la concertacién social) y desde luego han dado buenos frutos. Ah{ tenemos los casi dos
millones de puestos de trabajo creados, la reduccién en un millén de los desempleados (EPA), la firma de
tres millones doscientos nueve mil nuevos contratos estables y el masivo crecimiento de los afiliados a la
Seguridad Social. Son datos tangibles, rotundos y muy satisfactorios. A ello ha contribuido sin duda el
buen viento de popa que sopla en la economia, pero lo social, las velas del barco, que todos los agentes
sociales han izado y rizado es lo que hace veloz y seguro al barco laboral”. (ABC, 10/03/2000, pag. 24)

1% José Luis Alvarez no deja titere con cabeza: “Lo 16gico serfa que a ese pacto se le llamara pacto social-
comunista porque estd formado por el PSOE y el PC, ademds de diversos grupos que se autotitulan
socialistas y de izquierda. Pero jay! del que se atreva a llamarlo asi porque enseguida todas sus terminales
informativas, que son muchas y muy activas, descalifican al que haga descripcién tan exacta y realista por
intentar ‘asustar’ al electorado con el espantajo del social-comunismo, y le tildardn de reaccionario y no
sé cudntas cosas mds. Ese pacto no se presenta como una unién de socialistas y comunistas, aunque asi se
titulan ellos mismos, sino como ‘pacto progresista’. Y asi ya se quedan tan contentos, como si se
avergonzaran de lo que realmente son o tuvieran que disfrazarlo, y fueran o hubieran sido los
protagonistas del progreso (...) Los partidos de centro y derecha en Europa han demostrado que resuelven
mejor el problema del empleo, de la coordinacién de la libertad y la igualdad y de la elevacion del nivel
de vida de las clases trabajadoras y que logran un mayor progreso no s6lo material, sino politico y social,
para la mayoria de ciudadanos (...) Identificar progresismo con izquierda es una falacia a la altura del
siglo XXI, sobre todo tras las experiencias y fracasos de la izquierda en este siglo para organizar una
sociedad que progrese. Las progresistas han sido precisamente no las sociedades socialistas, que han ido
desapareciendo o siguen empantanadas por su reciente historia; el progreso ha venido de la mano de la
libertad y capacidad creativa de la persona. En conclusién podriamos decir que nada hay mds falso,
histérica e intelectualmente, que intentar hacer izquierda sinénimo de progreso y que con la pretension de
monopolizar una prestigiosa palabra lo que se trata es de encubrir o disimular la realidad de lo que supone
la oferta de las izquierdas™. (ABC, 29/02/2000, pag. 24)
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un articulo enormemente politico y con una postura ideoldgica muy

definida desde un punto de vista, segln indica, “intelectual” y por tanto

“alejado de la lucha politica™'®.

- Por lo que respecta a la Tribuna Libre habitual en la tercera pagina de este
diario (la “Tercera” de ABC), seria preciso destacar, de entrada, la
presencia en una ocasion de Luis Alberto de Cuenca, politico del PP que
aqui se nos presenta, sin embargo, como estudioso ajeno al mundo de la
politica. Habla bien a las claras de la afinidad ideoldgica de este periddico
con el PP la inclusién entre sus colaboradores mds o menos habituales de
un politico en activo que se dedica a hablar de temas en ocasiones no
politicos (no en vano se convertiria en Secretario de Estado de Cultura),
mads cercanos al mundo de la cultura. De Cuenca también colabora con
ABC en una segunda ocasion, el cuatro de marzo, si bien en este caso no
lo hace en la “Tercera”, sino en una columna enmarcada en la seccion de
opiniéon. También en este caso se trata de un asunto cultural, per se
ideoldgicamente no marcado, pero cuya decantacion es clara a la luz de la
filiacion politica del autor. En segundo lugar, convendria destacar que no
se trata de una Tribuna Libre al uso, en el sentido de que buena parte de

sus colaboradores aparecen con asiduidad en el diario, incluso, como era

1% E1 articulo, titulado “Aznar convence”, supone una cerrada, apasionada y por momentos extempordnea
defensa del PP, y una critica equivalente al PSOE: “Como espectador desde una posicién intelectual —es
decir, no sometida a ninguna consigna politica- observo un verdadero abismo diferencial entre los que se
encuentran en el ejercicio de gobierno y aquellos otros que desean, desmedidamente, recuperarlo, después
de haber ‘disfrutado’ de él durante catorce afios, con resultados poco alentadores (...) Se trata de una
manipulacién de la opinién publica, utilizando ideologias anacrdnicas, de escasa consistencia, porque se
trata, en definitiva, de experiencias politicas cuyos reiterados fracasos han conducido, en ocasiones, a
situaciones desesperadas (...), conflictos sociales, quiebras econdmicas y, en ultima instancia,
retroacciones del ‘progreso’ (...) Porque, seamos sinceros, el socialismo ha gobernado Espafia durante
catorce afios dejando a Espafia convertida en un paisaje marciano (...) Por su parte, el presidente del PP,
José Maria Aznar, que habfa conseguido cohesionarlo y organizarlo como un partido moderno de dmbito
nacional y vocacién centrista, supo mantener una oposicion consistente en el Parlamento. Cuando alcanzé
el triunfo en 1996, tuvo que hacerse cargo del gobierno con Espafia en la situacion descrita. Ademads, en
minorfa parlamentaria, no tuvo mds alternativa que pactar con los nacionalismos periféricos, dentro de un
Estado de las Autonomias, insolidario con la idea histérica de Espafia, e insolidario con las ideas de
gobierno de los populares, en las tres comunidades dirigidas por los socialistas. ;Puede gobernarse
Espaiia en estas condiciones? Aznar lo hizo en cuatro afios —la mds larga desde 1975- demostrando de
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el caso de Luis Alberto de Cuenca o también el del periodista Candido, en
otras secciones. Otros dos colaboradores, Carlos Seco Serrano y Julidn
Marias, aparecen en esta seccion por dos veces a lo largo de la campana.
Es decir, el formato de Tribuna que muestra ABC es bastante similar al de
El Pais, donde buena parte de los articulos publicados pertenece también a
un elenco mas o menos estable de colaboradores. Por ultimo, y por lo que
respecta a la filiacion ideoldgica, esta es también muy clara, en la linea
general del periddico. De un total de once articulos relacionados con las
elecciones que aparecen en la “Tercera”, ocho son tendenciosos en mayor
o menor grado, dividiéndose también en los dos enemigos ideoldgicos
caracteristicos del diario: los nacionalismos periféricos y las ideas de
izquierda. Los otros tres articulos, correspondientes al periodista Candido
y las dos colaboraciones de Julidn Marias, no muestran afinidades
ideoldgicas marcadas. Tres colaboraciones, las de Luis Alberto de Cuenca,
Pedro de Vega y Gonzalo Anes pueden leerse en relacién a la lucha
politica entre los dos partidos mayoritarios, PP y PSOE. Mientras Pedro

de Vega realiza una critica del PSOE'”, los articulos de Luis Alberto de

este modo sus condiciones de estadista, en paralelo con sus caracteres personales de seriedad, frialdad,
comparecencia”. (ABC, 03/03/2000, pag. 24)

"7 Pedro de Vega considera que los firmantes del Pacto de Izquierdas, PSOE e IU, han llevado a cabo una
campafia electoral sucia, negativa, en contraposicion con la elegancia de que harfa gala el PP: “Entra
dentro de lo tolerable, en unas elecciones auténticamente libres y competitivas, el que en el entusiasmo de
la contienda se produzcan inevitables gestos de audacia y ejercicios de avilantez. Lo verdaderamente
patético estriba en la utilizacién de esos gestos y en la conversion de esos ejercicios en sustitutivos de los
grandes temas y los numerosos problemas que, racionalmente, deberian haberse planteado y discutido en
ese enorme didlogo colectivo entre representantes y representados que tedricamente implica una campafia
electoral. Fueron muchos los que confiaron en que la alianza entre el PSOE e Izquierda Unida podia
suponer una clarificacién de los campos ideolégicos desde la que se hiciera viable la presentacién con
nitidez a la opinién publica de las cuestiones a las que nuestra democracia tiene por necesidad que dar
respuesta. Sin embargo, esa clarificacién no sélo no se ha producido, sino que han sido los sedicentes
lideres de la izquierda quienes, sumidos en la retdrica falaz del razonamiento eristico, que comenzaron en
Grecia practicando los sofistas, e incapaces de vertebrar un discurso politico racional y coherente, han
terminado convirtiendo la polémica electoral en la més burda y demagdgica lucha por el poder. No hace
al caso recordar sus multiples incrongruencias, contradicciones, arbitrariedades y ocultamientos en una
campaiia que, por lo demads, ha sido hasta la fecha mucho menos agresiva y violenta que otras anteriores.
Lo que importa tan sélo es dejar constancia de su incapacidad manifiesta para comprender como
demdcratas el significado profundo de la democracia, y de su total incompetencia para construir como
progresistas un discurso politico racional y coherente”. (ABC, 08/03/2000, pag. 3)
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. 1
Cuenca y Gonzalo Anes constituyen un apoyo claro del PP'®. Los otros
cinco articulos marcados ideoldgicamente se dirigen a combatir los

nacionalismos periféricos, particularmente el vasco. Los dos articulos de

Carlos Seco Serrano'®, el de Carlos Martinez Gorriarén y el de Rafael

Sanchez Ferlosio constituyen criticas en exclusiva, con mayor o menor

110

grado de virulencia, al PNV ", mientras que Manuel Jiménez de Parga

. . : . . 11
ataca también al nacionalismo pero desde una perspectiva mds general .

"% Gonzalo Anes comienza desmintiendo que Espafia sea un pais caracterizado por la violencia y el
enfrentamiento como introduccién a la fastuosa época de prosperidad que, segin el autor, queda ahora
garantizada con la victoria del PP: “Nada mds lejos de la verdad histérica que las versiones catastrofistas
sobre un pasado cruento, de guerras civiles y de persecuciones, sin lugar para el entendimiento y para la
concordia. La historia de Espafia, comparada con la de cualquiera otra nacién de Europa, es la que
presenta mayores grados de tolerancia y mds largos afios de paz (...) El éxito de las medidas que se
adoptaron durante la legislatura que acaba de terminar es reconocido undnimemente: el déficit piblico ha
disminuido de tal forma que es previsible ya no sélo suprimirlo, sino obtener superavit; ha disminuido la
carga impositiva; han bajado los tipos de interés; ha aumentado la inversién; se han creado un millén
ochocientos mil nuevos puestos de trabajo; estd controlada la inflacién y, como resultado de todo ello, el
crecimiento econémico es tal que, en el dltimo afio, casi alcanzé el cuatro por ciento. Aumenta, pues, la
convergencia real con la Europa unida, hasta el punto de ser previsible que, en pocos afios, se anulen las
diferencias que atin separan Espafia de los paises mds desarrollados del conjunto occidental. Se han
cumplido las que parecian excesivas, por imposibles de alcanzar, condiciones de Maastricht. Espafia
ocupa hoy el lugar que le corresponde en la Europa unida, por sus éxitos presentes y por su historia. Las
elecciones generales que acabamos de vivir han sido buena muestra —y mejor prueba atn- del grado de
madurez que han alcanzado los politicos de los distintos partidos y del buen sentido popular. Han sido, sin
duda, las que han mostrado mayor nivel de civilidad de todas las celebradas en los tultimos veinticinco
afios, tanto en la campaifia previa como en el desarrollo de las votaciones, sin que alteraran el buen orden
las consignas atrabilarias y las coacciones de minorfas localistas arcaizantes. El resultado final ha
significado el triunfo de una orientacién politica que lleva implicita una forma especial de plantear los
problemas y de adoptar las medidas conducentes a alcanzar las soluciones deseadas, con la suficiente
experiencia como para aplicar ese principio, no por sabido siempre puesto en prictica, de que gobierna
para todos: para sus votantes y para quienes hubieran preferido otros resultados”. (ABC, 13/03/2000, pag.
3)

19 E] profesor Seco centra sus miras en descalificar la deriva ideoldgica del PNV y también las esencias
fundacionales del nacionalismo, adoptando una perspectiva historicista, en consonancia con su formacién
intelectual. Como ejemplo, citamos algunos pérrafos del primero de sus dos articulos publicados a lo
largo de la campana: “Escuché, asombrado, por television, estas palabras de Arzalluz: ‘para nosotros, el
problema no es ETA; el problema son ellos’. ‘Ellos’ (se lo aclaro al que no caiga en la cuenta), somos
todos los desgraciados que no gozamos del alto honor de pertenecer a la raza vasca; esto es, todo el resto
de los espafioles, que por lo visto ni siquiera merecemos ser llamados asi, sino simplemente ellos (...)
Pero lo que nadie ha respondido —y es preciso responder- a uno y otro —a Arzalluz y a Setién- es que el
didlogo es imposible, tal como lo requiere ETA: ni es ‘abonable’ el precio de la paz. Porque para ETA no
existen fransaccion ni términos medios: la respuesta a ‘su’ gesto —la tregua- s6lo podria ser la rendicién
total, esto es, la concesién, pura y simple, de la independencia —o de la ‘soberania’- a los vascos (...)
Puede que no tenga solucién el problema vasco, tal como lo plantean Arzalluz y los suyos. Pero
precisamente, porque lejos de integrar, las tesis del nacionalismo vasco, en esta radicalizada versién, sélo
aciertan a dividir’. (ABC, 27/02/2000, pag. 3)

"% por ejemplo, Sanchez Ferlosio hace acopio de textos “escogidos” de Sabino Arana para atacar las
incongruencias del PNV y su lider, Xabier Arzalluz: “El propio hiato de distancia que se abre entonces
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- Por dltimo, ABC mantiene una secciéon denominada “Tribuna” que se
encuentra, sin embargo, postergada en la parte final del periddico, y que
ademds habitualmente es utilizada para hablar de temas ajenos a las
elecciones generales. S6lo en tres ocasiones encontramos articulos sobre
esta cuestiéon, y en las tres encontramos una clara determinacion
ideoldgica. Es el caso del articulo de Lorenzo Bernaldo de Quirés el 5 —
M, alabando la reforma del IRPF propuesta por el PP, o el titulado
significativamente “El discurso bifido de Almunia”, a cargo del profesor
Jesus Neira, que como es obvio resulta muy critico con el PSOE. El tercer
articulo, sin embargo, constituye un apoyo para este partido, pues sus
autores, Fernando Moran e Isabel Villalonga, son dos politicos socialistas.
En cualquier caso, conviene recordar que se trata de dos politicos locales
(del Ayuntamiento de Madrid), que hablan sobre temas también locales, y
por tanto no se pueden comparar con facilidad a las apariciones de
politicos del PP de la importancia de Javier Arenas, secretario general de

este partido.

entre la actividad concebida como medio y la representacién invocada como fin ha de hacer totalmente
inescrutable la deseable relacion de congruencia y consecuencia entre esos términos aislados por tan
amplio vacio. Pero el encadenamiento de detalle, la idoneidad de cada conexién en el interior de la
secuencia de acciones singulares, la adecuacion de la relacién de causa — efecto entre opciones sucesivas
y sin perder las miras vueltas hacia el fin, no fue cosa que le quitase ni un minuto el suefio al Padre de la
Patria: ‘Nos lanzamos a la lucha dispuestos a no entretenernos jamds en discurrir para averiguar la
posibilidad o la imposibilidad de los resultados. Bastenos el ver la justicia del fin y de los medios, para
emprender la obra patria con la mds inquebrantable resolucién’ (Sabino Arana, ‘La ceguera de los
bizkainos’, 1894) (...) Las obras de la ETA no son medios para alcanzar la patria, pero son sacrificios
sangrientos consagrados a sus nimenes, y como actos de culto, se repiten, iguales a si mismos, sobre un
ara inmovil (...) El yo de Arzalluz parece henchido de s{ mismo, colmado de autocomplacencia, no ya por
la aversion que €l sienta contra otros, sino por la que él consigue provocar contra si mismo. Y en esto no
desmerece del Padre de la Patria: ‘jFeliz, dichoso, si llego a tener muchos enemigos que lo sean de la
Iglesia, muchos que lo sean de Bizkaya!’”. (ABC, 12/03/2000, pag. 3)

" Jiménez de Parga considera que la accién de los nacionalismos periféricos estd determinando el
alejamiento del concepto “nacién”, aplicado a Espafia, y su sustitucién por el mds aséptico de “Estado”, lo
que el autor considera un grave ejemplo de deshilachamiento de la estructuracién nacional: “El término
‘Estado’. Con el propésito de eludir la palabra ‘Espafia’ algunos politicos hacen curiosos malabarismos,
juegos de destreza y cierta habilidad. No es posible desconocer que sobre las nacionalidades y las
regiones mencionadas en la Constitucidn existe una organizacién mds amplia que abarca a todas. El texto
constitucional afirma solemne y rotundamente que ese conjunto forma la Nacién espafiola. Sin embargo,
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La Tribuna Libre es mayoritariamente utilizada por todos los periddicos
como un recurso mds para recabar apoyos de los lectores para la opcion mas
conveniente a sus intereses. La diferencia radica en la mayor o menor presencia
de dirigentes politicos, pero también cabria preguntarse hasta qué punto es esto
censurable y no, mds bien, un ejercicio de honradez politica al presentar de forma

clara las preferencias de cada medio.

Precisamente sobre este tema, las preferencias de los distintos medios de
comunicacion, tanto los analizados como los demds participantes en la campafia
electoral, versan los siguientes articulos objeto de nuestro andlisis. Son tres
periodicos, El Pais, El Mundo y La Vanguardia, los que dedican un espacio a
glosar los fragmentos de informacion relacionados con la campaiia electoral mas
relevantes aparecidos en otros medios. Todo un sintoma del reconocimiento, por
parte de los propios actores (los medios) de su papel central, basico, no sélo en el
seguimiento, sino en la definicion del modelo de campafia electoral,
particularmente en lo que concierne al medio televisivo. Segtin Alejandro Mufioz

— Alonso:

No hay, propiamente, campaina fuera de los medios. Mitines y otros actos politicos no tienen
importancia en si mismos sino en la medida en que se reflejan en los medios. Por eso, la
planificacién de las campaiias la hacen los partidos teniendo prioritariamente presentes las
posibilidades de cobertura de los medios y, especialmente, por supuesto, de la television.

(1992: 336)

Pero estos articulos no se limitan a glosar lo aparecido en otros medios,
pues habitualmente a la glosa le sigue la interpretacidon, si bien también
encontramos una gradacion clara que irfa desde La Vanguardia, donde las
criticas se dirigen a casi todos los partidos politicos, hasta El Pais, donde la

critica al PP es constante, pasando por El Mundo, donde también hay referencias

el vocablo ‘Nacién’ supone una unidad, un quehacer comun, que no todos quieren aceptar’. (ABC,
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continuas, muy negativas, al PSOE, pero donde muchas veces el adversario

politico se mezcla con el “enemigo mediatico”, esto es, el Grupo PRISA'".

- La Vanguardia presenta un articulo diario a cargo de Victor Amela en el
que se resefian los comentarios e informaciones aparecidos en otros
medios de comunicacidn, y asimismo se comenta la propaganda electoral
llevada a cabo por los distintos partidos politicos. Todos los articulos
destilan ironia, una visién distanciada y socarrona de la politica que
supone también un balance negativo para todos los partidos politicos, y
también para algunos medios de comunicacién, como por ejemplo El
Mundo, objeto de las criticas de Victor Amela en varias ocasiones' . En
el capitulo de criticas a partidos politicos, destaca el PSOE, con cuatro
referencias negativas, a cuenta generalmente de su propaganda

114
1

electoral ™, y el PP, con dos comentarios negativos en relaciéon a

01/03/2000, pag. 3)

"2 La critica a los demés medios de comunicacién tendria por objeto sefialar las afinidades entre el medio
y su publico. En cierto sentido, se trataria de poner de relieve lo que sefiala Antonio Puente (“Las
estrategias sociales del ninguneo: el periodismo como esteticienne”, en Roman Reyes (ed.), Critica del
lenguaje ordinario, Madrid, Libertarias, 1993): “En el andlisis concreto de los media, no resulta
descabellado estipular que la audiencia se organiza en tribus. Permite observar a los lideres de opinién
como hechiceros particulares o aun de tribus cruzadas entre si; y nos reporta una adecuada imagineria
para entender a los diversos canales y cabeceras como tribus, que cuentan con sus propios lectores —
indios; nos permite entender el fenémeno de los crecientes lectores minoritarios de la empresa
especializada o de las programaciones fijas. Y en fin, apreciar la estampa reiterada de una familia
ataviada en el hogar con sus plumas caseras escuchando el tam — tam televisivo. ;Podrian ser
considerados, en este contexto, los medios de comunicacion como una suerte de ‘tribu de las tribus’, de
meta — tribu, que lanzara los mensajes interseccionales entre las distintas tribus? (...) Los media se limitan
a reproducir lo que ya existe en las tribus a partir de este eslogan aparentemente estipido: ‘Yo soy su jefe,
luego tengo que seguirles...””. (1993: 431)

'3 Destacamos los golosos comentarios dedicados por Victor Amela a Pedro J. Ramirez en el contexto de
la tertulia de la cadena COPE en la que el director del diario EI/ Mundo participa como contertulio: “Pedro
J. Ramirez, director de ‘El Mundo’, confesaba estar buscando férmulas para torear una norma ‘que
vulnera la libertad de expresion’. Posibilidades: ‘Divulgar encuestas por Internet desde el extranjero, o
con la colaboracién de un diario puertorriquefio’. Pero admitia no osar: ‘La ley es clara: arresto para el
director de la publicacién. {Me meten en la cdrcel!’. Atrévete, hombre (...) Bien, pues con las encuestas de
hoy delante, ;ganard el PP o mds bien espoleardn a los votantes del PSOE? ‘Es posible una victoria del
PSOE’, concluy6 Pedro J. Hum...: ;lo dice porque lo cree asi... o lo dice para movilizar el voto a favor del
PP? ;Qué enredo!”. (La Vanguardia, 05/03/2000, pag. 27)

""* Fundamentalmente a cuenta del famoso video electoral del PSOE, si bien es preciso puntualizar que no
se trata de una critica al uso sino mds bien de relatar hasta qué punto en este video se exagera la realidad:
“Qué miedo. He visto el video electoral del PSOE. Sale Aznar. Sale Aznar todo el rato. Un Aznar
mentiroso, codicioso, feo, atravesado, siniestro, que come nifios y mata viejas. Es un Aznar que da
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informaciones aparecidas en los medios'”. También es objeto de las
criticas de Victor Amela el PNV, en una ocasién''®, Como podemos ver,
se trata de una visién muy negativa y, en cierto sentido, escéptica respecto
a los politicos, pero que no acaba de posicionarse ideolégicamente tanto
por la variedad de los objetivos de la critica como por el estilo
desenfadado y distanciado del periodista, cuyo objetivo parece ser, mas
que hacer cualquier tipo de discurso a favor de alguna opcién ideoldgica,
reirse y descalificar a la clase politica y a los medios que en ocasiones les
sirven de altavoz. Quizds la tnica excepcion a la regla la constituya una
referencia ideolégica a CiU de cardcter positivo''’, si bien conviene
aclarar que todas estas criticas, positivas y negativas, aparecen en un

contexto, como hemos dicho, de distanciamiento.

mucho, mucho miedo, sobre una musica tipo ‘Psicosis’. En la imagen final (...) Aznar estd a punto de
sacar un machete ensangrentado de debajo del gaban. Este es un video de contrapropaganda, pues. El
enemigo es Aznar, el mal es Aznar, malo, muy malo, negativo, siempre negativo. Ya no hay Alvarez —
Cascos, ni débermans, ni nada: sélo Aznar. Esto da buena medida del éxito de Aznar a ojos de los
socialistas: en los videos del PSOE de 1996, Aznar era un titere (;recuerdan?)..., jy ahora es ya el
diabdlico titiritero! (...) Miente, engafia, yerra, es feo y mira mal, pero lo peor es eso: es de derechas”. (La
Vanguardia, 01/03/2000, pag. 27) Dos dias después encontramos una sangrante critica al video electoral
del PSC: “Hay que votar a Almunia, pide Maragall, ‘porque es mds simpdtico y es del Athletic de
Bilbao’. Buenos argumentos para escogerle de pareja en una partida de futbolin. Imagino la tormenta de
ideas en el PSC para destilar los méritos de Almunia: ‘;Es mds simpdtico que Aznar, no?’, habra dicho
uno. ‘{Eh, y no es del Real Madrid!” ‘jLa gente tiene que saber todo esto!’, habrdn coreado. Y video
hecho. En elecciones, los politicos parecen adolescentes”. (La Vanguardia, 03/03/2000, pag. 27)

"3 Por ejemplo, Victor Amela critica a José Maria Aznar por su negativa a ser entrevistado en medios del
grupo PRISA: “Rechazd la entrevista de la cadena Ser (Ihaki Gabilondo), y también la del dominical de
‘El Pais’ (sali6 s6lo Almunia), y le toca ahora a Canal +, para completar los tres medios de comunicacién
de Prisa. Queda feo. No sé qué teme Aznar: su guifiol lo hizo muy bien en el debate de latex de Canal +, y
yo estoy seguro de que €él, en carne humana, podria hacerlo igual, por lo menos”. (La Vanguardia,
09/03/2000, pag. 27)

" Pero 1o es de una forma enormemente liviana, en el caso de que esto se pueda catalogar como critica:
“Arzalluz tiene el muy apreciable mérito de ser el gran animador de las reuniones radiofénicas”. (La
Vanguardia, 03/03/2000, pag. 27)

"7 La referencia positiva a CiU aparece en el contexto del debate organizado por TV3 entre los cabeza de
lista por Catalufia: “Gobierne el PSOE o gobierne el PP, los logros han sido siempre ‘gracias a nosotros’.
Y después de colar su latiguillo, Trias mira de soslayo al espectador, como diciéndole: ‘que lo sepas’.
Hay en Trias una candidez desenvuelta que resulta graciosa”. (La Vanguardia, 29/02/2000, pag. 27). Por
contraste, la visidn sobre el candidato socialista es muy negativa, e histriénica por momentos: “;Y Serra?
A cada critica al PP, se encuentra con que alguien —o Trias, o Piqué o Saura- le dice que el PSOE lo hizo
peor, catacroc, y asi no hay manera de cuadrar faena (...) Narcis Serra, a cada campafia, embellece. Las
campaiias son su leche de burra, su plan de belleza, su autotransfusiéon de sangre oxigenada. Serra, si
fuera vampiro, chuparia campafias en vez de cuellos”. (La Vanguardia, 29/02/2000, pag. 27)
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- El periodista Victor de la Serna es el encargado de glosar las
informaciones de otros medios para el diario El Mundo. Encontramos una
decantacion ideolégica muy clara por parte de este periodista, con un total
de ocho referencias negativas para con el PSOE, por ninguna para
cualquier otro partido politico. La estrategia de Victor de la Serna es
referirse a los comentarios surgidos en otros medios periodisticos, con un
halo de objetividad que pierde en el momento en que comienza a hacer
valoraciones, algunas veces de forma totalmente gratuita, criticando la
campafa del PSOE, sus lideres o la pervivencia del omnipresente
“felipismo” en sus filas. En cualquier caso, hay que resefiar que las criticas
al PSOE en sus columnas se mezclan muy a menudo con criticas a la
politica informativa del Grupo PRISA, hasta tal punto que en ocasiones es
dificil determinar cudl es el objeto de sus criticas''®,

- Finalmente, el diario El Pais destina a un periodista en exclusiva a cubrir
la campafia en los otros medios de comunicacion, Carlos Elordi; también
podriamos incluir en este capitulo las aportaciones de otro columnista,
Sergi Pamies, que continuamente se refiere al papel de los medios en la
campafa. Uno y otro abundan en las referencias negativas al PP y, sobre
todo, en la negativa de Aznar tanto a debatir en televisibn como a ser

entrevistado en los medios del Grupo PRISA.

"8 Un buen ejemplo lo constituye la columna del 10 — M, a punto de finalizar la campaiia, momento en el
que Victor de la Serna abunda en referencias a las incestuosas relaciones entre el PSOE y PRISA: “La ley
del embudo sigue reinando entre los ensimismados personajes del grupo Prisa. No oimos ni ayer ni nunca
a Pradera protestar porque Felipe Gonzélez y Joaquin Almunia boicoteen a medios y favorezcan a otros:
los socialistas fueron los inventores de este jueguecito, castigando a EL MUNDO desde su fundacién. Y
no digamos en esta campaiia electoral. Asi que... con perdén por la palabra: menos milongas. Eso si, a
cambio, Gonzdlez parece vivir ya en la sede de Prisa. Cuanto mds se acerca el dia 12, mds
comparecencias. El pobre Almunia, una vez mas esnobeado. Ayer, articulo en El Pais y entrevista-rio en
la Ser (...) ‘Los analistas mds serios dicen que nunca se ha producido en ninglin pafs europeo una
concentracion de poder financiero y econémico como el que se ha producido aqui en los cuatro dltimos
afios’, agregaba Gonzélez, el hombre que aprob6 en marzo de 1996 la concentracién Telefénica — Canal
Plus (...) En este nervioso fin de fiesta, la verdad no distrae a nadie de un buen argumento contra el
adversario: Gonzdlez se despacha tranquilamente con que ‘la inflacién ha ido por delante de las subidas
de poder adquisitivo’. ;Si? La vispera, en Canal Plus, Almunia salia con que el IVA es uno de los
impuestos que han aumentado desde 1996. Pero... ;no estaba ya entonces en el 16%?”. (El Mundo,
10/03/2000, pag. 19)
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o Sergi Pamies publica en el diario a lo largo de la campafia un total
de cinco articulos de opinidn, dos sin una tendencia clara y tres
negativos con el PP. Como ya hemos indicado, la no presencia de
Aznar en los medios de PRISA y su renuencia a los debates son
objetos privilegiados por la atencién del periodista, que informa de
estas taras del lider del PP en un tono jocosom, asi como de la
evidente manipulacion informativa efectuada por TVE a favor del
pPpi20.

o Carlos Elordi recorre todos los temas de campafia tratados en los
distintos medios, y lo hace en un tono inequivocamente negativo
para con el PP. Si este periodista publica articulos en un total de
quince ocasiones a lo largo de la campafa, sus escritos son criticos
con el PP en doce ocasiones, es decir, una connotacion
enormemente marcada. Si a ello afiladimos que el PP es el dnico
partido al que se ataca, y en tan gran medida, podemos concluir que
Elordi mantiene una perspectiva atin mas combativa con el PP que

la media en el diario El Pais. Temas como el IRPFm, la vuelta de

"% Por ejemplo, el comentario a propésito de la ausencia de Aznar de los medios de PRISA contiene altas
dosis de humor y mala uva: “La verdad es que, en general, los entrevistadores parecen aburrirse casi tanto
como sus entrevistados. En este sentido, la decisién de Aznar de no acudir a seglin qué medios nos ahorra
otra sesion de intercambio de aburrimientos (una hora menos de Aznar equivale, seguro, a diez minutos
mas de vida)”. (El Pais, 10/03/2000, pag. 36)

120 E] tono irénico de Pamies es eficaz para ridiculizar lo que por otro lado, son claros errores (o ejercicios
de ventajismo) del PP: “;Son realmente un publirreportaje los telediarios? Si nos atenemos a estos
primeros dias de campafia, quizds no alcancen la categoria de publirreportaje, pero si presentan
interesantes diferencias en el tratamiento de los actos de unos (los que mandan), otros (los que aspiran a
volver a mandar) y otros (los que nunca pintardn nada, sobre todo si los siguen tratando como les tratan)
(...) El candidato popular anuncié sus proyectos sobre la futura ley del mecenazgo ante un auditorio
compuesto por, entre otros, José Luis Lopez Vazquez, Pedro Osinaga, Fernando Sdnchez-Dragd, Pepe
Rubio, Teresa Rabal, Paloma San Basilio, Norma Duval (tuve que levantarme y pegarle dos leches al
televisor porque empezaba a emitir en blanco y negro)”. (El Pais, 02/03/2000, pag. 38)

"> De 1a noticia de la rebaja del IRPF prometida por Aznar, Carlos Elordi, atin reconociendo su impacto
medidtico, no se priva de extraer el aspecto mds negativo, un engorroso silencio de Aznar ante una
pregunta dificil: “Y lleg6 una (pregunta) no fécil. ‘;No serfa oportuno que una parte de los billones que el
Estado va a recaudar por las plusvalias de los accionistas de Telefénica se destinara a incrementar el
fondo de reserva para las pensiones?’, decia la pregunta. Aznar no se la esperaba. Y callé. Durante ocho
segundos. Que asi dicho parecen pocos. Pero que oidos en la radio, suenan el triple. O mds. Al final se
recompuso. Y sin cortarse un pelo declaré: ‘La verdad es que no sé qué decirle. No sé que decirle.
Entonces, prefiero no decir nada’. La prudencia nunca estd de mds. La SER fue la tinica que recogié el
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Pinochet, o la politica del PP y sus aliados medidticos en relacién a
las pensiones122 son objeto de la critica de Elordi, aprovechando los
comentarios surgidos en otros medios, generalmente aquellos mas
cercanos al PP, a los que Elordi se refiere invariablemente como
“los medios amigos”, mientras El Pais y El Periodico (PRISA vy
Zeta) serian los unicos grupos medidticos ajenos a la (funesta)
influencia del PP, que mantendria un control casi absoluto del
panorama medidtico, reduciendo asi el pluralismo; en este aspecto,
Carlos Elordi también comulga con la tesis predominante en el

periddico.

episodio. Y eso que la ‘revolucién fiscal’ inund6 los telediarios de Antena 3 y de RTVE”. (El Pais,
29/02/2000, pag. 16)

122 Este periodista destaca la orquestacién mediética con la que se lanzaron las propuestas de Aznar en
materia de pensiones: “Estaba claro que ayer iba a ser el dia del Aznar social. Desde muy temprano los
signos lo indicaban. El Mundo abria con todos los detalles de la subida de las pensiones que el presidente
del PP iba a prometer pocas horas después. La COPE calificaba ese avance de ‘filtracion informativa’ y
Luis Herrero vaticinaba a las ocho: ‘Esa oferta borrard del mapa lo que Almunia ha dicho este fin de
semana’. Pero lo mejor iba a llegar al mediodia, con los telediarios (...) Tanto suceso seguido habia de
servir para fijarlos a la pantalla. Para que cuando llegara Aznar y dijera lo de las pensiones estuvieran
colgados de ella. Para rematar la faena, las palabras del presidente resonarian en off, mientras la tele daba
imdgenes de jubilados como ellos. La estructura del telediario de Antena 3 fue casi idéntica. Hubo
Mozambique, Vallecas y un pensionista con boina abrazado durante largos segundos por Aznar. Falt6 lo
del trineo de los Alpes. Pero para compensar, y sin venir a cuento, Antena 3 dedicé un reportaje al estado
de las infraestructuras en Espafa. La voz en off dijo que en los ltimos afios se ha dado ‘un enorme salto
adelante’ en materia de autopistas. Y distintos conductores de coches y camiones lo confirmaron.
También han mejorado los trenes. Y lo corroboré un sefor en medio de una estacién. (Y en los
aeropuertos? Hay proyectos, aunque también retrasos, reconocié Antena 3. Pero en este caso nadie fue
entrevistado. Por cierto, y vaya usted a saber porqué, el editorial del Abc de ayer también estaba dedicado
a las infraestructuras. Pero el plumero que en este caso asomaba salia del subconsciente histérico. Pues el
diario decia, como la cosa mas normal del mundo, que las reformas estructurales ya habian empezado con
el Plan de Desarrollo... de 1958. Todo ello en un solo dia. Es para preocuparse. Y mucho. Sobre todo si,
ademds, en las tertulias y en las columnas de la prensa afin empieza de nuevo a manejarse, como ayer
ocurrid, el concepto, o mejor, la amenaza, del equilibrio informativo (...) Pero no es eso lo peor, sino que
todo indica que quieren mas equilibrio todavia”. (El Pais, 07/03/2000, pag. 16) El dia siguiente, Elordi
continda con el mismo tema y destaca informaciones aparecidas en El Mundo y ABC a las que
posteriormente les otorga un sesgo ciertamente malicioso: ‘“Pasado el vendaval de las ofertas de fin de
campafia, ayer los diarios de la derecha volvieron a la cordura en lo de las pensiones. El Mundo no se
recaté en publicar un articulo de un catedratico del CEU — San Pablo, en el que se decia: ‘Nuestro sistema
de pensiones sufrird un choque ineludible, lo que impone reformar el régimen vigente, acercdindonos cada
vez mds a un sistema de capitalizacidn, a la vez que poco a poco se abandona el sistema de reparto’. Asi
han pensado siempre los neoliberales: que cada cual se apafie su vejez como pueda. Pero desde hace
meses estaba prohibido decir eso en Espafia. ;Por qué sale ahora? ;Es que estdn tan seguros de que van a
ganar que ya se atreven a amenazar con que van a hacer lo que siempre han querido? El editorial del ABC
confirmaba que la idea estd extendida. S6lo que este diario emplazaba a la izquierda a ayudar al PP”. (EI
Pais, 08/03/2000, pag. 18)
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Si en La Vanguardia el periodista adopta la posicion de relator irénico de
las informaciones surgidas en los demds medios, El Mundo y El Pais, que en
apariencia siguen la misma linea, en la practica buscan fijar, una vez mas, la
opinién de sus lectores a favor de sus postulados, que en esta ocasion ya no son
unicamente politicos, sino también mediaticos. En un contexto en el que aun esta
reciente la ‘“guerra” medidtica de los afios 1996 — 1997 a propdsito,
fundamentalmente, de los derechos de retransmision de los partidos de fitbol —
guerra que posteriormente evolucionaria hacia el campo de la justicia y el poder
politico, en un proceso que acabd provocando un violento enfrentamiento entre

dos bloques opuestos, encabezados por El Pais y El Mundo'*-

, no puede
extrafiarnos que en ocasiones al “enemigo” medidtico se le ataque con una safa

mucho mayor que al que ya ha sido definido claramente como enemigo politico.

Por dltimo, nos queda referirnos a los periodistas encargados, en estos
mismos periodicos (La Vanguardia, El Mundo y El Pais), del seguimiento de la
campafia en un determinado partido politico. Conviene destacar que si El Pais y
El Mundo mantienen una estructura muy similar (un periodista fijo para un
partido politico en concreto), en La Vanguardia los tres periodistas encargados
de esta materia, que constituyen el grueso del espacio de opinién en el Especial
Elecciones de este diario, van cambiando de partido y, ademds, no se limitan a
cubrir la informacién de dos o tres partidos politicos, sino que amplian su dmbito
de accion a otras fuerzas politicas. La Vanguardia, por estos motivos, merece
quizds un tratamiento diferenciado de los otros dos medios, en donde la
estructura informativa estd mucho més clara. El siguiente cuadro nos sirve como

ilustracién del modelo de seguimiento realizado por La Vanguardia:

3 . e . . .
' Trabajamos en el pasado sobre las caracteristicas y motivaciones de esta guerra de medios en otro

lugar (Guillermo Lépez Garcia, “Interés general y conflictos medidticos”, Actas de las VI Jornadas de
Jovenes Investigadores en Comunicacion, Valencia, AIJIC, 1999).
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Manuel Trallero Quim Monzo6 Toni Soler
25-F PP CiU -
26-F PSOE - CiU
27-F - Vitoria PSOE
28-F - PNV Pais Vasco
29 -F PSOE Debate electoral -
1-M PP - PP
2-M - PP CiU
3-M PP GIL -
4-M PSOE/TU - CiU
5-M - PP PSOE
6-M CiU EH -
7-M PSOE - PP
§-M - PSOE ERC
9-M PSOE PP -
10-M PP - PSOE
11-M PSOE/TU CiU PP
12-M Campaiia Campaiia Campaifia
13-M PP PSOE CiU
PP 5 3 3
PSOE 6 2 3
CiU 1 2 4
Otros partidos 2 3 1
Otros temas 1 3 2

Cuadrol8: Seguimiento de la campaia de los partidos politicos en La Vanguardia

Quizas el cuadro nos ayude a observar mejor la estructura elaborada por el
diario La Vanguardia para cubrir los actos de los diversos partidos politicos. Lo
primero que tenemos que destacar, aunque resulte totalmente obvio, es que los
tres articulistas colaboran en igual medida, con trece articulos cada uno. Sin
embargo, esta homogeneidad numérica no viene acompafiada por una regularidad
tematica, de tal forma que los tres articulistas se dedican, en mayor o menor
medida, a todos los partidos politicos, o cuando menos a los mds importantes
desde la 6ptica de La Vanguardia (PP, PSOE y CiU). Cabe resaltar también la
igualdad absoluta entre PSOE y PP en cuanto al nimero de articulos (11) y la
presencia de un balance de campafia por parte de cada periodista el dia de las
elecciones. En el capitulo “Otros asuntos”, por ultimo, se engloban aspectos
particularmente relevantes de la campafia, como serian, en clave catalana, el
debate de TV3, y desde una perspectiva nacional los sucesos en el Pais Vasco a

raiz de la muerte de Fernando Buesa.
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Entrando en el capitulo de la orientacion ideoldgica, empero, si pueden
observarse diferencias. Los partidos mds desfavorecidos por los andlisis de
campaia son por igual el PP y el PSOE, partidos a los que se les dedica en ambos
casos ocho referencias negativas (una de las del PSOE a propésito del articulo
sobre el debate en TV3) por tinicamente una positiva. En este contexto, no es de
extrafiar que el partido mas favorecido de la comparacion sea CiU, continuando
una linea ideoldgica quizas sutil, inclusive endeble, pero en todo caso existente,
en La Vanguardia. La coalicion nacionalista presenta un articulo connotado
positivamente y otro negativamente, siendo la mayor parte de los textos
ideoldgicamente neutrales. En cuanto a los partidos minoritarios, por ultimo,
cabe destacar una tUnica referencia, positiva, al PNV, y la presencia de grupos
minoritarios como ERC vy, en otro plano, el GIL y EH, partido este ultimo que ni

siquiera se presenta a las elecciones.

Pasemos ahora a comentar la idiosincrasia de los articulos de cada
columnista, pues aunque no se aprecien grandes diferencias de criterio si afloran,

en mayor o menor medida, las afinidades de cada uno:

- Manuel Trallero es quizds el mdas combativo, o ideoldgicamente
connotado, de los tres colaboradores de La Vanguardia. Sus criticas a la
clase politica son generalizadas, pues a €l corresponden los articulos mas
criticos con PSOE y PP, pero también la unica referencia claramente

124

negativa a CiU “". El motivo de critica fundamental enarbolado por

2% Ta critica tampoco es un modelo de virulenta oposicién ideoldgica, pero al menos nos permite
encontrar alguna referencia negativa a CiU en el periodismo de opinién de La Vanguardia: “De buenas a
primeras, y con el primer café de la mafiana, un sefior de Camprodon le ha soltado a bocajaro al candidato
que no se parecia en nada a la foto de la propaganda electoral. Trias ha pretendido hacerse el simpatico,
en plan ‘soy mds guapo al natural ;verdad?’, pero el sefior de Camprodon le ha mirado de arriba abajo y
ha respondido con un lacénico monosilabo: ‘No’ (...) Al fin ha hablado, cosa rara, de encuestas y ha
repetido tan s6lo unas doscientas treinta y ocho mil veces que, a pesar de todo, ellos iban a ser decisivos.
Ser decisivo, por lo visto, es el nombre de una pocién mégica que igual sirve como crecepelo milagroso,
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Manuel Trallero respecto al PSOE, dejando a un lado las criticas a los
representantes catalanes, es el Pacto de Izquierdas, contra el cual el
periodista se manifiesta desde el principio, considerdndolo un disparate y
un acuerdo destinado indefectiblemente al fracaso'>. En cuanto al PP, las
referencias negativas van dirigidas, por lo general, al caricter
“espafiolista” y anticatalan de los dirigentes y simpatizantes del PP
(aspecto éste que se aprecia con claridad en la crénica de la noche
electoral en la calle Génova'*) y, en lineas generales, al autoritarismo y
falta de tolerancia que destilan algunos de sus lideres politicos, en opinion
del columnista.

- Quim Monz6 se situa desde una perspectiva diferente, determinada por
una postura fundamentalmente progresista y también catalanista que se

manifiesta con claridad en sus constantes criticas al PP cuando se encarga

que como jarabe capaz de abrirle el apetito a los nifios. Aparte de esto, nadie sabe muy bien qué otra
utilidad tiene”. (La Vanguardia, 06/03/2000, pag. 25)

125 Muy ilustrativo en este sentido es el articulo del 4 — M, en el que Manuel Trallero se despacha (y no
serd la unica vez que lo haga) contra el Pacto de Izquierdas aprovechando el acto comun de PSOE e IU
ante intelectuales y artistas: “Se trataba de la presentacién de un manifiesto de intelectuales y artistas
intitulado ‘Recuperar la ilusién, gobernar para todos desde la izquierda’. Puedo asegurar, y aseguro, que
he visto formas peores de hacer el ridiculo, pero ahora mismo no recuerdo cuiando fue (...) El documento
es de mucha enjundia, y empieza diciendo que el acuerdo entre ambas formaciones ha traido ‘aire fresco’,
un gran descubrimiento, algo sensacional, porque yo pensaba que estas cosas las hacian los aparatos de
aire acondicionado, pero por lo visto estaba equivocado (...) El sefior Almunia, con la dialéctica
barroquefia, propia de un encargado de ferreteria, ha ido desgranando sus consabidas acusaciones contra
la derechona que padecemos. No ha habido, claro estd, ni el mds minimo asomo de autocritica, ni una sola
referencia al pasado. Al acabar el acto, una entusiasta ha gritado aquello de que ‘la izquierda unida jamas
serd vencida’. Silencio absoluto, nadie ha coreado nada. Tenemos derecha para rato”. (La Vanguardia,
04/03/2000, pag. 14)

126 Como ya indicamos en el andlisis cronolégico, Manuel Trallero se regodea en narrar los excesos
verbales de los mds fieles seguidores del PP en la celebracidn de la victoria: “En la calle, mientras tanto,
los primeros gritos, de ‘campeones, 0é, oé, oé’, banderas espafiolas al viento, y un sefior, o asi, que
precedia (sic) a un amplio corte de mangas, mientras gritaba, en medio de grandes aplausos, ‘enano, ahora
te vas a enterar’, y el puiblico corea regocijado, ‘sin los catalanes, sin los catalanes’. Una escena
inolvidable, quién sabe si el principio de algo (...) Algo que los conservadores no podian siquiera
sospechar en sus mds oniricos y desatados suefios, en pleno paraiso, una victoria que han logrado, con la
inestimable ayuda del Partido Socialista (...) Un miembro de los cuerpos de seguridad le dice a otro: ‘Los
han barrido’, a lo que responde: ‘Lo tienen bien merecido’. Se empieza a gritar, con ganas, aquello tan
bonito de ‘Pujol, enano, habla castellano’, o ‘se quiera, o no se quiera, Catalufia es espafiola’ (...) Los
chicos de Serrano, ellos con la ensefia nacional en el cuello de polo, y ellas mitad vestidas para ir a una
boda, mitad para ir a una monteria, han tomado posiciones; hacen pegar saltitos a la sefiora Esperanza
Aguirre; y la dimisién del sefior Almunia es acogida, como si fuera un gol del Real Madrid, en una final
de la Copa de Europa”. (La Vanguardia, 13/03/2000, pag. 18)
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de cubrir actos de campafia de este partido'”’, en contraste con el buen
tratamiento dispensado, en lineas generales, al PSOE, al que le dedica
comentarios mds o menos laudatorios, aunque tampoco se priva de criticar
el papel de Narcis Serra (objeto de las unanimes criticas del periodismo de
opinién de este periédico) en el debate de TV3'*®. Por iltimo, cabe
destacar que Quim Monz6 se encarga de cubrir los partidos antisistema,
GIL y EH, a los que dedica, en ambos casos, severas criticas'>’, mucho
mds duras de lo habitual en un columnista por lo general bastante

ponderado, que s6lo se define por sus criticas al PP, presentes incluso en

27 Por ejemplo, el mitin del PP en Bilbao, sobre el cual Quim Monzé destaca lo excesivo y a veces
arbitrario de las constantes criticas de este partido al PNV: “Ni una banderita, ni vasca ni espafiola, ni
nada semejante a las deferencias cuatribarradas que tiene el PP en Catalufia. Porque esto no es Catalufia y
para los militantes locales cualquier concesién de esas quedaria tan fuera de lugar como una bandera
espafiola en un mitin del PNV (...) Desde ese momento (comienzo) hasta el final del mitin, todos los
discursos (...) tienen un Unico objetivo: machacar al PNV. La brecha social es tan evidente que por
primera vez creen poder captar a parte de los vascos ‘moderados’, a los vascos ‘vasquistas y no
nacionalistas’ (igualito que en Catalufia con los ‘catalanistas y no nacionalistas’) (...) Y asi todo el rato:
PNV, PNV, PNV... En cambio, a diferencia de los mitines que dan en Sevilla o Madrid, ni una alusién a
los socialistas. ;Para qué? No compiten con ellos. El momento culminante ha sido cuando, en medio de
un discurso, dos grupos de personas han desplegado una pancarta y han lanzado octavillas. El ptblico ha
empezado a chillar con rabia: ‘jAsesinos, asesinos!’. Como se les han echado encima, resultaba imposible
leer las pancartas y hasta un par de minutos mas tarde no ha quedado claro que no eran batasunos sino
estudiantes de Medicina que siguen la campafia de Aznar protestando por el conflicto de los MIR. ;A
quién se le ocurre desplegar una pancarta por libre en un mitin del PP en Euskadi?”. (La Vanguardia,
05/03/2000, pag. 25)

"2 El comentario sobre Serra es el siguiente: “Narcis Serra estuvo pero, por lo que hizo, como si no
hubiese estado. Fue la viva imagen de que la veterania no es necesariamente un grado. Repiti6 una y otra
vez que estos cuatro afios del PP han sido terrorificos y que no podemos seguir asi cuatro afios mds. La
Unica excentricidad que se permitié es decir que hay gobiernos de derechas y gobiernos de izquierdas”.
(La Vanguardia, 29/02/2000, pag. 19)

' La critica a EH es espeluznante por lo real: “Ni un resquicio para la autocritica, para dudar —por un
microscépico instante- del sentido de las muertes que ETA provoca. Quien no estd con ellos estd contra
ellos. EH es un potaje antisistema, cuya razén de ser no son ya los objetivos, sino la misma radicalidad. Si
un dia hubiese un estado vasco, continuarian existiendo en contra de ese mismo estado, que no
considerarian suficientemente puro. En una pausa entre discursos oigo a dos que hablan detrds de mi: ‘A
Javier, ;no se le ocurrird ir a votar?’” ‘No creo. Por si acaso, el domingo iré a controlar’”. (La Vanguardia,
06/03/2000, pag. 18) La critica al GIL es igual de dura, naturalmente desde un punto de vista, que
descalifica lo chabacano y criptofascista del discurso de este partido politico y su lider, a través de su
propio discurso. La crénica no tiene desperdicio: “El discurso de Gil oscila entre dos ejes: lo malos que
son todos los politicos y lo mal que lo tratan a él. Incapaz de resumirlo de manera coherente, intentaré
reproducir las frases que mds me han impresionado: ‘Seré gordo pero no soy el monstruo de las mil
cabezas... Ni en la época de la Inquisiciéon que he leido habia tanta crueldad como ahora conmigo...’.
‘iPor machote!” —grita uno. ‘El PP y el PSOE se dicen de todo pero se han repartido el huerto, que es
Espaiia... Os voy a decir algo muy sencillo: cuando llega el momento de la verdad, la clase politica nos
toma por gilipollas... No sabéis lo miserables que son y lo que son capaces de hacer...””. (La Vanguardia,
03/03/2000, pag. 18)
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el balance general de la campaiia'”’, centrado en la omnipresencia de los
medios'*', a diferencia de lo que haran sus dos compafieros, que presentan
un balance mas bien neutro.

- Por ultimo, Toni Soler se caracteriza por el menor grado de definicion
ideoldgica de los tres columnistas de La Vanguardia, tanto en lo que
concierne al nimero de articulos ideoldégicamente no connotados a favor o
en contra de ningtn partido que presenta (nueve), como a sus preferencias
ideoldgicas, que tampoco son claras, pues incluso cuando aparecen
criticas a los partidos lo hacen por cuestiones mds bien de forma que por
asuntos ideoldgicos'*. En general, este periodista se sitda en una posicién
escéptica y de desapego respecto de la lucha politica y sus implicaciones

emocionales.

1% Monz6 habla de los mitines politicos para destacar hasta qué punto la televisién mediatiza totalmente
su desarrollo: “;Existe el florero politico? Si. En las listas electorales, por ejemplo. ;Qué, sino floreros,
son esas primeras figuras que, para dar brillo, aceptan ir en los dltimos puestos de algunas listas, sin
opcién a ser elegidos? Y algunos intelectuales y artistas del especticulo que apoyan determinadas
opciones no son, de hecho, mds que una variante del florero (...) Pero los floreros politicos que se han
consolidad en esta campafia son otros: esos que les ha dado por colocar tras el orador (...) Y, si un dia los
floreros molestan, se los aparta con delicadeza, como en el mitin del 28 de febrero en el que, para que la
gente no se distrajese mirando a los figurantes y captase su propuesta fiscal, el coro se separ6é en dos —
como las aguas del mar Rojo ante Moisés- para que, en television, a Aznar se le viese solo, conduciendo a
su pueblo a la prometida Segunda Revolucién Fiscal”. (La Vanguardia, 12/03/2000, pag. 17)

P!'Tas observaciones de Quim Monzé respecto de la campana quedan perfectamente resumidas en el
plano tedrico a partir de esta observacién de Georges Balandier: “Las elecciones, ademds del efecto de
suspense que suscitan, suponen la ocasién para manifestaciones festivas, campafas dirigidas por
managers, dramatizaciones programadas. Los debates gozan del aire agonistico de los desafios y los
duelos de palabras instituidos en las sociedades tradicionales; la repeticién de los sondeos amplifica la
pugna y hacen de la incertidumbre un resorte dramético: las previsiones difundidas desde que se hacen
publicos los primeros resultados llevan el drama a su punto algido de intensidad, luego a su caida” (1994:
120)

132 Por ejemplo, las criticas a Almunia se derivan no tanto del contenido de su discurso politico como por
lo mondtono y aburrido que el candidato resulta en sus exposiciones orales: “El termémetro electoral
anda mds templado, y en parte tiene que ver con la normalidad amorfa del presidente y la tecnomodorra
discursiva del aspirante (...) El caso es que Almunia no se relaja nunca, del mismo modo que no se
desmelena nunca, y no lo digo en el sentido alopécido. El candidato socialista tiene su estilo, y no otro. Es
un estilo razonable, sensato, monocorde y sin ningtn atisbo de humor (...) El vasco con su ‘mirada
limpia’, como dice Gonzélez, y el cataldn (Serra) con su mirada telescopica y una sonrisa de cartén que
no desaparece mientras actia de telonero (...) Después comenzé el ‘coloquio’, que consistié en dos
interpelaciones simpaticonas sobre la construccién de Europa y la igualdad entre sexos. Parecian discos
solicitados. Ni rastro de la mordacidad que uno todavia atribuye a las clases intelectuales”. (La
Vanguardia, 05/03/2000, pag. 30)
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Como ha podido mostrarse a lo largo del anélisis, La Vanguardia, que
hemos caracterizado continuamente como el medio méas neutral de entre los
analizados, suele mostrar, empero, posiciones més bien complacientes con CiU,
que quizds no obedezcan a un mimetismo en los objetivos, como el que
claramente se da en los demds medios, pero si a cierta afinidad ideoldgica, en
todo caso mayor con los grandes partidos espafioles. No seria aventurado
considerar que la procedencia de la mayor parte de los lectores del diario
sutilmente favorable al

(Cataluna) influye en esta filiacion ideoldgica,

nacionalismo moderado catalan.

Los otros dos periddicos que incluyen el seguimiento continuado de los
partidos politicos por parte de algunos columnistas concretos, El Pais y El
Mundo, 1o hacen de una forma quizas mas clasica que La Vanguardia, asignando
a un periodista fijo para cada partido (o lider) politico. La coincidencia en los
resultados que arroja la comparacion de las tendencias ideoldgicas en uno y otro
periddico es también total, en el sentido de que ambos medios se distinguen por
una cierta complacencia, no exenta de criticas puntuales, con el partido afin a sus
intereses, y una descarnada critica del enemigo. En el siguiente cuadro puede

observarse este hecho:

DIARIO EL MUNDO DIARIO EL PAIS
Columnista Raiil del Cristina Consuelo Juan José Vicente Félix Bayon
Pozo Fallaras Alvarez de Millas Verdu
Toledo
Partido PP PSOE U PP PSOE PSOE
politico
N° de 11 13 6 16 14 5

articulos
Orientacion + PP (7) - PSOE (6) +10 (5) - PP (15) + PSOE (5) 04
dominante

Cuadro 19: Seguimiento de la campafia de los partidos politicos en El Pais y EIl Mundo

Varios son los aspectos que queremos comentar, antes de que pasemos al

andlisis de cada columnista, sobre los datos generales que arroja el cuadro. La
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primera conclusion a la que llegamos facilmente es que tanto EIl Mundo como El
Pais presentan una considerable tendenciosidad en la presentacion de los partidos
politicos, secundando las iniciativas de aquellos mds cercanos a sus postulados, y
viceversa. Sin embargo, la manera de defender una determinada postura es
distinta en El Pais, que por un lado dedica dos columnistas a seguir la campaina
del PSOE (ya veremos a qué es esto debido), y por otro se centra en una vision
hondamente negativa del PP, segtin se desprende de los articulos a cargo de Juan
José Millés. Los apoyos al partido afin, en cambio, no son tan entusidsticos como
en El Mundo, periddico que tampoco se distingue por una critica tan descarnada
al partido rival y, por otro lado, reserva un espacio a la tercera opcién ideolégica
de dmbito nacional, Izquierda Unida, que ademds es presentada de forma harto
positiva. Sin embargo, esta vision positiva de IU, como veremos a continuacion,

no es tal. Comenzaremos el analisis individual con los columnistas de El Mundo:

- Raul del Pozo ofrece un perfil mayoritariamente acritico con el PP, y
cuando se permite hacer valoraciones lo hace en un sentido positivo. En
cualquier caso, la inmensa mayoria de los articulos muestran una
razonable satisfaccion con la gestion del PP, lo que ciertamente llama la
atencion tratdndose de un periodista que participa en el video electoral de
IU. Entre las referencias positivas al PP, que son abundantes como ya
hemos visto en el cuadro, brilla con luz propia, en primer lugar, la
referencia al acto cultural del PP, que llega a unos niveles de apoyo
entusidstico, totalmente alejado de la realidad, hasta tal punto que el lector

termina por pensar que Ratl del Pozo no estd hablando en serio'*’. Este

3 El articulo, titulado “El presidente, en Arganzuela con la crema de la intelectualidad”, ya fue
comentado anteriormente por lo sorprendente. El estupor que produce el titular aumenta cuando
descubrimos quiénes componen dicha “crema”: “El pensamiento era de izquierdas y la derecha siempre
tuvo artistas cutres y zarzueleros; esa fatalidad se rompid, en parte, ayer. En la Chopera de la Arganzuela
estuvo la crema de la intelectualidad: Cristina Higueras, Victoria Vera, Norma Duval, Assumpta Serna,
Silvia Tortosa, Nati Mistral, Rosa Valenty, Antonio Ozores, Rail Sender, Conrado San Martin, Juanito
Navarro”. (El Mundo, 02/03/2000, pag. 8). Realmente, es complicado saber si el periodista escribe esto en
serio; lo mismo le ocurre a Carlos Elordi: “Mads cosas. Ayer hubo cofia sobre el encuentro de Aznar ‘con
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apoyo contrasta con la vision negativa que, como es habitual en El Mundo,

se muestra critico con el PSOE como mera extension del “felipismo”134.
Como era de esperar, el balance final de las elecciones, una vez conocidos
los resultados, habla de un Aznar con dotes mayestéticasm.

- Cristina Fallaras, la encargada de seguir la campafa del PSOE, mantiene
un tono irénico general con Almunia (“el compafiero candidato”, “su
limpia mirada”) que no le impide mostrar su apoyo en ocasiones al
candidato socialista, si bien es preciso destacar dos cosas: en primer lugar,
que este apoyo se lo confiere conforme Almunia da muestras de virar mas
a la izquierda, lo que es acogido con satisfaccion por la periodista, debido
entre otras cosas a que segun nos explica Cristina Fallards continuamente
a lo largo de la campafia Almunia tiene que luchar contra el “felipismo”,
que se inmiscuye continuamente en campafia e intenta bien ningunear,

bien cambiar el sentido de la campaiia del candidato del PSOE"°. Este es

la cultura’. Hasta en El Mundo. Por lo menos, el titulo de la crénica era: ‘El presidente en la Arganzuela
con la crema de la intelectualidad’. Y si iba en serio, mds cofia todavia”. (El Pais, 03/03/2000, pag. 20)

3 Por ejemplo, a propésito de la campaiia del PP en Andalucia: “Aznar ha contraprogramado su
campaiia en Andalucia porque lo tiene imposible: 200.000 funcionarios trabajan para la Junta y Zarrias, el
Guerra de Chaves (sic) domina las televisiones en la comunidad que mds se gasta en publicidad
institucional”. (El Mundo, 04/03/2000, pag. 20)

5 Ya hemos hecho referencia con anterioridad a este analisis de Luis del Pozo, que mds o menos
constituye un ejemplo de “aznarismo”: “Hace cuatro afios a estas horas José Marfa Aznar era Don Nadie,
le negaban la investidura, y esta noche puede bailar sobre la victoria y prepararse para entrar a la Historia
(...) El empate del 96 indujo a los socialistas, equivocadamente, a no liberar las fuerzas de renovacién. La
campafia fria y sistemdtica de José Marfa Aznar ha apuntillado a la izquierda que tendrd que renovarse y
volver a atravesar el desierto”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 9)

136 por ejemplo, uno de los mitines estrella del PSOE en la campaiia, el de Sevilla, se desarrollé de esta
guisa segun Cristina Fallards: “Los organizadores disparan los altavoces, tralari, y sueltan los cientos de
globos preparados para la ocasion. Justo en ese momento sube a la tarima por enésima vez Gonzalez,
agarra el micro y dispara: ‘jTodavia me queda despedirme, asi que bajad la musica!’. Y porque atin no ha
conseguido que le respeten las leyes naturales, que si no, ayer, los globos habrian vuelto a tierra todos a
una. El més Felipe de todos los felipes, ése que no necesita apellidos, ejercié ayer de Ana Obregén y se
erigié en presentador de los asistentes, no fuera a ser que alguien no los conociera (...) Por si cabia alguna
duda de quién es el baranda. Encantado como estd de conocerse, Gonzdlez sacé ademds ayer en su feudo
toda la artillerfa (...) Podria sonar a discurso de vieja gloria, pero es tremendamente importante estar
pendiente de las tdltimas obsesiones de Gonzdlez y sus nuevas ocurrencias, porque serdn las que acaben
cundiendo entre los lideres socialistas. De hecho, su discurso ya ha contagiado la campaiia (...) ‘Quiero
ser parte de tu equipo humano’, le declar6é a Almunia. Después, se volvié al publico y le espetd: ‘;Se dan
cuenta de lo que eso significa?’. S{ sefior, que apaguen la musica, que se pare el mar, que usted atn no se
ha despedido”. (El Mundo, 27/02/2000, pag. 20) Un articulo posterior nos muestra mds claramente aun si
cabe, pues se trata del balance de la campafia, la opinién que a Cristina Fallaras le merece el PSOE y sus
“multiples candidatos”: “Resulta evidente que no es lo mismo ejercer de compaiiero candidato que de
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el argumento utilizado por la periodista para justificar la amplia derrota de

. 137
Almunia .

- Finalmente, Consuelo Alvarez de Toledo ofrece un cerrado apoyo a IU.
En apariencia. Y s6lo en apariencia porque lo que hace esta periodista es

negar el funcionamiento del pacto con el PSOE, nuevamente identificado

59138

con el “felipismo” °°. Todos los problemas, reales o supuestos, de IU con

el PSOE con convenientemente aireados, y Alvarez de Toledo no se recata

en destacar continuamente la oposicion entre la “auténtica izquierda” (1U)

139

y el “felipismo” del PSOE (por ejemplo en el acto cultural conjunto ™), es

lider carismatico que levita mds alla del bien y del mal. Ni siquiera tiene que ver con hacerlo, como Pacto
Frutos, de camarada pactista. Pero es que, ademds de esas evidentes dificultades semadnticas, al
compafiero Almunia le ha tocado doblete enemigo en la ruta de las Espafias hacia La Moncloa (...) Que el
lider carismatico, José Mari el levitante, se te ponga enfrente, incluso que no te nombre en 30 dias no pasa
de eso, es decir, no inflige graves dafios en la moral de la tropa. Pero es que no era el tnico contrincante.
Al del bigote se le ha unido estos dias de campafia el gran Flipe Gonzdlez. Y, claro, eso si que duele (...)
Sin embargo, a tltima hora, el candidato del PSOE ha pegado un estirén, se ha puesto estupendo y ha
decidido incluso pasear a su sefiora por los medios de comunicacién. Y se ha centrado en un punto en el
que no se le puede quitar la razén. Por mucho que levite el lider carismético, deberia haberse puesto el
granito en los zapatos y bajar al suelo para ofrecer un debate a los medios de comunicacion, esto es, a los
sefiores electores. Entre otras cosas, como el amor de Ana y los nifios, de eso vive”. (El Mundo,
12/03/2000, pag. 14)

37 Almunia ha perdido no tanto a causa de Aznar como por culpa de la conspiracién urdida por Felipe
Gonzélez no se sabe muy bien con qué objeto: “Dimite entonces el compafiero Almunia y no se puede
decir que dimita en loor de multitudes, sino en la intima cripta donde se celebran los entierros de esos
compafieros de viaje que han tenido de verdad que ver con nuestras carreteras (...) Arriba, en la sala de los
invitados, sin juntarse con los participantes de una campafia en la que ha tenido mds que mucho que ver,
el Flipe Gonzélez sonrie a las lacrimosas damas y les consuela y las acuna en sus brazos de cocodrilo. El
cocodrilo con la cabeza mds potente de las democracias, con la mente mds alld. ‘Felipe, ;qué le ha
parecido el gesto de Almunia?’. ‘Es muy de su caricter, y define muy bien cdmo es éI’. Ya, vale, bien. ;Y
como es él, a qué dedica el tiempo libre? Es un sefior que no se dejaba maquillar para los mitines y que
tenfa al enemigo en casa y en el rio, donde se la habida llevado creyendo que era mozuela. Pero tenia
mario”. (El Mundo, 13/03/2000, pag. 11)

38 En el balance de la campaiia de TU Alvarez de Toledo se deshace en elogios hacia TU, pese a las
continuas “pufialadas” que le habria propinado el PSOE: “A la vuelta de la campaia electoral, IU se
presenta ante las urnas con un candidato respetado, con sus candidaturas incélumes en todas las
circunscripciones y un programa de minimos realista y rompedor de la marginalidad a la que se le
empujaba desde el PSOE. Si IU va a dejarse con esa estrategia pelos en la gatera, lo decidirdn hoy los
espafioles. Pero nadie, digo, podrd acusar a IU de no haber sabido mantener el tipo ante tamafias
adversidades. Entre ellas, y no la menor, el juego desleal del PSOE que habiendo ido por la lana de la
divisién salié trasquilado con la del acuerdo unitario (...) Con Julio Anguita de vigfa, Victor Rios de
cerebro en la retaguardia y Paco Frutos haciendo la tournée, lograron finalmente llegar al dia de hoy sin
haber descompuesto en demasia el gesto de esa izquierda coherente que quieren representar”. (El Mundo,
12/03/2000, pag. 16)

'3 La visién que nos ofrece Alvarez de Toledo del acto conjunto es una especie de choque de trenes entre
la dignidad y honradez de Frutos y su “izquierda radical” frente a la chocarreria y falta de escriipulos del
“felipismo”: “Muchos ‘actos conjuntos’ como éste, y de Pacto Frutos no quedan ni las raspas. jSon dos
maneras tan distintas de entender la izquierda la de Frutos y la de Almunia! (...) Una voz desgaifiitada
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decir, la tesis de las dos orillas rediviva. Auténtica izquierda que es
identificada habitualmente por esta periodista con el criptico comentario
de “la izquierda radical”. Por eso decimos que en apariencia el apoyo
existe, pero en la practica este es el discurso clésico del diario El Mundo,
siempre deseoso de que el referente de la izquierda sea IU, y no el PSOE,
posiblemente por considerar que el programa de IU nunca ganard unas
elecciones. La fascinacién casi infantil con que Consuelo Alvarez de
Toledo acoge las manifestaciones de “izquierda auténtica” o ‘“radical”

avala esta tesis'*, al 1gual que el andlisis de los resultados electorales.

En cuanto al diario El Pais, como ya hemos indicado, presenta tres
columnistas encargados de seguir a los dos principales partidos politicos (Juan
José Millas y Vicente Verdu) y la campana realizada por el ex presidente Felipe
Gonzdlez (Félix Bayon). Consideramos que los tres resultan favorables al PSOE,
bien sea por sus alabanzas a este partido o por las criticas al PP, si bien existe una
gradacion clara que va desde la frontal oposicion de Millds al PP hasta la casi

neutralidad de Vicente Verdu.

- Vicente Verdu comienza su serie de articulos con una reflexién sobre el
relativo anacronismo que parece constituir la existencia de militantes de

partidos politicos en estos tiempos, particularmente en lo que concierne a

gritaba al final: ‘jLa izquierda, unida, jamds serd vencida!”. Pero todos sabian, dentro de su corazén, de la
falsedad de un sentimiento unitario que sélo ha obedecido a intereses electoralistas. Tal es la cruda
realidad. Porque solamente habia que ver a Pacto Frutos, tan auténtico y carente de malicia en el
escenario como falaz y hébil estaba Joaquin Almunia; tan coherente y serio el de IU, como astuto y vacuo
el del PSOE, para darse cuenta de lo forzadas que estdn las relaciones entre las dos grandes izquierdas
espafiolas”. (El Mundo, 04/03/2000, pag. 16)

140 Alvarez de Toledo se manifiesta emocionada ante la visién de grandes, enormes, banderas soviéticas,
segun ella unico simbolo posible de lo que deberia ser la izquierda: “Esto si que es otra cosa. Mitin de
Pacto Frutos en Asturias, alli donde Izquierda Unida se llama PCE. Hoy no va de intelectuales el invento
(...) ‘Aqui hay banderas rojas’, me dice Frutos. Es verdad. Inmensas banderas rojas con la hoz y el
martillo ponen en evidencia que estamos ante la izquierda obrera sin paliativos”. (El Mundo, 05/03/2000,

pag. 28)
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los partidos de izquierdas'*'; en este sentido, se trata de un articulo critico
con el PSOE. Mis adelante, y tras una serie de reflexiones neutrales sobre
aspectos tangenciales de la campafia electoral, se muestra méas cercano a la
postura del PSOE, bien sea mediante la critica al PP por negarse a
debatir'**, asunto totalmente recurrente en el diario EI Pais, bien sea por la
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alabanza de las cualidades de Joaquin Almunia'® o el Pacto de

Izquierdas'**. Sin embargo, el final del proceso electoral supone un

"' Ta critica, en realidad, se refiere al caricter extempordneo de los partidos en general, pero
posteriormente se particulariza en el caso del PSOE: “Hoy es chocante que alguien se adscriba a una
organizacién de esa clase (un partido politico) al menos (sic) que le venga de herencia o le venza un
arrebato antiguo (...) Alinearse en una formacién de izquierdas, como eran los socialistas, constituia una
aventura al estilo de enamorarse y creer en el romance de una transformacién global. Pero ;quién cree
hoy algo asi? (...) Hoy empieza oficialmente su campafia y esos sefiores y sefloras tan raros, ni miembros
de una orden religiosa, ni parientes de una familia, ni secuaces de una banda, ni socios de un club, ni
misioneros, van a dejarse la piel por un objetivo: el poder. A esta clase de individuos se les llama atn
politicos y todo el mundo acepta, por la inercia, sus dichos elementales, sus arengas, sus promesas
grandilocuentes, como gestos de un viejo oficio que se debe atin soportar y ni siquiera a estas alturas se
conoce algtn remedio”. (El Pais, 25/02/2000, pag. 23)

"2 Esta critica ocupa la totalidad del articulo de Vicente Verdd, titulado “El miedo al debate”, y
constituye una descalificacion en todos los 6rdenes a la conducta adoptada por Aznar: “En uno de esos
comentarios tontunos que lanza Aznar, de vez en cuando, se le ha escuchado decir que no acudird a un
debate con Almunia porque no conoce bien quién es el lider del PSOE ni tampoco el programa que
ofrecen (...) Aznar rehdye el debate, segliin sus asesores, porque duda de sus fuerzas para exponer
convincentemente una idea, producir interés con lo que refiere o ser capaz de mantener con brillo una
conversacion. No se trata, por afiadidura, de ningtin secreto de palacio. Hace tiempo que personas de
diversa indole (...) salen de las reuniones contando que se han aburrido. Pero ser aburrido o divertido no
es todo lo malo o lo particular en que consista un presidente. Aznar, o a quien le toque en otro momento,
no deberia poder negarse a debatir. Por mero derecho a la informacién ciudadana, el debate no puede
perderse en la voluntad de las partes. Precisamente, de toda una campafia, la informacién mds relevante
para el elector, tal como se producen ahora los mitines y las comparecencias, es aquélla que se obtiene
por contraste directo (...) No es, por tanto, s6lo una accidén para su propio bien la que protagoniza Aznar
(o quien fuera) negdndose al debate: es una decisién para mal de las elecciones y, de paso, para directo
perjuicio del sistema”. (El Pais, 06/03/2000, pag. 19)

'3 En cualquier caso, en la linea de moderacién y desapego que muestra Vicente Verdd en esta serie de
articulos, la alabanza, referida a los compromisos asumidos por Almunia para sus cien primeros dias de
gobierno, tampoco es desmesurada: “El secretario general, sobre un disco de madera, ley6 el comunicado
con dignidad. Pocas veces se ha visto al candidato con la prestancia de esta mafiana y con la conviccién
moral en las numerosas promesas que anunciaba”. (El Pais, 08/03/2000, pag. 21)

" Verdii opina que el Pacto de Izquierdas ha desbaratado la estrategia del PP y puede suponer una cierta
revitalizacién de la politica, anclada en el espacio del centro ideolégico: “En las filas de Aznar cuando
apareci6 un vestigio demasiado hormonal como Alvarez Cascos lo anularon y en el panorama general de
la campafia proyectaron mantener una imagen plana, la estampa de una superficie lisa donde se plasmaran
sus logros con nitidez. Lo idéneo para el PP habria sido que el PSOE hubiera contrapuesto a esa
propaganda una contrapropaganda del mismo talante, pero el desconcierto sobrevino cuando, en la liza,
los socialistas cambiaron la disyuntiva a escoger. Entre el PP y el PSOE se podia elegir con un error de
grado menor, pero entre la derecha y la izquierda el error puede ser de género, y mayusculo. Almunia y
Frutos se ponian colorados conscientes de la obscenidad electoral que estaban planteando. Para la
sociedad actual, descreida de la politica, escéptica, cinica, apdtica, nada parecia mas confortable que una



611

retorno de Verdud a la critica a los socialistas, a la vista de que no han
conseguido movilizar al electorado ni constituirse en una alternativa
creible'*. También abundan las criticas a la nula capacidad de Joaquin
Almunia para contactar con el electorado, ni tan siquiera con los ya
convencidos'*®. En lineas generales, como ya hemos destacado en el
cuadro, Verdu apoya moderadamente al PSOE, pero no parece hacerlo de
forma sectaria (al menos, tan sectaria como acaba pareciendo la critica
continua de Mill4s al PP), pues entremezcla articulos generosos con los
socialistas con reflexiones neutras y criticas a determinados aspectos de la
campaia del PSOE. El modelo de articulo de Vicente Verdd se basa en

aprovechar, en muchas ocasiones, aspectos concretos de la campafa para

decisién entre tonalidades pero Izquierda Unida ha sido todo menos la relatividad del color. Contra la baja
sexualidad del centrismo el picante agregado a la izquierda por IU, contra el pasar del PSOE esta alianza
de sorpasso, contra unos comicios sin pecado, este morbo subrepticio que aporta el noviazgo veloz. O de
otra manera: mientras en la derecha no ha ocurrido nada nuevo, en la izquierda ha vuelto la ocurrencia,
mientras a la derecha sélo hay deseo de poder en la izquierda existen, ademds, misterios por resolver. De
hecho, los protagonistas de la alianza no conocen en qué alcoba comin habran de instalarse o ni siquiera
si en la jornada de mafiana les responderan sus respectivos cuerpos”. (El Pais, 11/03/2000, pag. 19)

'3 Verdd compara la reaccién de los socialistas a la abultada derrota con la de un amante despechado: “A
los partidos les cuesta un llamativo esfuerzo admitir que no han sido bienqueridos por el electorado, atin
después del fin (...) La violencia que se recibe del rechazo es tan intensa en el momento del recuento, que
el escrutinio actda como una devastaciéon mental. Ni la idea politica fue buena, ni la imagen de sus
propagadores fue, a lo que se ve, acertada. Pero ;cémo recomponer ahora todo eso? ;Cémo cambiar la
detallada complexién de la idea? ;Cémo transformar el rostro, la elocucién, la complexién o aquella
benéfica sonrisa que propagaba el candidato? La sensacion de desconcierto es absoluta y donde ondeaban
las banderas rojas se extiende un saladar, donde se abrazaba la densidad de un programa aparece un vacio,
donde existia una meta se abre la vacilacién. La sonora derrota en unas elecciones conlleva no sélo la
quiebra respecto a la esperada voluntad del pueblo y la propia capacidad, sino la sevicia ahora de una
larga temporada dspera, cruzada por el vendaval”: (El Pais, 13/03/2000).

146 Almunia es visto como un profesor farragoso totalmente alejado de lo que debiera ser un politico en
campaifia. Veamos como relata Verdu el supuesto coloquio del candidato socialista con unos estudiantes:
“La exposicion del candidato ‘en torno a las necesarias reformas politicas que reclama el sistema
vigente’, incidi6 pronto en la monserga de los puntos uno, dos, tres y cuatro con los apartados a, b, c y d,
referidos a asuntos como el I, II, IIT y IV, pertenecientes al funcionamiento de las instituciones del Estado,
la forma de entender el poder, la ley electoral, los poderes ocultos de Kant y Bobbio, etcétera.
Efectivamente, cuando llegé el coloquio los estudiantes preguntaron sobre si aumentarian las
oportunidades de colocacién y si se iba a legalizar o no la marihuana. También alguien le plante6 la
cuestion de por qué no se convocaron otras primarias en el partido después de la renuncia de Borrell y a
eso contest6 Almunia con un bucle preciosista que obnubilé al interpelante y a un sector del auditorio.
Por lo demas, los estudiantes parecian en buena medida afectos a la causa del PSOE, porque la mitad
recibieron al lider de pie, aplaudiendo y hasta se lanzaron dos gritos proclamandolo presidente. Aunque
también es verdad que practicamente la totalidad, concluido el acto, perdi6 entusiasmo, salieron al
campus, formaron corros y empezaron a hablar de otras cosas”. (El Pais, 07/03/2000, pag. 22)
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elaborar reflexiones de mayor calado, lo que comporta un cierto
desapasionamiento en su contemplacion de la lucha politica.

- De forma harto distinta se maneja el encargado de glosar la campaiia del
PP, Juan José Millds. Aunque Millds sigue una estrategia similar a Verdua
—esto es, no hace crénicas de la campafia al uso sino que aprovecha
aspectos parciales de la misma para, mediante metiforas y distintos
recursos literarios, llegar a reflexiones mdas generales-, el resultado es
mucho menos ecudnime; los articulos de Millds son una continua vy
durisima critica al PP en todos los 6rdenes, de tal manera que como
también se aprecia en el cuadro de los 17 dias en los que publica articulos,
en 16 efectia criticas a los populares. Llama considerablemente la
atencién que el dnico dia en el que el articulo de Millds puede
considerarse neutro es el dia 13 — M, en el que ante la victoria del PP el
escritor opta por realizar una metéfora entre las elecciones y el fitbol'*’ en
la que se omiten en buena medida las habituales criticas al PP, que, eso si,
son corrosivas y enormemente imaginativas, con especial atencion a los
medios de comunicacién: la propaganda favorable al PP en TVE o la
negativa de Aznar a comparecer ante los medios de PRISA o a celebrar un

debate en television contra Almunia'*® (ya indicamos que se trataba de un

"“7'En ausencia de criticas al PP, Millds opta por relativizar las elecciones oponiéndolas al fiitbol: “Por la
radio no se hablaba de otra cosa que de las elecciones. Y del fiitbol. Curiosa mezcla ésta, la de los votos y
los goles. Estos dias han circulado quinielas electorales, llamadas porras, hechas con el mismo espiritu
que las quinielas futbolisticas: en busca de la variante. La variante oculta una aspiracién no
necesariamente econdémica. En la porra, como en la quiniela, no se sabe donde termina la légica y
comienza el deseo de que gane tu equipo o pierda el de tu jefe. Las referencias al futbol han sido
continuas durante la campafia”. (El Pais, 13/03/2000, pag. 17) Un recurso, la comparativa entre politica y
deporte, que corresponde a la espectacularizacién y frivolizacién de la primera que ha impuesto la
television. Josep Gavalda (“La telepolitica y sus récords”, Eutopias vol. 67, Valencia, Episteme, 1994)
destaca lo siguiente al respecto: ‘““La politica ha sido absorbida por el especticulo deportivo’(afirmd, en
esencia, Vicente Verdu). Ha sido absorbida, mds bien, por el espectdculo televisivo. La television, como
sefiala I. Ramonet, ha encontrado en el ‘modelo deportivo’ el marco idéneo para la espectacularizacion de
la informacidn: la politica se cifie, cada vez mads, a las leyes del modelo televisivo (...) La telepolitica,
como, en general, la informacién televisiva, se cifie cada vez mas al ‘modelo deportivo’. Y, como
demostr6 esta campaiia, la prensa encuentra en la metaforizaciéon deportiva un marco perfecto para su
retransmision” (pag. 17)

148 Respecto a TVE, Millds le da la vuelta a la critica de que los telediarios sigan el formato de los carteles
del PP: “Bien pensado, lleva razén la Junta Electoral: no es el Telediario el que se parece al PP, sino que
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tema que recorre continuamente el diario El Pais) son criticadas por el
periodista, asi como la irrupcion de José Maria Cuevas, comparada con un
coito'*, o la obsesién primigenia del PP por “durar” antes que hacer
poh’ticalso.

- Finalmente, Félix Bayon se encarga del seguimiento de la campafia de
Felipe Gonzdlez. M4s alld del nimero de articulos publicados (cinco) o de
la 6ptica desideologizada con que Baydn narra los avatares de Gonzélez

en campaiia (s6lo encontramos una critica, en su dltima colaboracién, al

151 . . . ., .
PP), lo llamativo de estas columnas es la justificacion de su presencia

el PP el que se parece al Telediario (sic). Por fin hemos sabido quién plagia a quién (...) Por mas que TVE
intentara alejarse del PP, el PP la perseguirfa hasta donde fuera necesario porque necesita, como cualquier
hijo de vecino, un espejo en el que reconocerse. No era, en definitiva, el Telediario el que daba vueltas a
Aznar, sino Aznar el que giraba alrededor del Telediario”. (El Pais, 28/02/2000, pag. 20). Pero donde
Millas ejerce la critica sin contemplaciones es en lo tocante a la ausencia de Aznar de los medios de
PRISA: “Nada nuevo. Aznar ha conseguido cargarse la campafa antes de tiempo no ya por su aprension a
los debates, sino por el panico a aparecer él solo en aquellos medios cuyas preguntas pudieran no
ajustarse al guién. Ha descubierto la audiencia inversa. Cree que cuanto menos gente le escuche, mds le
votardn. Quiza sea cierto, pero da miedo esa idea de la comunicacidn (...) ‘Presidente, si no vas a la SER
dejardn de oirte equis millones’. ‘Pues di que no. Ni en mis suefios mds locos pensé que podria dejar a
tantos contribuyentes con las ganas de escuchar lo que pienso, si esto que sucede en mi cabeza puede
calificarse de pensamiento’. En La Moncloa ya no se hacen cuentas de los ciudadanos a los que pueden
llegar a través de los medios, sino de la gente a la que pueden dejar de llegar prescindiendo de ellos. Han
recibido 6rdenes de crear zonas de sombra. Si gobiernan otra vez, le exigirdn comprar a Villalonga
emisoras mudas, periddicos sin texto, medios, en fin, opacos de los que no haya que despedir a nadie
porque nacerdn descerebrados, huecos. Es preciso, se dicen cada dia, crear una cultura de la ausencia, del
agujero, del tinel. Que la gente vote al que menos ve, al que lleve el traje mds oscuro”. (El Pais,
10/03/2000, pag. 19)

¥ Como ejemplo, podemos mostrar este impagable parrafo: “Pero llegé Cuevas partidario como los
obispos de la eyaculacion precoz, y se desnud6 de golpe. A Aznar se le estdn empezando a desnudar las
huestes demasiado pronto. Tiene unos compafieros de viaje que no aguantan una caricia, una insinuacion,
una copa. Confunden la sexualidad con la genitalidad y van directamente a los bajos, aqui te cojo y aqui
te mato. Deprisa, deprisa. Ademads, les vuelve locos la nomenclatura cuartelera. No me vengas con
milongas. ;Cémo cofio vas a resolver eso? ;De verdad te crees que vas a gobernar sin mi autorizacién? Se
sienten, cofio. No habfamos visto tanta chuleria desde Miguel Angel Rodriguez antes de Cristo”. (El Pafs,
02/03/2000, pag. 27)

139 Aprovechando la coyuntura, Millds establece comparaciones enormemente desfavorables para Aznar:
“La obsesiéon no era nueva. Ya la habia expresado en su época de Valladolid. Durar, durar. Franco
compensd su irresistible mediocridad durando. Fraga, cuando comprendié que estaba acabado para la
politica nacional, se retir6 a durar (...) El programa electoral de Aznar contiene un solo punto: durar.
Curiosamente, cuanto mas dura la campafia, mds corto nos parece él. No soporta la exposicion a la luz: se
descompone, ya que el dia en el que no se le ve Piqué, se le ve Cuevas. Ahora, qué desastre, se le ha visto
Pinochet. Por eso no hay debate. Por eso s6lo concede entrevistas a los medios adictos. Si pudiera,
suprimiria la campafia porque en 15 dias de exposicién es imposible no ensefiar el plumero. Y el plumero
pone en peligro la duracién. Qué mundo”. (EI Pais, 04/03/2000, pag. 21)

! La critica va dirigida fundamentalmente a Tedfila Martinez, la candidata del PP a la presidencia de la
Junta de Andalucia, en un fragmento en el que el periodista, que hasta el momento se limitaba a describir
las actividades de Gonzdlez, se implica personalmente, de una forma clara, en la campafia: “Cadiz es una
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en el periddico. Dicha presencia habla bien a las claras de la orientacion
del diario El Pais y la importancia que se le confiere a Gonzdlez, en un
contexto en el que ya se ha asignado a otro periodista para seguir la
campaifa socialista y en el que otras opciones politicas, como IU o los

partidos nacionalistas, son desatendidas por el periddico.

La conclusion que emana del andlisis del periodismo de opinidn es clara, y
coincide con lo expuesto en anteriores apartados: existe una sincronizacion entre
informacion y opinion, de tal manera que una sigue a la otra y ambas se turnan
para justificar los argumentos o informaciones del otros. Una sincronizacién que
es peculiar de cada medio, y que funciona gracias al monolitismo ideoldgico que
se da en casi todos los casos. La funcion del periodista, en este contexto, no
parece ir mucho mads alld de limitarse a ejecutar fielmente unas 6rdenes, nunca
mejor dicho, “de campana”. Una campafia perfectamente estructurada y
preparada para hacer saber al lector con claridad —con la excepcién nuevamente
de La Vanguardia- codmo ha de pensarlSz. Sin embargo, el andlisis también debe
cefirse a la realidad del publico que lee a cada uno de estos medios; un publico
que parte del mismo posicionamiento ideoldgico del periddico, en una operacion

continua de mutuo reforzamiento de las opiniones en el que ya no estd nada claro

ciudad surrealista. Lo digo con conocimiento, porque yo naci aqui. Hasta ahora, los gaditanos vertian su
surrealismo en las coplas de carnaval. Pero la televisiéon ha quitado espontaneidad al asunto y mis
paisanos vierten en la politica su gusto por el surrealismo: ahora votan masivamente a www.teofila.com.
En Cadiz y Sevilla, Gonzdlez sigue su campafia echando mano a un argumento insélito en estos casos: la
ternura. Hace una semana llegé a confesar que era feliz. Desde entonces, no deja de repetir que la gente le
quiere mas que cuando estaba en el poder. Y la gente que va a sus mitines —que, sin duda, le quiere- le
aplaude a tope. Gonzalez sigue evitando salir en los titulares, pero no deja de buscar argumentos insélitos.
Como éste: ‘Voten a la izquierda, aunque sélo sea para ver la cara que pone el del bigote cuando pierda’.
Lo cierto es que a mi me pica la curiosidad. ;Y a ustedes?”. (El Pais, 11/03/2000, pag. 18)

12 No nos resistimos a incluir aqui una cita en la que Oswald Spengler explicita su enorme pesimismo
respecto al papel jugado por los medios de comunicacién de masas en el sistema social: "La prensa es hoy
un ejéreito, con armas distintas, cuidadosamente organizadas; los periodistas son los oficiales; los lectores
son los soldados. Pero sucede aqui lo que en todo ejército: el soldado obedece ciegamente, y los cambios
de objetivo y de plan de operaciones se verifican sin su consentimiento. El lector no sabe nada de lo que
sucede y no ha de saber tampoco el papel que representa. No hay mds tremenda satira contra la libertad de
pensamiento”. (1998: 713-714)
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quién actud antes, si el medio sobre el publico o las preferencias del publico al

- . 153 S . 154
seleccionar un medio concreto ~”. Como muy bien indica Carlos Cossio ™

No vivimos una crisis de élites sino una crisis de opinién publica porque ésta se encuentra
desorientada y desarmada, sintiéndose ineficaz, al haber perdido la conciencia de su
autonomia respecto de los medios de expresidn, con motivo de la asombrosa adecuacién
con que uno de ellos logré expresarla en el siglo pasado, como si la sustituyera. Al
desaparecer esa adecuacién, la opinién publica del mundo moderno se encuentra carente de
los modernos medios que podrian expresarla; y esta orfandad técnica de expresion le hace
vivir la paradoja de una desubicacién dentro de su propio mundo. Este es el hecho
gravisimo. Y el paso previo para que la opinién publica pueda recuperar el uso de los
medios técnicos de expresion adecuados a la modernidad (...) radica en que ella recupere la
conciencia de su autonomia originaria como fuente de vida respecto de todos los medios
técnicos, cualesquiera fueren. Sin esta conciencia, se desarma a si misma y deja el campo

libre a los intereses para que se apoderen de los medios técnicos de expresion. (1973: 122)

3.3.7) Humor grafico

'3 Siguiendo a Lorenzo Gomis, “Por el hecho de que el periédico —o, en general, el medio de
comunicacion- y el publico se buscan uno a otro y se influyen mutuamente, el periddico refuerza las
actitudes de sus lectores y les suministra opiniones gratas, puesto que trata de responder a las expectativas
de su publico, mientras que éste, a su vez, escoge el periddico —o el medio- que tiene mds afinidad con élI.
Esta es la razén fundamental de que el periddico tienda a reforzar y consolidar las actitudes de su publico
y actiie en este sentido como factor de estabilidad”. (1974: 215)

134 La opinion publica, Buenos Aires, Paidés, 1973.
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Todos los medios analizados coinciden en incluir en sus periddicos
algunas tiras cOmicas, firmadas por colaboradores mds o menos asiduos (la
mayor parte de ellos con periodicidad diaria), que en cierto sentido son un
complemento de la seccién de opinién de cada periddico, pero que por las
caracteristicas peculiares de los mismos consideramos mas oportuno tratar por
separado. Podemos encontrar una serie de caracteristicas comunes a todos o la

1
mayor parte de las autores':

- Por lo general, todos ellos siguen la linea editorial e ideoldgica del diario
en el que colaboran, pero lo hacen de una forma menos militante en
comparacion con los columnistas de opinidén. Los encargados de las tiras
de humor politico emiten en ocasiones criticas a ciertos partidos que
serian complicadas de encontrar en las secciones ‘“serias” del periddico.
En este sentido, suponen, en la mayor parte de los casos, un cierto
contrapunto a la homogeneidad ideoldgica de todos los medios analizados,
tal y como la hemos observado en el apartado correspondiente al
periodismo de 0pinién156.

- Como consecuencia de este menor alineamiento con la linea editorial del

periddico, buena parte de las tiras no estdn connotadas ideolégicamente a

' Complementariamente a las caracteristicas ideoldgicas que comentamos, podria realizarse un andlisis
del significado y funcionamiento de los cddigos icénicos en las tiras cdmicas de la prensa a partir de la
catalogacion que hacen Luis Gasca y Romédn Gubern (E!l discurso del comic, Madrid, Cétedra, 1991);
nosotros hemos preferido obviar este capitulo en nuestro andlisis al considerarlo relativamente alejado de
nuestro objeto de estudio.

1% Como muy bien destaca Lorenzo Gomis: “A diferencia del editorial, que muchas veces se dirige al
sistema politico —y en este sentido emplea el tono correspondiente-, el chiste es primordialmente una
forma de mediacién en el seno del ambiente social. El periédico, como hemos indicado ya, media entre la
primera persona (dibujante, humorista) y por su mano el periédico y la tercera (publico), y entre la
multiplicidad de terceras personas que componen el publico. El sistema politico viene a ser, a menudo, la
segunda persona, la persona — objeto, de la que la primera y la tercera se rien, o la que toman como
ocasion para reirse. En la medida en que el chiste se dirige al sistema politico lo hace como el bufén en
las antiguas cortes. El rey (sistema politico) forma parte del publico (ahora, del puiblico lector de
periddicos) y debe entender lo que el bufén dice como alusién y en forma disfrazada, como hecho
imaginario y parabdlico, o incluso como noticia falsa que hace reir porque penetra como una revelacién
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favor de uno u otro partido. Sin embargo, esto no significa una
indefinicidén, o posicion neutral, respecto de las elecciones, sino en la
mayor parte de las ocasiones una critica generalizada a los modos de hacer
politica en Espafia que alcanza a todos los partidos por igual.

- Se podria establecer una division entre aquellos que hacen protagonistas
de sus tiras a personajes politicos concretos y los que prefieren utilizar a
personajes anénimos o arquetipos como vehiculo de sus criticas. En
ambos casos encontramos un tratamiento ideoldgico de la campafia
electoral, si bien en el segundo se hace mas patente la critica generalizada
a la clase politica.

- Por ultimo, y pese al cardcter aparentemente marginal de estas tiras
respecto a otras secciones del periddico, en multitud de ocasiones
encontramos criticas de fondo a la clase politica en su conjunto, o a algin
partido politico en concreto, de una hondura y reflexién que quizds
superan los textos correspondientes propiamente al periodismo de opinién
del periddico. Por este y otros motivos, podemos considerar al humor
grifico de los diarios, en todos los casos, una fuente de influencia en la

opinion publica de considerable importancia.

Pasemos ahora a analizar a los humoristas grificos de cada medio por

separado. Comenzamos por el diario El Mundo:

en la realidad (...) La fantasfa nunca puede quedar uncida plenamente a un programa politico particular.
El espiritu creativo muere cuando se le sujeta mediante los grillos de la ideologia”. (1974: 456)
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DIARIO EL MUNDO
Ricardo y Nacho Idigoras y Pachi Gallego y Rey Angel y Guillermo

25-F - PNV - - PP -
26-F - - PNV - - PNV
27-F - 0 - -
28-F 0 - 0 -
29-F - PSOE - - PSOE -
1-M Otro tema - Otro tema -
2-M 0 - - PP -
3-M Otro tema - Otro tema -
4-M - Otro tema - Otro tema
5-M - Otro tema - -
6-M - PP - 0 -
7-M - PP - Otro tema -
§-M - PSOE - 0 -
9-M 0 - - PNV -
10-M 0 - - PSOE -
11-M - 0 - - PSOE
12-M - 0 - -
13-M + PP - + PP /- PSOE -

Cuadro 20: Humoristas graficos en el diario El Mundo

Como puede observarse, este periddico cuenta con un variado elenco de
humoristas que se turnan en el andlisis de la actualidad. En todos los casos se
trata de parejas de humoristas, y también en todos los casos encontramos un tipo
de humor centrado en la caricaturizacion de dirigentes politicos, protagonistas

indiscutibles de las tiras comicas en este periddico.

Generalmente el balance que se ofrece de cada partido es negativo,
encontrando Unicamente dos tiras con referencias positivas a un partido politico
(el PP en ambos casos, una vez sabidos los resultados electorales). También
encontramos referencias a otros temas de actualidad, que abundan especialmente
los dias 3 y 4 de marzo, dado que fue en aquellas fechas cuando la prensa
espafiola se volco en la informacion referida a la liberacion de Pinochet. Aunque
este evento tuvo una incidencia obvia en la politica espafiola y la campafa
electoral, ninguno de los humoristas lee la liberacion del ex dictador chileno en

clave espafiola, y por tanto no encontramos en este caso criticas a ningin partido.
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En lo que concierne a las tiras directa o indirectamente relacionadas con la
campaia electoral, puede verse una primera tanda de criticas al PNV, en relacion
a las manifestaciones celebradas el primer fin de semana en Vitoria y la divisién
politica que alli hizo acto de presencia de forma didfana. Los humoristas de El
Mundo coinciden plenamente con la linea de su periddico, descalificando sin
ambages al PNV vy, particularmente, a Xabier Arzalluz. En el resto de la campafia
se entremezclan tiras cuyo balance es neutro (si bien éstas suelen caracterizarse
por una vision negativa de la politica), un total de diez ocasiones, con las criticas
al PP (cuatro ocasiones) y al PSOE (seis veces). Aunque es evidente que el
partido socialista sufre los ataques de los humoristas graficos de este periddico en
mayor medida que el PP (mdxime cuando este tltimo partido también disfruta de
dos criticas positivas), lo cierto es que el balance es moderadamente equilibrado,
en todo caso mas que lo habitual en la linea editorial de este periddico, ya

estudiada en anteriores apartados.

A continuaciéon, pasamos a comentar cada una de las parejas de

humoristas graficos por separado:

- Ricardo y Nacho: Junto a Gallego y Rey, son los encargados de llevar el
grueso de la opinion en el periodo de la campana electoral, incluyendo sus
articulos en un total de doce ocasiones. Sus chistes tocan practicamente
todos los asuntos candentes de la campafia, destacando la critica al PNV y
las observaciones negativas sobre la campafa. En el primer caso,
observamos una acerba descalificacion de un Arzalluz totalmente alejado

de la realidad:
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Otro dia (9 de Marzo), estos humoristas establecen una comparacién entre

la campafia electoral espafiola y las elecciones primarias estadounidenses.

Naturalmente, nuestras elecciones, y nuestros politicos, no salen bien parados de

la comparativa:
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Por dltimo, el dia 10 de Marzo Ricardo y Nacho nos muestran hasta qué
punto, en su opinidn, las campaifias electorales se han convertido en un
espectdculo de feria en donde las diferentes opciones de gobierno no dejan de ser
la expresion de una misma cosa: la seleccion de un candidato no cambiaria

demasiado el devenir del pais:
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Ricardo y Nacho tienden a mostrarse escépticos, como hardn muchos otros
humoristas que analizaremos a continuacién, respecto a los politicos, la
sinceridad de sus propuestas y su capacidad de llevar a cabo iniciativas. A la luz

de los ejemplos mostrados, el balance de la campaifia es muy negativo.

- Gallego y Rey comparten con la anterior pareja de humoristas el
protagonismo en la seccion de humor grafico del diario EI Mundo a lo
largo de la campafia. Las criticas de estos humoristas se dirigen
practicamente por igual a todos los partidos politicos, si bien puede
detectarse quizds un mayor entusiasmo en la descalificacion del candidato

del PSOE, Joaquin Almunia, como mero hombre de paja del “felipismo” y
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todo lo malo que este conlleva, particularmente a los ojos de este
periodico. La tira que reproducimos a continuacion (29 de Febrero)

constituye un buen ejemplo:

- Idigoras y Pachi aparecen en menor nimero de ocasiones (seis) que las
dos parejas de humoristas anteriores, y en la mayor parte de las ocasiones
se dirigen o bien a temas ajenos a la campana electoral (el caso Pinochet,
en dos ocasiones), o bien realizan un balance ideolégicamente neutral de
la campafia. Sin embargo, esto no significa que sus tiras carezcan de
ideologia y carga critica. También Idigoras y Pachi comparan la campafia
espaiola con las primarias de EE.UU. (11 de Marzo), y también la
comparativa es negativa para las elecciones espaiolas, en este caso por la
via de ridiculizar los argumentos de nuestros politicos en boca de los

presidenciables estadounidenses:
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La unica referencia especifica a un partido politico espafiol que efectian
estos humoristas se dirige al PNV, y como era de esperar es negativa,
especialmente teniendo en cuenta su fecha de aparicién (26 de Febrero). Se nos
muestra a un Xabier Arzalluz cuya proverbial ambigiiedad comienza a decantarse
del lado terrorista, si bien esta valoracion viene enmarcada, naturalmente, por un

contexto humoristico:
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- Por tdltimo, Angel y Guillermo tienen una participacién tangencial en esta
seccion a lo largo de la campafia, pues solamente participan con sus tiras
cOmicas en tres ocasiones, siendo sin embargo los que se muestran mas
ideoldégicamente marcados, pues en las dos ocasiones en que tratan temas
de la campafa electoral efectian la critica contra algin partido en
concreto. Destaca la critica al PSOE (11 de Marzo), que es, en realidad, un

ataque al grupo PRISA:
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El diario El Pais cuenta con cinco secciones dedicadas al humor grafico, si

bien en este caso ya no se trata de parejas de humoristas, sino de individuos:

DIARIO EL PAIS

El Roto Maximo Peridis Forges Romeu
25-F 0 - PNV - PNV 0 - PP
26-F 0 0 - PP - PP 0
27-F 0 0 - PNV Otro tema Otro tema
28-F 0 + PSOE /TU -PSOE /IU 0 - PP
29-F 0 0 0 - PP Otro tema
1-M - PNV 0 0 - PP - PP
2-M - PP Otro tema - PP - PP - CiU
3-M 0 Otro tema + PSOE /IU 0 - PNV
4-M 0 Otro tema 0 Otro tema - PP
5-M - 0 0 - PP -
6-M 0 0 0 Otro tema - PP
7-M 0 0 0 0 - PP
§-M 0 0 - PSOE 0 0
9-M 0 - PP - PP -PP 0
10-M 0 0 - PP 0 -PP
11-M 0 + U 0 - PP 0
12-M 0 0 0 - PP 0
13-M - 0 + PP -PP -PP

Cuadro 21: Humoristas graficos en el diario El Pais

Podriamos efectuar una primera division entre los chistes de Méximo y El

Roto, por un lado, y los de Peridis, Romeu y Forges, por otro. Puede observarse
que los dos primeros apenas muestran connotacion ideoldgica, mientras que en
los otros tres casos si la hay, y en la mayor parte de los casos negativa para el
principal objeto de las criticas en este periddico, el Partido Popular. Esta
diferencia podria deberse al menos en parte a la hondura de las tiras de Maximo y
El Roto, que tienen poco de humoristicas y mucho de reflexiéon y acerba critica
de la actualidad, pero desde un punto de vista muy negativo y englobando a toda
la clase politica. Peridis, Romeu y Forges se centran mds bien en criticas
parciales a los partidos politicos, particularmente el PP, que en algunos casos es
representado de forma metafdrica y, naturalmente, negativa. Veamos a cada uno

de ellos por separado:
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- El Roto, como hemos indicado, se dedica a realizar reflexiones de caracter
general enormemente negativas para con la clase politica y la campafa
electoral, pero que rara vez descienden al ataque a un partido o
representante politico particular. De los dieciséis dias en que encontramos
colaboracion de este dibujante, s6lo en dos se puede determinar una critica
a un partido en concreto. En el resto de los casos, son referencias mas o
menos directas a la campana electoral o la situacion politica desde una
perspectiva general. Pero esto no ha de confundirse, ni mucho menos, con
ausencia de critica. Bien al contrario, El Roto es lapidario en sus
reflexiones, mostrandonos con singular lucidez un panorama muy

pesimista.

Por ejemplo, el dia 9 de Marzo El Roto avisa sobre la excesiva influencia
del marketing en la lucha politica, lo que contrasta con la ausencia de verdaderos

lideres politicos:

1 €N VEZ DE CASTAR TALTS DINERD
€1 PUBLICIDAD, YA PODIAM oM -
PRARSE MEJORES LiDeNES /
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Otro elemento de la campaina que es criticado varias veces por este
dibujante es la omnipresencia de los sondeos en las elecciones, de tal forma que

incluso le dedica su colaboracion del 12 de Marzo, dia de las elecciones:
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El panorama se completa con una democracia en la que los politicos sélo
buscan el “didlogo” con ellos mismos y abandonan la defensa de los ciudadanos
(8 de Marzo) y donde el poder econémico predomina claramente sobre el politico
(10 de Marzo). En estas condiciones, la relacion politicos — ciudadanos se elabora
desde una posicion de mutuo escepticismo (6 de Marzo). Veamos un ejemplo de

cada una de estas tres aserciones:

El ocho de Marzo:
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El diez de Marzo:

ELROTO
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En suma, El Roto considera que la democracia espaiola estd afectada de
graves taras, no se sabe si coyunturales o estructurales, que el dibujante denuncia
con ahinco en unas tiras que son mds bien manifiestos intelectuales y obviamente
llevan consigo una considerable carga ideoldgica, que no ppuede asociarse
facilmente con ninguna posicion politica aunque parece llegar desde posiciones

de izquierda.

- Maiéximo parte de una posicion, intelectual e ideoldgica, similar, si bien en
este caso la importancia relativa del texto es atin mayor que en el caso de

El Roto. Las reflexiones, empero, resultan en algunos casos oscuras, y
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pocas veces podemos encontrar una relacion directa con las elecciones.
Miéximo también gusta de reflexionar sobre el sistema democratico, pero
su postura no es la del pesimismo que traslucen las tiras de El Roto, sino
la de la preocupacion intelectual por wuna serie de problemas
aparentemente irresolubles, que ocupan el grueso de la atencién de un
dibujante por demds claramenter posicionado en la izquierda. Maximo
contrapone la democracia a la estructura ademocratica de los partidos
politicos (6 de Marzo), ironiza sobre el manifiesto de “intelectuales y
artistas” a favor de PSOE e IU (7 de Marzo) y destaca lo que parece una
obviedad pero molesta a los partidos politicos: la esencia de la democracia
esta en la alternancia (10 de Marzo). A continuacién mostramos ejemplos

de estas reflexiones:

El seis de Marzo:

MAXIMO

El siete de Marzo:

MAXIMO
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Y el diez de Marzo:

MAXIMO

- Peridis ofrece un panorama bastante distinto a los dos anteriores
dibujantes. Este humorista, dedicado integramente al seguimiento de la
campaifa electoral, elabora sus vifietas a través de los lideres politicos,
caracterizados siempre de la misma forma, en un universo propio que le
permite decantar politicamente sus preferencias con cierta claridad. En
diez ocasiones Peridis elabora tiras comicas marcadas ideol6gicamente
(generalmente en contra del PP), y en otras ocho se limita a ofrecer una
descripcion, de forma neutral, sobre algiin acontecimiento de la campafa..
Cuando aparecen las criticas, eso si, lo hacen en su mayoria en contra del
PNV, los primeros dias de campafia, y del PP (cuatro ocasiones, por dos
del PSOE). Al PNV Peridis le acusa de lo mismo que lo hacen muchos
otros humoristas y representantes del periodismo de opinion de la prensa
de referencia: su ambigiiedad, o incluso connivencia en algunos aspectos,
con el mundo de ETA. Asi se muestra claramente en la vifieta del 27 de
Febrero. El PP recibe criticas también, pero a diferencia de los otros dos
dibujantes mds marcados ideolégicamente (Forges y Romeu), las criticas
de Peridis son mds bien desapasionadas, con un distanciamiento que no

observamos en aquéllos. Por ejemplo, la critica al discurso politico
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monotematico de Aznar el 10 de Marzo es ilustrado de forma mas bien
liviana, haciendo una broma con una de las frases que fueron leit motiv de

Aznar en la oposicion.

El 27 de Febrero:
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- Forges mantiene una posicién inequivoca de critica continua al PP, si bien
esta no siempre se explicita claramente, sino que suele reflejarse a partir
de la representacion peyorativa que se hace de los simpatizantes del PP,
plasmados en una figura con connotaciones franquistas, que se centran en
el vestuario, con las gafas de sol que se asociaban a la imagen habitual de
muchos militantes del Movimiento Nacional. Las criticas llegan incluso al

dia de las elecciones:

oD

o

No es necesario aclarar, en este contexto, que Forges parte de unas
posiciones casi militantes de izquierda, en las que el PP seria “el enemigo”. Sin
embargo, la caricaturizaciéon negativa de los afines al PP no llega, en ningin

caso, al maniqueismo de que hace gala Romeu.

- Este ultimo dibujante se caracteriza por mostrarnos un mundo en blanco y
negro, en el que el PP son “los ricos” (y asi se representan en sus tiras) y
reaccionarios, y donde sus actos siempre esconden aviesas intenciones
contrarias al interés de la mayoria. Asi se muestra, por ejemplo, en la
vifieta del 10 de Marzo, como simple ejemplo de una tendencia que invade
las tiras de Romeu en todos sus aspectos, hasta tal punto de que la critica

al PP se produce en nada menos que ocho ocasiones.
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Con otros partidos politicos, como el PNV o CiU, la critica se da en
menos ocasiones, pero no en menor medida. Sirva como ejemplo esta valoracion

de Arzalluz (3 de Marzo), en que se compara al lider del PNV nada menos que

con Hitler, saliendo, ademads, en desventaja de la comparacion:
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En suma, este ultimo dibujante se posiciona en el extremo opuesto de las
colaboraciones de Maximo y El Roto, caracterizados por la lucidez de sus criticas
y los balances generales de la situacion. Frente a ellos, Romeu se caracteriza por

un simplismo rayano en la militancia declarada en contra del PP.
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Los otros dos diarios analizados, ABC y La Vanguardia, s6lo incluyen a
dos humoristas grificos en sus pdaginas, los cuales, ademds, no siempre se
dedican a elaborar contenidos relacionados con la campafia electoral. En
cualquier caso, las grandes lineas de fuerza comunes a casi todos los dibujantes
ya analizados (plasmadas fundamentalmente en un pluralismo ideol6gico mayor

que el habitual en los respectivos medios) se reproducen también aqui.

Comenzando por el diario ABC, este periddico cuenta con dos dibujantes
fijos, Mingote y Martin Morales, que coinciden en lineas generales en ofrecer
una vision general muy negativa de la lucha politica y en las continuas criticas al

PNV:

DIARIO ABC

Mingote Martin Morales
25-F - PNV 0
26-F - PNV - PNV
27 -F 0 Otro tema
28-F - PNV - PNV
29-F 0 - PSOE
1-M 0 0
2-M - PSOE Otro tema
3-M 0 Otro tema
4-M Otro tema Otro tema
5-M Otro tema - PP
6-M Otro tema - PSOE
7-M - PNV - PNV
§-M 0 0
9-M Otro tema -PP
10-M 0 0
11-M 0 0
12-M 0 0
13-M 0 0

Cuadro 22: Humoristas graficos en el diario ABC

- Mingote ilustra las paginas de opinion de este periddico, y lo hace, como
claramente se observa en el cuadro, coincidiendo en cierta medida con la
linea editorial del mismo. Sin embargo, no se observa en Mingote una
combatividad similar a la de los periodistas de opinion del diario con la

izquierda politica, y si con el nacionalismo representado por el PNV. Sélo
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encontramos una critica al PSOE por cuatro al PNV, no s6lo concentradas
en los primeros dias de campaiia (donde este partido fue el centro de todas
las criticas), sino también en fechas como el 7 de Marzo, donde Mingote
se burla de la obsesion del PNV por dialogar con la banda terrorista pese a
sus continuos crimenes:

gg o —— a,{“,, ootavie ﬁo <

1sS em%“e‘ Jonere? Rodg (j;ema"fgﬂsoe
24 wwem“"‘w : --‘i\a_r' ,...E _ ’44060?92?’)

o Vrarad) (' T ng,auiog “IE‘. o 74
%ﬁ;ﬁ}' Pl 52%1

Sin embargo, las colaboraciones mads interesantes de Mingote se producen
en sus reflexiones generales sobre la politica y los avatares de la campaiia,
efectuando una descalificacion de la clase politica en su conjunto coincidente en
parte con El Roto y Médximo, colaboradores de El Pais, como puede observarse

en la tira del 12 de Marzo:
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- Martin Morales sigue una ténica similar a Mingote en cuanto al

alejamiento respecto de la clase politica y también en la insistencia en las
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criticas al PNV. Este partido es objeto de las criticas del dibujante en tres
ocasiones, de las que destacamos las correspondientes a los dias 28 de

Febrero y 7 de Marzo:

28 de Febrero:

Y el siete de Marzo:

—Todos squcllos a Gulenies ETA mata, practicsn e victimisma,

Ambos dibujantes muestran una vision negativa de las elecciones. La
campafia electoral ofreceria sintomas preocupantes de degradaciéon de la
democracia que son denunciados por ambos. Los partidos politicos llevan a cabo
iniciativas que son duramente criticadas, particularmente en el caso del PNV,

acusado de ‘““colaboracionismo” con los terroristas, pero también los dos grandes
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partidos politicos, PP y PSOE, caracterizados por su demagogia en el torrente de

promesas electorales desplegado a lo largo de la campafia.

Por udltimo, el diario La Vanguardia también exhibe los trabajos de dos
dibujantes, Toni Batllori y Ventura & el Burladero, diferenciados por una serie
de caracteristicas que relataremos a continuacion. Veamos en el siguiente cuadro

la connotacion ideoldgica que puede observarse en las tiras comicas de ambos:

DIARIO LA VANGUARDIA

Toni Batllori Ventura & el Burladero
25-F 0 + PSOE
26 -F - PP Otro tema
27-F 0 - PNV
28-F 0 -
29-F - PSOE 0
1-M - PSOE Otro tema
2-M - CiU 0
3-M - PP 0
4-M - PP 0
5-M - PSOE Otro tema
6-M - PSOE -
7-M 0 + PP
§-M + PP Otro tema
9-M 0 0
10-M 0 0
11-M 0 0
12-M 0 0
13-M + PP/ -PSOE, + PP/ - CiU -

Cuadro 23: Humoristas graficas en el diario La Vanguardia

- Toni Batllori es un humorista politico asociado a la campafia electoral, con
lo que absolutamente todas sus tiras cOmicas versan sobre este tema. Este
dibujante, al igual que hara Peridis, caracteriza a los principales dirigentes
politicos como vehiculo para llevar a cabo la critica politica, que es
generalmente negativa, pero repartida de forma mas o menos equitativa
entre los principales partidos politicos, con cierta ventaja para el PP: tres
comentarios negativos del PP por cinco del PSOE. El PP, ademas, cuenta
con tres referencias positivas, dos de las cuales se enmarcan en el dia

posterior de las elecciones, en el que Batllori colabora por duplicado con
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dos tiras comicas. Veamos el andlisis conjunto, en el que entremezcla la

situacion politica nacional con la catalana:
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Pero el PP también es objeto de la critica de Batllori a propdsito de ciertos
asuntos negativos para el partido en el gobierno, como es el caso de las Stock

Options de Telefénica, asunto de la tira comica del 26 de Febrero:
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Por dltimo, conviene resaltar que Batllori analiza a menudo en sus tiras
cOmicas la politica nacional haciendo una critica generalizada a los modos de
actuar de la clase politica. Véase el ejemplo de la tira correspondiente al 7 de

Marzo, dia en el que Batllori plasma graficamente el mercadeo con los votos a

propésito de los pensionistas:
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- Finalmente, Ventura & el Burladero se encargan de la tira cOmica
correspondiente a la seccion de opinion del periddico. Estos humoristas
suelen adoptar una postura ligeramente alejada del fragor de la lucha
politica nacional, para dedicarse con ahinco a asuntos de politica
internacional (por ejemplo el Caso Pinochet, que es protagonista en tres
ocasiones) u observar la campafia desde un relativismo que se observa en
el caricter descriptivo de algunos dibujos o en las referencias ligeramente
positivas al PSOE (25 de Febrero) y al PP (7 de Marzo), que junto con la
inevitable critica al PNV son las unicas ocasiones en que esta pareja de
humoristas gréaficos se decanta por la critica o la alabanza hacia una

opcion politica en concreto:

HERMANDAD SOCILISTA
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En resumen, hemos podido comprobar que la presencia del humor gréfico,
o en su caso la reflexion a través de las ilustraciones, abunda en todos los medios

de comunicacién objeto de nuestro estudio, si bien cada periddico presenta
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rasgos peculiares. El diario El Mundo prima claramente la caricaturizacion de
dirigentes politicos, el diario El Pais se divide en dos polos, caracterizados por la
reflexion y el alejamiento de la lucha partidista (Maximo, El Roto) o por la
critica constante al PP (Forges, Romeu) desde una posicion casi militante. La
Vanguardia dedica un dibujante al andlisis exclusivo de la campafia, mientras el
correspondiente a la seccidon de opinién se sitia en un segundo plano, y los
dibujantes de ABC contindan, aunque con mayor desapasionamiento de lo
habitual en la linea editorial del periddico, la cruzada contra el nacionalismo
vasco. En todos los casos encontramos un mayor pluralismo de opiniones
respecto a la ideologia dominante en el medio, lo que ciertamente puede ser un
factor determinante de la influencia de estas tiras comicas y dibujos en la opinion

publica.
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3.3.8) Sondeos de opinion

La credibilidad de los sondeos de opinién en Espafia sufrié sendos golpes en
los anteriores procesos electorales de 1993 y, sobre todo, 1996. En el primer
caso, la mayor parte de las encuestas auguraba una situacién de empate,
mientras que al final los electores se decantaron en mayor medida por la
opcion socialista. Se traté de un error pequeio, en cualquier caso, facilmente
excusable por el margen de error que tienen todos estos estudios; pero
también se demostré que simplemente fijdndonos en el margen de error ya
contamos con razones suficientes para poner en duda la utilidad practica de
los sondeos mas alld de una mera orientacion susceptible de equivocar en

cierta medida los prondsticos.

Sin embargo, las elecciones de 1996 supusieron un fracaso absoluto de las
empresas demoscOpicas, que auguraron, sin excepcion, una comoda mayoria, que
podia oscilar entre los cinco y los doce puntos, al Partido Popular respecto a un
PSOE que entonces se encontraba muy debilitado por catorce anos de gobierno y
el afloramiento de diversos escandalos de corrupcion. Finalmente, la mayoria del
PP fue enormemente exigua (un punto y medio), y las miradas de los medios de
comunicacion, hasta entonces ciegamente confiados en los estudios cientificos de
las encuestas, se dirigieron hacia las empresas culpables del desastre. Se
considerd que el causante del desfase entre los prondsticos y la realidad fue el
llamado ‘“voto oculto” socialista y algunos acontecimientos de la campafia de
1996 (en particular, el famoso video del doberman, del que hablaremos mas
adelante) que habrian cambiado el sentido del voto de algunos indecisos a ultima

hora.
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Con estos antecedentes, no es de extranar que las empresas demoscopicas
tomaran precauciones a la hora de configurar ulteriores encuestas, en especial las
correspondientes a unos comicios en todo el Estado, histéricamente las mas
susceptibles de provocar sorpresas en los resultados finales. De tal forma que el 5
de Marzo, dia de la publicaciéon de las principales encuestas electorales (una
semana antes de la votacidon, el plazo minimo segin marca la ley), nos
encontramos con una avalancha de encuestas muy similares, divergentes en
pequefios matices, pero coincidentes en sefialar un pequefio ascenso del PP, el
hundimiento de IU y la resistencia del PSOE en unos nimeros similares a los de
las anteriores elecciones. La coincidencia fue tan ajustada que incluso se hablé de

un acuerdo entre las principales casas demoscOpicas para evitar un fracaso

similar a los anteriores (o0, en todo caso, fracasar todas ellas al mismo tiempo):

PP PSOE 1IU CiU PNV
El Mundo - Sigma 2 164 - 170 137 - 143 9-11 16 (4°5%) 6-7
(41'9%) (37°3%) (6’5%) (1’7%)
El Pais — Demoscopia 165-171 131 -139 9-13 14 -15 6-7
41"7%) (37 1%) (7°3%) 4’ 1%) (1’4%)
La Vanguardia — Instituto Opina 166 — 170 136 — 140 12-14 14-15 | 6(1’3%)
(41°8%) (372%) (8%) (4°2%)
ABC - Eco Consulting 158 — 164 138 — 144 9-12 15-16 6-7
(40°5%) (36’7 %) (7°3%) (4’3%) (1’4%)
C.LS. 163 — 168 138 — 143 9-11 14-15 | 7(1’3%)
(41°6%) (36°6%) (7°4%) 4’ 1%)

Cuadro 24: Sondeos preelectorales

Como puede observarse, los sondeos de los cuatro diarios analizados
apenas difieren en sus cdlculos, y tampoco respecto al sondeo de mayor prestigio,
elaborado pocos dias antes por el Centro de Investigaciones Socioldgicas. La

similitud se aprecia con mayor precision observando el siguiente cuadro:

PP PSOE 1IU CiU PNV
El Mundo - Sigma 2 +13/19 - 12/18 -1/3 -1 0
El Pais — Demoscopia +12/18 -6/14 -1/5 0 0
La Vanguardia — Instituto Opina +13/17 -11/15 - 4/6 0 -1
ABC - Eco Consulting +19/25 - 13/19 - 1/4 0 0
C.LS. +15/18 - 13/18 -1/3 0 0

Cuadro 25: Comparacién entre los sondeos y los resultados finales
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Independientemente de los resultados que arrojaron los sondeos, nos llama
poderosamente la atencion que a partir de ese momento se pudo observar con
claridad un punto de inflexion en la campana electoral. La credibilidad del Pacto
de Izquierdas como futuro gobierno, que tras unos inicios positivos habia
comenzado a declinar a causa de las promesas fiscales del PP y la falta de solidez
del propio pacto, mengudé a marchas forzadas conforme aumentaban las
expectativas del PP. En todos los medios de comunicacion pudo verse como se
asumia que el PP iba a ser el ganador de las elecciones, y la duda pasé a ser el
nimero de escafos que conseguiria, en particular si alcanzaria la mayoria
absoluta o precisaria nuevamente de pactos para gobernar. En los dltimos dias
previos a las elecciones, esta idea comenzé a aflorar en los medios
ideolégicamente cercanos, mientras que cundia el desdnimo entre los firmantes
del Pacto. Tras la votacion, como sabemos, el PP alcanz6 la mayoria absoluta
holgadamente mientras que el PSOE acompafiaba a IU en su hundimiento,

provocando incluso la dimision fulminante de su secretario general.

(Influyeron las encuestas en la recta final de la campafia? Es esta una
cuestion a la que, a ciencia cierta, no podemos responder, pues partimos de la
base de que, por un lado, las encuestas no son suficientemente fiables (con lo que
es muy posible, veremos a continuacion, que directamente se equivocaran en sus
apreciaciones), pero también parece dificil que los votantes del PP se acercaran
en mayor medida a las urnas en funciéon de las encuestas; en todo caso, la
abstencion de la izquierda y la aparicion de una nueva mayoria conservadora se
deberia a un cimulo de condicionantes, la mayoria de ellos ajenos a las
encuestas, como correlato del largo proceso que lleva a la formacion de la

opini6n publica, aspecto este del que ya hemos hablado.

No creemos que las encuestas provocaran un efecto Bandwagon (‘“‘carro

del vencedor”); queremos pensar que los votantes se mueven por otros factores
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quizds mds propios de una sociedad democrdtica que el curioso consuelo de
apoyar al que gana. Lo que si estamos en condiciones de afirmar es que las
encuestas, nuevamente, se equivocaron, pues ninguna de ellas acert6 a predecir la
mayoria absoluta del PP, ni el descalabro del PSOE, en los términos en que
finalmente se produjo. La encuesta de Demoscopia para El Pais, que fue la que
mas se acerco, otorgaba un maximo de 171 escafos al PP y un minimo de 131 al
PSOE. Podria decirse, en un principio, que esta encuesta acertd, pues la mayor
parte de sus predicciones se encontraba dentro del margen de error (aunque el
porcentaje de voto del PP por poco excedi este margen). Pero también hay que
preguntarse hasta qué punto es un éxito que todas las encuestas, en sus
predicciones mas cercanas a los resultados (pues no olvidemos que todas ellas
presentan el nimero de escafios posible en generosas horquillas que oscilaban
hasta los ocho escafios), sean incapaces de predecir una mayoria absoluta que al

final el PP consigui6 holgadamente.

El problema con los sondeos no estd tanto en su capacidad predictiva
(limitada, como vemos), sino en la que le otorgan medios de comunicacién y
politicos, al mismo tiempo fascinados y asqueados con la ciencia demoscopica.
No deberia extranarnos. Los sondeos, instrumentos en principio orientativos de la
opinion publica, fueron convertidos también por los investigadores empiricos en
un reflejo absolutamente fiel y, por tanto, fiable, de la realidad social™>’. Como

indica Alejandro Mufioz — Alonso,

con mucha frecuencia los sondeos no detectan opiniones preexistentes, sino que crean
opiniones a bote pronto o instantdneas que en la misma persona entrevistada que los ha
emitido desaparecen tan pronto como el encuestador termina su tarea. Son opiniones sobre

cuestiones que ni ocupan ni preocupan al entrevistado y tienen tan escasa relevancia que (,,,)

57 Gomis critica la asuncién de los sondeos como dogma de fe por parte de los medios informativos,
asumiendo que esto pueda tener un efecto sobre la audiencia: “Después de aparecer en portada de los
periddicos lo que la gente piensa sobre algo en que no crefa pensar, el publico se moviliza efectivamente
para pensar en ello, pero ya sobre la falsilla del sondeo que es un equivalente numérico del prejuicio”
(1991: 119)
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Graber afirma que con ellas se construye una seudoopinion piiblica. Como se ha dicho muy
a menudo, los sondeos deberian ser aviones de reconocimiento de la realidad social, pero
suelen funcionar como aviones de bombardeo. Son armas politicas que se ponen al servicio
de los diversos intereses en pugna. Pero tienen tal capacidad de creacién de la realidad
virtual que acaban imponiéndose como datos incuestionables incluso ante quienes los hacen

o encargan. (1999: 45)

Pero después cotejamos los resultados y afloran poderosamente las dudas.
(Hasta qué punto es fiable un sondeo con un margen de error del 3’5% elaborado
varios dias antes de la jornada electoral? ;No pueden ocurrir acontecimientos
posteriores que invaliden en gran medida la prediccion? ;Y no puede tratarse de
un proceso perverso, segin el cual algunos votantes, a la luz de los datos, varian
el sentido de su voto y, por tanto, hacen que un sondeo en principio atinado falle
los prondsticos? ;Hasta qué punto es fiable el margen de error del 3’5% en
ciencias sociales? Clasificar personas y sociedades con nimeros no parece tan
sencillo. Si ademds contamos con un desfase entre el periodo de elaboracién de
los datos y la fecha de las elecciones, las encuestas son ain mds susceptibles de

errarlsg.

Sin embargo, como dijimos, los sondeos si que consiguieron variar la linea
editorial de todos los medios analizados. Los datos, favorables al PP, y el hecho
de que estos datos vinieran avalados también por la similitud con otras encuestas,
determinaron una mayor confianza en el PP a la vista de que el Pacto de

Izquierdas no parecia causar efecto alguno en el electorado. La campaiia, a partir

1% Segtin destaca Isidoro Alonso Hinojal (“La democracia mediatizada. Fuentes de conocimiento de los
estados de opinién publica e informacién sobre encuestas”, en Nufiez Ladeveze, Luis, y Sinova, Justino
(coords.), Politica y medios de comunicacion, Madrid, Fundacién para el Andlisis y los Estudios Sociales,
1999), “La encuesta electoral es muy especial. No trata de algo tan complicado como otras. Pretende algo
mas sencillo: conocer la intencidn del voto electoral, anticipar el resultado de las elecciones con una
seguridad que la Estadistica precisa. Pero, en cambio, son muchisimo mayores los peligros de la
interpretacién y muchos los trucos para la manipulaciéon. En estas encuestas una circunstancia bien
concreta introduce una diferenciacién substancia: el hecho de estar las elecciones convocadas o no y el
tiempo que falte para su celebracién. El estar préximas o lejanas a la celebracion de las elecciones marca
una diferencia fundamental en la naturaleza de las encuestas mismas y en sus efectos, por aquello de la
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de ese momento e independientemente de la afiliacion ideoldgica de los medios,
comenzd a discurrir de forma placentera para el PP, que se situé en posicion de

1
ventaja'>’.

Ya hemos descrito anteriormente los efectos perversos que sobre el debate
politico puede tener la omnipresencia de los sondeos. Las opciones politicas se
reducen, la politica se convierte en un espectdculo, una carrera de caballos en la
que lo uUnico importante es el ascenso en intencién de voto, el debate de
cuestiones de interés nacional desaparece o se presenta de forma maniquea,
buscando no tanto la reflexion como el slogan. Los sondeos son también un

ingrediente del marketing politico.

Pero aqui, posiblemente, encontramos, en la elaboracion de las encuestas,
un efecto perverso de los sondeos sobre si mismos: no conviene olvidar que estos
sondeos no ofrecen los datos de intencién de voto directamente expresados por
los encuestados, sino el resultado de una serie de reelaboraciones de los datos
brutos en lo que se ha dado en llamar “la cocina” de las encuestas. Asumiendo
que hay una serie de fendmenos que se dan en la vida politica espafola y que es
preciso tener en cuenta en la elaboraciéon del estudio, las casas demoscOpicas
aplican a los datos algunos elementos correctores que permitirdn, al menos en
teoria, ajustar la prediccién al maximo. En las elecciones generales de 2000
parece evidente que los encargados de su elaboracién tuvieron muy en cuenta la
experiencia de 1996 y la existencia de un “voto oculto” socialista, aparentemente

eterno, que volveria a votar a su partido con independencia absoluta de la

sociedad reflexiva, por lo de las profecias que se cumplen o destruyen a si mismas, o por lo mismo por lo
que las encuestas no aciertan en sus previsiones”. (1999: 208 — 209)

1% Como indica Josep — Vicent Gavalda: “Los textos no dicen: responden a las preguntas que se les
hacen. La interpretacién de un corpus de encuestas, como la interpretacién de cualquier texto, da cuenta,
también, del espejo en el que se miran los sujetos que leen, que valoran, que interpretan el texto: esos
sujetos que, en nuestro caso, han comenzado modalizando una precisa estrategia enunciativa, tejiendo un
hilo de preguntas para el mantenimiento de un sinfin de didlogos que se pretende un unico didlogo”.
(1996: 17)
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situacion politica. En la “cocina” puede estar la clave del error colectivo de las
encuestas, pues en esta ocasion el famoso “voto oculto” permanecié en la

oscuridad, sin decidirse a votar.

Quizds las empresas demoscopicas habrian hecho bien en observar el
cambio en la situacion politica de los ultimos cuatro afios. El discurso socialista
de 1996 avivé el miedo a una derecha presentada como autoritaria y con ribetes
franquistas. Mds o menos lo mismo ocurriria en 2000, con la considerable
diferencia de que, en primer lugar, el PP llevaba cuatro afios de gobierno (en los
que, sin entrar en mds valoraciones, si que se hace evidente que no ocurrieron las
desgracias vaticinadas en 1996), y en segundo lugar, el PSOE se encontraba
inmerso en una crisis tras la dimision del anterior candidato a la Presidencia del
Gobierno, Josep Borrell, y su apresurada sustitucion por Joaquin Almunia, que

contaba con el handicap de ser el perdedor de las elecciones primarias socialistas.

En conclusion, los sondeos electorales de 2000 no ofrecen, en un
principio, mucho margen de estudio, pues son todos ellos muy similares y por
tanto se equivocan en igual medida. No puede hablarse, en este sentido, de una
manipulacion interesada de las cifras. Si, naturalmente, de una posterior
interpretacion que en ocasiones, como en el caso del diario El Mundo, ya
comentado, buscaba descaradamente avivar el voto favorable al PP y
convirtiendo una encuesta muy favorable en una refiida pugna con el PSOE, al
que se le sumaban varios hipotéticos aliados. Pero, en cualquier caso, lo que si
puede indicarse es lo que no nos cansaremos de repetir en este estudio: que los
factores que conforman la opinidn publica y, en este caso, la intencién de voto,
son tantos y tan complejos que resulta muy aventurado fiar a un sondeo la
prediccidn ajustada de unos resultados electorales, especialmente porque ello nos
situaria en un modelo de democracia que, bajo la apariencia de igualdad de

oportunidades en el voto (pues los sondeos expresarian “lo que piensa la gente”),
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favorece claramente los intereses de determinados grupos de poder que pueden
manipular, o simplemente utilizar, las cifras que arrojan los sondeos para sus

intereses. Segun indica Victor Sampedro:

El reduccionismo de la OP a las encuestas tiene un alcance atin mayor. Transmite la idea de
una democracia normalizada que atiende sin cesar las peticiones de los ciudadanos. Dan la
impresién de que todos opinamos con fundamento y que fiscalizamos a nuestros
representantes. Incluso, es préctica generalizada eliminar los ‘no sabe / no contesta’ para
aumentar la significacién estadistica; o asignarlos a determinadas respuestas, segin la
informacién que de ellos se obtenga, como en las ‘proyecciones de voto’. En el fondo, los
sondeos validan las instituciones politicas (...) La OP no se forma, como pretenden las
encuestas, a través de las decisiones de cada ciudadano en pie de igualdad. Prevalecen los
asuntos y posiciones de los grupos que recabaron la atencién de las elites; y que no siempre

coinciden con los mds numerosos. (2000: 176)

Ademas de los sondeos preelectorales, presentados por todos los partidos
los dias 5 y 6 de Marzo (ofreciendo datos complementarios como la asignacion
de escafios por provincias o la valoracion de lideres; también en estas cuestiones
se observaron muy escasas discrepancias entre una encuesta y otra), los
periddicos objeto de nuestro estudio decidieron incluir, en mayor o menor

medida, algunos estudios parciales relacionados con el uso de las encuestas:

ABC

La presencia de las investigaciones de tipo demoscdpico en este periddico
es casi testimonial; mas alld de la exposicion de los datos del sondeo encargado a
Eco — Consulting el 5 de Marzo, ABC se limita a publicar un articulo el dia 12 de
Marzo explicando dos de las claves del proceso electoral: los posibles pactos a
los que puede llegar el PP en funcidon de sus resultados y la importancia de los
nuevos votantes para determinar el resultado de las elecciones, en la linea de los
deméas medios, que también dedicaron buena parte de la informacion del dia de

las elecciones a elaborar articulos del mismo tipo.
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La Vanguardia

Este periddico es, sin duda, el que con mayor asiduidad recurre a las cifras
para ofrecer informacidn sobre el proceso electoral. Su informacién el dia 12 de
Marzo es practicamente un monografico dedicado a explicar el posible reparto de
escafios en funcion de los votos, los problemas de la izquierda para rentabilizar
sus votos, los efectos que la division en provincias puede tener sobre los
resultados, etc. A lo largo de tres paginas (13 — 15), Carles Castro responde a
todas estas cuestiones. Cabe decir, en cualquier caso, que este tipo de estudios, en
este y en otros periddicos, suelen eludir las valoraciones de tipo ideoldgico,
limitdndose a exponer cifras de otras elecciones y los posibles escenarios que
puedan surgir en funcién de los votos. También conviene destacar la serie de
articulos que este periddico vino publicando a lo largo de la campafia sobre las
expectativas de voto por comunidades auténomas, un estudio propiamente
demoscopico que, por su cardcter seriado, ya analizamos en el apartado
correspondiente a las secciones fijas. Ademds del andlisis por comunidades
autébnomas, La Vanguardia incluye en su informacién electoral dos secciones
mas o menos habituales que, de alguna manera, estan relacionadas con las

encuestas. Veamos el siguiente cuadro:
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DIARIO LA VANGUARDIA

Preguntas a politicos Sondeos parciales
25-F Aborto -
26-F Semana 35 horas -
27-F IRPF -
28-F Privatizaciones -
29-F Autodeterminacion -
1-M Ley de Extranjeria -
2-M Didlogo con ETA -
3-M Pactos con los partidos nacionalistas -
4-M Ministros comunistas Ministros comunistas
5-M - -
6-M PP o PSOE /IU Privatizaciones
7-M - Pimentel
§-M Presos de ETA Dialogo con ETA
9-M Limitacién de mandatos -
10-M Religién Autodeterminacién
11-M RTVE (Espaiia va bien?
12-M - Racismo
13-M - -

Cuadro 26: temética de las encuestas parciales en el diario La Vanguardia

Las preguntas a politicos no son propiamente una encuesta de opinion,
pues no se pregunta a ciudadanos anénimos, representativos del electorado, sino
a responsables politicos. Pero si que se plantean una serie de temas de actualidad
para comparar las respuestas de todos ellos, y por tanto las posiciones politicas
adoptadas por cada partido, al respecto. Por tanto, se trata de una forma de
ofrecer rapidamente alternativas al electorado que pueda interesarse en las ideas
— fuerza sobre las que versan las preguntas planteadas a los politicos. Podemos
decir, en este sentido, que indudablemente las respuestas de los distintos

candidatos tendrdn una repercusion sobre la opinion publica.

En relacién a estas preguntas, La Vanguardia también utiliza, con menor
asiduidad, encuestas parciales del Instituto Opina para conocer ‘“de primera
mano” la opinién de los ciudadanos. La conjuncién de ambos factores permite
comparar no soOlo la divergencia de opinion entre los distintos partidos, sino
también cudl de ellos se acerca mds al sentir mayoritario de los ciudadanos. Es

una forma de conjugar los tres actores (medios de comunicacion, politicos y
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votantes) que son protagonistas miximos del proceso electoral. Por este motivo
incluimos las preguntas a politicos aqui, y no en otro apartado (“Secciones fijas”)
que en principio seria mds adecuado. Lamentablemente, la comparaciéon no se
produce en relacion a todos los temas (son muchas mas las preguntas a politicos
que las encuestas, sobre los mismos asuntos, a muestras representativas del
electorado), y cuando si que se da una comparacion, en varias ocasiones los dias
en que aparecen las respuestas de los politicos y el sondeo de Opina son distintos,

con lo que la comparativa pierde valor.

El Mundo

Como los demds medios, el diario EI Mundo efectia un sondeo de las
elecciones publicado el dia 5 de Marzo, del que destacamos, una vez mas, su
peculiar interpretacion. A diferencia de los otros medios, que se limitan a
exponer conclusiones obvias arrojadas por las cifras, este periddico da la vuelta a
los resultados de su propia encuesta para presentar una situacion de igualdad que
luego se revelaria como ficticia. El diario también realiza el dia 12 de Marzo un
andlisis demoscopico de la situacion electoral, compardndolo con anteriores
comicios. También conviene destacar la serie de articulos que este periddico vino
publicando a lo largo de la campafia sobre las expectativas de voto por

comunidades auténomas, asunto éste en el que ya hemos hecho hincapié.

Por ultimo, este periddico incluye en su informacidén una seccion diaria,
titulada “La matemdtica”, en la que se ofrecen datos relativos a las elecciones, no
tanto sondeos de opinidon cuanto elementos de corte estadistico o de
funcionamiento del sistema electoral que pueden resultar interesantes para el
lector, por ejemplo el porcentaje del censo residente en el extranjero o el reparto

de escafios si hubiera una tnica circunscripcion:
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DIARIO EL MUNDO
Matematica
25-F -
26-F Funcionamiento de la Ley D’Hont
27-F Partidos menos votados
28-F Partidos beneficiados por la divisién en provincias
29-F Porcentaje del censo residente en el extranjero
1-M Espaiioles en el extranjero
2-M Divisién de escafios con circunscripcién tinica
3-M Porcentaje de voto de los partidos
4-M Concentracion del voto
5-M Participacién
6-M Elecciones europeas
7-M Primeros votantes
§-M Pirdmide poblacional
9-M Diputados por provincia
10-M Relacién entre electores y niimero de diputados
11-M Divisién entre “dos Espafias”
12-M -
13-M -

Cuadro 27: temética de las encuestas parciales en el diario El Mundo

El Pais

Finalmente, el diario El Pais coincide también con los demds medios en la
inclusion de algunos articulos de andlisis el dia de las elecciones (pagina 30), y
como novedad respecto a los otros diarios también dedica un espacio el dia
después de los comicios a efectuar un balance de las encuestas electorales,
destacando los errores que de nuevo se produjeron en la prediccion. Este
periddico también cuenta con una seccién diaria dedicada a mostrar cifras
relacionadas con la campana. Al igual que ocurriera con El Mundo, no se trata de
sondeos de opinidn, pero a diferencia de aquél, en algunos casos si que se trata de
sondeos, no solo la interpretacion de cifras reales. El Pais centra su atencion en
describir habitos de consumo y comportamiento con los espafoles, una
informacién que no esté relacionada directamente con las elecciones y de la que

tampoco podemos deducir, en principio, ningtn tipo de interpretacion ideoldgica.
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DIARIO EL PAIS
Asi somos
25-F Edad de emancipacién de los jévenes
26 -F Consumo de tabaco
27-F -
S§-F Actividades de ocio — consumo de medios de comunicacién
9-F Conocimiento de idiomas

Uso de anticonceptivos

Bares y restaurantes

Causas de muerte

Cine

Municipios por regiones

Accidentes laborales

Coches

Habitos de lectura

e |NO QO [J [N [N [ W[N] = ([N
|
SREREREER

0-M Gasto de las familias
1-M Miuisica
12-M -
13-M -

Cuadro 28: temdtica de las encuestas parciales en el diario El Pais
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3.3.9) Propaganda electoral

La propaganda electoral de los principales partidos politicos en esta
ocasion guardé muchas similitudes con la campafia de 1996. En aquel momento,
el video del doberman se constituy6 en el eje de una campafia “en negativo” del
PSOE contra “la derecha”, opuesta al estilo inocuo del PP, quien como seguro
partido en el gobierno optd por no atacar a los socialistas por los escandalos de
corrupcién y se centré en mostrar una imagen paradisiaca de lo que iba a ser
Espafia gobernada por el Partido Popular.

Algunas indicaciones teéricas: caracteristicas de la propaganda'®

Como es obvio, ambas visiones incurren en graves errores de apreciacion
de la realidad. Precisamente por ello se trata de propaganda politica. La
propaganda busca informar al publico, ofrecerle unas ideas determinadas; estas
ideas tienen un sustrato claro en la actualidad y su propdsito fundamental es
mover al publico a la accién. De esta manera, los conceptos de propaganda y
agitacion quedan intrinsecamente ligados. Pero las ideas y la informacion con las
que el propagandista nutre al publico son siempre parciales, estdn determinadas
por la ideologia y la intencién partidista del emisor, y precisamente por ello
tenemos que asumirlas como documentos politicos, no informativos, susceptibles

de influir en el publico, pero catalogados desde un principio como ajenos a la

' Para la redaccién de este subapartado seguimos fundamentalmente el estudio de Alejandro Pizarroso
(Historia de la propaganda. Notas para un estudio de la propaganda politica y de guerra, Madrid,
Eudema, 1993), quien efectda la siguientes caracteristicas de la propaganda politica: “La propaganda es
una actividad comunicativa de cardcter informativo —proporciona el conocimiento de ideas que se quieren
dar a conocer-; de cardcter contingente —contenidos referidos a lo que sucede en el tiempo-; de cardcter
actual —ofrece informacidn ideoldgica de actualidad y opera en los niveles informativos primero, segundo
o tercero segtin el soporte empleado-, buscando como finalidad principal la persuasion, el convencimiento
e incluso la respuesta activa”. (1993: 17) También tenemos presentes las conclusiones parciales a las que
llegamos en un estudio relativo a las estrategias de manipulacién propias del nazismo (Echazarreta,
Julidn, y Lopez Garcia, Guillermo, “Manipulacién de las masas y propaganda en la Alemania nazi’, en
VV.AA., El siglo XX: balance y perspectivas. V Congreso de la Asociacion de Historia Contempordnea,
Valencia, Fundacién Cafiada Blanch, 2000).
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funcién informativa del medio. En todo caso, como veremos a continuacion, la
orientacion ideoldgica de cada diario parece delimitar con claridad el tipo de
publicidad politica (o propaganda electoral, como se prefiera) que cada uno
inserta en sus paginas, bien sea por las afinidades de cada partido politico, las

preferencias del periddico, o ambos factores a la vez.

Aunque propaganda politica y publicidad comercial también estdn
fuertemente relacionadas, y cada vez en mayor grado, debemos establecer una
diferenciacion bésica entre ambas en funcion de lo que tratan de “vender” a la
audiencia: aunque mutuamente influidas, la propaganda sigue buscando la
difusion de unas ideas determinadas (plano conceptual) y la publicidad, la venta
de unos productos (plano material)'®'. La relacién es estrecha y contradictoria:
podemos decir, siguiendo a Eulalio Ferrer Rodrl’guezm, que la publicidad surge
de la propaganda, aunque (afiadirfamos) finalmente acaba asocidndose, en

posicion subalterna, con la publicidad comercial.

1! Segiin Terence Qualter, “la publicidad comercial y la politica no son idénticas. La mayor diferencia
consiste en el tipo de conducta que ha de ser modificada. El anunciante comercial busca influir en los
habitos de gasto del consumidor, que raramente implica ningiin compromiso con el ego o con creencias
profundamente enraizadas. Con poca presion, o reajuste psicoldgico, producido por la seleccién de una
marca, la técnica publicitaria sola es, a menudo, insuficiente para dirigir la eleccién (...) Los anuncios
comerciales s6lo raramente levantan la tensién de la disonancia cognoscitiva, que percibe la desarmonia
entre creencias y valores, de suficiente significacién como para crear dificultades psicolégicas serias (...)
La propaganda politica, por otra parte, especialmente cuando va mds alld de la creacién de imagern a
corto plazo de una contienda electoral entre dos partidos burgueses similares, puede tocar aquellos
principios organizativos cruciales que estan en el centro del complejo sistema de actitudes del individuo.
Algunas llamadas politicas usurpan los valores mas fundamentales y creencias largo tiempo sustentadas
de algunos individuos. Estas creencias profundamente enraizadas, los axiomas tenidos por seguros sobre
la naturaleza del mundo, son altamente resistentes al cambio. Por la naturaleza de la decisién implicada,
la publicidad para causas politicas o comerciales puede tener consecuencias tremendamente diferentes”.
(1994: 190 - 191)

12 Ferrer Rodriguez, Eulalio, De la lucha de clases a la lucha de frases, Madrid, Taurus, 1995. Ferrer
Rodriguez establece la relacién, y también la distincidn entre ambos términos, de la siguiente manera: “La
propaganda antecede a la publicidad, si referimos la primera al 4mbito del pensamiento y la accién
ideolégicos, en todas sus extensiones, y la segunda al dmbito de las mercancias y los intereses
comerciales, en sus diversas formas. La publicidad aprende de la propaganda las técnicas primarias de la
persuasién o de la induccién. La propaganda hereda a la publicidad los mecanismos apelativos de las
frases hechas y la influencia adjetiva de la exageracién. Una glorifica a los hombres y sus ideas; otra, a las
cosas que el hombre consume y necesita”. (1995: 21)
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Sin embargo, situarla en el plano de las ideas no quiere decir que
entendamos la propaganda como un proceso exclusivamente racional, ni siquiera
predominantemente racional. La propaganda emocional, dirigida a los sentidos,
sigue siendo mds importante y, sobre todo, mas eficaz que una propaganda que
tratara de convencer a la audiencia exclusivamente utilizando argumentos

racionales.

Por cuanto la propaganda es un conjunto de mensajes que tratan de influir
en la opinién publica, e incluso cambiar su sentido, es inevitable entenderla como
un proceso de manipulacion de las conductas y las opiniones del ptblico, si bien
esta manipulacion no tiene por qué ser negativa, pero se da en cualquier caso.
Propaganda y agitacion, por un lado; propaganda y publicidad, por otro: y aqui
encontramos una tercera relacion: propaganda y manipulacion de la opinion
publica. Podemos comenzar a elaborar a partir de aqui una definicién mas o
menos operativa del concepto, que se situaria en los siguientes términos:
propaganda es un mensaje de cardcter ideoldgico en el que se intenta mover al
receptor a la accion mediante la manipulacion de sus opiniones. La propaganda,
que puede presentarse de forma encubierta o directa, tiene como objetivo
fundamental el control del piiblico para facilitar la consecucion de los objetivos

del propagandista.

En cuanto a los objetivos de la propaganda, podemos distinguir, segtin indica

163
177, tres clases fundamentales:

Maria Victoria Reyzdba
- Conversion: Se busca la transformacion de determinados caracteres de la
sociedad a que se dirige la propaganda a través del consenso con los
ciudadanos, esto es, se intentan identificar los objetivos del grupo de donde

procede el mensaje con los de la opinién publica o el comin de los
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ciudadanos. Es un procedimiento comiin en las sociedades democriticas,
particularmente en los procesos electorales.

Integraciéon: Es un tipo de propaganda que intenta corregir los
desviacionismos que surgen en la sociedad respecto a la norma de lo que es
correcto. La propaganda estd dirigida contra los heterodoxos, los marginados,
los que no son fieles al patrén social. Es la propaganda que aparece en las
sociedades tradicionales, de acendrado conservadurismo.

Subversion: Busca difundir propaganda hostil hacia el modelo de sociedad
existente, con el proposito de mover a los ciudadanos a la accion violenta
contra ese sistema, al levantamiento para destruirlo y construir,
posteriormente, una sociedad nueva, basada en otras reglas, y supuestamente

idilica. Es la propaganda mds comun en los movimientos revolucionarios.

Hecha esta primera definicion, conviene que distingamos, a propdsito del

caricter encubierto o directo de la misma, entre dos tipos de propaganda:

Propaganda blanca: el emisor estd correctamente identificado, el contenido
del mensaje responde a unos objetivos y una intencidén concretas, facilmente
identificables por el emisor.

Propaganda negra: La fuente del mensaje propagandistico es falsa y, por
tanto, el objetivo del mensaje puede ser muy distinto, incluso opuesto, del que

aparentemente tiene.

La propaganda puede aparecer, y de hecho aparece, a través de los canales

mas diversos. Podemos distinguir una primera fase en la que la palabra hablada

tiene una importancia fundamental, seguida de la preponderancia de los textos

escritos a partir del siglo XV (invencién de la imprenta), y un “retorno” parcial

de la palabra hablada en el siglo XX gracias a los nuevos medios de

163

Propaganda y manipulacion, Madrid, Acento, 1999.
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reproductibilidad técnica, esta vez asociada, e incluso dependiente, de la imagen,
que se constituye en el medio propagandistico en apariencia mds eficaz, entre

otras cosas gracias a la influencia de la publicidad comercial.

Este desarrollo va aumentando el poder de la propaganda como medio
utilizado para alcanzar unos determinados objetivos, hasta el punto de que se
crean sistemas politicos basados fundamentalmente en los mensajes
propagandisticos, como el soviético o, sobre todo, el régimen nazi. Sin embargo,
el fracaso de la propaganda nazi, primero, y de la soviética, después, nos
introduce en un nuevo campo de andlisis en el que, por un lado, aparentemente
no es tan facil manipular las conciencias de los ciudadanos, pero, por otro, el
modelo de propaganda triunfante, el capitalista de las sociedades occidentales
liderado por Estados Unidos, se hace mas escurridizo y se mezcla con las
técnicas publicitarias, con el objetivo de vender no solamente unos determinados

. L. . . . 164
intereses politicos, sino un modelo de sociedad ideal'®

. En cualquier caso, no
podemos perder de vista dos condicionantes que limitan, de alguna manera, la
eficacia de la propaganda: la propaganda penetra mejor en las mentes de los
individuos de una manera inversamente proporcional a su nivel cultural y sus
conocimientos sobre los temas expuestos en el mensaje, por un lado; y la

propaganda depende poderosamente de los medios técnicos de que se dispone.

Independientemente de los medios utilizados como via de propaganda,
también es propaganda su contrario, esto es, la censura u obstaculos a la difusion

de informacién. Toda propaganda tiene su contrapropaganda, algo 16gico, por

1% Como muy bien sefiala Josep Gifreu (Estructura general de la comunicacié piiblica, Barcelona, Portic,
1991): “En les democracies de masses, la formacié o control de I’opinié publica en general i la
legitimacid dels governants a través del vot, en concret, no es plantegen com a resultat de campanyes de
propaganda, siné com a resultat d’una estructuracid global del sistema politic, que inclou el subsistema
dels mitjans de comunicacié de masses. Les campanyes, en tot cas, s’assemblen més a les publicitaries —
politing o ‘marqueting politic’ solen ser denominacions en Us- que no pas a les propies dels grans
moviments i conflictes de la primera part del segle”. (1991: 160 — 161)
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cuanto estamos hablando de un mecanismo de control del publico, y por tanto

relacionado con el control de la informacidn.

También hay que decir que no toda la propaganda tiene una funcidn
agitadora, aunque exista una relacidon clara. Algunas instituciones, como el
sistema educativo, por ejemplo, tienen una solapada funcion propagandistica, por
no hablar del fuerte contenido ideolégico y propagandistico de la inmensa
mayoria de mensajes religiosos. Fundamentalmente, podemos decir que aquellos
que detentan el poder disfrazan sus mensajes propagandisticos bajo una mascara
educativa, mientras que aquellos que aspiran a detentarlo son mds dados a la
agitacion, con el fin de conseguir una serie de objetivos, el ultimo de los cuales
es la conquista del poder, en el plano que sea. En cualquier caso, si que hay que
decir que la actividad propagandistica trata de conseguir objetivos mds a

medio/largo plazo, para lo que se sirve de la agitacion.

Si hablamos de las principales instituciones creadoras de mensajes
propagandisticos, podriamos referirnos a las que siguen, segtin indica Thomson
(en Pizarroso): “Thomson establece una tipologia de objetivos de la propaganda
agrupandolos en ocho distintas categorias de propaganda segiin sus objetivos:
politica, econdmica, militar, diplomatica, didactica, ideoldgica y escapista’.

(1993: 33)

También existe una relacion estrecha entre la propaganda y la guerra, de
hecho los periodos de actividad propagandistica mds intensa son los periodos de
conflicto, por cuanto la adhesion de la opinidn publica a una determinada linea de
actuacion del poder politico es mucho mas importante y ha de ser incondicional,

frente a un enemigo que también posee mecanismos de propaganda. Por ello, si
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. .1 . .
consideramos la guerra, como hace Clausewitz'®, como un acto de violencia que
tiene como objetivo imponer nuestra voluntad al adversario, la propaganda es un

acto de violencia mental que persigue el mismo objetivo.

En cuanto a las técnicas propagandisticas, finalmente, seguimos aqui las
cinco reglas fundamentales establecidas por Domenach'®: la simplificacion, la
desfiguracion, la orquestacion (el mensaje se repite continuamente, pero
siguiendo una estructura determinada y adoptando formas distintas), el contagio

social y la contrapropaganda.

Introduccion: el video del ‘“doberman’ de 1996 y sus consecuencias

Hasta la aparicion del video del doberman, la campafia electoral de 1996
transcurria placidamente, sin acontecimientos de relieve que resefiar. La
aplastante coincidencia de las encuestas en destacar una comoda victoria del PP
provocé dos efectos interesantes: en primer lugar, aunque se trataba de unas
elecciones en las que podia producirse un cambio de gobierno, la ventaja
atesorada por el partido de la oposicion provocéd que no fueran vistas como unas
elecciones decisivas; en segundo lugar, y a consecuencia de ello, se produjo un
curioso efecto segutn el cual el partido de la oposicion se comportd, a lo largo de
toda la campaiia, como partido en el gobierno in pectore, y el Partido Socialista,
en el gobierno, el encargado de tomar una iniciativa que en principio deberia

corresponder a la oposicion en toda campafa electoral.

Tras tres afos de ataques continuos al Gobierno socialista, por parte del
PP y sus aliados medidticos (fundamentalmente, el diario El Mundo y la cadena

de radio COPE), los estrategas populares decidieron que lo més adecuado seria

165 von Clausewitz, Karl, De la guerra, Barcelona, Labor, 1994.

1% Domenach, Jean-Marie: La propagande politique, Paris, Presses Universitaires de France, 1989.
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pasar pagina respecto a los escdndalos de corrupcién socialista y buscar una
campafa de guante blanco, en tono optimista hacia el futuro. De esta manera, se
intentaba presentar a los principales estrategas de la crispacion politica, que tan
irresponsablemente habian atizado el fuego de la discordia en asuntos como el
terrorismo, como inocentes de toda culpa. Después de todos los escandalos de
corrupcidn, parecia que ya no era posible erosionar mas al PSOE por esta via, y
podria resultar incluso contraproducente. La imagen responsable también tenia
por objeto dignificar el discurso politico de aquellos que ya se disponian a

gobernar.

Frente a esta estrategia, el PSOE poco podia hacer, en un principio: no
podia arriesgarse a hablar de sus propios logros en el Gobierno, so pena de ser
atacado por los siempre presentes escandalos de corrupcion; pero tampoco podia
limitarse a ver en silencio la victoria del PP. En este contexto, y a la luz de los
resultados, el video del doberman constituyd la mejor estrategia posible:
convirtiendo al partido en el gobierno en oposicion a una derecha que era
también, en esos momentos, oposicion, la intencidn de los socialistas era resaltar
que, si ellos habian cometido errores, lo que venia a continuaciéon podia ser
mucho peor: era la derecha eterna, la derecha autoritaria, reconvertida falsamente
a la democracia, que podia destruir en poco tiempo todo lo que de bueno habian
edificado los socialistas. El discurso podia ser demasiado evidente, pero sin duda
resultaba efectivo en un pais en el que la derecha siempre ha tenido muchos
problemas para disociarse de experiencias autoritarias, y de cuya profesion de fe

democrética siempre aparecen dudas.

De esta manera, la aparicion del video del doberman fue auténticamente
devastadora: en una campafia que hasta ese momento discurria sin mayores
enfrentamientos, el tono apocaliptico del video del PSOE, la manera en que

presentaba a la oposicién que en breve podia alcanzar el gobierno, se constituy6
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en tema central de campafia. Y, en principio, acabé de debilitar la posicion de los

socialistas.

Los aliados medidticos del PP se apresuraron a descalificar totalmente el
contenido del video (algo que no era muy dificil, por otro lado); el doberman
seria la conclusion de una larga serie de despropositos socialistas, una prueba de
su alejamiento de la realidad y su gusto por el juego sucio'®’. Hubo algunos,
incluso, que propugnaron la prohibicion del video electoral, atendiendo a su
supuesto caricter “subliminal” (de tal manera que pudo verse claramente su nulo
conocimiento de las técnicas publicitarias), aunque rdpidamente llegaron a la
conclusion de que lo peor para los intereses socialistas era, justamente, la
emision continuada del video. El pueblo espaiiol, decian, ya era suficientemente

maduro como para no dejarse engafar por tan burda manipulacion.

Por su parte, incluso los mas fieles aliados del Partido Socialista
expresaron sus dudas respecto de la eficacia del video electoral, trataron de
marcar distancias o, directamente, lo descalificaron en cuanto estrategia vil para
incitar al miedo, impropia de un partido democratico. El contraste entre el video
del doberman y la propaganda electoral del PP, que habia facturado un video de
tono y contenidos totalmente contrarios, basado en la tranquila aparicion de una
“nueva mayoria” (el video de la “fruta selecta”, como pasd a ser conocido a
causa del cardcter nuclear en el relato del video del PP de una tienda de frutas

“selectas” que parecia constituirse en simbolo de la nueva ciudadania, la “nueva

'87 Al respecto, indica Josep-Vicent Gavaldd (“Medioptrias y sondeoscopios”, Eutopias vol. 127,
Valencia, Episteme, 1996): “Fue un clamor general. Y no sélo por parte de la avanzadilla de ‘la nueva
mayoria’, uno de cuyos mds cualificados representantes, A. de Miguel, proclamé que ‘el PP tendria que
estar encantado por ese burdo video y dejar que se exhibiera porque perjudica enormemente al PSOE’. La
diferencia estaba en camino de no poder, ni siquiera, tabularse. Su periddico, en las paginas de
‘Actualidad grafica’, dirfa: ‘Esta burda estrategia del miedo y de los groseros insultos personales, sin
embargo, no ha surtido efecto entre la opinidn ptiblica y se ha vuelto contra el propio Partido Socialista’.
Ese es el cdlculo que acabarfa haciendo el PP: ‘en el pecado llevard la penitencia’, sentencié F. Alvarez
Cascos a la vista de lo que El Mundo denomind el ‘video — venganza’”. (1996:4)
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mayoria”, en suma), era demasiado sangrante, y demasiado desfavorable para el

PSOE, como para pasar inadvertido. Como destaca Gavalda:

El dubitativo elenco periodistico proclive a la ‘Espafia en positivo’ o simplemente no
beligerante se preguntaba quién era el responsible de la ‘conspiracién’. J. Navarro
titulaba su columna ‘El PSOE en negativo’: ‘Los socialistas van de perdedores y se nota
en su disefio de campafia (...) El eslogan de Espaiia en positivo no habia quien lo
entendiera, y cuando un eslogan hay que explicarlo es que es un mal eslogan. Para colmo
el eslogan lo han explicado a través del polémico y siniestro video electoral, el de los
débermans. Dicen también los expertos en publicidad que esta tiene que ser positiva,
porque la publicidad negativa se vuelve en contra. La campaifia del PSOE es negativa’. C.
Carnicero sentenciaba que ‘el cerebro del PSOE que ha ideado el video electoral parece
querer que su partido pierda el 3 — M’: el video era ‘una declaracién de incapacidad para

realizar una campaifia inteligente’. (1996: 6)

De esta manera, sin dejar de hablar del video en cuestion, y sin que dejaran
de arreciar las criticas contra el PSOE vy los estrategas de marketing capaces de
facturar semejante engendro, se llegd a la jornada electoral, con las encuestas
aventurando un auténtico descalabro socialista, cercano a los diez puntos de
desventaja respecto al PP. Ni los sondeos mds favorables a los intereses
socialistas les concedian posibilidad de victoria alguna. Tan s6lo Felipe Gonzalez
y algunos de sus seguidores mds inasequibles al desaliento avisaban de lo refiido

que podia acabar siendo el resultado.

Y entoces lleg6 la sorpresa. Los resultados, lejos de confirmar los
prondsticos de las encuestas, otorgaban al PSOE pricticamente el mismo apoyo
electoral que al PP, apenas un punto de diferencia; los populares quedaban muy
lejos de su tan cacareado objetivo de la “mayoria suficiente”, y tendrian grandes
dificultades en hilar las necesarias alianzas para llegar al Gobierno. Algo habia
fallado en la perfecta composicion de lugar que se habia hecho el PP y sus
aliados medidticos, que nuevamente habian confundido la opinién del publico

con la suya propia; y todos giraron la vista hacia el video del doberman.
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El tan denostado video pasé a ser una perfecta pieza de propaganda politica,
capaz, por si sola, de dar un enorme vuelco a las expectativas electorales de los
dos principales partidosmg. Azuzando el miedo a la derecha, el doberman habia
conseguido lo imposible: convencer a millones de electores de la necesidad de
votar socialista una vez mas. ;Y como lo habia conseguido, si tenemos presente
que se trataba de un video claramente liminal, esto es, que no ocultaba en
absoluto sus (malignas) intenciones? La explicacion era clara: los ciudadanos,
que antes eran modernos y responsables, pasaron a ser, en el discurso de la
prensa independiente opuesta al Gobierno socialista, una caterva de individuos
incultos, irresponsables y asustadizos, verdadero reflejo de la Espafia profunda.
Las clases bajas, tanto econdémica como culturalmente, se habrian visto
subyugadas por el discurso del video electoral socialista, y se habrian apresurado
a votar en masa para evitar la llegada de una supuesta “derecha franquista”, que
se afanarfa en quitarles pensiones y subsidios (el vofo cautivo). A este respecto,

destaca Gavalda:

Los mds desesperados balizaron, para la ocasién, un campo de maniobras cuyas lindes se
perdian en las simas de nuestro pasado: emergi6é una ‘Espafia profunda’ u ‘oculta’, un
auténtico campo de minas que puso a prueba el tino olfativo, el tino en la identificaciéon
de las esencias. Ese voto oculto, se dictaminé, era ‘vergonzante’, ‘viejo’, ‘inculto’: le
habia dado el poder a la izquierda, pero hundia sus raices en las tinieblas del pasado, en

un inmemorial ‘voto del miedo’. (1996: 26)

Pobre explicacion es esta. En realidad, como muy bien indica Josep
Gavalda, se trata de una vuelta a la Teoria Hipodérmica de principios de siglo,

segun la cual los medios atesoraban un poder omnipotente frente a una masa de

"% Destaca Gavald4: “Un ridiculo tan incomensurable como el que se acababa de perpetrar exigia una
aplicacién no mensurable, y precisamente por esto, incuestionablemente convincente. Por eso tantos
echaron mano no de los debates, ni de las entrevistas, ni de los telemitines de las estrellas, ni del montaje
ni del minutaje de los informativos: se eché mano del déberman, de unos cuarenta segundos en negro que,
de confirmarse los azorados prondsticos de mds de un demdscopo en crisis, serfan los mds rentables de la
historia mundial de la comunicacién”. (1996: 28)



665

ciudadanos inconexos e incapaces de resistirse a los estimulos del mensaje que
les llegaba via prensa, radio o cinematdgrafo. Con los comentarios vertidos por
algunos periodistas y politicos sobre los supuestos efectos del video se estaba
entrando en una teoria totalmente regresiva, que tiende a calificar al ciudadano

medio de débil mental, facilmente manipulable.

Sin embargo, la explicacion no es tan sencilla. Es evidente que una parte
importante de la masa social decidié votar socialista, a ultima hora incluso,
empujada por el miedo de una victoria aplastante de la derecha, todavia no libre
de ciertos ribetes franquistas. Pero de la constataciéon de esta realidad a la
aventurada suposicion de que todos ellos, o gran parte de ellos, lo hicieron
empujados por el miedo que les habia provocado el famoso doberman, hay un
trecho considerable. Posiblemente, la arrogancia de los populares al considerarse
vencedores desde el principio de la campaia (no en vano, fueron llevados en
volandas por todas las encuestas y medios de comunicacién, tanto afines como
hostiles), unida a la excesiva crispacion politica provocada irresponsablemente
por la oposicién conservadora en temas (el caso GAL) cuya discusiéon no
beneficiaba a nadie, salvo a los terroristas, provoco un efecto de rechazo, en el
ultimo momento, que de ninguna manera puede considerarse instigado por un
video electoral de apenas dos minutos y que, ademds, no disfrut6 de una

audiencia masiva (como ningtn video electoral, por otro lado).

La incidencia de la propaganda electoral en la prensa en las elecciones de
2000 fue muy reducida, centrdndose la apuesta de ambos partidos en este
capitulo en los videos preparados para los espacios gratuitos de television, como
ya hemos dicho una reedicién de lo mostrado en 1996. Por otro lado, la atencién
de los medios de prensa se centré desde el principio en el anélisis y comentario
de dichos videos. Por ambas razones, creemos conveniente efectuar un balance

integrado del conjunto de estrategias de propaganda de ambos partidos, para a



666

continuaciéon encarar con mejores elementos de juicio el andlisis del material

aparecido en la prensa.

La campaia del PP

El video electoral del Partido Popular en estas elecciones, con el bagaje de
cuatro afios de gobierno, presenta ciertas concomitancias, en lineas generales,
con el de la campafa de 1996. También encontramos dos partes, la primera
compuesta de imagenes apoyadas en la voz en off y la segunda basada en el
“busto parlante” de Aznar explicando sus propuestas de gobierno. Sin embargo,
encontramos varias novedades, la principal de las cuales es la utilizacion del
cartel electoral del PP como base para hilar un discurso que, en cierto sentido,
remite al universo de Internet. Asi como el video electoral del PSOE en estas
elecciones variaba en funcion de la circunscripcion electoral, el del PP también lo
hard, pero en esta ocasion en funcidn de los temas tratados, que emergen siempre
del cartel electoral. Es decir, el PP configur6 un video de unos 30 minutos del
que en cada ocasion se nos muestran fragmentos. El cartel electoral del PP (cartel
polémico a causa de su clara relacion con el disefio de TVE utilizado como fondo
de la campana electoral) viene a ser una especie de hipertexto; en funcién de la
palabra que se ilumine, correspondiente a uno de los temas principales de
campafia (bienestar, pensiones, empleo, menos impuestos, progreso,
educacion...), el video muestra unas imagenes u otras. En el caso del video que

aqui analizamos, los temas tratados son el empleo y el bienestar.

El video electoral comienza con el cartel al que aludiamos, en el que se
mueven las palabras — clave. Se ilumina la palabra “empleo” y comienzan las
imégenes: Una nifia riendo. Imdgenes de un Tren de Alta Velocidad. Voz en off:
“Un AVE, dos AVES, tres AVES, cuatro AVES, cinco AVES, seis AVES”. Las

imégenes de diversos Trenes de Alta Velocidad se superponen al texto “Mds
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empleo”. Finalmente, aparece el slogan del PP en estas elecciones: “Vamos a
mas”’, también recitado por la voz en off. En mitad del cartel aparece una foto de
José Maria Aznar, acompaiiada de la leyenda “Vota Partido Popular”. Este
letrero da entrada a la primera intervencion de Aznar, con el fondo movil del
cartel del PP: Las infraestructuras son “la clave para tener un pais con mds
posibilidades, con mdas oportunidades y también con mdas empleo”. Aparece
nuevamente el cartel del PP. Se ilumina la palabra “Bienestar”: Imagenes de
ancianos sonrientes. Una mujer, un hombre, un nifio. Una mujer embarazada.
Estas imagenes se complementan con la voz en off femenina: “Soy parte de un
pais donde las personas son lo primero. Un pais que mira al futuro sin olvidar lo
bueno de sus costumbres. Un lugar donde la solidaridad, la confianza y el respeto
son mucho més que palabras. Tengo el pais que quiero. jQuiero ir a mis!”
(Imagen de la mujer embarazada con una papeleta del PP al Congreso de los
Diputados). Se repite el cartel electoral del PP con la imagen de Aznar, que
nuevamente da entrada al candidato popular: “Tenemos que apoyar a nuestras
familias”. Para ello, Aznar promete menos impuestos y el fomento de la
natalidad. El video se cierra con la apariciéon final del omnipresente cartel

electoral del PP: “Vamos a mas. Vota Partido Popular”.

En principio, pocas cosas podemos destacar de este video, y las que
destacan son, generalmente, negativas. Ademds del interés en resaltar
implicitamente el compromiso del PP con las nuevas tecnologias de la
comunicaciéon con su importancia en la estructuracion del discurso ‘“via
hipertexto”, encontramos una referencia a lo bueno de “preservar las
costumbres”, elemento tipico del discurso conservador tradicional (si bien
acompafiado de continuas referencias al futuro), un entusiasmo por el Tren de
Alta Velocidad que de ninguna manera se corresponde con las obras realizadas

por el gobierno hasta este momento (aunque hay que tener en cuenta que la

construccion de un TAV no es cosa de pocos meses, atribuirse el PP la
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construccion, presente o futura, de multiples trenes de alta velocidad constituye
una exageracion tan obvia que es rayana en la tergiversacion absoluta de los
hechos) y, por ultimo, la imagen de la embarazada votando, en lo que no
sabemos si es un intento malicioso de convencernos de que incluso los que no

han nacido también iran a mas con el PP.

La publicidad de este partido en los periddicos seguira fielmente las claves
del video electoral. La presencia de la propaganda del PP (y de los demds
partidos) en la prensa serd muy minoritaria, y cuando aparezca, lo hara
reproduciendo los contenidos del video y la estructura sectorial de la propaganda.
Es decir, generalmente al hilo de los principales temas de debate politico del
momento (por ejemplo el IRPF a principios del mes de Marzo, o las pensiones en
la dltima semana de campafa), el PP contratard con los periddicos afines
(particularmente, ABC) espacios publicitarios generalmente de media pdgina en
los que, adoptando como motivo principal el cartel electoral “interactivo” del PP
y la imagen de Aznar, se desglosan los slogans y promesas de campafia de este
partido alrededor de un elemento de debate concreto. En los dltimos dias de la
campaia (dia 10 de Marzo) este partido contrata un amplio espacio publicitario
(dos paginas) en dos periddicos, El Mundo y La Vanguardia, en el que se
desglosan las principales promesas del PP en torno a todos los asuntos que
adornan su cartel electoral (pensiones, empleo, infraestructuras, sanidad, etc.),
que se convierte, por tanto, en eje de la campafia del PP tanto en la television
como en las vallas publicitarias y los espacios de prensa. El lema del PP, “Vamos
a mas”, es ilustrativo del modelo de campaiia positiva que se intenta hacer, y la
referencia al futuro, asumiendo un presente placentero, constituye un mensaje
inequivoco e inteligentemente urdido: gracias al gobierno del PP las cosas van
bien (“Espafia va bien”), pero si los ciudadanos siguen otorgandonos la confianza

irdn ain mejor. Veamos un ejemplo:
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Sélo hay una excepcion a la regla del “mensaje en positivo” que el PP
sigue tanto en esta campafa como en la de 1996: la aparicion esporadica de
pequefios anuncios (un tercio de pagina) en diversos periddicos, especialmente en
la dltima fase de campana, haciendo referencia a pasados gobiernos del PSOE.
Ahora ya no tenemos confianza, ni carteles interactivos, ni “Vamos a mas”. Un
sobrio fondo negro enmarca un mensaje que se presenta como “informacion de
interés para los ciudadanos” en el que se dice con claridad que los gobiernos del
PSOE cometieron todo tipo de desmanes y errores en las cuestiones de debate
politico que en ese momento se estin ventilando en los medios. Con el PSOE
“Vamos a menos”, parecen decir estas pequeflas muestras de publicidad negativa,
un recurso que el PP, sin embargo, no seguiria en sus videos electorales (pese a
tener, segtin la informacion de los medios, varios videos de este estilo preparados

si detectaban alguna pérdida de terreno en la campaiia electoral). Estos pequefios
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anuncios, de los que también adjuntamos un ejemplo, son un recurso, novedoso,

al “miedo a la izquierda™:

INFORMACI0N OTIL PARA LDS CRIDADARDS
DE CARA A LAS PROXIMAS ELECCIONES

DURANTE LDS .-33.1;‘:13:; DE GOBIERND SOCH
TRES “LOGROS’ CIADOS A LA GESTIN {"iti;'ll"_"‘,-”

RABAMN LI ~ E TODDS LOS SEEDIDS
ARE

= ‘E_r‘:"E:}l‘ r ﬂ :“!1-' :;
.‘I

Cont £l gucizms ol Partica Sapokw, 12 nloomas ko podilon wc cordes an haehas (o4 —
b FOu) e e 1% podibacs g,_,,

La campana del PSOE

La campafa del PSOE constituye, en su inmensa mayoria, un recurso al
“miedo a la derecha”. El video del PSOE de las ultimas elecciones siguid
fielmente las directrices marcadas por el polémico video del doberman.
Obviando el hecho de que el Partido Popular llevaba cuatro afios en el Gobierno,
el PSOE mostr6 una imagen catastrofista de Espafia, y volvié a incentivar el
miedo a la derecha, arguyendo que los conservadores iban a privatizar Espafa y a
“quedarse con todo”. Este mensaje, ciertamente simple, iba acompafado de
continuas referencias a la existencia de una “mayoria social” de izquierdas, en
una clara alusion al pacto con IU, asi como un intento (en nuestra opinion, y a la
luz de los hechos, bastante vano) de convertir a Joaquin Almunia en un lider
politico capaz de suscitar la confianza de los ciudadanos. En realidad, es muy
posible que el objetivo del PSOE con este video no fuera la (improbable)

victoria, sino garantizar que el PP, al menos, no alcanzase la mayoria absoluta.
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La estructura del video se divide, en esta ocasion, en dos partes; la primera
corresponde a una larguisima critica de la accion de gobierno del Partido
Popular, segmentada en apartados consistentes en una voz en off (en ocasiones
apoyada en un cartel) acompafnada de imigenes que, en un sentido metaforico,
resumen el mensaje verbal. Junto a esta critica continuada, aparece
intercaladamente un mensaje repetido que anima a votar socialista. La segunda
parte, bastante mdas breve, estd compuesta de imagenes de Joaquin Almunia,
lideres socialistas de peso (fundamentalmente, Rosa Diez y Felipe Gonzdlez) vy,
en la version que manejamos para el andlisis, Ciprid Ciscar, cabeza de lista del

PSOE por Valencia en las elecciones al Congreso de los Diputados.

Entrando en la descripcion de la primera parte, el video comienza con un
cartel, letras blancas sobre fondo negro, en el que se lee: “Al gobierno de la
derecha se le acaba el tiempo”. El cartel es recitado también por una voz en off,
que da entrada a la “musica” de esta parte del video electoral, compuesta
exclusivamente del tic — tac de un reloj, que va cambiando la cadencia y el tono
segliin avanza el discurso. La musica, en un principio, estd acompafiada por
imégenes de relojes. Aparece un nuevo cartel: “En las ultimas elecciones mas de
la mitad de los votos fueron progresistas”. Imdgenes de diversas personas
mirando el reloj, sefialdndolo en un claro gesto de demanda. Nuevo cartel: “En
12 de los 15 paises de la Union Europea los Socialistas estdn en el Gobierno”.
Suenan varios despertadores a la vez, al mismo tiempo que los vemos en
imégenes. Cartel: “La mayoria de los espafioles no se sienten identificados con la
derecha”. Aparece una chica mostrando el reloj. “Y td tampoco” (dltimo cartel).
Hasta este momento, la musica de relojes y los carteles tienen la funcién de
destacar la fuerza de los socialistas, tanto en Europa como en Espafia, y sus
posibilidades efectivas de gobernar. El gobierno del PP seria un gobierno
anacroénico, aislado en Europa, y por tanto seria conveniente su relevo. Pero hay

una pregunta que puede estar flotando en el ambiente: ;Por qué cambiar de
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gobierno si las cosas, al parecer, van bien, al menos en lo que respecta a la
economia? A partir de este momento, el video va a tratar de responder a esta
pregunta, mediante una serie de frases encabezadas por la palabra “porque” y
referidas a los fallos (reales o supuestos) del PP, alternadas con la frase “porque
eres progresista” superpuesta a la imagen de una urna en la que se introduce una

papeleta del PSOE, en una evidente apelacion al sentimiento.

Este cambio de tercio en la primera parte del video se inicia con las
imédgenes de unas manos moviendo cubiletes, como en el clasico juego de azar
(generalmente asociado a timadores) en el que se trata de descubrir donde se
encuentra la bola. La voz en off precisa: “Porque sabes que mintiendo se han
hecho populares” (imagen distorsionada, y bastante siniestra, de Aznar); “Porque
para ti las cosas no van bien” (Una pareja de jovenes que miran, con indignacion,
a la cdmara). Aparece, por primera vez, el leit — motiv de la apelacion al voto:
“Porque eres progresista” (voz en off distinta a la habitual, en este caso mas
joven, y acompafiada de una musica viva). Sigue la voz en off habitual: “Porque
no quieres que te manipulen” (imagenes del inicio del Telediario de TVE — 1);
Porque estas harto de que favorezcan a los suyos” (Aparece un cartel con el texto
“propiedad privada” en medio de un campo; un mapa de Espafia, inserto en un
cartel publicitario, con la palabra “Rebajas™); segunda aparicion del leit — motiv;
Continda el video: “Porque no te gusta su ansia de poder” (Imagen de una
aspiradora recogiendo billetes; varias dentaduras postizas que se mueven sobre el
suelo, como si se estuvieran riendo; un hombre del que no vemos el rostro se
frota, en ademdn de satisfaccion, su oronda barriga); “Porque no quieres que se
queden con todo” (Imagen de un quir6fano vacio, con el letrero de “Se vende”);
tercera aparicion de la urna y la voz joven: “Porque eres progresista”; Contindan
las criticas al PP: “Porque estds harto de su intolerancia. Porque no te gusta su
prepotencia” (Imadgenes en blanco y negro de un doble de Aznar discutiendo; se

trata de las mismas imdgenes utilizadas en el video electoral de 1996); cuarta
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aparicion del leit — motiv. Continuacién: “Porque no piensas resignarte. Porque
crees que todas las personas son importantes” (Imagen de un hombre que se quita
un esparadrapo de la boca); “Porque crees que todos deben tener las mismas
oportunidades” (la voz en off cambia; en esta ocasion, se trata de la misma voz
encargada de recitar el leit — motiv; se muestra un mapa autonémico de Espaiia,
en lo que constituye una clara acusacién al PP de vender Espafia a los
nacionalistas, manida critica realizada al partido en el Gobierno, fuera este PP o
PSOE, por parte de la oposicion en las dltimas dos legislaturas); ‘“Porque quieres
gobernar tu propia vida” (una pareja besandose); “Vota al Partido Socialista” (La

recurrente imagen de la urna y la papeleta del PSOE).

En este momento pasamos a la segunda parte del video, la presentacion de
los candidatos socialistas. Una vez somos conscientes de todos los errores y
abusos cometidos por los conservadores en el poder, es preciso que sepamos a
quién vamos a darle nuestro voto “progresista”: por tanto, las imagenes, de tono
festivo, que se muestran son las de los candidatos a cada circunscripcion electoral
(en este caso, Valencia) inmersos en diversos mitines. Las imdgenes de Cipria
Ciscar se suceden y se superponen unas a otras. Una musica alegre sirve de telon
de fondo. Comienza a hablar la voz en off: “Abre una nueva etapa. Con Joaquin
Almunia. Una persona cercana a tu forma de ser y de pensar. Un presidente
sOlido y fiable. Somos mads en la calle. Para ser mds en el Parlamento, el 12 de
Marzo vota a tus ideas. Haz posible en tu voto que gobiernen los progresistas.
Vota Joaquin Almunia”. Las imagenes de Almunia se suceden, hasta el momento
en que se hace referencia a la posibilidad de gobierno de los progresistas,
momento en que se muestran la imagen de Felipe Gonzélez. Al terminar la voz
en off, aparece el slogan del PSOE, “Lo préximo”, que da clausura al video

electoral.
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Podemos inferir de este video que hay dos elementos que chirrian con
claridad (partiendo de la base de que, en estas elecciones, el PSOE partia de una
posicién incomoda y dificil, contra un gobierno que habia conseguido un éxito
importante en la gestion econdmica, y asumiendo que las luchas intestinas del
PSOE durante toda la legislatura les habian hecho perder votos); en primer lugar,
se trata de un video que parece no asumir que el PP ha pasado ya cuatro afos en
el Gobierno, naturalmente con errores, pero de los que resulta dificil inferir el
tétrico panorama mostrado por los socialistas. El miedo al desmantelamiento del
Estado de Bienestar que pudiera llevar a cabo el PP era, indudablemente, mucho
mayor en 1996, cuando no se conocia su forma de gobernar, que en 2000, cuando
los ciudadanos habian podido comprobar que, pese a su gusto por privatizar, el
PP no se habia atrevido (o no tenia intencién) de tocar ni las pensiones ni la
sanidad publica, pilares fundamentales de tal Estado del Bienestar. El segundo
problema que encontramos en el video es bastante obvio: la figura politica de
Joaquin Almunia si de algo adolecia era precisamente de solidez y fiabilidad, los
principales méritos que le atribuye la voz en off, puesto que se trataba de un
candidato novel a la presidencia (aunque hubiera sido ministro) y, ademads,
llegaba a la candidatura socialista en unas condiciones enormemente precarias,
sustituyendo a quien, contra todo prondstico, le habia batido en el experimento

de las primarias (Josep Borrell).

La publicidad de los diarios sigue, a grandes rasgos, las ideas — fuerza de
ataque virulento al PP marcadas por el video, en la confianza de que este modelo
de oposicién recabaria el mismo (supuesto) éxito que el “doberman” de 1996.
Las criticas acerbas al PP se combinan con ciertas referencias al pacto de
izquierdas y la “mayoria progresista”, en ocasiones hiladas mediante la
publicacion de distintos manifiestos ciudadanos “de intelectuales y artistas” o

“mujeres progresistas” en apoyo del Pacto, todos ellos publicados los tultimos
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dias de campafia y todos ellos en el diario El Pais, principal fuente de la

publicidad del PSOE.

Como vemos, nuevamente los videos electorales marcan el conjunto de la
estrategia electoral de cada partido'®. Los slogans aparecidos en el video,
particularmente “Mintiendo se han hecho populares”, son la base de los anuncios,
de media pagina o un tercio de pagina, que aparecen en FEl Pais
fundamentalmente acompanados por una imagen bastante siniestra y desenfocada

de José Maria Aznar (al igual que en el video). Veamos aqui un ejemplo:

' La publicidad televisiva ha logrado situarse en el centro de la escena piblica en las campafas
electorales. Como indica Juan Ignacio Rospir: “La publicidad politica en television —el spot electoral-
ocupa un espacio y un lugar preeminente en el actual modelo de campaiia. Junto al flujo de noticias que
transitan en una campaiia electoral, la publicidad politica es una modalidad comunicativa de naturaleza
distinta a la informativa. En la publicidad, la fuente, los candidatos o partidos, compran tiempo, presencia
en television, lo que significa que eligen el formato que desean, deciden los contenidos y controlan todo
el proceso de elaboracion y distribuciéon de los mismos (...) La publicidad televisiva se ha mostrado como
el componente mds activo para extender e introducir en todas las democracias el llamado american style
de campafia o video politica. En todos los paises la evolucién de sus contenidos ha pasado de una
insistencia en los temas y propuestas politicas a un aumento progresivo de la presencia de los candidatos
como principales y casi inicos protagonistas de la campaiia. Hoy, el spot sirve para proponer candidatos
que se caracterizan mas por la oferta simbdlica que realizan que por las soluciones a que se comprometen.
La ‘apariencia de cambio’ que hace siglos ya recomendaron Maquiavelo y otros autores ha encontrado en
la publicidad televisiva su mds moderna ejecucién”. (1999: 81 — 82)
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En el marco de publicidades negativas e iniciativas ciudadanas el slogan
del PSOE, “Lo proximo”, aparece menos de lo esperado. Por fortuna,
afadirfamos, pues se trata de un slogan desafortunado. En principio, la frase
intenta jugar con el doble sentido de identificar al PSOE como un partido
proximo a los ciudadanos (en contraposicion al PP y sus “amigos”), por un lado,
y como el préximo gobierno y por tanto ganador de las elecciones, por otro. Sin
embargo, el slogan no resulté convincente ya desde antes que se conocieran los
negativos resultados electorales para el PSOE, y bien pronto comenzaron a
hacerse bromas del estilo de que “lo préximo” seria Aznar, “;Lo proximo? La
oposicion”, etc. Quizés la acumulacién de mensajes propagandisticos del PSOE
contribuy6é a acentuar las dudas de los ciudadanos respecto a la capacidad y

solidez de este partido para encabezar una alternativa de Gobierno. En todo caso,
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como ya hemos destacado, la mayor parte de culpa corresponderia al video
electoral, principal recurso publicitario del PSOE (y de cualquier otro partido) en
las elecciones, que en esta ocasion, probablemente por no diferenciar entre “la
derecha” en la oposicion y tras cuatro afios de gobierno, como ya hemos

indicado, no tuvo la eficacia de 1996.

La campana de IU

Este partido realiz6 una campafia “alternativa” a los dos grandes partidos
en todos los extremos, centrdndose en la lucha contra el voto util, como ya puede
verse en el slogan de campana: “somos necesari@s”, en el que por un lado se
hace referencia a las nuevas tecnologias (y al lenguaje politicamente correcto),
pero por otro, y fundamentalmente, se pone de relieve la necesidad de acabar con
el bipartidismo, creer en las posibilidades de IU y en su espacio politico.
Obviamente el mensaje no surtié efecto, si bien hay que decir que no parece
factible que la responsabilidad del descalabro de IU se debiera a este slogan (que
por otro lado sélo aparece en una ocasion, en el diario El Pais) o a su surrealista
video electoral, cuyo protagonista es un perro y en el que los demds animales

también hablan, sino mds bien a los errores politicos de la coalicién en el pasado.

Partidos nacionalistas

Estos partidos, concretamente CiU, tan sélo aparecieron en un diario de
entre los analizados, La Vanguardia, donde, eso si, lo hace con asiduidad, en
plano de igualdad (e incluso superando en espacio publicitario contratado) a los
dos grandes partidos, PP y PSOE. No en vano La Vanguardia es el unico, de los
cuatro diarios analizados, que tiene una clarisima vocacion localista, pues el
grueso de sus pdginas se dedican a temas relacionados con Barcelona y Cataluia.

CiU conjuga dos mensajes publicitarios (siempre encabezados por la foto de
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Xavier Trias) en su campana: en los primeros dias, “La forca positiva”,
refiriéndose a un partido con peso en la politica nacional, cuyas alianzas con los
partidos mayoritarios han sido, y serdn, muy positivos para Catalufa y también
para la famosa ‘“gobernabilidad”. A partir de la aparicion de las encuestas
preelectorales, sin embargo, el mensaje de CiU cambia y se hace mds perentorio:
“Fem falta”. Existe la (horrible, al menos para CiU) posibilidad de que el PP
consiga la mayoria absoluta y, por tanto, ya no necesite a la coalicién
nacionalista para asegurar la gobernabilidad. Este slogan destaca, de forma muy
suave, eso si, la necesidad de que algin partido moderado suavice las posiciones
de los populares, y también reivindica, como ya hiciera IU ante la habitual
polarizacion de la campaifia en dos opciones, un espacio propio. No encontramos,
como es natural, espacios publicitarios de otros partidos (tampoco los
minoritarios catalanes, a menos que contemos con el “espacio propio” del PSC
en La Vanguardia), aunque cabe resefiar la polémica, reflejada en los medios,
con la publicidad electoral de EH, coalicion que se retir6 de la carrera electoral y
queria utilizar el espacio que le correspondia por ley para hacer igualmente

propaganda politica.

La propaganda en la prensa escrita

Por dltimo, una vez vistas las caracteristicas y estrategias de propaganda
de las principales opciones politicas en la campafia, nos quedaria hacer una breve
referencia a las distintas apariciones de propaganda electoral de los partidos
politicos en cada uno de los medios analizados, que siempre irdn a rebufo del
discurso y estrategias propios de la propaganda televisiva'"’. Veamos el cuadro

comparativo:

170 Eg decir, la sustitucién del discurso racional, basado en argumentos, por una focalizacién en las
caracteristicas personales y telegénicas del politico. Como indica Adridn Huici (Estrategias de la
persuasion. Mito y propaganda politica, Sevilla, Alfar, 1996): “El politico deja de ser valorado como un
candidato con unas determinadas ideas y se lo juzga como buen o mal ‘comunicador’, poniendo el acento
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El Pais El Mundo La Vanguardia ABC
1/3 12 1 1/3 1/2 1 1/3 1/2 1 1/3 12 1
25-F - - - - CDS - - Ciu - - -
PSC
26-F - - - - - - CiU PP - - - -
27-F - - - - - - - - - - PP -
28-F IU | PSOE | - - - - PSC - - - - -
PP
29-F - PSOE | - - - - CiU PP - - - -
PSC
1-M PP | PSOE | - - - - - - - - - -
2-M - - - - - - - - - PP - -
3-M - PSOE | - - - CDS | CiU - - - - -
4-M - PSOE | - - - - - - - - PP -
5-M - - - - - - - - - - PP -
6-M - PSOE | - - - - - - - - PP -
7-M - PSOE - - - CDS - Entesa - PP - -
8§-M - PSOE | PSO - - CDS - - Ciu PP - -
E
9-M - - PSO - - CDS - - CiU PP PP -
E,
PSO
E/
U
10-M U - PSO - - CDS | PP - Ciu - - -
E/ PP2 PP2
U pags. pags.
11-M - - - - - - - - PSOE - - -
12-M - - - - - - - - - - - -
13-M - - - - - - - - - - - -

Cuadro 29: Propaganda electoral

Los distintos periddicos difieren considerablemente en su agenda de

publicidad politica'’’; no por casualidad cada uno de ellos tiende a la

en el cémo mas que en el qué. Aqui, como casi siempre, nos encontramos ante el problema de la finalidad
con que se utiliza un instrumento que, en principio, no tiene por qué ser negativo”. (1996: 44)

I Maria José Canel (Comunicacion politica. Técnicas y estrategias para la sociedad de la informacion,
Madrid, Tecnos, 1999) realiza una sintesis de las caracteristicas de la publicidad politica en la prensa,
particularmente en lo que concierne a las afinidades ideoldgicas de cada medio: “la prensa ofrece la
ventaja de permitir una informacién detallada del programa electoral y del partido. Pero tiene varios
inconvenientes: carece de movimiento y de voz, elementos que hacen mds atractivo el mensaje; en
muchos casos carece de color, lo que no permite la impresion de buenas fotografias de los candidatos; y,
por ultimo, la vida de la insercién publicitaria en prensa es muy corta (dura sélo un dia). El espacio y
lugar son elementos muy importantes para la efectividad de la publicidad en prensa. Es espacio preferente
la pagina impar. Respecto a la seccidn, es preferible la seccion nacional o la seccion especifica dedicada a
la cobertura de campafia. Sin embargo, algunos partidos politicos han optado por incluir su publicidad en
las seciones de deportes y sociedad, secciones que tienen mas gancho para los lectores. Por tltimo, el tipo
de publicacién es muy importante en aquellos paises en los que hay prensa partidista: no tiene mucho
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sobreexposicion de aquellos partidos politicos afines (aunque, en el caso de El

Mundo, de forma también oficiosa), con la excepcion (parcial) de La

Vanguardia.

El Pais presenta un mondlogo casi absoluto de propaganda del PSOE,
plataformas ciudadanas afines y muestras de la solidez del pacto con IU.
Absolutamente toda la publicidad que aparece en este periddico pertenece a
este dmbito ideoldgico, con la dnica excepcion de dos pequefios (un tercio de
pagina), uno de ellos de cardcter negativo, del PP. La propaganda electoral de
los partidos suele aparecer en las pdginas de Sociedad, Cultura vy,
curiosamente, Deportes.

El Mundo es, sin duda, el periddico mds destacable en lo que a exposicién de
propaganda politica se refiere, no por la cantidad sino por la proveniencia de
esta publicidad. El Mundo no incluye ni un solo anuncio de un tercio de
pagina o media pédgina, y contra lo que cabria esperar s6lo aparece en una
ocasion publicidad del PP (el largo anuncio, de dos péginas, ya resefiado
anteriormente). En estas condiciones, el practico monopolio de la publicidad
politica en El Mundo es la llamativa presencia de Mario Conde en calidad de
candidato del CDS, partido histérico pero sin representacion parlamentaria (y
que, tras la aventura de Conde, siguié sin obtener dicha representacion). El
rostro crispado y engominado de Conde llena la publicidad del CDS que, en
seis ocasiones, ocupa una pagina del periddico (generalmente en las paginas
de sociedad o cultura), con los lemas “Hace falta” (refiriéndose, por supuesto,
a Conde, no al CDS), y el mas explicito “Vota fuerza”, de reminiscencias

fascistas, que por otro lado se pueden intuir en la fotografia del candidato:

sentido anunciarse en un diario que es soporte de un partido rival, pues no habrd entre sus lectores
‘votantes potenciales’ sino que serdn mas bien ‘votantes lejanos’”. (1999: 63)
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Complementa esta hegemonia publicitaria de Conde un anuncio de una
pagina, aparecido en una ocasion, de su revista MC, en la que 16gicamente (no en
vano su nombre aparece incluso en el titulo) €l es el protagonista absoluto.
Tenemos aqui un simbolo de la disolucién de barreras entre el poder politico, el
economico y el medidtico. Un céctel que en Italia estd representado por la figura
de Silvio Berlusconi y aqui ha intentado escenificar (sin éxito alguno) Mario

172 1 lama

Conde, personaje sobre cuyo ascenso y caida hablamos en otro lugar
poderosamente la atencion que un partido tan minoritario tenga la practica
exclusividad de la publicidad politica en este periddico, pero también es un
sintoma de que las continuas acusaciones de que Mario Conde esta detrds de una
parte importante del capital del diario (en el pasado y posiblemente también en el
presente) no carecen por completo de fundamento. La eficacia de esta publicidad,
como es sabido, fue nula, por no decir contraproducente, pues contribuy6 a situar
a Conde en el mismo plano (extrema derecha, partidos antisistema) que a

personajes como Gil y Ruiz Mateos (algo a lo que sin duda él ya habia

contribuido poderosamente en el pasado).

- La Vanguardia es posiblemente el periddico que mds espacio ofrece de
propaganda electoral, y sin duda es también el mas plural, continuando en la
linea de casi neutralidad ideoldgica que ya hemos detectado en repetidas
ocasiones a lo largo del anélisis. Por otro lado, es ciertamente 16gico que los
encargados de la campaifia electoral de los distintos partidos encuentren mas
atractivo al publico lector de este diario, pues en principio estarian menos
ideoldgicamente connotados que los de los demds medios analizados, con lo
que serian mas susceptibles de verse influidos por la propaganda. En todo

caso, esto no dejan de ser conjeturas. También destaca de este diario que
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todos los partidos, al menos en los primeros dias, optan por destacar a sus
cabezas de lista en Barcelona (en el caso de CiU, esto es evidente), con lo que
es Narcis Serra y el PSC el protagonista de la publicidad del Partido
Socialista y Josep Piqué logra aparecer en ocasiones de forma diferenciada
respecto a la campafia estandar llevada a cabo por el PP. Sélo en los dltimos
dias de campafia tenemos apariciones estelares de Almunia (11 de Marzo)
como lider del PSOE y las dos paginas (10 de Marzo), idénticas a las del
diario El Mundo, de propaganda del PP. Por tltimo, cabe destacar que La
Vanguardia es el unico diario en donde la propaganda electoral suele aparecer
inserta en donde, en principio, tiene mas sentido: el Especial Elecciones.

- Finalmente, ABC es el diario que menos atencion dedica (por su politica
editorial o por el desinterés de los partidos politicos) a la inserciéon de
propaganda electoral en sus pdginas. Y cuando lo hace combina dos
caracteristicas irrenunciables: nunca se trata de anuncios de mds de media
pagina y siempre es el PP el protagonista de la informacidn, apareciendo en

las secciones més variadas, desde Deportes hasta Internacional.

172" Guillermo Lépez Garcia, “La Caida de Mario Conde y los limites del Homo Mediaticus”,
comunicacién presentada en el Congreso Iberoamericano sobre Etica y Medios de Comunicacion,
celebrado en la Universidad de La Laguna en Octubre de 2000.



