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EL ESTUDIO DEL ENIPRENDEDOR

S Lacreacionde empresas es uno de los
moetores hasicos de laeconemia.

& radicionalmente el tituladoe universitario
2 SIdo reacio a crear su proplia empresa.

s lasauteridades economicasy educativas
estantrabajande/intensamente para
cambiar esta realidad social.
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EL ESTUDIO DEL ENIPRENDEDOR

Portodoelleies necesario dispenerde
Informacion actualizada, objetivay/fiakle
gue permita:

s Disenar estrategias de potenciacion de las
actitud emprendedora.

s Evaluar las acciones emprendidas,
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EL ESTUDIO DEL ENIPRENDEDOR

Eneste marco, Se puedenidesatacar
IRIcIativas come:

5 El proyecto PISA de la OCDE;

&) Estudios de Instituciones como el IVIE /
Bancaja, gue suelen tener caractermas
generall

s Estalinea de investigacion,
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OBJETIVOS DEL ESTIUDIO

S Cuantificarlainiciativaemprendedora del
estudiante universitario:

5 Conecersus prieridades lanorales)ysu
percepcion de lasidistintasisalidas
profiesionales,

s Analizar les factoeres determinates de la
IRiciativa emprendedora.
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MIATERIALES Y METODOS

Se ha entrevistado a 220 estudiantes de
ultimo cursoede las licenciaturas de
Econemiay Direceion de Empresasde
Valencia (Espana); tanto de centres
publicos como privados:

(La cotamaxima del error cometido para una pregunta
dicotomica, a unnivel de confiianza del 95%:, es del 6.65%)
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UNA GRATA SORPRESA...

Un 31.8% de'los estudiantes tiene intencion
de emprender unaactividad empresariall

5) Esta propercion era de un 2,9% en 1996,

& Ellresultado es conherente con el de otros estudios
recientes .como el delVIE/ Bancaja (27,6%) para
Valenciay un52% para Madrid / Barcelona).
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INTERES EN LAS/DISTINTAS
~ SALIDAS PROEESIONALES




< INTERES EN LAS/DISTINTAS
~ ~ SALIDAS PROEESIONALES POR SEXO
Ay
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VIAPA PERCEPTUAL DE SALIDAS
‘ PROEESIONALES
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FACTORES CLAVE EN [LA ELECCION
DE SALIDA PROFESIONAL

Por mediede una regresion logistica se ha
estimacdo la proekanilidad de guetn
estudiante epte por unasalida
determinada enfuncionde su valoracion
delo gue esimportante para el enun
puUesto de tranaje...



FACTORES CLAVE EN [LA ELECCION
DE SALIDA PROFESIONAL

&) Tirakajarenlo que gusta: se tiende aoptalpor
crearla propiaempresay no trabajareniuna
PYME.

§) Estabilidad y'seguridad:; setiendeal
fiincionariado, escapando de creacionde
empresay profesion liberal.

& Laimportancia de salario, mejora profesional,
tiempo lidre, altruismo; capacidad de decision)y.
creatividad es muy Inferior:
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AUITO - PERCEPCION DEL ESTUDIANTE
UNIVERSITARIO

iImismo

0 10 20 30 40 50 60
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VIAPA PERCEPTUAL DE SALIDAS
PROEESIONALES

Confianza
Comunicacion
Prof.Liberal
Funcronario
Reflexion

Creatividad
Negociacion

Paciencia
Gran Empresa
Propia Empresa
Riesgo Aprendizaje
Trabajo
PYME
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* EMPRENDEDORA
2

<~ Confianza
Reflexion
@)

20 40 610) 80




Superior jerarquico

Subordinados

~ OTRAS CARACTERISTICAS POR
~ INTENCION ENMPRENDEDORA

alario variable

)
Contacto cliente

En equipo

Temas técnicos

20

40

60

10 100

[INO
O Sl




INTENCION ENMPRENDEDORA:
FACTIORES DETERMINANTES

5 El'31,8% deles estudiantes universitarios
estan considerandeiemprender su propia
Iniciativaempresarial.

S Lamejorformade determinarles factores
gue caracterizan a este colective es utilizar
unAnalisis Autematicoide Interacciones
(AlD), De estafernma, 6IENEMOS:
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INTENCION ENMPRENDEDORA:
FACTIORES DETERMINANTES

5 SEXO

& Preferencia por sin |
2 = -  Ssuperior
tirabajar sin SUpPerior

erior

Jerarquico su
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\ CARACTERISTICAS DE A
T~ ACTIVIDAD

T -
. Servicios

ﬂ~ ) Sectordeactividad  Hosteler ia:

ﬁ‘ 5 Nimero de

Consultoria

1 actividades




CARACTERISTICAS DE LA
ACTIVIDAD

Subvenciones

&) FInancracion s

BBBBBB

Propia

Conocidos

) Apoyo de socies
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\/ALORACION DE ESTRATEGIAS

(10=muyadecuada/0=nadaadecuada)
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4 B VALORACION DE ESTRATEGIAS

\
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INELUENCIA DEL ENTORNG
EMPRESARIAL

&) La existencia de unentorno fiamiliar-
empresarial es incentivadora de la
actividad emprendedora.

QVia unAlD; se detecta gue el entorne
empresarialincide sobre todoen la
Percepcion de lacapacidad negoeciadora
dellestudiante:
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S El'analisis cluster permite o
SEgmentos NeMOeYENEDS Y0

TIPOLOGIAS DEESTUDIANTES

eterminar
[ferencrados

deestudiantesien funcion o
OPINIGHES, actitudes . prefe

SEJMENLOS:
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e todas sus
renclas.

S Enieste casose hanpodide detectar 2



SEGIMENTOIL:

&) Interés en emprender
&) Dispuesto adesplazarse

&) Valeran/lacapacidad de decisiony la
mejora profesional

& Son comunicadores, negociadores,
creativos

&) Creenienladiferenciacionyla
especializacion
& No guieren jefes pero siisubordinades

& Abundan|los varenes, deenterno
empresarial y experiencia laboeral

LR L

ESTUDIANTES PROACTIVOS (62,4%)

0 Segmento 1
0O Segmento 2
® No clasificados




SEGIVENTIO 2:
ESTUDIANTES REACTIVOS (16%)

&) Preferencia por funcionariado

& Valoran/laseguridady estabilidad de
Unipuestode trabajo

&) Son reflexives, conipropension ala
timidez D
5 Prefierenitrabajar en temas tecnicos,

conisalariofijo
0 Segmento 1

& Noles importatener jefes perono 1 Segmento 2
guieren subordinades a su cargo 5 No clasificados

&) Conceden mas Importanciaalas
ayudaspublicas
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UNAPROPUESTA A LOS MIEMBROS
DE LA REDIVIOTIVA

Para ebtener unainformacion realmente
util seria necesario comparar la situacion
entre diferentes paises.

Comoisiguiente pase:se podriareplicarel
estudioenilos Cinco palses representades.
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