Encuesta GIPEyOP/Mediaflows sobre Medios y Comunicadores

En este informe se presentan, principalmente de forma gréfica, los principales resultados alcanzados con
la encuesta sobre percepcién y valoracidn de Medios de Comunicacién y de Periodistas y Comunicadores
realizada por los grupos de investigacion GIPEyOP (Grupo de Investigacién en Procesos Electorales y
Opinidn Publica) y Mediaflows de la Universitat de Valencia.

En las siguientes paginas se pueden encontrar las distribuciones de frecuencias (ponderadas) sobre
ideoldgica percibida de medios y periodistas y comunicadores y sobre credibilidad asignada a medios por
parte de los encuestados. Las distribuciones han sido ponderadas a fin de garantizar la representatividad
de la muestra. Para facilitar la interpretacion, en cada grafico, ademas de la distribucion de frecuencias, se
ofrece también la media. Ademds de esas distribuciones, se ofrece una ordenacién de medios y
periodistas por uso, influencia y credibilidad. El documento concluye con una estimacién sobre la
intencion de voto en el momento de realizarse la encuesta.

Ficha Técnica

Cuestionario: auto-administrado por internet.

Disefio muestral: Bola de nieve a partir del fichero de colaboradores de GIPEyOP.

Trabajo de campo: 14/12/2016 —04/01/2017.

Ambito: Espafia.

Numero de respuestas validas recibidas (total): 5414 (6270).

Tiempo mediano de cumplimentacién del cuestionario: 12 minutos.

Las respuestas individuales han sido ponderadas utilizando técnicas de post-estratificacidon para subsanar
(mitigar) los sesgos en la muestra recolectada. Las estimaciones presentadas en este informe utilizan los
pesos de post-estratificacion.

Agradecimientos

Esta investigacion se enmarca dentro de los trabajos de los proyectos C502013-43054-R (Estructura
Social, Encuestas y Elecciones) y C502013-43960-R (Flujos de comunicacion en procesos de movilizacion
politica), seleccionados en concurrencia competitiva en la convocatoria 2013 de proyectos |+D+i del
Programa Estatal de Investigacion, Desarrollo e Innovacién Orientada a los Retos de la Sociedad.
Ministerio de Economia y Competitividad.
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de medios de
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de medios de
comunicacion (Prensa tradicional, papel y digital)
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de medios de
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de medios de
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de |@s principales
periodistas y comunicadores/as (1/1V)
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de |@s principales
periodistas y comunicadores/as (11/1V)
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de |@s principales
periodistas y comunicadores/as (l11/1V)
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Percepcion agregada de los encuestados sobre la ubicacidn ideoldgica de |@s principales
periodistas y comunicadores/as (IV/IV)
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Credibilidad asignada por los encuestados a los medios de comunicacion

(Prensa Comunitat Valenciana)
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Ordenacion de medios y periodistas

(Agregacion primeros tres medios)*

Medio mas utilizado
para informarse sobre

Medio considerado mas
influyente politicamente

Periodista/comunicador
considerado mas

Periodista/comunicador
politico con mayor

politica influyente politicamente| credibilidad asignada
C ADENA - “- -.,’
Primero g EQ .4 % A
laSexta N - N -
»
seeundo | ELZZMUNDO | B, PAIS '
C ADENA @
Tercero g EQ NeE
laSexta -m
>
waro | B, PATS |ELEMUNDO ~ <
-4
Quinto rtve
Sexto rtve
Séptimo c EéDPENA
Octavo
Noveno og!giﬂgmrig-es ;
EL ESPANOL
IEUEEE LA RAZON

rne

* Las ordenaciones se han obtenido después de ordenar las agregaciones de las respuestas individuales

(ponderadas) de los encuestados tras asignar 3 puntos a la primera opcion, 2 puntos a la segunda opcién y 1

punto a la tercera opcion.




Estimacion de intencion de voto (Porcentajes)

Resultados Elecciones
Generales 2016"

Estimacion de
Intencidon de voto
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1.0

| coalicidn canaria

0.3

0.3

rz Partido Animalista

VOX vvo ”E&"EE

2.5

4.0

(1) Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos por circunscripciones del

Ministerio del Interior.

http://www.infoelectoral.interior.es/min/areaDescarga.htm|?method=inicio

(2) Unidos Podemos incluye: ECP, A la Valenciana y En Marea.

(3) La ultima categoria agrupa a otros.



http://www.infoelectoral.interior.es/min/areaDescarga.html?method=inicio

