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Estudiantes de nuevo ingreso en la Universidad
• Sedimentar conocimiento básicos.
• Paliar deficiencias, si las hubiera.

Usuarios en general
• Herramienta de autoaprendizaje a personas que por intereses personales 

o profesionales, necesitarán revisar/completar sus conocimientos básicos 
en Estadística y Matemáticas

MOOC “MATEMÁTICAS Y ESTADÍSTICA: ENTIÉNDELAS, ÚSALAS”

INTRODUCCIÓN
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PÚBLICO OBJETIVO



ESTRUCTURA DEL MOOC
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“MATEMÁTICAS Y ESTADÍSTICA: ENTIÉNDELAS, ÚSALAS”



• Lecciones en formato vídeo 

• Material complementario
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ESTRUCTURA DEL MOOC

4



• Pruebas autoevaluación

• Bibliografía y enlaces 
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OBJETIVO
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• Nivel de estudios. 
• Tiempo transcurrido desde estudio de materias de 

carácter matemático y/o estadístico.
• En caso de estar cursando estudios, al comienzo del 

MOOC, ¿qué tipo?
• Situación laboral.
• Motivación para inscribirse/seguir el MOOC.Pe
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¿Convergencia/divergencia público objetivo?



Nivel de estudios
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1ª Edición 2ª Edición



Tiempo transcurrido desde estudio materias de 
carácter matemático y/o estadístico
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1ª Edición 2ª Edición



¿Cursando estudios al comienzo del MOOC?, 
¿Qué tipo?
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Situación laboral
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1ª Edición 2ª Edición



Motivación inscripción/seguimiento MOOC
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CONCLUSIONES
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• En ambas ediciones el grueso se da entre el alumnado graduado (seguido de
Bachillerato y ciclos formativos, en segunda posición, y de Máster en tercera).

• Última vez que estudiaron alguna materia cuantitativa, en ambas ediciones:
– Menor porcentaje (13%-15%) recae en brecha intermedia (entre 1 y 2

años).
– Los usuarios con ese tipo de materia más reciente o alejada en el tiempo

el porcentaje suponen 40%-45% (cada caso).
• Entre los usuarios que cursan estudios al inicio del MOOC aquellos que,

potencialmente, estarían en puertas de incorporarse a la Universidad no
superan el 20% (casi idéntica proporción que los jubilados y desempleados
(agregados).

• El porcentaje de usuarios que se da en mayor porcentaje está trabajando
(seguidos de los que trabajan y estudian).



CONCLUSIONES (II)
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• La motivación que les condujo a matricularse en el MOOC, muy probablemente de
acorde a la tipología predominante de los usuarios, fue “Recordar” y “Ampliar”
conocimientos”.

• ACTUALIDAD  MOOC en la plataforma de la Universitat de València
https://uvix.uv.es.

• ¿Cambio en el perfil de los usuarios?
• Confiamos en que continúe realizando la función para la que fue diseñado.
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