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Descripcion/contenidos

Dentro del méster “Etica y democracia”, en el presente curso analizaremos el papel de los medios
de comunicacién y las nuevas tecnologias en el desarrollo de las democracias actuales. Tomando
esta tematica como referente basico, abordaremos la cuestion de la educacién democratica en las
llamadas sociedades mediaticas (sociedades de la informacién y el conocimiento, o sociedades-red,
en terminologia de Castells).

¢Es posible una educacion civica y democratica en sociedades en las que presuntamente impera el
homo videns —siguiendo a Sartori—, seres humanos con reducida capacidad para el pensamiento
abstracto frente a la potencia del lenguaje audiovisual?

¢Aborda la educacion formal actual debidamente los retos y desafios planteados por la nueva
cultura audiovisual y digital? ;Qué decir de proyectos inminentes como el de la “escuela 2.0”?

¢Como contribuye y puede contribuir Internet a la profundizacion de la ciudadania democratica?

Estos son algunos de los interrogantes que alentaran la investigacién, los debates y la reflexion en
este curso, organizado en los siguientes nticleos tematicos:

. Democracia, medios de comunicacién y formacién de la opinién publica
. Antropologia mediatica: ;hombre manipulado, soberano o auténomo?
. La irrupcion de Internet y sus efectos socio-politicos. La Reptiblica.com

. Posmodernidad, tecnologias comunicativas y neocinismo
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5. La “pantalla global”: ¢hacia una escuela moderna o hipermoderna?
6. La educacion en y con las tecnologias comunicativas. El Aprendizaje 2.0
7. La construccion educativa de la ciudadania audiovisual y digital
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. Tecnologia comunicativa, cooperacién y educacién para el desarrollo

Objetivos

Uno de los objetivos principales es contribuir al didlogo tanto filos6fico como pedagégico en torno
a los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias en sociedades democraticas. Se trata de
reflexionar acerca del nuevo sujeto que esta surgiendo y que puede surgir al calor de tales
tecnologias. Por tanto, el analisis sociolégico acerca de lo que hay ha de ser ampliado con otro mas
normativo acerca de lo que es ética y educativamente deseable, de cara a la construccion de una
ciudadania mediatica y la realizacién progresiva de sociedades globales tan intercomunicadas como
justas.
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