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FICHA IDENTIFICATIVA

DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 33341

Nombre: Psicologia Econémica y del consumidor
Ciclo: Grado

Créditos ECTS: 4,5

Curso académico: 2026-27

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo

1319 - Grado en Psicologia Facultat de Psicologiai Primer
Logopédia cuatrimestre

MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

1319 - Grado en Psicologia Psicologia Econdémica y del OPTATIVA
Consumidor

COORDINACION

BONAVIA MARTIN TOMAS

La Psicologia econdmica y del consumidor es una asignatura optativa de caracter cuatrimestral que se
imparte en el 4° curso del Grado de Psicologia. Su principal finalidad es que el estudiantado conozca los
aspectos que confluyen y determinan las conductas sociales relacionadas con las transacciones
econémicas como, por ejemplo, comprar, ahorrar o pagar impuestos (o cometer fraude fiscal). Es decir,
nos ocupamos de analizar las causas y las consecuencias psicosociales de las conductas econémicas de
los consumidores.

midores.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.
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COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1319 - Grado en Psicologia
Capacidades relacionadas con la investigacion sobre la conducta econémica y del consumidor.

Conocer la evolucidn historica de la psicologia econémica y del consumidor y las teorias y los modelos que
explican la conducta econémica y del consumidor.

Manejar las técnicas e instrumentos para evaluar las tendencias culturales relacionadas con las conductas
economicas y de los consumidores.

Organizacion, desarrollo y extraccion de datos de la entrevista relacionada con situaciones de consumo.
Manejo de grupos para la investigacion cualitativa.

Saber evaluar conductas sociales relacionadas con el consumo.

Ser capaz de realizar un adecuado tratamiento de la informacion, técnicas y procedimientos para la puesta
en marcha de programas relacionados con la intervencidn sobre la conducta econémica y del consumidor,
el bienestar en el consumo y la planificacion de marketing social.

Tratamiento sistematico y organizado la informacidn, revisién y manejo de la bibliografia cientifica y la que
muestra evidencias empiricas. Integracion de teorias y formulacion de modelos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Economia y psicologia: una confluencia conveniente

1.1 Introduccién

1.2 Ciencias economicas y psicologia

1.2.1 Los economistas cldsicos

1.2.2 Emergencia e independencia de la economia

1.3 Economia y psicologia: dominios y confluencias

1.4 La psicologia en el contexto de las ciencias econdmicas
1.5 La economia en el contexto de la psicologia social

2. Surgimiento y evolucion histérica de la psicologia econémica y del consumidor

2.1 Introduccién

2.2 El periodo de entreguerras

2.2.1 Europa en el periodo de entreguerras

2.3 Los EEUU tras la Segunda Guerra Mundial

2.3.1 El andlisis de la conducta econémica. George Katona (1907-1981)
2.3.2 La investigacion de motivaciones. Ernest Dichter (1907-1991)
2.3.3 La perspectiva humanista. Abraham Maslow (1908-1970)
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2.4 Dos tradiciones y dos conceptos contiguos

2.4.1 La tradicién europea

2.4.2 La tradicién de EEUU

2.5 Breve panorama actual

2.6 La psicologia econdémica y del consumidor en Europa

3. Psicologia econémica y economia conductual

3.1 Introduccidn

3.2 El homo economicus

3.2.1 4 Todo lo explica el egoismo?

3.3 Psicologia cognitiva y economia conductual

3.3.1 La paradoja de Sen

3.3.2 La teoria prospectiva

3.3.3 La importancia del contexto social

3.4 La economia conductual en el contexto de la psicologia econdmica
3.4.1 Teoria de la eleccion y conductas econdmicas

4. Integracion tedrica y conceptual

4.1 Introduccién

4.2 Alternativas tedricas y metodoldgicas

4.2.1 La psicologia econdmica y del consumidor en el contexto de las ciencias sociales
4.2.2 Lainterdisciplinariedad como caracteristica

4.2.3 Paradigmas, teorias y modelos

4.2.4 El interaccionismo simbdlico estructural

4.3 El paradigma de la causacién dual

5. Ahorro, fiscalidad y dinero

5.1 Introduccién

5.2 La conducta de ahorro

5.2.1 Teorias psicolégicas: la conducta afecta a la economia
5.2.2 Teorias econémicas: la economia afecta a la conducta
5.3 Politica fiscal, gasto social y evasion de impuestos

5.3.1 Cémo la conducta influye en la fiscalidad

5.3.2 Cémo la fiscalidad influye en la conducta

5.4 El dinero, propiedades y significados

5.4.1 El estudio del dinero desde la psicologia

5.4.2 El dinero y su influencia en nuestro comportamiento
5.5 Pobreza y desigualdad social

6. Dimensiones psicosociales de las conductas econémicas

6.1 Introduccién
6.2 Personas, conductas econdmicas y contexto socioeconémico
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6.3 Motivaciones, conductas econémicas y comportamiento del consumidor

6.3.1 Necesidades, motivaciones y deseos

6.4 Variables y dimensiones psicosociales que caracterizan las conductas econémicas de
los consumidores

6.4.1 La cultura, los grupos de referencia y la percepcion social

6.5 Tendencias en la conducta del consumidor

7. Nuevo escenario social para nuevas formas de consumo: compra compulsiva y adiccion a las compras

7.1 Introduccion

7.2 De la compra planificada a la compra por impulso

7.2.1 Del énfasis en el producto a las emociones de las personas

7.3 La compra por impulso, consumo conspicuo y soberania del consumidor
7.4 La compra por impulso

7.5 La compra integradora y la compra conflictiva

7.6 Bienestar, calidad de vida y conducta del consumidor

8. Métodos y técnicas de investigacion e intervencion

8.1 Introduccion

8.2 La investigacién macroecondémica

8.3 Los experimentos

8.4 Técnicas cuantitativas: los cuestionarios

8.5 Las escalas de actitudes y las técnicas de observacion
8.6 Otras técnicas cualitativas

8.7 Marketing social: investigacién y planificacién

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Teoria-Practicas 45,00
Total horas 45,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 0,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 20,00
Estudio y trabajo auténomo 0,00
Preparacion de clases 22,50
Preparacion de actividades de evaluacion 25,00
Resolucién de casos practicos 0,00

Total horas 67,50

METODOLOGIA DOCENTE
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La docencia de la asignatura se desarrollara considerando las siguientes estrategias:

1. Exposiciones y presentaciones mediante clases magistrales de los contenidos de la materia
fomentando al mismo tiempo la participacion activa de los y las estudiantes.

2. Clases practicas basadas en la realizacion de ejercicios y simulacion de experimentos.

3. Actividades individuales y grupales. Preparacion y elaboracién de trabajos de maneraautonoma por
parte de los estudiantes.

4. Tutorias colectivas o individuales para solucionar posibles problemas o disfunciones, orientar y resolver
dudas.

esolver dudas.

EVALUACION

Atendiendo a lo que se indica en el sistema de evaluacion del plan de estudios del Grado dePsicologia, en
esta materia se seguira el siguiente procedimiento de evaluacion:

-Valoracién de contenidos tedricos y practicos mediante un examen (50% de la nota final). Es requisito
para aprobar la asignatura obtener un minimo de 4 puntos de los 10 posibles en este apartado.

-Participacion en clase y actividades practicas (20% de la nota final). Se entiende en un sentido amplio y se
refiere a cualquier actividad o procedimiento que permita al profesor o profesora evaluar el trabajo, los
progresos y los conocimientos del estudiantado en un momento dado, bien a través de una prueba o de la
realizacion de trabajos o ejercicios. El nimero de entregas y su fecha de realizacion seran establecidas por
el profesor/a a lo largodel curso.

-Presentacion escrita de un informe individual (30% de la nota final). Puede consistir en disefiar una
intervencidn, realizar una investigacion, escribir un articulo divulgacion cientifica, etc., sobre algunas de las
tematicas tratadas durante el cuatrimestre.

Consideraciones adicionales:

-Para 22 convocatoria, sera posible recuperar el informe individual, siempre que el alumno/a lo entregue al
profesor/a responsable al menos con 10 dias de antelacién a la fecha fijada para la realizacion del examen
de 22 convocatoria. En cuanto a las actividades practicas realizadas en clase, estas no son obligatorias y
tampoco recuperables en 22 convocatoria.
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-Se tomaran las medidas antiplagio oportunas basadas en los medios que proporciona nuestra
Universidad.

-La calificacion de esta asignatura queda sometida a lo dispuesto en la Normativa vigente de
Calificaciones de la Universidad de Valencia. Asimismo, la consulta e impugnacion de la calificacion
obtenida queda sometida a lo dispuesto en el Reglamento de Impugnacién de Calificaciones vigente. http:

//www.uv.es/graus/normatives/2017_108_reglament_avaluacio_qualificacio.pdf
df
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