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DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 34429

Nombre: Andlisis sociolégico del consumo
Ciclo: Grado

Créditos ECTS: 6

Curso académico: 2026-27

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo

1310 - Grado en Sociologia Facultat de Ciéncies Socials P”mefr
cuatrimestre

MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

1310 - Grado en Sociologia Analisis socioldgico del consumo OPTATIVA

COORDINACION

TORRES PALOMARES JUAN SALVADOR

Mediante el analisis critico del proceso histdrico de constitucién del consumo de masas estudiaremos las
teorias y los enfoques empiricos para el estudio y el analisis del consumo. Nos centraremos en el proceso
que se inicia con la entrada del Estado espafiol en las pautas contemporaneas de consumo y
observaremos los aspectos estructurales y subjetivos que permiten comprender este fenémeno.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

Es conveniente el dominio de las técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacién social para poder
aplicarlas al anadlisis del consumo. Asi mismo, para una buena comprension de los debates tedricos en
este campo es muy recomendable haber cursado con éxito la asignatura Teoria social contemporanea
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COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1310 - Grado en Sociologia

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en
libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de
la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y
posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y
la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de

su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social,
cientifica o ética.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. La sociedad de consumo en Espaiia.

Cambios en las pautas de consumo durante las ultimas décadas.

2. La sociedad de consumo masivo.

El posfordismo: reconversion y fragmentacion industrial. Declive de las politicas sociales vy
vulnerabilizacién laboral.

Descripcion y analisis de los nuevos consumibles y las nuevas formas de compra. El sexo del consumo.

La publicidad autorreferente: el consumidor construido.
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3. Dimensiones y evolucion del consumo segun la teoria econémica.

Interaccién entre los factores politicos, econdmicos y culturales en la conformacion de las pautas de
consumo.

4. Dimensiones subjetivas del consumo

El fetichismo de las mercancias. Deseo y autorrepresion hacia el producto. Multitudes e individuos en la
era de las redes sociales. Estilos expresivos: identidad y diferencia. Los margenes de la sociedad de
consumo: exclusién o rebelién. Consumo moralizados.

5. Consumo y clases sociales.

La competitividad distintiva en las sociedades capitalistas de consumo. Espacio, posicién y situacién
social. La logica distintiva y el consumo de signos.
Limites ecolégicos del consumo: la sustentabilidad en la economia-mundo.

6. De la materia al flujo info cognitivo

Prediccion algoritmica del deseo. La tendencia a la oferta ilimitada. Hipersticidon posescasedad.

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES
Actividad Horas
Teoria-Practicas 60,00
Total horas 60,00
ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 5,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 25,00
Estudio y trabajo autbnomo 25,00
Preparacion de clases 15,00

34429 Anélisis socioldgico del consumo

3/6



Guia Docente
34429 Analisis sociologico del consumo

Preparacion de actividades de evaluacion 10,00
Resolucién de casos practicos 10,00
Total horas 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

a) Sesiones expositivas por parte del profesor para cada uno de los temas del programa. Estas sesiones se
centraran en la explicacion de los conceptos, dimensiones, interdependencias analiticas y datos empiricos
claves que las/los estudiantes tienen que aprender a manejar

b) Lectura de textos breves, para leer y trabajar en el aula, que tienen por finalidad introducir un aspecto
polémico o problematico en relacion a cada uno de los temas del programa

c) Sesiones de discusion y andlisis grupal a partir de materiales audiovisuales, como por ejemplo por
peliculas o documentales, que tienen como objetivo suscitar nuevos interrogantes sobre los contenidos del
programa de la asignatura

d) Realizacién de un trabajo en equipo o individual. Las directrices especificas para la realizacién del
trabajo se especificaran en el aula virtual y se explicaran con detalle en clase. Este trabajo sera objeto de
orientacion, seguimiento y supervision por parte del profesor.

e) Asistencia y participacién activa a las conferencias que se organizan como actividades
complementarias a lo largo del cuatrimestre.

EVALUACION

Sistema de evaluacion de la asignatura:

1.- Seguimiento de las practicas realizadas durante el curso tanto individuales como de grupo, incluyendo
también asistencia en charlas y otras actividades. 40 por ciento de la nota final.

2.- Examen escrito final. 60 por ciento de la nota final.

Para aprobar la asignatura sera requisito indispensable obtener un 5 como minimo en el examen final.

final.
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