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Mitjancant I'analisi critica del procés historic de constitucié del consum de masses estudiarem les teories i
els enfocaments empirics per a l'estudi i I'analisi del consum. Ens centrarem en el procés que s'inicia amb
I'entrada de I'Estat espanyol en les pautes contemporanies de consum i observarem els aspectes
estructurals i subjectius que permeten comprendre aquest fenomen.
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No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Es convenient el domini de les técniques quantitatives i qualitatives d'investigacié social per poder-les
aplicar a 'analisi del consum. Aixi mateix, per a una bona comprensié dels debats tedrics en aquest camp
és molt recomanable haver cursat amb éxit I'assignatura Teoria social contemporania.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteix
de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en llibres de text
avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de I'avantguarda del seu
camp d'estudi.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i
posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de l'elaboracid i defensa d'argumentsi la
resolucio de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole social,
cientifica o etica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La societat de consum a Espanya.

Canvis en les pautes de consum durant les darreres décades.

2. La societat de consum massiu.

El posfordisme: reconversié i fragmentacié industrial. Declivi de les politiques socials i vulnerabilitzacio
laboral.

Descripcié i analisi dels nous consumibles i les noves formes de compra. El sexe del consum.

La publicitat autorreferent: el consumidor construit.
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3. Dimensions i evolucié del consum segons la teoria economica.

Interaccié entre els factors politics, economics i culturals en la conformacio de les pautes de consum.

4. Dimensions subjectives del consum.

El fetitxisme de les mercaderies. Desig i autorepressio envers el producte. Multituds i individus en l;era de
les xarxes socials. Estils expressius: identitat i diferencia. Els marges de la societat de consum: exclusio o

rebel-lid. Consum moralitzat.

5. Consum i classes socials.

La competitivitat distintiva en les societats capitalistes de consum. Espai, posicid i situacié social. La

logica distintiva i el consum de signes.

Limits ecologics del consum: la sustentabilitat en 'economia-mon.

6. De la materia al flux info-cognitiu

Prediccié algoritmica del desig. La tendéncia a I'oferta il-limitada. Hipersticié post-escassetat.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria-Practiques 60,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
| Activitat Hores |
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Assisténcia a altres activitats 5,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 25,00
Estudi i treball autobnom 25,00
Preparacio de classes 15,00
Preparacio d'activitats d'avaluacio 10,00
Resolucié de casos practics 10,00

Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

a) Sessions expositives per part de professor per a cadascun dels temes del programa. Aquestes
sessions se centraran en I'explicacié dels conceptes, dimensions, interdependéncies analitiques i dades
empiriques claus que les/els estudiants han d'aprendre a treballar.

b) Lectura de textos breus, per a llegir i treballar a I'aula, que tenen per finalitat introduir un aspecte polémic
o problematic en relacié a cadascun dels temes del programa.

c) Sessions de discussi6 i analisi grupal a partir de materials audiovisuals, com ara pel-licules o
documentals, que tenen com a objectiu suscitar nous interrogants sobre els continguts del programa de
l'assignatura.

d) Realitzacié d'un treball en equip o individual. Les directrius especifiques per a la realitzacio del treball
s'especificaran a l'aula virtual i s'explicaran amb detall en classe. Aquest treball sera objecte d'orientacio,
seguiment i supervisié per part del professor.

e) Assisténcia i participacio activa a les conferéncies que s'organitzen com activitats complementaries al
llarg del quadrimestre.

/p>
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AVALUACIO

Sistema d'avaluacio de l'assignatura:

1.- Seguiment de les practiques realitzades durant el curs, tant individuals com en grup, incloent també
l'assistencia a xerrades i altres activitats. 40% de la nota final.

2.- Examen escrit final. 60% de la nota final.

Per aprovar l'assignatura sera un requisit indispensable obtenir com a minim un 5 a I'examen final.
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