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Després d'una revisio als origens de la sociologia de la comunicacio i els principals corrents de recerca,
procedirem a la descripcidé del procés historic de constitucié de la comunicacié masses. Tot seguit ens
ocuparem de la formacio dels principals media; premsa, radio i televisié. Ens ocuparem de la descripcio6 i
analisi de I'emergéncia i consolidacié dels media electronics amb la rellevancia del multimédia, el paper d'
internet i la importancia creixent de les xarxes socials digitals. Amb la revisié dels paradigmes teorics en la
investigacio de la comunicacid i les técniques d'investigacié social que s'hi apliquen, completarem aquest
curs.

ue s'hi apliquen, completarem aquest curs.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Es convenient el domini de les técniques quantitatives i qualitatives dinvestigacié social per tal de poder
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aplicar-les a lanalisi de la comunicacio. Aixi mateix, per a una bona comprensié dels debats teorics en
aquest camp és molt recomanable haver cursat amb éxit lassignatura Teoria social contemporania.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1310 - Grau Sociologia

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteix
de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en llibres de text
avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de I'avantguarda del seu
camp d'estudi.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i
posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de l'elaboracid i defensa d'argumentsila
resolucio de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole social,
cientifica o etica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La sociologia en els origens de la investigacio

. La industrializacié de la comunicacio: noves xarxes i periodics de masses

. Comunicacio i teoria sociologica classica

. Els origens de la mass communication research: context historic i sociopolitic
. Dels primers estudis al model de Lasswell

. Laportacié metodologica de Lazarsfeld

. Lanalisi de contingut en la sociologia empirica

oo hOWN=-

1. Funcions i disfuncions dels mitjans de comunicacié

2. Estructura social, accié organitzada i comunicacio: gustos populars
3. El model difusionista en la sociologia del desenvolupament

4. La hipotesi dels usos i gratificacions de laudiéncia

5.Teoria critica, estructuralisme i semiotica

6. LEscola de Frankfurt davant la cultura de masses

7. La industria cultural: Adorno i Horkheimer
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2. Lestructural-funcionalisme versus Teoria Critica

1. Funcions i disfuncions dels mitjans de comunicacié

2. Estructura social, accié organitzada i comunicacid: gustos populars

3. El model difusionista en la sociologia del desenvolupament

4. La hipotesi dels usos i gratificacions de laudiéncia 8. Laportacié de Walter Benjamin
9. La cultura de masses: de la produccio seriada al fetitxisme simbolic

10. Aportacions i limits del model semiotic

11. La perspectiva critica dels Estudis culturals

3. El debat sobre els efects dels mitjans

1. Context historic i desenvolupament dels mitjans de comunicacié: la premsa, la radio i la televisié
2. Efectes directes, efectes limitats i efects cognitius

3. La construcci6 social de la realitat a través dels mitjans

4. La funcio de creacié dagenda i la tematitzacio

5. La hipotesi del distanciament en el coneixement

4. Desenvolupaments de la sociologia en lestudi dels mitjans

1. Lestudi dels emissors:

1.a. Analisi organitzacional i institucional

1.b. Leconomia politica de la comunicacio i de la cultura
2. Lestudi dels continguts:

2.a. Analisi de contingut quantitativa

2.b. Analisi de contingut qualitativa

2.c. Aplicacions informatiques a lanalisi de contingut
2.d. Lestudi de les noticies

3. Lestudi dels receptors:

3.a. La medicié daudiencies en premsa, radio i televisio
3.b. Les enquestes al public dels mitjans

3.c. Lainvestigacio qualitativa dels publics

3.d. Etnografies de laudiencia

4. Teories sobre lactivitat de laudiéncia

5. Opinid publica, comunicacio politica i processos electorals

. Revisi¢ i critica del concepte classic dopinié publica

. Les teories contemporanies

. Els mitjans de comunicacio en els processos dopinié

. Organitzacié comunicativa del poder, partits politics i mitjans

. Les campanyes institucionals

. Models de comunicacié politica. La personalitzacio de la politica

. Tres generacions destudis electorals

. Els mitjans de comunicacié i les eleccions. Les enquestes preelectorals i llur difusio
. De la videopolitica a les webs, el periodisme digital i les xarxes socials.
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6. El sistema comunicatiu valencia (SCV) en el context espanyol i europeu

1. La configuracio del SCV en |[Estat de les autonomies
1.a. El sistema de la premsa
1.b. El sistema radiofonic

1.c. El sistema televisiu

2. La configuracié del SC espanyol

3. Analisi comparativa per comunitats autonomes

4. Lespai local de la comunicacié mediatica

5. Les politiques de comunicacié en les autonomies, en Espanya i en Europa

6. Ultimes batalles politicomediatiques: plataformes digitals i implantacié del cable
7. Analisi comparativa dels sistemes comunicatius dels paisos europeus

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria-Practiques 60,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 5,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 25,00
Estudi i treball autobnom 25,00
Preparacio de classes 15,00
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00
Resolucié de casos practics 10,00
Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

a) Sessions expositives per part de professor per a cadascun dels temes del programa. Aquestes
sessions se centraran en l;explicacio dels conceptes, dimensions, interdependéncies analitiques i dades
empiriques claus que les/els estudiants han d;aprendre a manejar

b) Lectura de textos breus, per a llegir i treballar a I aula, que tenen per finalitat introduir un aspecte
polemic o problematic en relacié a cadascun dels temes del programa
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c) Sessions de discussi6 i analisi grupal a partir de materials audiovisuals, com ara pel-licules o
documentals, que tenen com a objectiu suscitar nous interrogants sobre els continguts del programa de
l¢assignatura

d) Realitzacié d;un treball en equip. Les directrius especifiques per a la realitzacié del treball
s¢especificaran a lgaula virtual i s¢explicaran amb detall en classe. Aquest treball sera objecte
d¢orientacio, seguiment i supervisio per part del professor.

e) Assisténcia i participacio activa a les conferéncies que s;organitzen com activitats complementaries al
llarg del quadrimestre.

larg del quadrimestre.

AVALUACIO

1.- consistira en un seguiment de les practiques realitzades durant el curs tant individuals com de grup,
incloent també assistéencia a xarrades i altres activitats. 40 per cent de la nota final.

2.- examen escrit final. 60 per cent de la nota final.

Per a aprovar l'assignatura sera requisit indispensable obtenir un 5 com a minim en I'examen final.

uo;examen final.
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