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RESUM

Després d'una revisió als orígens de la sociologia de la comunicació i els principals corrents de recerca,
procedirem a la descripció del procés històric de constitució de la comunicació masses. Tot seguit ens
ocuparem de la formació dels principals media; premsa, ràdio i televisió. Ens ocuparem de la descripció i
anàlisi de l'emergència i consolidació dels media electrònics amb la rellevància del multimèdia, el paper d'
internet i la importància creixent de les xarxes socials digitals. Amb la revisió dels paradigmes teòrics en la
investigació de la comunicació i les tècniques d'investigació social que s'hi apliquen, completarem aquest
curs.

ue s'hi apliquen, completarem aquest curs.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIÓ AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIÓ

No s'ha especificat restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.
 
ALTRES TIPUS DE REQUISITS
 
Es convenient el domini de les tècniques quantitatives i qualitatives d�investigació social per tal de poder
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aplicar-les a l�anàlisi de la comunicació. Així mateix, per a una bona comprensió dels debats teòrics en
aquest camp és molt recomanable haver cursat amb èxit l�assignatura Teoria social contemporània.

COMPETÈNCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1310 - Grau Sociología

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una àrea d'estudi que parteix
de la base de l'educació secundària general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en llibres de text
avançats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de l'avantguarda del seu
camp d'estudi.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessàries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguen transmetre informació, idees, problemes i solucions a un públic tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sàpien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocació d'una forma professional i
posseïsquen les competències que solen demostrar-se per mitjà de l'elaboració i defensa d'arguments i la
resolució de problemes dins de la seua àrea d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seua àrea d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexió sobre temes rellevants d'índole social,
científica o ètica.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. La sociologia en els origens de la investigació

1. La industrializació de la comunicació: noves xarxes i periòdics de masses
2. Comunicació i teoria sociològica clàssica
3. Els origens de la mass communication research: context històric i sociopolític
4. Dels primers estudis al model de Lasswell
5. L�aportació metodològica de Lazarsfeld
6. L�anàlisi de contingut en la sociologia empírica

1. Funcions i disfuncions dels mitjans de comunicació
2. Estructura social, acció organitzada i comunicació: gustos populars
3. El model difusionista en la sociologia del desenvolupament
4. La hipòtesi dels usos i gratificacions de l�audiència
5.Teoria crítica, estructuralisme i semiòtica
6. L�Escola de Frankfurt davant la cultura de masses
7. La indústria cultural: Adorno i Horkheimer
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2. L�estructural-funcionalisme versus Teoria Crítica

1. Funcions i disfuncions dels mitjans de comunicació
2. Estructura social, acció organitzada i comunicació: gustos populars
3. El model difusionista en la sociologia del desenvolupament
4. La hipòtesi dels usos i gratificacions de l�audiència 8. L�aportació de Walter Benjamin
9. La cultura de masses: de la producció seriada al fetitxisme simbòlic
10. Aportacions i límits del model semiòtic
11. La perspectiva crítica dels Estudis culturals

3. El debat sobre els efects dels mitjans

1. Context històric i desenvolupament dels mitjans de comunicació: la premsa, la ràdio i la televisió
2. Efectes directes, efectes limitats i efects cognitius
3. La construcció social de la realitat a través dels mitjans
4. La funció de creació d�agenda i la tematització
5. La hipòtesi del distanciament en el coneixement

4. Desenvolupaments de la sociologia en l�estudi dels mitjans

1. L�estudi dels emissors:
1.a. Anàlisi organitzacional i institucional
1.b. L�economia política de la comunicació i de la cultura
2. L�estudi dels continguts:
2.a. Anàlisi de contingut quantitativa
2.b. Anàlisi de contingut qualitativa
2.c. Aplicacions informàtiques a l�anàlisi de contingut
2.d. L�estudi de les notícies
3. L�estudi dels receptors:
3.a. La medició d�audiències en premsa, ràdio i televisió
3.b. Les enquestes al públic dels mitjans
3.c. La investigació qualitativa dels públics
3.d. Etnografies de l�audiència
4. Teories sobre l�activitat de l�audiència

5. Opinió pública, comunicació política i processos electorals

1. Revisió i crítica del concepte clàssic d�opinió pública
2. Les teories contemporànies
3. Els mitjans de comunicació en els processos d�opinió
4. Organització comunicativa del poder, partits polítics i mitjans
5. Les campanyes institucionals
6. Models de comunicació política. La personalització de la política
7. Tres generacions d�estudis electorals
8. Els mitjans de comunicació i les eleccions. Les enquestes preelectorals i llur difusió
9. De la videopolítica a les webs, el periodisme digital i les xarxes socials.
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6. El sistema comunicatiu valencià (SCV) en el context espanyol i europeu

1. La configuració del SCV en l�Estat de les autonomies
1.a. El sistema de la premsa
1.b. El sistema radiofònic
1.c. El sistema televisiu
2. La configuració del SC espanyol
3. Anàlisi comparativa per comunitats autònomes
4. L�espai local de la comunicació mediàtica
5. Les polítiques de comunicació en les autonomies, en Espanya i en Europa
6. Últimes batalles políticomediàtiques: plataformes digitals i implantació del cable
7. Anàlisi comparativa dels sistemes comunicatius dels països europeus

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS

Activitat Hores
Teoria-Pràctiques 60,00

Total hores 60,00

ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assistència a altres activitats 5,00
Elaboració de treballs individuals o en grup 25,00
Estudi i treball autònom 25,00
Preparació de classes 15,00
Preparació d'activitats d'avaluació 10,00
Resolució de casos pràctics 10,00

Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

a) Sessions expositives per part de  professor  per a cadascun dels temes del programa. Aquestes 
sessions se centraran en l¿explicació dels conceptes, dimensions, interdependències analítiques i dades 
empíriques claus que les/els estudiants han d¿aprendre a manejar

 

b) Lectura de textos breus, per a llegir i treballar a l¿aula, que tenen per finalitat introduir un aspecte 
polèmic o problemàtic en relació a cadascun dels temes del programa
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c) Sessions de discussió i anàlisi grupal a partir de materials audiovisuals, com ara pel·lícules o 
documentals, que tenen com a objectiu suscitar nous interrogants sobre els continguts del programa de 
l¿assignatura

 

d) Realització d¿un treball en equip. Les directrius específiques per a la realització del treball 
s¿especificaran a l¿aula virtual i s¿explicaran amb detall en classe. Aquest treball serà objecte 
d¿orientació, seguiment i supervisió per part del professor.

 

e)  Assistència i participació activa a les conferències que s¿organitzen com activitats complementàries al
llarg del quadrimestre. 

larg del quadrimestre. 

AVALUACIÓ

1.- consistirà en un seguiment de les pràctiques realitzades durant el curs tant individuals com de grup, 
incloent també assistència a xarrades i altres activitats. 40 per cent de la nota final.

 

2.- examen escrit final. 60 per cent de la nota final.

 

Per a aprovar  l'assignatura serà requisit indispensable obtenir un 5 com a mínim en l'examen final.

uo;examen final.
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