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COORDINACIO

CUESTA LOPEZ JOSE VALERIANO

L'assignatura Aspectes Legals del Marqueting i de la Publicitat s'imparteix en el primer semestre del quart
curs del Grau en Administracio i direccié d'empreses com a optativa en litinerari curricular de Direccid
comercial.

Aqguesta assignatura és important en la formacio de I'estudiant ja que se li introdueix en els conceptes
legals basics necessaris per a coneixer el regim juridic de la publicitat i el marqueting.

Es pretén que el Graduat en Administracio i direccié d'empreses conega els conceptes fonamentals i la
normativa aplicable a I'activitat publicitaria.

L'alumne ha de conéixer també el regim juridic de | a les promocions de venda, disseny de productes,
marques, contractes de patrocini i mecenatge, propietat intel-lectual i tecniques de vendes .

A partir d'aquestes dades podem assenyalar com a punts essencials de 'assignatura els seglients:

Control legal de la publicitat. La publicitat il-licita en el nostre ordenament juridic.
. Coneixement dels aspectes elementals de la normativa sobre el disseny dels productes i els

35845 Aspectes legals del marqueting i la publicitat 1/8



Guia Docent

35845 Aspectes legals del marqueting i la publicitat

seus signes distintius com a formes de presentacio dels productes al consumidor.
. Contractes de patrocini i mecenatge, i de transmissio de propietat industrial i intel-lectual.
Regulacio de les tecniques de venda, especialment de les vendes fora d'establiment, a
distancia i electroniques.

liment, a distancia i electroniques.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO
No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
ALTRES TIPUS DE REQUISITS

No es requereixen coneixements previs

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1313 - Grau en Administracié i Direccié d'Empreses
Capacitat critica i autocritica.

Capacitat d'adaptacio a noves situacions.

Capacitat d'analisi i sintesi.

Capacitat d'aprenentatge autonom.

Capacitat de prendre decisions.

Capacitat per a treballar en equip.

Coneixer els conceptes basics i la normativa legal del marqueting, la publicitat, les vendes, el patrocini i el
mecenatge.

Creativitat.

Gestionar el temps de manera efectiva.

Habilitat per a analitzar i buscar informacio provinent de fonts diverses.

Posseir un coneixement interdisciplinari de I'empresa i del seu entorn social, economic, institucional i
juridic, aixi com els elements basics del procés de direccié, com l'organitzacié i administracio, la
comptabilitat, la fiscalitat, les operacions, els recursos humans, la comercialitzacié i el finangament i
inversio.

Treballar iniciativa i esperit emprenedor.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. LA REGULACIO DE LA PUBLICITAT A ESPANYA

1. Normativa europea.

2. Normativa espanyola

3. Normativa autonémica

4. Una altra normativa que afecta a l'activitat publicitaria

2. LA PUBLICITAT IL.LICITA

1. Concepte. L'illicit publicitari com a acte de competéencia deslleial.

2. La tipificacié legal de les classes de publicitat il-licita:

2.1. Publicitat que atempta contra la dignitat de la persona i vulnera drets constitucionals. Especial
referéncia a la publicitat sexista.

2.2. Publicitat enganyosa.

2.3. Publicitat deslleial.

2.4. Publicitat subliminal

2.5. Publicitat que infringeix normativa que regula determinats béns o serveis.

3. LA PUBLICITAT QUE ATEMPTA CONTRA LA DIGNITAT DE LA PERSONA | ALS
VALORS | VULNERA DRETS CONSTITUCIONALS. ESPECIAL REFERENCIA A LA
PUBLICITAT SEXISTA

1. Normativa aplicable.

2. La publicitat que afecta a la dignitat de la persona i al dret a la igualtat, honor o intimitat.
3. La publicitat sexista. L'aplicacié de l'article 3.a) LGP i altres normes sobre la matéria.
4. La proteccio dels menors en I'ambit publicitari.

4. PUBLICITAT ENGANYOSA | PUBLICITAT DESLLEIAL

. La publicitat enganyosa.

.1. Concepte i regulacio.

.2. Classes d'engany publicitari: actes d'engany i omissions enganyoses

.3. Criteris per a la determinacio6 de I'engany en la publicitat. El criteri del consumidor mitja
4. La publicitat encoberta i 'emplagament de producte.

.5. Practiques comercials enganyoses amb consumidors i usuaris. Especialitats.
2. La publicitat deslleial.

2.1. Concepte i classes

2.2. La publicitat deslleial en les relacions amb consumidors i usuaris

3. La publicitat comparativa. Concepte i requisits de licitud.

4. La publicitat agressiva.

.
.
1
.
.
1
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5. LA PUBLICITAT QUE INFRINGEIX LA NORMATIVA REGULADORA DE
DETERMINATS BENS O SERVEIS

1. La publicitat de medicaments i productes sanitaris.
2. La publicitat d'aliments.

3. La publicitat de jocs de sort o atzar.

4. La publicitat del tabac i I'alcohol.

5. La publicitat financera.

6. Altres suposits.

6. LA REPRESSIO DE LA PUBLICITAT IL-LICITA

1. El sistema d'autorregulacio publicitaria

2. Accions civils contra la publicitat il-licita

3. Potestat sancionadora de I'administracié publica
4. El delicte publicitari

7. LA PROTECCIO DE LES INVENCIONS | ELS SIGNES DISTINTIUS.

1. La proteccio juridica del disseny industrial.

2. La proteccio de les patents i els models d'utilitat.

3. El regim juridic de les marques i noms comercials.

4. La proteccio dels drets de propietat intel-lectual.

5. Contractes de transmissi6 dels drets de propietat industrial i intel-lectual

8. LA REGULACIO DE LES TECNIQUES DE VENDES

. Les vendes fora d'establiment
. Les vendes a distancia i electroniques

N =

9. ELS CONTRACTES PUBLICITARIS

1. Subjectes en la contractacio publicitaria: anunciant, agencies de publicitat i mitjans de publicitat.
2. El contracte de publicitat

3. El contracte de difusié publicitaria.

4. El contracte de creacio publicitaria.

5. El contracte de patrocini. Distincio6 de figures afins.

10. SINGULARITATS DE LA PUBLICITAT EN INTERNET

1. Publicitat i proteccié de dades personals.
2. La publicitat en les xarxes socials.
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VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 22,50
Practiques a l'aula 22,50
Total hores 45,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 30,00
Estudi i treball autonom 0,00
Preparacio de classes 10,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 20,00
Resolucié de casos practics 7,50
Total hores 67,50

METODOLOGIA DOCENT

La metodologia adequada per a I'ensenyament de l'assignatura de Dret Mercantil combina les classes
magistrals amb el treball actiu de I'estudiant, tant en les classes tedriques com en les practiques, a través
de la realitzacio d'exercicis i presentacio de treballs.

El treball actiu de l'estudiant és basic per a aconseguir els objectius descrits en els resultats de
I'aprenentatge, per a ago, es recomana preparar les diferents matéries abans de la corresponent classe
presencial. El professor no explicara totes les qiiestions que integren el temari, siné que enfocara la classe
als temes més complexos de cadascuna de les lligons i no es limitara a repetir la informacié continguda en
els textos legals, que I'alumne haura d'aprendre a manejar, i en la bibliografia basica.

A més, els alumnes realitzaran en grups i exposaran oralment, un treball sobre un dels temes que integren
el programa.

En la part practica es treballaran en classe els materials inclosos en el dossier de practiques. Es fomentara
el treball individual i en equip amb I'objectiu que I'estudiant adquirisca la capacitat d'identificar les fonts
legals per a la resolucié dels suposits practics plantejats, fomentant en tot case la capacitat d'analisi i de
sintesi.

e la capacitat d'analisi i de sintesi.

AVALUACIO

Les assignatures integrants d'aquesta matéria s'avaluaran a partir de la consideracié dels segients
aspectes:
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Prova de sintesi que avalue el nivell d'abast dels resultats de I'aprenentatge i especialment els centrats en
les competéncies especifiques de I'assignatura respecte a continguts i aplicacio. El percentatge de la prova
de sintesi representara el 60% del total de la valoracio final i es dividira en dues parts, tedrica i practica.

Avaluacié continua de l'estudiant: basada en la seua participacié i implicacio en el procés d'ensenyament-
aprenentatge. L'avaluacié continua es realitzara a través de seminaris, resolucié de casos i altres activitats
orientades a l'aplicacié practica dels continguts teorics.

S'inclouran igualment l'elaboracié de treballs/memories i/o exposicions orals, amb defensa de les
posicions desenvolupades per I'alumne/a. Aquest apartat representara el 40% de la valoracié total de
l'assignatura.

Les activitats d'avaluacié continua (dirigides o complementaries) no seran recuperables en segona
convocatoria quan per la seua naturalesa no siga possible el disseny d'una prova que valore I'adquisicié
dels resultats de l'aprenentatge en segona convocatoria. Aquest fet sera determinat en Il'annex del
professor que concretara les activitats dirigides i complementaries que es realitzaran dins del marc
d'aquesta guia docent.

Per a aprovar l'assignatura és necessari haver superat la prova de sintesi, que sera Unica per a tots els
grups.

Encara que s'haja seguit l'avaluacié continua, total o parcialment, si I'estudiant no es presenta a la prova
final d'avaluacio, la nota que s'incloura en I'acta sera NO PRESENTAT. Excepcionalment, si I'estudiant ho
sol-licita, i a la vista de les circumstancies del cas concret, es podra qualificar amb SUSPENS, amb la nota
percentual resultant de l'avaluacié continua.

La qualificacié minima en el comput global sera de 5 punts.

En cas de no superar la prova de sintesi, la nota que figurara en actes es determinara a partir de la suma
ponderada de les puntuacions obtingudes en avaluacié continua i prova de sintesi final sense que, en cap
cas, supere el 4.5 (suspens).

La data de celebracio6 de I'examen sera determinada per la CAT i aprovada per la Junta de Centre.

Independentment del sistema d'avaluacié general (escrit o oral) , el professor podra determinar en I'annex
la possibilitat de canviar el sistema d'examen quan es veja obligat a realitzar la prova objectiva en dates
diferents de l'oficial en aplicacio de les normes previstes per al cas de coincidéncia en les dates d'examens
en el Reglament d'avaluaci6 i qualificacio de la Universitat de Valéncia.

ave;ncia en les dates d'examens en el Reglament d'avaluacio i qualificacié de la Universitat de Valéncia.
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