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En entornos cada vez mas globalizados y competitivos, la figura del emprendedor adquiere un papel
protagonista en el contexto econémico y social de una comunidad. De hecho, los emprendedores son
personas que, con capacidad de iniciativa y de forma innovadora, desarrollan actividades que comportan
un riesgo desconocido. En el ambito especifico de la actividad empresarial, emprendedor es la persona
que, mediante la innovacion, la asuncién de riesgos y la deteccién y explotacién de oportunidades, crea una
empresa y la dinamiza. Pues bien, con la asignatura "Creacién de empresas digitales" se pretende infundir
al alumno el espiritu emprendedor y capacitarlo para enfrentarse con mayores posibilidades de éxito al
nacimiento y gestion de nuevas empresas.

¢Qué es una startup? Segun Steve Blank y Bob Dorf, "startup es una organizacién temporal disefiada para
buscar un modelo de negocio repetible y escalable". Podemos anadir que en general necesita una o varias
rondas de financiacién antes de generar ingresos. Inicialmente son gestionadas por un pufado de
fundadores y financiadas por inversores y trabajan para desarrollar, probar y comercializar sus ideas.

Las startups digitales son aquellas nuevas empresas dedicadas a ofrecer soluciones en el ambito de la
digitalizacién y la inteligencia artificial, como plataformas, SaaS o apps. También se consideran startups
digitales aquellas que transforman en formato digital actividades o servicios tradicionalmente prestados
en soporte fisico

CONOCIMIENTOS PREVIOS
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RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION
No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.
OTROS TIPOS DE REQUISITOS

No requeridos

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1332 - Grado en Inteligencia y Analitica de Negocios/BIA

Capacidad de analisis y sintesis

Capacidad de aprendizaje autbnomo.

Capacidad para analizar y buscar informacion proveniente de fuentes diversas.

Capacidad para definir, resolver y exponer de forma sistémica problemas complejos.

Capacidad para planificar, organizar, controlar y evaluar la puesta en marcha de estrategias empresariales.

Capacidad para trabajar en equipo, con el compromiso por la calidad, la ética, la igualdad entre personas 'y
la responsabilidad social.

Capacidad para utilizar las TIC, tanto en el ambito de estudio como en el desarrollo profesional.

Comprender el impacto de las variables econdmicas, politico-legales, socioculturales, tecnolégicas y
medioambientales sobre la actividad empresarial.

Comprender la naturaleza sistémica de la empresa digital.

Comprender y valorar las caracteristicas y utilidad de las distintas estrategias corporativas y competitivas
de las empresas digitales.

Interpretar y analizar adecuadamente los estados financieros de las organizaciones a través del uso de
métodos analiticos y cuantitativos.

Plantear objetivos y disefar estrategias en empresas digitales, asi como valorar las implicaciones y
necesidades para su consecucion.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Realizar diagndsticos estratégicos en entornos complejos e inciertos, utilizando las metodologias
adecuadas.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS
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1. Entrepreneurship, startup y digitalizacion
1.1. Entrepreneurship

1.2. Digitalizacion en la empresa

1.3. Modalidad empresarial startup

2. Herramientas para formular tu idea, proyecto, negocio
2.1. Design Thinking

2.2. Modelo Canvas

2.3. Modelo de lean startup

2.4. Plataforma Innogene

3. Plan de empresa en proyectos digitales

3.1. Resumen ejecutivo

3.2. Oportunidad de negocio

3.3. Propuesta de valor y descripcion del producto
3.4. Analisis del entorno competitivo

3.5. Andlisis y segmentacion de mercado

3.6. Analisis técnico. Plan de operaciones

3.7. Modelo de negocio y plan de marketing

3.8. Plan econdémico-financiero

3.9. Presentacion de proyectos: pitching

4. Financiacién y apoyo de nuevos negocios de base digital

4.1. Herramientas de financiacion

4.2. Ecosistema emprendedor: instituciones y medidas de apoyo al emprendimiento
4.3. Incubadoras y aceleradoras

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES
Actividad Horas
Teoria 30,00
Aula informatica 30,00
Total horas 60,00
ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 30,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 60,00
Estudio y trabajo autbnomo 0,00
Preparacion de clases 0,00
Preparacion de actividades de evaluacion 0,00
Resolucién de casos practicos 0,00
Total horas 90,00
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METODOLOGIA DOCENTE

La metodologia docente a utilizar en la asignatura sera de caracter eminentemente aplicado, por lo que la
duracidn tedrica y practica se ira ajustando al programa, las visitas y charlas a las que acudir y la evolucién
del trabajo a realizar.

Para las sesiones tedricas se recurrird principalmente a formas didacticas expositivas, en las que se
incentivara la participacion de los alumnos por medio de preguntas, opiniones y respuestas a cuestiones
formuladas por el profesor.

Para las sesiones practicas se recurrira a una amplia variedad de formas didacticas participativas como la
resolucion de casos, role-playing, ejercicios de aplicacion de herramientas, presentaciones orales y
escritas, debates, presentaciones multimedia y seguimiento del proyecto empresarial.

Se incentivara al alumno para que busque y filtre informacion, materiales y documentacién procedentes de
bases de datos, con preferencia por las disponibles en la Universitat de Valéncia.

Existe una gran variedad de herramientas de inteligencia artificial (IA) generativa que pueden ser muy Uutiles
en el aula. Conocer las ventajas y los inconvenientes de su uso es fundamental para el aprendizaje:

+ LalAno piensa; la |IA es inteligente porque hace cosas que a hosotros nos cuestan.

+ A la IA hay que hacerle las preguntas correctas, no adivina. Hay que orientarla en un proceso
conversacional, para lo cual es necesario tener los conocimientos que hagan posible redactar
correctamente las preguntas (prompts) y poder confirmar que lo que la IA nos contesta es correcto.

+ Es muy importante ser consciente de que estos sistemas a menudo generan, de manera muy
convincente, contenidos en apariencia coherentes y correctos, pero que son falsos o contienen errores que
un experto no tardara en detectar. Por ello, hay que pedirle las fuentes que ha utilizado la herramienta para
darnos la respuesta. De esta manera podemos comprobar su veracidad.

Por todo ello, a lo largo del curso el profesorado indicara explicitamente en qué condiciones y para qué tipo
de actividades estara permitido o limitado el uso de la IA generativa.

EVALUACION

El sistema de evaluacion consistira en la elaboracién y presentacion de trabajos individuales y en equipo.
Para el trabajo en equipo, los estudiantes formaran grupos de un maximo de 3-4 componentes que
trabajaran juntos durante todo el semestre. Cada grupo planteara una idea de negocio relacionada con el
mundo digital, valorandose especialmente que esté relacionada con datos y con herramientas que se
hayan estudiado durante el grado, y la trabajaran para confirmar que es viable. Se utilizaran todas las
herramientas explicadas durante el curso y los cursos anteriores en diversas materias. Definida la idea y el
modelo de negocio, prepararan un plan de negocio completo y avanzaran en el disefio de un prototipo
inicial.

A lo largo del curso se haran presentaciones preliminares sobre el avance de los trabajos, tanto
individuales como en equipo.

Se hara un seguimiento tutorizado de los trabajos a lo largo del curso.

En las ultimas sesiones del curso se presentaran tanto los trabajos individuales como los proyectos en
equipo.

A lo largo del curso se organizaran visitas a espacios de emprendimiento y seminarios de asistencia
obligatoria dentro y fuera del horario de clase. Se aplicara una penalizacion por cada inasistencia.

En caso de que el trabajo en equipo obtenga la calificacion de suspenso, el grupo debera mejorar el trabajo
para entregarlo en la segunda convocatoria habilitada a tal efecto por la Facultad.
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