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Curs acadéemic: 2026-27

TITULACIONS
Titulacio Centre Curs Periode
1332 - Grau en Intel-ligéncia i Analitica de \ . Primer

. Facultat d'Economia 3 ;
Negocis/BIA quadrimestre
MATERIES
Titulacio Materia Caracter
1332 -.Grau en Intelligencia i Analitica de Decisio estrategica en mercats OBLIGATORIA
Negocis/BIA

COORDINACIO

CALABUIG ALCANTARA VICENTE

L'assignatura Decisié Estrategica en Mercats és una assignatura obligatoria que s'impartix en el primer
semestre de tercer curs. En I'assignatura Decisio Estrategica en els mercats s'analitza el funcionament dels
mercats i les organitzacions economiques quan hi ha informacié privada d'alguna de les parts pel que fa a
variables rellevants per al resultat final. Per exemple, la qualitat del producte, la productivitat d'un factor
productiu, els costos de produccio, les accions adoptades per un agent com, per exemple, l'esforg, etc ...
Aquest tipus de situacions amb informaci6 asimetrica és la situacid6 més comuna en els mercats més
importants de les economies modernes com els mercats de treball, els mercats de crédit o financers, els
mercats d'assegurances i els mercats de managers o executius.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

VS'espera d'l'estudiant una actitud responsable i activa respecte a I'estudi d'aquesta matéria. Aixo significa
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un esforg en raonar i comprendre els conceptes basics més que en memoritzar, intentar resoldre per si
mateix exercicis i casos addicionals i una participacié activa en les classes.
Estime un minim de dues hores setmanals d'estudi personal.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1332 - Grau en Intel-ligéncia i Analitica de Negocis/BIA
Capacitat d'analisi i sintesi.
Capacitat d'aprenentatge autonom.

Capacitat per a aplicar metodes analitics i matematics per a l'analisi dels problemes economics i
empresarials.

Capacitat per a definir, resoldre i exposar de forma sistémica problemes complexos.
Capacitat per a resoldre problemes, i per a comunicar i transmetre coneixements, habilitats i destreses,
comprenent la responsabilitat etica, igualitaria i professional de I'activitat de la Intel-ligencia i Analitica de

Negocis.

Capacitat per a treballar en equip, amb el compromis per la qualitat, I'ética, la igualtat entre persones i la
responsabilitat social.

Comprendre les claus de funcionament del mercat i els efectes de les seves diferents estructures
mitjangant estudis basats en la recollida i analisi de dades.

Coneixement de matéries basiques que capacite per a I'aprenentatge de nous metodes i tecnologies, i que
li dote de versatilitat per a adaptar-se a noves situacions en els ambits académic i professional.

Coneixer els principis de I'analisi econdmica i la seva aplicacié al diagnostic i resolucié de problemes
basats en l'analisi de dades.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Realitzar diagnostics estrategics en entorns complexos i incerts, utilitzant les metodologies adequades.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

Tema 1. Introduccio

1.1 Mercats complets i competitius: eficiencia.
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1.2 Els efectes de la informaci6 asimetrica en els mercats: costos d'agéncia i contractes incomplets.
1.3 Acci6 oculta (problema de risc moral) i informacié oculta (problema de seleccié adversa).
1.4 Larelacié Principal i Agent: contractes i el repartiment optim de riscos.

Tema 2. Incentius i risc moral

2.1 Acci6 oculta o no contractable: conflicte entre incentius i repartiment de risc.

2.2 Els efectes de la responsabilitat limitada, les sancions i la supervisio.

2.3 Resultat no contractable i contractes renovables: rendes econdmiques i salaris d'eficiencia.

2.4 Extensions: multiples tasques, diversos principals, competéncia entre agents.

2.5 Efectes de el risc moral en els mercats competitius de credit i treball: atur i racionament de demanda.
Com reduir el risc moral.

Tema 3. Informacio privada i seleccio adversa

3.1 El problema de la selecci6 adversa en els mercats competitius.

3.2 Senyals en els mercats. Aplicacions a I'mercat de treball i els mercats financers.

3.3 La relacié Principal i Agent sota informacié asimeétrica: contractes i cribratge ("screening”).

3.4 Els efectes sobre I'eficiencia i I'equitat de la informacié privada en els mercats competitius. Politiques i
regulacio.

Tema 4. Normes socials i incentius materials

4.1 Motivacio intrinseca i extrinseca: I'efecte expulsio.
4.2 La interaccio entre normes socials i incentius en els mercats.
4.3 Equips i preferencies socials en mercats competitius.

Tema 5. Contractes incomplets i inversié especifica

5.1 El problema de l'oportunisme postcontractual ("hold up").
5.2 Contractes incomplets i distribucié de drets de propietat.
5.3 Lareputacié i el "hold up": com distribuir I'autoritat en una relacié economica.

Tema 6. Subhastes

6.1. Subhastes de sobre tancat (de primer i de segon preu).
6.2 Subhastes ascendents i descendents. Teorema d'equivaléncia en ingressos.
6.3 Subhastes de valor comu i la "malediccié del guanyador”.
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7. Tema 7. Economia digital i mercats de plataformes

7.1 Plataformes de dos costats: diferencies amb el mercat classic.

7.2 Innovacio, informacio, externalitats de xarxa i rendiments d'escala: "winner takes all" (monopoli
natural). Regulacié i competeéncia.

7.3 Dades i ocupacio en I'economia de les plataformes.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 30,00
Aula informatica 30,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 20,00
Estudi i treball autbnom 50,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 20,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

L'emfasi es posara en conceptes, resultats i relacions entre aquests. La teoria es presentara a través de
casos i aplicacions econdmiques rellevants i no de forma abstracta.S'espera d'l'estudiant una actitud
responsable i activa respecte a l'estudi d'aquesta materia. Aix0 significa un esfor¢ en raonar i comprendre
els conceptes basics més que en memoritzar, intentar resoldre per si mateix exercicis i casos addicionals i
una participacio activa en les classes.Estime un minim de dues hores setmanals d'estudi personal.

s d'estudi personal.

AVALUACIO

L'assignatura Decisi0 Estratégica en els mercats s'avaluara a partir de la consideracié dels segients
aspectes:

Un examen escrit que correspon al 60% de la nota final.

Un 30% de la nota correspondra a la realitzacio de tres proves a partir de tres col-leccions de problemes,
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casos i exercicis (Practiques |, I1i lll).

El 10% restant s'assignara atenent l'assisténcia a les classes, a la participacié activa a l'aula i altres
activitats i a un treball de comentari de lectura per grups.

Per a superar l'assignatura la qualificaci6 minima en el comput global ha de ser de 5 punts sobre 10. La
qualificacié obtinguda en els aspectes segon i tercer préviament citats, només es computara si I'estudiant
obté un minim de 2 punts sobre els 5 punts de I'examen escrit.

En cas de no fer les tasques d'avaluacié continua, I'estudiant només podra obtindre els punts de la prova
final (5 com a maxim), i necessitaria obtindre un 3,5 sobre 5 en este examen per a aprovar l'assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Material bibliografic: El material basic es brindara a través d'Apunts i diapositives sobre els diferents
temes através de 'Aula Virtual durant tot el semestre.

Bibliografia addicional:

Machoe, I. i Pérez Castrillo, D., Introduccié a I'Economia de la Informacid, Ariel, 2005. També hi ha una
versio en anglés.

Mas-Colell, A., Whinston, M.D. i Green, J.R., Microeconomic Theory, Oxford: 0.0.P., 1995. Capitols 13 i 14.

Bowles, S., Microeconomics. Behavior, Institutions and Evolution, Princeton University Press, 2004. Capitols
7,8i9.

Kreps, D., Microeconomics for Managers, Princeton, 2019. Capitols 20 21.

Al llarg del curs es proporcionaran referéncies especifiques per a cada tema.
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