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GALAN CUBILLO ESTEBAN

Historia de la Comunicacié és una assignatura de formacio basica del Grau en Comunicacié Audiovisual
que forma part de la matéria Comunicacio.

Es tracta d'una assignatura marc de caracter diacronic que analitza I'evolucié de la comunicacié com un fet
social, tecnologic i especificament comunicatiu. Perd, atés que s'inclou en el camp del saber i fer
audiovisuals, es concedira especial rellevancia tant a la conformacié historica d'aquest camp en general
com a la plasmacié del mateix en mitjans de comunicacioé especifics com la radio, la televisio i els espais
de comunicacié digital consolidats en el segle XXI.

Aquesta assignatura té com a objectiu proporcionar una visié panoramica i critica de I'evolucié historica de
la comunicaci6 humana, des de les primeres formes d'expressid fins a l'aparicié dels mitjans de
comunicacié de masses contemporanis. S'analitzara el desenvolupament dels principals suports
comunicatius i la seua incidéncia en la configuracio de les societats modernes. Aixi mateix, s'estudiaran
les relacions entre els diferents sistemes de produccié i difusi6 de missatges i els canvis socials,
economics i politics que han acompanyat I'evolucié dels mitjans. L'assignatura també contempla I'analisi
de la historia dels mitjans a Espanya i en I'ambit internacional.
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CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

No es preveuen altres tipus de requisits.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els processos
de la comunicacio, en concret la igualtat entre dones i homens en tots els tractaments informatius,
interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.

Capacitat per a aprofundir en els coneixements adquirits i per a aplicar i desenrotllar les competéncies en
els diversos camps a que s'estén la comunicacio6 audiovisual.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Capacitat per a desenrotllar un treball personal, siga de creacié o d'investigacid, posant en practica les
competéncies adquirides. Saber plantejar i assumir la responsabilitat d'un projecte propi, encara que davall
I'orientacio del tutor.

Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacié propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisid, video i imatge electronica, internet, etc. a través
de les seues propostes estetiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la seua
evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres audiovisuals,
considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions sociopolitiques i culturals
d'una época historica determinada.

Conéixer els aspectes socials, historics, econdmics i culturals dels contextos propis i aliens rellevants.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi com
coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i respecte pels
drets humans.

Que els estudiants siguen capagos d'obtindre i seleccionar la informacié i les fonts rellevants per a la
solucio6 de problemes i I'elaboracié d'estrategies.

Que els estudiants siguen capagos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-se en
projectes comuns destinats a I'obtencid de resultats.
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Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole social,
cientifica o etica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Necessitat i possibilitat comunicativa en el mén antic

En aquesta unitat s'analitza la importancia de la comunicacié com a element clau per al desenvolupament
social, aixi com per al desenvolupament i intercanvi cultural i comercial.

1.1. Comunicacié en les primeres comunitats humanes
1.2. Oralitat i transmissié del coneixement

1.3. Primeres formes d'escriptura i registre

1.4. Funcié social i cultural dels relats mitics

1.5. Comunicacié en el comerg i la diplomacia antiga

2. Sota el domini del mitja

En aquest tema s'analitza la relacié entre els esdeveniments historics i I'evolucié de la comunicacié social
a l'edat mitjana. També es repassen les diferents formes de circulacié d'informacié a les ciutats que van
anar guanyant importancia.

2.1. Comunicacio i Església

2.2. Manuscrits i transmissio del saber

2.3. La comunicacié al servei del poder feudal
2.4. Comunicacio i moviments socials medievals
2.5. Nous llenguatges i expressions populars

3. Lairrupcio de la impremta

El capitol estudia com la impremta va transformar la comunicacié social en el Renaixement, facilitant la
difusié de la cultura i el coneixement.

3.1. Gutenberg i la revolucio6 tipografica

3.2. Expansio de la lectura publica i privada

3.3. La Reforma i la contrareforma mediatica
3.4. La impremta com a eina de control ideologic
3.5. Noves formes de difusié del coneixement
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4. La premsa com a aparell ideologic de I'Estat

En aquest apartat s'analitza les conseqiiéncies de la consolidacié de la burgesia i les implicacions que el
sorgiment d'aquesta nova classe social va tenir en la llibertat d'expressié i en la decadencia del model
feudal.

4.1. La premsa en l'absolutisme

4.2. Censura i control governamental

4.3. Opini6 publica i burgesia emergent

4.4. Premsa i propaganda politica

4.5. Primeres legislacions sobre llibertat de premsa

5. Contrarevolucio en la revolucio

Aquest capitol analitza com la comunicacio es va veure afectada per la Revolucié Francesa i les profundes
transformacions que es van succeir en les segiients décades.

5.1. Mitjans i mobilitzacié popular

5.2. La premsa revolucionaria

5.3. Censura després de la Revolucié
5.4. Noves formes de control informatiu
5.5. La comunicacid i els canvis politics

6. L'aparicié del mercat

En este apartat s'analitza com La Revolucié Francesa va manipular la comunicacié social, reflectint la lluita
entre noves forces socials i I'antic regim.

6.1. Naixement de la premsa industrial
6.2. Mercantilitzacio de la informacié
6.3. Publicitat i model de negoci mediatic
6.4. Professionalitzacié del periodisme
6.5. Expansi6 del mercat de lectors

7. Expansio imperial i lluita de classes

En aquest capitol s'analitza I'expansié imperial i la lluita de classes, destacant la influéncia del capitalisme
industrial i els canvis en les relacions de poder. Es destaca la importancia de la consciéncia obrera i la
propaganda revolucionaria en aquest context.

7.1. La premsa obrera i sindical
7.2. Mitjans i colonialisme
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7.3. Propaganda imperialista
7.4. Mitjans i lluita social
7.5. Comunicacio i conflicte politic

8. Larebel-lié de les masses

En aquest capitol s'analitza la influencia de les masses en la societat moderna i la necessitat de controlar-
les mitjangant la comunicacio social, destacant el paper dels mitjans de comunicacié de masses.

8.1. Societat de masses i cultura popular

8.2. Teories sobre la manipulacié mediatica

8.3. Creacio d'audiencies massives

8.4. Propaganda i opinio publica

8.5. La comunicacié com a eina de cohesi6 social

9.1918 a 1945: la veu del seu amo

En aquest capitol s'analitza la transformacié de la comunicacio social en propaganda politica i comercial
entre 1918 i 1945, destacant I'is del cinema, la radio i la televisid.

9.1. Cinema i propaganda

9.2. La radio com a mitja politic
9.3. Aparicio de la televisio

9.4. Control estatal dels mitjans
9.5. Mitjans i guerra psicologica

10. Miseria i opuléncia de la comunicacié

En aquest capitol s'analitza la desigualtat en la comunicacié social, amb la tecnologia i els mitjans
dominats per les poténcies econdmiques, creant una opuléncia informativa que oculta la miséria
comunicativa.

10.1. Concentracié mediatica

10.2. Bretxa digital i desigualtat d'accés

10.3. Globalitzacié de la informacié

10.4. Nous monopolis tecnologics

10.5. Reptes étics i socials de la comunicacio actual

Resultats d'aprenentatge

Aquests continguts es plasmaran en els segiients resultats d'aprenentatge:
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« Conéixer els codis i modes de representacié propis de la comunicaci6 audiovisual.

« lIdentificar la rellevancia social, cultural i historica de les propostes estetiques de les industries
audiovisuals.

+ Portar a terme analisis de relats i obres audiovisuals.

« ldentificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicacié visual i sonora.

« Conéixer la interrelacié entre els subjectes de la comunicacié audiovisual: autors, institucions,
empreses, mitjans, suports i receptors.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 60,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 30,00
Estudi i treball autonom 30,00
Preparacio de classes 10,00
Preparacio6 d'activitats d'avaluacié 20,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

Activitats presencials

La docencia presencial seguira las siguientes metodologias:

+ Classe magistral. Sessions tedriques en les quals el professorat exposara els continguts
fonamentals de cada tema, utilitzant presentacions, recursos audiovisuals i altres materials
didactics. Es fomentara la participacié activa de I'alumnat mitjangant preguntes, debats dirigits i
analisi critica dels conceptes presentats.

+ Debats i seminaris. Es treballaran a l'aula textos clau i documents audiovisuals que permeten a
I'alumnat reflexionar sobre el paper historic dels mitjans de comunicacié en diferents contextos
sociohistorics. Aquesta activitat busca reforgar la capacitat critica i argumentativa.

+ Estudii analisi de casos. Es presentaran i analitzaran casos historics rellevants (com la
comunicacié durant conflictes bél-lics o I'impacte social de la impremta) amb la finalitat que
l'alumnat aplique els continguts teorics a situacions reals de la historia de la comunicacio.

Activitats no presencials
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El alumnado desarrollara las siguientes actividades no presenciales:

+ Preparacio de classes. L'alumnat dedicara temps a la lectura i assimilacié dels continguts
abordats en les sessions presencials, utilitzant la bibliografia recomanada i altres materials
complementaris.

+ Estudi i treball autonom. Es proposaran articles, capitols de llibres i documents audiovisuals per
a la seua analisi critica fora de I'aula. L'objectiu és fomentar el pensament reflexiu i connectar
els temes tractats a classe amb la realitat social i mediatica actual.

+ Elaboracié de treballs individuals o en grup. L'alumnat realitzara treballs escrits, presentacions
o projectes d'analisi historic-comunicativa vinculats als blocs tematics de I'assignatura.

+ Preparacio d'activitats d'avaluacio. Temps dedicat a la revisid, estudi i repas dels continguts per
a superar les diferents proves d'avaluacio.

Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS)

Aquesta assignatura té en compte especialment els seglients Objectius de Desenvolupament Sostenible:

+ ODS 4: Educacio de qualitat: Garantir una educacio inclusiva, equitativa i de qualitat que
fomente oportunitats d; aprenentatge durant tota la vida.

« ODS 5: Igualtat de génere: Promoure la igualtat de génere i empoderar totes les dones i
xiquetes.

+ ODS 16: Pau, justicia i institucions solides: Promoure societats pacifiques i inclusives per al
desenvolupament sostenible, facilitar I'accés a la justicia per a totes les persones i crear
institucions eficaces, responsables i inclusives a tots els nivells.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacio6 i qualificacié de la Universitat de
Valéncia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig de 2017 (ACGUV
108/2017).

Primera convocatoria

L'avaluacio en primera convocatoria es desenvolupara de la manera segient:

+ Prova final escrita (50%). Examen teoric individual sobre els continguts del programa oficial de
I'assignatura. Permetra valorar el grau d'adquisicié dels conceptes clau, la capacitat d'analisi
historica i I'aplicacio critica dels continguts. Sera necessari obtindre almenys una qualificacio de
5 sobre 10 en la prova final escrita per a poder fer mitjana amb la resta d'apartats d'avaluacié. Es
recuperable en la segona convocatoria.

+ Elaboracié de treballs individuals o en grup (30%). L'alumnat haura de realitzar treballs
relacionats amb els temes del curs. Aquests podran incloure analisi de casos historics, assajos
o presentacions sobre fendmens comunicatius rellevants. Es recuperable en la segona
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convocatoria.

+ Participacié activa i activitats practiques a l'aula (20%). Es valorara la participacié activa de
l'alumnat en les discussions, analisis de textos i casos plantejats a I'aula, aixi com les xicotetes
activitats practiques que es realitzen durant les classes. No és recuperable en la segona
convocatoria.

Segona convocatoria

L'avaluacié en segona convocatoria mantindra, si fora el cas, les qualificacions obtingudes en els blocs
aprovats en la primera. L'avaluacio dels blocs suspesos o no presentats es realitzara del segiient mode:

+ Prova final escrita (50%). Examen teoric individual sobre els continguts del programa oficial de
l'assignatura. Permetra valorar el grau d'adquisicio dels conceptes clau, la capacitat d'analisi
historica i I'aplicacio critica dels continguts. Sera necessari obtindre almenys una qualificaci6 de
5 sobre 10 en la prova final escrita per a poder fer mitjana amb la resta d'apartats d'avaluacié.

+ Elaboraci6 de treballs individuals o en grup (30%). L'alumnat haura de realitzar treballs
relacionats amb els temes del curs. Aquests podran incloure analisi de casos historics, assajos
o presentacions sobre fenOmens comunicatius rellevants.

+ Participacio activa i activitats practiques a l'aula (20%). No és recuperable en la segona
convocatoria. Es mantindra la qualificacio obtinguda en la primera convocatoria.

Observacions

+ Tant en I'examen com en la resta de proves, exercicis o treballs escrits, s'exigira correccio
ortografica i gramatical. Cada falta comportara una reduccié de la qualificacié obtinguda, que
pot arribar fins al suspens.

+ En cas de detectar-se plagi en un treball d'avaluacio, aquest podra ser qualificat amb un zero,
sense perjudici de les accions disciplinaries que es puguen derivar d;acord amb la normativa
vigent.

+ L'honestedat intel-lectual és fonamental en I'ambit universitari per a garantir una avaluacié justa
del treball de l'alumnat. Tots els treballs presentats hauran de ser d'autoria original. No
s'admetran treballs realitzats mitjangant col-laboracié fraudulenta ni amb I'is d'intelligencia
artificial (ChatGPT o altres), excepte si aquesta utilitzacié forma part dels continguts de
I'assignatura o ha sigut autoritzada expressament pel professorat responsable.
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