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Ideacio i Produccié Radiofonica és una assignatura obligatoria del Grau en Comunicacié Audiovisual que
forma part de la matéria Processos de Creacio, Produccio i Realitzacié Audiovisual.

Es donen les pautes per a l'elaboracié d'un projecte radiofonic, des de la idea inicial a la seua difusié dins
de la industria. S'especifiquen les estrategies per a la presentacié de projectes radiofonics i audiovisuals.
S'indaga en el mesurament de les audiéncies radiofoniques i en el seu caracter quantitatiu i qualitatiu.
S'expliquen quins tipus d'emissores ens trobem en l'actualitat atenent el seu caracter public o privat, o
tenint en compte la tecnologia: analogiques o digitals, fent especial referencia a la difusié de radi en
Internet o mitjangant podcasts. S'aprofundix en el concepte de programacié radiofonica, i es distingix entre
les programacions generalistes i especialitzades o tematiques. Es parla de la seua historia, les seues
caracteristiques i de les estrategies a I'hora de configurar les graelles radiofoniques, la qual cosa determina
en bona part el tipus de continguts que cada emissora oferix. Aix0 servix per a conéixer millor I'oferta
radiofonica valenciana, espanyola i mundial. Es dedicara una especial atencié a la radio digital i al futur en
forma de radio digital terrestre, DAB (Digital Audio Broadcasting). S'aprén a escriure un guié radiofonic i
una escaleta, com a document de treball utilitzat a organitzar els continguts de qualsevol programa. Es
definixen en qué consistixen l'estil radiofonic i quin elements contribuixen a dotar d'estil un programa.
També s'aprofundix en el concepte de ritme, i com modular-lo. S'insistix en la necessitat d'elaborar un
pressupost per a la posada en marxa de qualsevol projecte audiovisual, també radiofonic. Es parla
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d'ingressos (férmules de finangament) i de gas tos (quines partides generen més gasto), basicament
centrats en els recursos humans (perfils professionals necessaris per a desenrotllar un programa de radio)
i recursos tecnics (necessitats técniques per a poder desenrotllar el programa tal com s'ha pensat).
S'aprofita per a conéixer les formules de finangament, especialment la publicitat i la seua tipologia de
generes. Per a acabar, s'oferix una panoramica sobre el mercat radiofonic i com inserir el projecte dins de
la industria. En eixe sentit, es donen pautes per a poder presentar un projecte de manera oral i publica.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

No es preveuen altres tipus de requisits.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1333 - Grau en Comunicacio Audiovisual

Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengiies propies de
manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els recursos
linglistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicaciod.

Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els processos
de la comunicacio, en concret la igualtat entre dones i homens en tots els tractaments informatius,
interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacié.

Capacitat per a integrar-se i treballar en un equip, tant en funcions subordinades com assumint si és el cas
la coordinacié o direccié del mateix. Capacitat per a posar en practica tot el conjunt de competéncies
adquirides. Saber posar en valor les propies propostes i, d'altra banda, adaptar-se a les exigéncies d'un
grup o una empresa.

Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacié propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisid, video i imatge electronica, internet, etc. a través
de les seues propostes estetiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la seua
evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres audiovisuals,
considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions sociopolitiques i culturals
d'una epoca historica determinada.

Coneixement i aplicacié dels diferents mecanismes i elements de la construccié del guié atenent a
diferents formats, tecnologies i suports de produccié. També s'inclou el coneixement teodric i practic de les
analisis, sistematitzacio i codificacié de continguts iconics i la informacié audiovisuals en diferents suports
i tecnologies. Capacitat per a escriure amb fluidesa, textos, escaletas o guions en els camps de la ficcio
cinematografica, televisiva, videografica, radiofonica o multimédia.

Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i terminis
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de la produccio audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el desenrotllament dels
projectes.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants siguen capagos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-se en
projectes comuns destinats a l'obtencio de resultats.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Primeres preguntes. La idea.

Tractarem de comencar el projecte fent-nos tota una serie de preguntes que anirem resolent al llarg del
curs. També serem capagos d'elaborar una primera pagina del projecte que es concentra en la Idea,
formada per la sinopsi (un resum del projecte) i de I'storyline (unes quantes linies que han d'aconseguir
mantindre I'atencié del lector en el nostre projecte). Per aixd0 hem d'utilitzar estratégies retoriques per
presentar textos atractius que interessen els lectors i lectores. L'estudiantat escriura la idea del seu propi
projecte.

1.1. Abans de comengcar. Questions previes
1.2. La idea: sinopsi i storyline
1.3. Estrategies retoriques

1.4. Escriure la idea del nostre projecte

2. L'audiencia. Public potencial i sistemes de medicié.

En aquesta unitat abordarem com s'enfronta la radio a les audiencies. Estudiarem els conceptes
d'audiencia real i audiéncia potencial i coneixerem els metodes que hi ha per mesurar l'audiéncia i que s6n
tan valorats per les grans centrals radiofoniques, ja que amb ells poden justificar les seues programacions.
Veurem les diferéncies entre els métodes quantitatius de mesura i els qualitatius i oferirem una proposta
per a corregir algunes disfuncions del metode actual. Intentarem aplicar aquests coneixements al nostre
projecte tenint com a premissa que qualsevol projecte de radio ha de tenir una audiéncia, per escassa que
siga aquesta.

2.1 Audiéncies: audiéncia real i audiéncia potencial

2.2. Mesurament d'audiencia: sistemes quantitatius i qualitatius
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2.3 Quina és la nostra audiéncia?

3. Tipus d'emissores. Difusid i titularitat.

Les emissores radiofoniques es poden dividir atenent a la seua difusié, que al seu temps depén de la
tecnologia i la cobertura de qué disposem (analogica o digital, AM o FM) i a la titularitat dels seus
propietaris: publica, privada o de finangament mixt. L'estudiantat haura de decidir per quin tipus d'emissora
aposta per al seu projecte, si és que aspota per la radio convencional.

3.1 Tipus d'emissores: la difusio
3.2 Tipus d'emissores: la tecnologia i la cobertura
3.3 Tipus d'emissores: titularitat i finangcament

3.4 Quin tipus d'emissora necessita el nostre projecte?

4. La programacio radiofonica. Generalista o especialitzada.

Explicarem els diferents tipus de programacions radiofoniques que podem trobar dins de la industria
radiofonica actual i que es poden dividir en dos: generalistes o especialitzades. Les generalistes son
aquelles que s'adrecen a un nombre elevat d'oients i per tant la seua oferta programatica ha de ser diversa.
Les especialitzades busquen audiéncies més fragmentades i els seus continguts també sén més
especifics, estan més segmentats. Aplicarem aquests coneixements al projecte.

4.1 Tipus de programacio radiofonica
4.2 La programacié generalista

4.3 La programacié especialitzada

5. La radio digital. Noves programacions, nous programes, noves audiéencies. El
podcasting.

En aquesta unitat abordarem com afecta la radio digital, terrestre i per Internet, a les programacions
radiofoniques, als continguts i a la manera en qué la incorporacié de la tecnologia digital, especialment del
fenomen del podcasting, esta transformant la manera en qué es produeix i consumeix la radio. Els
projectes elaborats no podran defugir la importancia de la tecnologia digital.

5.1 La radio digital: origen i evolucié
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5.2 El fenomen del podcasting

5.3 Transformacions en la produccid i el consum de radio

6. El gui6 radiofonic. Lescaleta generica i I'escaleta pilot.

Qualsevol programa de radio necessita un guié o, com a minim, una escaleta, per a poder-se realitzar.
Evitarem al maxim la radio d'improvisacio, sobretot perque estem comencgant el procés de fer radio.
Elaborarem un guié del nostre programa pilot i una escaleta genérica que aplicarem a tota la temporada.
Explicarem el concepte d'escaleta i la seua utilitat, aixi com les particularitats del guié radiofonic. En el cas
dels grups que aposten per una emissora hauran de dissenyar la graella de programaci6 setmanal.

6.1 La importancia del guio
6.2 Radio d'escaleta vs. Radio d'improvisacio

6.3 La importancia i el disseny de I'escaleta

7. Ritme i estil. La personalitat sonora.

Qualsevol programa o emissora té un ritme i un estil determinats. Res és casual i sol estar determinat
préviament. Els grups hauran de dissenyar un ritme per al seu programa o la seua emissora i un estil, que
pot variar depenent del tipus de programa o I'emissora en qué ens trobem. En el cas que opten per fer com
a projecte la programacio duna emissora de radio també hauran de treballar la imatge corporativa, sobretot
si estem parlant de radio per Internet, que tindra un web.

7.1 El ritme i I'estil: donar personalitat al nostre projecte
7.2 Diferenciar-se de la competéncia

7.3 La imatge corporativa

8. Escriure i locutar per a la radio.

En aquesta unitat explicar quines especificitats i quins codis hi ha a I'hora descriure per a la radio, un mitja
tan efimer, especialment la radio tradicional. Tampoc s'escriu igual a la radio depenent del génere en el
quals ens trobem. Per la seua part, s'aportaran diferents claus per a tractar de fer la millor locucioé possible,
tenint en consideracié que es tracta duna practica comunicativa que requereix d'un cert temps per a arribar
a poder-la controlar.

8.1 L'especificitat i els codis del discurs radiofonic
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8.2 L'escriptura en els géneres radiofonics

8.3 La locucio radiofonica

9. El pressupost: ingressos i despeses.

Tractarem d'elaborar un pressupost del nostre projecte. En primer lloc, mirarem d'al¢ar el finangament, que
dependra de si es tracta duna iniciativa publica, privada i quin tipus de projecte és, si es tracta d'un
programa immers en una emissora en funcionament o és, per contra, una radio en Internet o un podcast,
que ens obligara a constituir-nos com a empresa o cooperativa i demanar les ajudes pertinents. Si
necessitarem la publicitat per a finangar el projecte haurem de fer un llistat de possibles marques o
anunciats interessats en posar-hi publicitat en el nostre espai. Després haurem d'abordar les despeses
d'aquest pressupost, centrant-nos en tots els elements técnics i recursos humans necessaris per dur
endavant el nostre projecte.

9.1 Elaborar el pressupost d'un projecte radiofonic
9.2 Aconseguir finangament: tipus de finangament i d'iniciatives
9.3 Els anunciants

9.4 Els recursos técnics i humans

10. El mercat. La venda. El pitching.

En aquesta unitat tractarem d'aprofundir en els elements que s'utilitzaran per a promocionar un projecte
radiofonic i com presentar-lo a productores, personal directiu d'emissores o anunciants. Sabrem com fer
aquestes presentacions i que explicar del projecte per a poder atreure latencioé I'atencié de qui puga
mostrar interés. També coneixerem quins son els canals per a que un projecte radiofonic es puga
materialitzar.

10.1 La promocié d'un projecte radiofonic
10.2 Com presentar el projecte
10.3 Canals per a la materialitzacié del projecte

Resultats d'aprenentatge

Estos continguts es plasmaran en els segiients resultats d'aprenentatge:
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« Construccio de textos sonors persuasius.

« Analitzar estructures, continguts i estils de la programacié televisiva i radiofonica.
Configurar processos radiofonics i televisius.

+ Aplicar solucions propies al desenvolupament dels projectes audiovisuals.

« Treballar en equip.

« Escriure escaletes adaptades al medi.

« Escriure guions adaptats al medi.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 15,00
Aula informatica 45,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 30,00
Estudi i treball autonom 25,00
Preparacio de classes 17,50
Preparacio d'activitats d'avaluacié 17,50
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

Activitats presencials

La docéncia presencial seguira les segiients metodologies:

+ Lligé magistral: al principi del curs s'impartiran quatre sessions teoriques que arrepleguen el
temari a dalt detallat. Durant estes sessions, s'introduiran els conceptes teorics necessaris
perqué l'estudiantat puga realitzar el projecte de radi lligat a I'assignatura. Per a aix0, s'empraran
presentacions que seran penjades posteriorment a I'Aula Virtual, on també s'inclouran diversos
materials, com a articles, noticies o altres documents de treball. Durant tot el curs, el professor
podra convidar a I'alumnat a mantindre tutories amb cada un dels grups fora de I'horari de
classe per a tancar els diversos apartats del projecte o resoldre qualsevol dubte que es puga
plantejar. Estes tutories estaran obertes i disponibles per a totes i tots els estudiants en els dies i
les hores establides previament.

+ Realitzacié de projectes audiovisuals (incloent classes practiques en el taller d'audiovisuals):
Una vegada acabades estes sessions, I'estudiantat es distribuira en grups de 3 o 4 persones i
comengara a abordar la memoria del projecte de radio i el guié que haura d'editar i locutar com a
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programa pilot. A partir d'eixe moment, la dinamica de les classes sera eminentment practica i
s'utilitzaran les instal-lacions del Taller d'Audiovisuals de la Universitat de Valéncia, on hi ha tot
el material necessari per a dur a terme lI'assignatura amb totes les garanties. No es podra locutar
ni editar el projecte fora de les hores prevista de classe. Durant les sessions practiques de taller,
el professor organitzara les diferents activitats a realitzar (proves de locucio, explicacié del
programari que s'utilitzara) i també actuara com una espécie de tutor que anira plantejant
problemes i resolent dubtes. El professor dedicara a cada grup el temps suficient per a plantejar
preguntes i dubtes sobre la realitzacié del projecte.

+ Exposicio a l'aula i treball per grups: es concertara una sessio perque els grups puguen defendre
el seu projecte davant tota la classe amb una presentaci6 de 10 minuts, on s'admetran
preguntes o dubtes per part dels assistents, que hauran de resoldre.

Activitats no presencials

L'alumnat desenvolupara les seglients activitats no presencials:

+ Elaboracié de treballs individuals o en grup. L'alumnat invertira part del temps previst per a
activitats no presencials a preparar la memoria i el projecte de radi en la seua part documental.

+ Estudi i treball autonom. L'alumnat estudiara els continguts teorics de l'assignatura i els casos
practics vistos en classe de cara a la seua aplicacié en la memoria i el projecte de radio. Aixi
mateix, procedira a estructurar el seu treball al llarg del calendari de l'assignatura, organitzant
tasques individuals i grupals. Part del treball autonom consistira en reunions fora de I'horari de
classe amb la resta de membres del grup i amb el professor de l'assignatura, en tutories
préviament concertades.

+ Preparacio de classes. L'alumnat revisara referencies bibliografiques i d'una altra indole per a
preparar les sessions a l'aula. El professor podra sollicitar lectures preparatories per a les
successives sessions o demanar que es revisen continguts multimedia rellevants per a
l'assignatura.

+ Preparacio d'activitats d'avaluacié. L'alumnat dedicara part de les activitats no presencials a la
preparacio la prova escrita teorica que tindra lloc al final del curs, aixi com per a la presentacié
del projecte i les activitats que porten a la seua consecucio.

Objectius de Desenrotllament Sostenible:

Esta assignatura té en compte especialment els seglients Objectius de Desenrotllament Sostenible:

+ ODS 5. Igualtat de génere. Meta 1. Posar fi a totes les formes de discriminacié contra totes les
dones i les xiquetes a tot el moén. Es posa especial émfasi en I'is d'un llenguatge inclusiu i no
discriminatori cap a les dones o cap a qualsevol altre individu. Existix una especial sensibilitat
pel que el rol de les estudiants dins dels grups de treball siguen actius i igualitaris, que prenguen
la paraula i el protagonisme de la mateixa manera que pot fer-lo I'estudiantat masculi.

« ODS 9. Industria, innovacié i infraestructura. Meta 5. Es tracta d'empoderar a I'estudiantat en
I'emprenedoria audiovisual, animant-los al fet que innoven en I'ambit de la creacié audiovisual,
en particular en la sonora.
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AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacio6 i qualificacié de la Universitat de
Valéncia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig de 2017 (ACGUV
108/2017).

Avaluacio en la primera convocatoria

L'avaluacio en primera convocatoria es desenrotllara del segiient mode:

+ Valoracié de l'aprenentatge técnic (70%, recuperable en la segona convocatoria). Realitzacio,
en grups de quatre persones, de I'episodi pilot d'un projecte radiofonic i la seua corresponent
memoria. Es requerix aprovar esta part amb un minim d'un 5/10 per a fer mitjana amb la resta
d'apartats i superar l'assignatura. El professor podra demanar lliuraments parcials dels diferents
apartats de la Memoria (escaletes, guid) durant el curs. El total de l'avaluacié d'esta part es
desglossa aixi:

+  Memoria del projecte: 30%
+ Solidesa (continguts i justificacié del projecte): 20%
+  Viabilitat (estudi de mercat i pressupost): 10%
+ Programa pilot: 40%
+ Guio: 20%
+ Edicid i locucio: 20%

+  Prova escrita final (30%, recuperable en la segona convocatoéria). Prova avaluativa escrita sobre
els continguts teorics de l'assignatura. Este examen es realitzara en la data i I'horari previst per
la Facultat de Filologia, Traduccié i Comunicacio.

Avaluacio en la segona convocatoria

L'avaluacié en segona convocatoria mantindra, si fora el cas, les qualificacions obtingudes en els blocs
aprovats en la primera. L'avaluacio dels blocs suspesos o no presentats es realitzara del segiient mode:

+ Valoracié6 de l'aprenentatge técnic (70%). Realitzacié, de manera individual, d'una versié
adaptada del lliurament previst per a grups en primera convocatoria. Es a dir, l'estudiantat dura a
terme el projecte d'un programa pilot radiofonic amb la seua corresponent memoria, pero la
duracié del programa pilot i I'extensié de la memoria seran reduides de manera consensuada
amb el professor per a mantindre una carrega de treball proporcional a I'exercida pels estudiants
en primera convocatoria. Es facilitaran els mitjans i instal-lacions necessaris per a I'acompliment
del projecte en segona convocatoria. Es requerix aprovar esta part amb un minim d'un 5/10 per a
fer mitjana amb la resta d'apartats i superar I'assignatura. El total de I'avaluacié d'esta part es
desglossa aixi:

+  Memoria del projecte: 30%
+ Solidesa (continguts i justificacié del projecte): 20%
+ Viabilitat (estudi de mercat i pressupost): 10%

«  Programa pilot: 40%
+ Guio: 20%
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+ Edicid ilocucié: 20%
Prova escrita final (30%). Prova avaluativa escrita sobre els continguts teorics de l'assignatura.
Este examen es realitzara en la data i I'horari previst per la Facultat de Filologia, Traducci¢ i
Comunicacio.

Observacions

Tant en l'examen com en la resta de proves, exercicis o treballs escrits s'exigira correccid
ortografica i gramatical. Cada falta comportara una reduccié de la qualificacié obtinguda, que
pot arribar fins al suspens.

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluacio, este es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independéncia del procediment disciplinari que es puga
incoar i, si és procedent, de la sanci6 que siga procedent d'acord amb la legislacié vigent.
L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per a la justa avaluacié del
treball de l'estudiantat. Tots els treballs presentats en este curs han de ser d'autoria original. No
s'admetran treballs en els quals es faca Us de col-laboracié fraudulenta o la composici6 amb
I'ajuda d'intel-ligéncia artificial (ChatGPT o altres), excepte si la seua utilitzacié forma part dels
continguts de l'assignatura o esta autoritzada pel professorat que la impartix.
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