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L'assignatura de Sociologia de la Comunicacié s'integra en el modul de Formacié Basica del Grau de
Periodisme. Amb aquesta materia I'estudiantat del Grau de Periodisme obtindra coneixement sobre les
grans estructures socials (Estat, mercat, classes socials, identitats col-lectives) i les micro-interaccionis
(cara a cara, ritualitzades, mediatitzades) que condicionen els processos comunicatius en la societat
actual. S'abordaran també elements claus com l'estructura social de l'esfera publica contemporania i
alguns dels conflictes culturals més significatius que tenen lloc en aquest espai comunicatiu.

L'assignatura contribueix als Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS), especialment a I'ODS 4
(Educacié de qualitat) i als ODS 5 (Igualtat de génere) i 10 (Reduccié de les desigualtats).
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RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

No s'han especificat requisits previs per a la seua matriculacio.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1334 - Grau en Periodisme

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens rellevants.

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteix
de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en llibres de text
avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de I'avantguarda del seu
camp d'estudi.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi com
coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i respecte pels
drets humans.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i
posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de l'elaboracid i defensa d'argumentsi la
resolucio de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants siguen capagos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-se en
projectes comuns destinats a l'obtencio de resultats.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El paper de la comunicacié mediatica en la societat del coneixement
1.1. Conceptes sociologics basics i comunicacio
1.2. La imaginacié sociologica

2. Societat, estructura institucional i mitjans de comunicacio
2.1. Estructures de classe i mitjans de comunicacio
2.2. Estructures de genere i mitjans de comunicacio
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3. La comunicacid i els canvis socials

3.1. El pas de la societat industrial a la societat de la informacié

3.2. Caracteristiques basiques de la societat industrial

3.3. Caracteristiques basiques de la societat de la informacio

4. Societat del risc i sostenibilitat
4.1. Introduccio a la societat del risc
4.2. Sostenibilitat i comunicacié

5. La globalitzacié dels mitjans

5.1. Les tendéencies globals del sistema mediatic
5.2. Les xarxes globals

5.3. Les xarxes alternatives

6. El canvi social
6.1. Els diferents ritmes del canvi social
6.2. Els discursos socials i el canvi social

7. Tecnologies de la comunicacié i capitalisme global
7.1. La formacié de l'esfera publica

7.2. L'esfera publica en el capitalisme global

7.3. Tecnologies de la comunicacio6 i esfera publica

8. Desigualtats i globalitzacio

8.1. Les desigualtats en I'estructura comunicativa global
8.2. Els camps comunicatius i la desigualtat

8.3. Els recursos comunicatius i la desigualtat

9. Societat del risc i societat digital

9.1. Oportunitats i riscos de la societat digital
9.2. El ciberutopisme digital

9.3. El ciberpesimisme digital

10. Identitats en l'era de la globalitzacié

10.1. La construccid de les identitats en les societats mediatitzades

10.2. Socialitzacié i identitats

10.3. Rols socials i identitats

10.4. Identitats individuals i identitats col-lectives
10.5. Identitats digitals

Aquest pla de continguts es plasmara en els seglients resultats d'aprenentatge:

Enumerar els conceptes, models i elements critics que descriuen, expliquen i intenten
comprendre la comunicacio en les seues diferents facetes mitjangant un coneixement de

naturalesa teorica.
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« Adoptar una posici6 critica que permeta valorar i revisar les diferents corrents d'estudi sobre la
comunicacié a partir dels elements socioculturals que troben en el seu naixement i
desenvolupament.

« Reconéixer i aplicar diferents perspectives teodriques explicatives dels processos de produccid,
distribucié i recepcié de la comunicacié.

+ Realitzar i presentar correctament un treball des del punt de vista cientific.

« Trobar tecniques de cerca, identificacio, seleccié i recollida d'informacié

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS

Activitat Hores
Teoria 60,00
Total hores 60,00

ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 40,00
Estudi i treball autonom 50,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacio6 d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 0,00

Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

MD4 Tutories personalitzades i/o grupals

MD8 Estudi i treball autonom individual

MD9 Estudi i treball autonom en grup

MD1 Classes teoriques (magistrals o expositives amb presentacié de I'alumnat)
MD2 Classes practiques

MD3 Classes de debat
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Les activitats formatives es divideixen en presencials i no presencials.

Les presencials se centraran en:

+ Classes teoriques: desenvolupament del temari a través de la construccié de coneixement a
l¢aula (fisica o virtual).

« Activitats practiques orientades a l;assimilacio dels conceptes teorics, realitzacié d;exercicis
practics i tutoria de treballs grupals.

Les no presencials se centraran en:

+ Treball grupal: construcci6 d;un cas analitic relacionat amb els continguts de I;assignatura.

+ Lectura: textos de naturalesa cientifica o critica proporcionats pel professorat com a preparacié
per a les practiques de classe.

« Estudi: per a les proves objectives realitzades al final del quadrimestre.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacié i qualificacié de la Universitat de
Valéncia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig de 2017 (ACGUV
108/2017).

Primera convocatoria
L'avaluacio constara de dues parts diferenciades, a saber:

+ Prova escrita individual a la finalitzacié del quadrimestre: 60%

La prova escrita incloura tota la materia continguda en els continguts de la matéria i és recuperable.
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+ Treballs grupals de reflexié sobre la materia: 40%

Els treballs en grup seran tutoritzats pel professor i tant el treball com la nota seran homogenis per als
components del grup; aixi mateix, sera recuperable.

Per a aprovar el conjunt de I'assignatura és necessari arribar almenys a una nota de cinc tant en I'examen
escrit com en el treball d'equip.

Segona convocatoria
Es mantindran els criteris de la primera.
Honestidad academica

L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per a la justa avaluacié del treball de
l'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No s'admetran treballs
en els quals es faci Us de col-laboracié fraudulenta o la compisici6 amb ajuda d;intel-ligéncia artificial
(ChatGPT o altres).

Els treballs, examens o qualsevol altra activitat que I'estudiantat elabori per a la seva avaluacié docent han
de ser originals, sense incérrer en plagi. La deteccié de plagi, en tant que falta greu, suposara el suspens
immediat de la respectiva convocatoria de l'assignatura. També es consideraran faltes greus, i per tant
suposaran la suspensié immediata de la convocatoria, copia o facilitar la copia de treballs entre alumnat
del grau; accedir irregularment o apropiar-se anticipadament del contingut d'una prova o examen; facilitar o
procurar l'apropiacid, alteracio o destruccio posterior del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable
i la suplantacio6 de la persona en examens. Quan es detecten les faltes greus assenyalades en aquest punt,
I'o la docent haura de comunicar-lo a la coordinacié del Grau.

La presentacio de treballs i/o examens amb faltes d'ortografia o ortotipograficas i/o errors de sintaxi,
coheréncia o redacci6 sera penalitzat i pot arribar a suposar la suspensio de la prova.
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