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FICHA IDENTIFICATIVA

DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 36628

Nombre: Periodismo digital

Ciclo: Grado / Master Universitario Oficial
Créditos ECTS: 6

Curso académico: 2026-27

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo

1334 - Grado en Periodismo Facultat de Filologia, Traduccid i 3 Primer
Comunicacio cuatrimestre

2239 - Master Universitario en Nuevos Period., Facultat de Filologia, Traduccio i 1 Primer

Comunic. Politica y Socied. Conoc. Comunicacio cuatrimestre

MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

1334 - Grado en Periodismo Informacion periodisticay su OBLIGATORIA
tecnologia

2239 - Master Universitario en Nuevos Period., Complementos de Formacién OPTATIVA

Comunic. Politica y Socied. Conoc.

COORDINACION

CALVO MIGUEL DAFNE

Esta asignatura del mddulo obligatorio se enfoca en el estudio de las caracteristicas de la comunicacién
digital. Para ello, se abordan cuestiones tales como las practicas periodisticas en Internet, los procesos
comunicativos en plataformas digitales y las dinamicas para la constitucidon del mensaje en linea. Durante
la asignatura, se trabaja la creacion, edicion, publicacion y distribucién de contenidos digitales, asi como
las caracteristicas propias de la comunicacién en red. El tema se relaciona con los siguientes Objetivos de
Desarrollo Sostenible: ODS 4, ODS 9 y ODS 16.

La asignatura cuenta con el proyecto de innovacion educativa asociado "Proyecto orienta: nuevos caminos
profesionales para el periodismo" y con el grupo consolidado de innovacién docente "Periodismo de
calidad sostenible: recursos para innovar la ensefianza y el aprendizaje en la narracion de realidades
complejas y de la agenda 2030".

CONOCIMIENTOS PREVIOS
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RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

Se recomienda tener conocimientos y familiaridad con el uso de Internet y las aplicaciones mas
importantes de uso comun.

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1334 - Grado en Periodismo

Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos como
audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

Capacidad para experimentar e innovar mediante el conocimiento y el uso de métodos y técnicas
aplicados.

Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de los medios de comunicacion tradicionales
(prensa, fotografia, radio, television), de sus modernas formas combinadas (multimedia) o de los nuevos
soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos
medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia).

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Bloque A: Caracteristicas de la comunicacion digital

1. Fundamentos de la comunicacion en Internet

Este capitulo analiza las caracteristicas de la comunicacion generada a través de Internet. Inicialmente se
explican los vectores de cambio producidos por la digitalizacion, para después centrarse en los origenes
de Internet y su funcionamiento, que en buena medida contintan predeterminando la naturaleza de su
comunicacién. Se observa la evolucion de Internet vinculada con el desarrollo de las caracteristicas de
dicha comunicacion: disociacion del soporte: hipertextualidad; ruptura de las limitaciones
espaciotemporales; caracter multimedia; e interactividad. Todo ello configura un modelo de comunicacién
claramente diferenciado, y en algunos aspectos contrapuesto, del modelo tradicional de comunicacion de
masas.

Se divide en los siguientes subtemas:
1.1. Comunicacién y cambio tecnolégico
1.2. Funcionamiento de internet
1.3. Caracteristicas de la comunicacion en red
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1.4. Comunicacién de masas y comunicacion en red

Bloque B: Creacion, edicion y publicacion de contenidos para Internet

2. Produccion de contenidos para Internet

Este capitulo analiza los géneros dentro del periodismo digital, con las similitudes y diferencias que se
observan en los ultimos afos respecto a las clasificaciones tradicionales. Ademas, se exponen algunas
claves e indicaciones para hacer mas efectiva la tarea de elaborar y presentar contenidos de forma
atractiva en los diarios web, con especial atencion al disefio de las portadas de los medios digitales y las
particularidades de los soportes utilizados. De la misma manera, se aborda también la integracién
adecuada de distintos elementos (hipervinculos, imagenes, videos...) dentro de las informaciones.
También se realiza en este capitulo una aproximacién a los mecanismos para posicionar las noticias en
los buscadores.

Se divide en los siguientes subtemas:
2.1. Géneros digitales
2.2. Edicién de contenidos periodisticos para internet

Bloque C: Desarrollo de un periédico digital

3. Caracteristicas de los medios digitales

Este capitulo profundiza en las caracteristicas del periodista digital y alerta sobre la precariedad en el
sector derivada de la inmediatez y los bajos salarios, pese a la existencia de nuevos perfiles que han
empezado a disponer de espacio en las empresas informativas. Por otro lado, se hace un breve recorrido
histérico sobre la evolucién de los medios digitales en Espafia, con especial atencion a la triple crisis del
periodismo derivada de los problemas econdmicos mundiales a partir de 2007-2008. Ademas, se analizan
los distintos modelos de negocio dentro del periodismo digital en la actualidad y las nuevas estrategias de
endurecimiento de los muros de pago que se han producido en Espana en los ultimos afios.

Se divide en los siguientes subtemas:
3.1. Perfil profesional del periodista digital
3.2. Evolucioén de los medios digitales en Espafia
3.3. Condiciones estructurales del periodismo digital
3.4. Modelos de negocio

Bloque D: Informacidn distribuida y contenidos interactivos

4. Las audiencias digitales

El capitulo describe la transformacion del ecosistema mediatico ligada al uso de las plataformas
comerciales mas amplias. Los modelos de negocio basados en la recopilaciéon de datos promueven el
fomento de la interaccidn, la fragmentacién de la comunicacion y la polarizacion del debate. En el caso de
los medios de comunicacién, este contexto plantea nuevas practicas productivas. La curacion de
contenidos propone formas de gestion de la informacién ante la sobreabundancia. El posicionamiento en
buscadores resulta fundamental para la visibilidad mediatica. En término generales, la interaccion y
participacion de las audiencias en medios digitales redefine su rol, e implica el desarrollo de estrategias
para captar y fidelizar usuarios.

Se divide en los siguientes subtemas:
4.1. Los usuarios de internet
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4.2. Informacién en redes sociales
4.3. Busqueda de la informacion y su posicionamiento

5. Organizacion de la informacion en internet

El capitulo aborda temas que han sido centrales en el debate sobre las tecnologias de la informacion y la
comunicacién en los ultimos tiempos. Las filtraciones han generado discusiones sobre la rendicién de
cuentas de los poderes publicos y los limites de la libertad de expresion. La desinformacion, aunque
anterior a Internet, se redimensiona con el uso de las redes sociales en un contexto de baja confianza
institucional. El periodismo ciudadano plantea una produccién informativa alternativa a los medios de
comunicacién convencionales e impulsada por la democratizacién de las tecnologias de la informacién.
Por ultimo, el periodismo lento surge como respuesta a los ciclos de produccién acelerados y a la
sobreabundancia informativa en el ecosistema mediatico actual.

Se divide en los siguientes subtemas:
5.1. Privacidad y filtraciones
5.2. Desinformacion y noticias falsas
5.3. Periodismo abierto y ciudadano
5.4. Periodismo lento en la era digital

6. Nuevas tendencias en el periodismo digital

El dltimo capitulo de este manual aborda la implementacion en periodismo de las tecnologias con un
desarrollo mas reciente. La inteligencia artificial y la robotizaciéon impulsan la automatizacién en el
periodismo tanto a nivel productivo o editorial. El uso de grandes masas de datos, asi como de dispositivos
receptores de informacidén contextual, abre nuevas posibilidades para el analisis y la presentacién de
informacioén compleja. La cadena de bloques presenta posibilidades para la transparencia y la verificacion
de noticias, asi como para la generacion de modelos de negocio basados en micropagos. En conclusion, el
periodismo digital es una disciplina que se adapta a las tecnologias emergentes, las cuales definen la
construccién noticiosa y el consumo de contenido periodistico actual y de ambito global.

Se divide en los siguientes subtemas:
6.1. Inteligencia artificial y automatizacion
6.2. Algoritmos y macrodatos en el internet de las cosas
6.3. Blockchain en el periodismo
6.4. Periodismo digital ante el futuro tecnolégico constante

Este plan de contenidps se plasmara en los siguientes resultados de aprendizaje:

+ Practicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion tradicionales
(prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o
nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

+ Operar con los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas Operar con las
tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos medios o sistemas
mediaticos combinados e interactivos (multimedia).

« Seleccionar y ejecutar proyectos informativos o comunicativos.

« Organizar los aspectos formales y estéticos en medios escritos, graficos, audiovisuales y
digitales, asi como utilizar técnicas informaticas para la representacion y transmisién de hechas
y datos por medio de sistemas infograficos.

36628 Periodismo digital 4/7



Guia Docente
36628 Periodismo digital

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES
Actividad Horas
Teoria 30,00
Laboratorio 30,00
Total horas 60,00
ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 15,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 23,00
Estudio y trabajo autbnomo 20,00
Preparacion de clases 30,00
Preparacion de actividades de evaluacion 2,00
Resolucién de casos practicos 0,00
Total horas 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

La asignatura tiene un fuerte componente participativo. La metodologia que se utiliza es de diverso tipo,
que se puede resumir en las siguientes lineas:

1. Clase magistral participativa dirigida a la comprension de los conocimientos tedricos.

2. Trabajo en el aula, que contiene discusiones, estudios de caso y seminarios.

3. Clases practicas en el laboratorio mediante actividades estructuradas por la profesora que
incluyen el andlisis de contenidos periodisticos y el conocimiento de herramientas digitales.

4. Tutorias, tanto individuales como grupales, que en ningun caso suponen un sustituto a las
clases tedricas o practicas.

e;cticas.

EVALUACION

El sistema general de calificaciones seguira la normativa de la Universitat de Valéncia aprobada por el
Consell de Govern del dia 30 de mayo de 2017. ACGUV 108/2017. Primera convocatoria: El aprendizaje se
lleva a cabo a través de la observacion de la profesora del trabajo individual y en grupo del alumnado. En la
primera convocatoria, la ponderacion de cada parte se plantea como sigue:Practicas: 40%. Realizacién de
los diversos entregables propuestos especialmente en las clases practicas. La asistencia y realizacion de
al menos un 80% de estos es obligatoria para superar esa parte de la asignatura.Trabajo final: 20%.
Elaboracién de una pieza periodistica que cumpla con las caracteristicas de la comunicacién en Internet.
Su entrega es obligatoria para aprobar la asignatura. Examen: 40%. Prueba escrita sobre los contenidos
tedricos explicados en clase y los materiales complementarios sugeridos a lo largo del curso. La
contribucion reflexiva a los debates en clase en torno a la materia tedrica durante las sesiones magistrales
puede suponer hasta un punto mas sobre la nota del examen. Es necesario obtener al menos un 5 para
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aprobar la asignatura, siempre y cuando la nota global de todos los apartados sea como minimo de un 5.
Segunda convocatoria: En la segunda convocatoria, es posible recuperar el examen, que constituye el 100%
de la nota final. Es necesario obtener al menos un 5 en esta prueba aprobar la asignatura. Tanto en el
examen como en los ejercicios practicos se exigira correccion ortografica y gramatical. Cada falta de
ortografia, ortotipografia o expresion comportara una reduccion de la calificacion obtenida, que puede
llegar hasta el suspenso.La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y para la justa
evaluacion del trabajo del estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de ser de
autoria original. No se admitiran trabajos en los que se haga uso de colaboracién fraudulenta, segun el
"Protocolo de actuacién ante practicas fraudulentas de la Universitat de Valéncia" aprobado por el Consell
de Govern de 14 de julio de 2020. ACGUV 123/2020. La utilizacion de herramientas de inteligencia artificial
se adecuard a lo dispuesto en la "Guia de actuacién para el uso responsable de la inteligencia artificial (1A)
en las actividades docentes y de evaluacién en la Universitat de Valéncia" o normativa que la sustituya.
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