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1334 - Grau en Periodisme Informacié periodistica i la seua OBLIGATORIA
tecnologia

2239 - M.U. en Nous Periodismes, Comunicacio Complements de Formacié OPTATIVA

Politica i Societat del Coneixement

COORDINACIO

CALVO MIGUEL DAFNE

Aquesta assignatura del modul obligatori se centra en I'estudi de les caracteristiques de la comunicacié
digital. Per a aix0, s'aborden qliestions com les practiques periodistiques a Internet, els processos
comunicatius en plataformes digitals i les dinamiques per a la construccié del missatge en linia. Al llarg de
l'assignatura es treballa la creacid, edicid, publicacio i distribucié de continguts digitals, aixi com les
caracteristiques propies de la comunicacio en xarxa. El tema es relaciona amb els seguients Objectius de
Desenvolupament Sostenible: ODS 4, ODS 9i ODS 16.

L'assignatura compta amb el projecte d'innovacio educativa associat "Projecte orienta: nous camins
professionals per al periodisme" i amb el grup consolidat d'innovacié docent "Periodisme de qualitat
sostenible: recursos per innovar I'ensenyament i I'aprenentatge en la narracio de realitats complexes i de I
agenda 2030".

CONEIXEMENTS PREVIS
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RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Es recomana coneixement i familiaritat amb el maneig d'Internet i les aplicacions més importants d'us
comu.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

1334 - Grau en Periodisme

Capacitat i habilitat per a comunicar en el llenguatge propi dels mitjans de comunicacié tradicionals
(premsa, fotografia, radio, televisio) , de les seues modernes formes combinades (multimedia) o dels nous
suports digitals (internet) , per mitja de I'hipertextualitat.

Capacitat i habilitat per a utilitzar les tecnologies i tecniques informatives i comunicatives, en els distints
mitjans o sistemes mediatics combinats i interactius (multimédia) .

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I'is de métodes i técniques aplicats.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

A) Caracteristiques de la comunicacié digital

1. Fonaments de la comunicacio a internet

Aquest capitol analitza les caracteristiques de la comunicacié generada a través d'Internet. Inicialment, s'
expliquen els vectors de canvi produits per la digitalitzacio, per a després centrar-se en els origens d'
Internet i el seu funcionament, que en alt grau continuen predeterminant la naturalesa de la seua
comunicacié. S'observa l'evolucié d'Internet vinculada amb el desenvolupament de les caracteristiques d'
aquesta comunicacid: dissociacio del suport; hipertextualitat; ruptura de les limitacions espaciotemporals;
caracter multimedia; i interactivitat. Tot aixo configura un model de comunicacié clarament diferenciat, i en
alguns aspectes contraposats, al model tradicional de comunicacié de masses.

Es divideix en els subtemes seglients:
1.1. Comunicacié i canvi tecnologic
1.2. Funcionament d'Internet
1.3. Caracteristiques de la comunicacio6 en xarxa
1.4. Comunicacié de masses i comunicacio en xarxa
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B) Creacio, edicio i publicacié de continguts per a Internet

2. Produccié de continguts per a internet

Aquest capitol analitza els géneres dins del periodisme digital, amb les similituds i diferéncies que
s'observen en els ultims anys respecte a les classificacions tradicionals. A més, s'exposen algunes claus i
indicacions per a fer més efectiva la tasca d'elaborar i presentar continguts de manera atractiva en els
diaris web, amb especial atencid al disseny de les portades dels mitjans digitals i les particularitats dels
suports utilitzats. Igualment, també s'aborda la integracié adequada de diferents elements (enllagos,
imatges, videos...) dins de les informacions. Aquest capitol també fa una aproximacié als mecanismes per
a posicionar les noticies en els cercadors.

Es divideix en els subtemes segiients:
2.1. Generes digitals
2.2. Edici6 de continguts periodistics per a internet

C) Desenvolupament d'un periodic digital

3. Caracteristiques dels mitjans digitals

Aquest capitol aprofundeix en les caracteristiques del periodista digital i alerta sobre la precarietat en el
sector derivada de la immediatesa i els baixos salaris, malgrat I'existéncia de nous perfils que han
comengcat a tindre espai en les empreses informatives. D'altra banda, es fa un breu recorregut historic
sobre l'evolucié dels mitjans digitals a Espanya, amb especial atencié a la triple crisi del periodisme
derivada dels problemes econdmics mundials a partir de 2007-2008. A més, s'analitzen els diferents
models de negoci dins del periodisme digital actual i les noves estrategies d'enduriment dels murs de
pagament que s'han produit a Espanya en els ultims anys.

Es divideix en els subtemes segiients:
3.1. Perfil professional del periodista digital
3.2. Evoluci6 dels mitjans digitals a Espanya
3.3. Condicions estructurals del periodisme digital
3.4. Models de negoci

D) Informacié distribuida i continguts interactius

4. Les audiéencies digitals

El capitol descriu la transformacié de I'ecosistema mediatic lligada a I'is de les plataformes comercials
més amplies. Els models de negoci basats en la recopilacié de dades promouen el foment de la interaccid,
la fragmentacié de la comunicacio i la polaritzacié del debat. En el cas dels mitjans de comunicacid, aquest
context planteja noves practiques productives. La curacié de continguts proposa formes de gestié de la
informacié davant la sobreabundancia. El posicionament en cercadors resulta fonamental per a la
visibilitat mediatica. En termes generals, la interaccié i participacio de les audiéncies en mitjans digitals
redefineix el seu rol i implica el desenvolupament d'estrategies per a captar i fidelitzar usuaris.

Es divideix en els subtemes segiients:
4.1. Els usuaris d'internet
4.2. Informaci6 a les xarxes socials
4.3. Cerca d'informacié i posicionament
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5. Organitzacié de la informacio en internet

El capitol aborda temes que han sigut centrals en el debat sobre les tecnologies de la informacié i la
comunicacié en els ultims temps. Les filtracions han generat discussions sobre la rendicié de comptes
dels poders publics i els limits de la llibertat d'expressid. La desinformacio, encara que anterior a internet,
es redimensiona amb I'is de les xarxes socials en un context de baixa confianga institucional. El
periodisme ciutada planteja una produccié informativa alternativa als mitjans de comunicacié
convencionals, impulsada per la democratitzacié de les tecnologies de la informaci6. Finalment, el
periodisme lent sorgix com a resposta als cicles de produccié accelerats i a la sobreabundancia
informativa en 'ecosistema mediatic actual.

Es divideix en els subtemes seglients:
5.1. Privacitat i filtracions
5.2. Desinformacio i noticies falses
5.3. Periodisme obert i ciutada
5.4. Periodisme lent en l'era digital

6. Noves tendéncies en el periodisme digital

L'dltim capitol d'aquest manual aborda la implementacidé en el periodisme de les tecnologies amb un
desenvolupament més recent. La intel-ligéncia artificial i la robotitzacié impulsen |'automatitzacié en el
periodisme tant en I'ambit productiu com editorial. L'is de grans volums de dades, aixi com de dispositius
receptors d'informacié contextual, obri noves possibilitats per a l'analisi i la presentacié d'informacio
complexa. La cadena de blocs oferix possibilitats per a la transparéncia i la verificacié de noticies, aixi com
per a la generacié de models de negoci basats en micropagaments. En conclusid, el periodisme digital és
una disciplina que s'adapta a les tecnologies emergents, les quals definixen tant la construccio de la
noticia com el consum de contingut periodistic en l'actualitat i a escala global.

Es divideix en els subtemes seglients:
6.1. Intelligéncia artificial i automatitzacio
6.2. Algorismes i macrodades en l'internet de les coses
6.3. Blockchain en el periodisme
6.4. El periodisme digital davant el futur tecnologic constant

Aquest pla de continguts es plasmara en els seglients resultats d'aprenentatge:

+  Practicar en el llenguatge propi de cadascun dels mitjans de comunicaci6 tradicionals (premsa,
fotografia, radio, televisio), en les seves modernes formes combinades (multimédia) o nous
suports digitals (internet), mitjancant la hipertextualitat.

« Operar amb els sistemes i recursos informatics i les seves aplicacions interactives Operar amb
les tecnologies i tecniques informatives i comunicatives, en els diferents mitjans o sistemes
mediatics combinats i interactius (multimédia).

« Seleccionar i executar projectes informatius o comunicatius.

« Organitzar els aspectes formals i estétics en mitjans escrits, grafics, audiovisuals i digitals, aixi
com utilitzar tecniques informatiques per a la representacio i transmissio de fetes i dades per
mitja de sistemes infografics.

VOLUM DE TREBALL (HORES)
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ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 30,00
Laboratori 30,00
Total hores 60,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 15,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 23,00
Estudi i treball autbnom 20,00
Preparacio de classes 30,00
Preparacio d'activitats d'avaluacié 2,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

L'assignatura té un fort component participatiu. La metodologia que s'utilitza és de divers tipus, que es pot
resumir en les seguents linies:

Classe magistral participativa dirigida a la comprensié dels coneixements teorics.

Treball a l'aula, que conté discussions, estudis de cas i seminaris.

Classes practiques en el laboratori mitjangant activitats estructurades per la professora que
inclouen I'analisi de continguts periodistics i el coneixement d'eines digitals.

4. Tutories, tant individuals com grupals, que en cap cas suposen un substitut a les classes
tedriques o practiques.

wn =

ave;ctiques.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira la normativa de la Universitat de Valéncia aprovada pel Consell
de Govern del dia 30 de maig de 2017. ACGUV 108/2017.

Primera convocatoria: L'aprenentatge es duu a terme a través de I'observacié de la professora del treball
individual i en grup de lI'alumnat. En la primera convocatoria, la ponderacié de cada part es planteja com
segueix:Practiques: 40%. Realitzacié dels diversos lliurables proposats especialment en les classes
practiques. L'assisténcia i realitzacio d'almenys un 80% d'aquests és obligatoria per a superar eixa part de
I'assignatura. Treball final: 20%. Elaboracié d'una pecga periodistica que complisca amb les caracteristiques
de la comunicacié en Internet. El seu lliurament és obligatori per a aprovar l'assignatura. Examen: 40%.
Prova escrita sobre els continguts teorics explicats en classe i els materials complementaris suggerits al
llarg del curs. La contribucid reflexiva als debats en classe entorn de la matéria tedrica durant les sessions
magistrals pot suposar fins a un punt més sobre la nota de I'examen. Es necessari obtindre almenys un 5
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per a aprovar l'assignatura, sempre que la nota global de tots els apartats siga com a minim d'un 5. Segona
convocatoria: En la segona convocatoria, és possible recuperar I'examen, que constitueix el 100% de la
nota final. Es necessari obtindre almenys un 5 en aquesta prova aprovar l'assignatura.

Tant en I'examen com en els exercicis practics s'exigira correccidé ortografica i gramatical. Cada falta
d'ortografia, ortotipografia o expressié comportara una reduccié de la qualificacié obtinguda, que pot
arribar fins al suspens.

L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats académiques, i per a la justa avaluacié del treball de
l'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No s'admetran
treballs en els quals es faga Us de col-laboracié fraudulenta, segons el "Protocol d'actuacié davant
practiques fraudulentes de la Universitat de Valéncia" aprovat pel Consell de Govern de 14 de juliol de
2020. ACGUV 123/2020. La utilitzacié d'eines d'intel-ligéncia artificial s'adequara al que es disposa en la
"Guia d'actuacié per a I'Us responsable de la intelligéncia artificial (IA) en les activitats docents i
d'avaluaci6 a la Universitat de Valéncia" o normativa que la substituisca.
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