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Titulación Materia Carácter
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Audiovisual y Periodismo Tercer Curso (Obligatorio) OBLIGATORIA

COORDINACIÓN

LOPEZ GARCIA GUILLERMO

RESUMEN

Esta asignatura ofrece una comprensión crítica del ecosistema comunicativo contemporáneo y de
las transformaciones que la digitalización ha introducido en los modos de producir, distribuir y
consumir contenidos.
Partiendo de los principales enfoques teóricos que explican el cambio mediático, el recorrido se
desplaza desde el marco conceptual hacia una perspectiva histórica de la evolución del sistema
mediático, para después adentrarse en las estructuras técnicas, materiales y algorítmicas que
hacen posible la comunicación actual y, finalmente, en las dinámicas de dataficación, poder y
gobernanza que la atraviesan.
El propósito es que el estudiantado entienda lo digital como una reorganización profunda de las
condiciones en que circulan la memoria, la información y los lenguajes.
A lo largo del curso se combinan la reflexión teórica y el análisis de casos para vincular los
grandes marcos conceptuales con la práctica profesional del periodismo y la comunicación
audiovisual: la transformación de la imagen y su valor documental, la plataformización de la
noticia y del audiovisual, la mediación algorítmica de los contenidos o las implicaciones éticas y
políticas de un entorno gobernado por datos.
El estudiantado dispondrá de herramientas conceptuales para situar críticamente su futura labor
profesional en un entorno mediático en transformación constante, comprendiendo tanto las
lógicas técnicas y económicas que lo configuran como las cuestiones de poder, justicia y
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responsabilidad que plantea.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACIÓN CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACIÓN

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.
 
OTROS TIPOS DE REQUISITOS
 

No son necesarios requisitos previos

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

TEMA 1. Las transformaciones del ecosistema comunicativo: enfoques teóricos
contemporáneos
1.1. La Teoría del Medio y la Escuela de Toronto
1.2. La sociedad red y la autocomunicación de Masas
1.3. El sistema híbrido de medios
1.4. Nuevos hábitos de consumo de contenidos
1.5. La esfera pública postmediática
1.6. Enfoques contemporáneos

 

TEMA 2. Del sistema mediático industrial al ecosistema digital: evolución, plataformas y poder
2.1. Del sistema mediático industrial al digital (1998-2008)
2.2. Plataformas, redes y reconfiguración del poder (2008-2016)
2.3. Política, desinformación y conflicto (2016-2020)
2.4. Ecosistema actual y futuros inmediatos (2020-2026)

 

TEMA 3. Estructuras y tecnologías que posibilitan la comunicación
3.1. Sustrato técnico: digitalización, lógica computacional y convergencia
3.2. Internet como infraestructura: arquitectura en red, protocolos, materialidad
3.3. Plataformización: la plataforma como infraestructura programable
3.4. Mediación algorítmica e IA

 

TEMA 4. Dataficación y gobernanza digital
4.1. Dataficación: mecánica y epistemología
4.2. Gobernanza I: ordenamiento privado
4.3. Gobernanza II: regulación pública y geopolítica
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4.4. Poder y justicia de datos

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Teoría 90,00

Total horas 90,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 12,00
Elaboración de trabajos individuales o en grupo 28,00
Estudio y trabajo autónomo 30,00
Preparación de clases 10,00
Preparación de actividades de evaluación 2,00
Resolución de casos prácticos 8,00

Total horas 90,00

METODOLOGÍA DOCENTE

1.Clase magistral participativa dirigida a la comprensión de los conocimientos teóricos.

2.Trabajo en el aula, que contiene desde discusiones, estudios de caso y seminarios, a
elaboración de ejercicios y presentaciones.

EVALUACIÓN

EVALUACIÓN
El sistema general de calificaciones seguirá la normativa de la Universitat de València aprobada
por el Consell de Govern del día 30 de mayo de 2017. ACGUV 108/2017.

 

Primera convocatoria
El aprendizaje se lleva a cabo a través de la observación de los profesores y del trabajo individual
y en grupo del alumnado. En la primera convocatoria, la ponderación de cada parte se plantea
como sigue:
 

Prácticas: 30%. Realización de ejercicios entregables propuestos en clase, de manera individual
y/o grupal. La asistencia y realización de al menos un 80% de estos es obligatoria para superar
esa parte de la asignatura.
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Trabajo final: 30%. Trabajo grupal con opción de elegir entre dos modalidades: 1) análisis de
proyectos multimedia acorde con lo aprendido en la asignatura; 2) ideación y desarrollo de
proyectos multimedia. En ambos casos deberá de entregarse el trabajo y realizar una exposición.

Examen: 40%. Examen oral que aborda los contenidos teóricos de la asignatura.

 

Es necesario obtener al menos un 5 para aprobar la asignatura, siempre y cuando la nota
específica de cada apartado sea como mínimo de un 5.

 

Segunda convocatoria
En la segunda convocatoria, es posible recuperar el examen oral, que constituye el 100% de la
nota final, salvo que se haya superado el umbral mínimo de los otros conceptos de calificación
(prácticas y trabajo final), en cuyo caso también computarían esas notas en los porcentajes que
les corresponden en la primera convocatoria. Es necesario obtener al menos un 5 en esta prueba
para aprobar la asignatura.
 

Honestidad intelectual

La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y para la justa evaluación del trabajo del
estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de ser de autoría original. No se admitirán
trabajos en los que se haga uso de colaboración fraudulenta, según el "Protocolo de actuación ante
prácticas fraudulentas de la Universitat de València aprobado por el Consell de Govern de 14 de julio de
2020. ACGUV 123/2020. La utilización de herramientas de inteligencia artificial se adecuará a lo dispuesto
en la "Guía de actuación para el uso responsable de la inteligencia artificial (IA) en las actividades docentes
y de evaluación en la Universitat de València (https://www.uv.es/graus/normatives/Guia_actuacio_IA_UV.
pdf)

Tanto en el examen como en los ejercicios prácticos se exigirá corrección ortográfica y gramatical. Cada
falta de ortografía, ortotipografía o expresión comportará una reducción de la calificación obtenida, que
puede llegar hasta el suspenso.
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