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TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo
1937 - Doble Grado en Comunicacion Facultat de Filologia, Traducci6 i Primer
Audiovisual y Periodismo Comunicacio cuatrimestre
MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

1937 - Doble Grado en Comunicacion

Audiovisual y Periodismo Tercer Curso (Obligatorio) OBLIGATORIA

COORDINACION

CALVO MIGUEL DAFNE

Esta asignatura del médulo obligatorio se enfoca en el estudio de las caracteristicas de la comunicacion
digital. Para ello, se abordan cuestiones tales como las practicas periodisticas en Internet, los procesos
comunicativos en plataformas digitales y las dinamicas para la constitucién del mensaje en linea. Durante
la asignatura, se trabaja la creacion, edicion, publicacion y distribucion de contenidos digitales, asi como
las caracteristicas propias de la comunicacién en red. El tema se relaciona con los siguientes Objetivos de
Desarrollo Sostenible: ODS 4, ODS 9y ODS 16.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

Se recomienda tener conocimientos y familiaridad con el uso de Internet y las aplicaciones mas
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COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Fundamentos de la comunicacién en Internet
1.1. Comunicacién y cambio tecnolégico
1.2. Funcionamiento de internet
1.3. Caracteristicas de la comunicacion en red

1.4. Comunicacién de masas y comunicacion en red

2. Produccion de contenidos para Internet
2.1. Géneros digitales

2.2. Edicién de contenidos para internet

3. Caracteristicas de los medios digitales
3.1. Perfil profesional en comunicacién digital
3.2. Evolucién de los medios digitales en Espafia
3.3. Condiciones estructurales de los medios digitales

3.4. Modelos de negocio
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4. Las audiencias digitales
4.1. Los usuarios de internet
4.2. Informacioén en redes sociales

4.3. Busqueda de la informacion y su posicionamiento

5. Organizacion de la informacién en internet
5.1. Privacidad y filtraciones
5.2. Desinformacion y noticias falsas
5.3. Comunicacién ciudadana y periodismo abierto

5.4. Comunicacion de largo formato en la era digital

6. Nuevas tendencias en el periodismo digital
6.1. Inteligencia artificial y automatizacion
6.2. Algoritmos y macrodatos en el internet de las cosas
6.3. Blockchain en los medios digitales

6.4. La comunicacion digital ante el futuro tecnolégico constante

Este plan de contenidos se plasmara en los siguientes resultados de aprendizaje:

+ Practicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion tradicionales
(prensa, fotografia, radio, televisién), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o
nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

+ Operar con los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas Operar con las
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tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos medios o sistemas

mediaticos combinados e interactivos (multimedia).

Seleccionar y ejecutar proyectos informativos o comunicativos.
+ Organizar los aspectos formales y estéticos en medios escritos, graficos, audiovisuales y
digitales, asi como utilizar técnicas informaticas para la representacion y transmisién de hecho

s y datos por medio de sistemas infograficos.

atos por medio de sistemas infograficos.

atos por medio de sistemas infograficos.

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Teoria 45,00
Laboratorio 45,00

Total horas 90,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 15,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 23,00
Estudio y trabajo auténomo 20,00
Preparacion de clases 30,00
Preparacion de actividades de evaluacion 2,00
Resolucién de casos practicos 0,00

Total horas 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

La asignatura tiene un fuerte componente participativo. La metodologia que se utiliza es de diverso tipo,

que se puede resumir en las siguientes lineas:

1. Clase magistral participativa dirigida a la comprension de los conocimientos tedricos.
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2. Trabajo en el aula, que contiene discusiones, estudios de caso y seminarios.

3. Clases practicas en el laboratorio mediante actividades estructuradas por la profesora que incluyen el
analisis de contenidos periodisticos y el conocimiento de herramientas digitales.

4. Tutorias, tanto individuales como grupales, que en ningun caso suponen un sustituto a las clases
tedricas o practicas.

EVALUACION

El sistema general de qualificacions seguira la normativa de la Universitat de Valéncia aprovada pel Consell
de Govern del dia 30 de maig de 2017 (ACGUV 108/2017).

Primera convocatoria:
En la primera convocatoria, la ponderacié de cada part és la segient:
Practiques: 40 %. Realitzacio dels diversos lliurables proposats especialment a les classes practiques.

« Treball final: 20 %. Elaboracié d'una pega periodistica que compleixi les caracteristiques de la
comunicacié a Internet.

« Examen: 40 %. Prova escrita sobre els continguts tedrics explicats a classe i els materials
complementaris suggerits al llarg del curs.

La contribucio reflexiva als debats a classe entorn de la matéria tedrica durant les sessions magistrals pot
suposar fins a un punt més sobre la nota de I'examen. Cal obtenir almenys un 5 per aprovar l'assignatura,
sempre que la nota global de tots els apartats sigui com a minim de 5.

Segona convocatoria:
En la segona convocatoria és possible recuperar les parts segiients:

« Practiques: 50 %. Repeticié, de manera individual, dels diversos lliurables proposats especialment a les
classes practiques.

« Examen: 50 %. Prova escrita sobre els continguts tedrics explicats a classe i els materials
complementaris suggerits al llarg del curs.
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Honestedat intel-lectual

L'honestedat intel-lectual és essencial en les comunitats academiques i per a l'avaluacio6 justa del treball de
l'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No s'admetran
treballs en que s'utilitzi col-laboracié fraudulenta, d'acord amb el «Protocol d'actuacié davant practiques
fraudulentes de la Universitat de Valéncia», aprovat pel Consell de Govern el 14 de juliol de 2020 (ACGUV
123/2020).

La utilitzacio d'eines d'intel-ligencia artificial s'ajustara al que estableix la «Guia d'actuacié per a I'Us
responsable de la intel-ligéncia artificial (IA) en les activitats docents i d'avaluacié de la Universitat de
Valéncia» (https://www.uv.es/graus/normatives/Guia_actuacio_IA_UV.pdf).

Tant a l'examen com als exercicis practics s'exigira correccidé ortografica i gramatical. Cada falta d'
ortografia, ortotipografia o expressiéo comportara una reduccio de la qualificacié obtinguda, que pot arribar
fins al suspens.
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