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TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo
2114 - M.U. en Mdrketing e Investigacién de Facultat d'Economia 1 Segundo
Mercados cuatrimeste
MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

2114 - M.U. en Mdrketing e Investigacién de Especialidad en Investigacion de OPTATIVA

Mercados mercados

COORDINACION

RUIZ PONCE FELIX

La asignatura Estadistica Avanzada desarrollara las técnicas estadisticas relacionadas con el estudio de
Mercados, impartiéndose en primer lugar conocimientos basicos sobre muestreo y pasando a realizar una
introduccion a la utilizacion del paquete estadistico SPSS. Asi, haciendo uso de dicho software se
solucionaran, en una primera toma de contacto con el programa citado, los contrastes de hipotesis mas
utilizados.

En segundo lugar se profundizara en los conceptos, metodologia, desarrollo y aplicaciéon de algunas
técnicas de Analisis Multivariante. En tercer lugar, o de manera simultanea, se aplicaran dichas técnicas a
casos y ejemplos, incidiendo en la interpretaciéon de sus resultados, asi como de las salidas que el SPSS
aporta, de manera que quede de manifiesto la aplicabilidad de las mismas.

En cualquier caso se subrayara el hecho de que todos los conceptos desarrollados, ademas, pueden
resultar Utiles en aquellas situaciones que comporten una toma de decisiones a partir de una determinada
informacion.
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El objetivo de la materia es proporcionar un conjunto de herramientas estadisticas relacionadas con el
estudio de Mercados.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

En relacion con otras asignaturas de la misma titulacién, no se han especificado restricciones de matricula
con otras asignaturas del plan de estudios. Los conocimientos previos son los propios de acceso al
Master. Esta asignatura junto con las de "Disefios de Investigacién Causal’, "Estadistica Avanzada" y
"Técnicas de Investigacion Comercial" conforman la especialidad en Investigacion de Mercados.

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

2114 - M.U. en Marketing e Investigacion de Mercados
Escoger la técnica de investigacion de mercados adecuada al problema planteado.

Poseer las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser
en gran medida autodirigido o auténomao.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo
y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Presentar documentos e informes en marketing e investigacion comercial.
Redactar documentos e informes en marketing e investigacién comercial.
Saber aplicar los conocimientos adquiridos y ser capaces de resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de

estudio.

Saber comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades.

Saber realizar las labores propias de su profesién, tanto en empresas privadas como en organismos
publicos.

Saber redactar y preparar presentaciones para posteriormente exponerlas y defenderlas.
Ser capaces de analizar de forma critica tanto su trabajo como el de su compafieros.

Ser capaces de buscar, ordenar, analizar y sintetizar la informacion, seleccionando aquella que resulta
pertinente para la toma de decisiones.
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Ser capaces de integrar las nuevas tecnologias en su labor profesional y/o investigadora.
Ser capaces de seleccionar y desarrollar en su defecto herramientas de analisis del mercado.

Ser capaces de tomar decisiones tanto individuales como colectivas en su labor profesional y/o
investigadora.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Parte |

Tema 1 Muestreo e introduccion al SPSS

1.1 Introduccion

1.2 Conceptos basicos

1.3 Tipos de muestreo

1.4 Determinacion del tamafio muestral

1.5 Aplicaciones:algunos disefios muestrales mas utilizados

1.6 Algunas utilidades del paquete estadistico SPSS

La primera parte del programa se dedica al desarrollo de los conceptos de muestreo y a profundizar en el
conocimiento por parte del alumno del paqueteestadistico SPSS.

2. Parte ll

TEMA 2. Andlisis de Componentes Principales.

2.1. Introduccion

2.2. Conceptos basicos previos.

2.3. Origen del analisis de componentes principales.

2.4. Objetivo y conceptos del andlisis de componentes principales
2.5. Obtencidn de las componentes principales y sus propiedades.
2.6. Interpretacion. Rotacion.

2.7. Aplicacién con el SPSS.

TEMA 3. Analisis Cluster.

3.1. Introduccidn.

3.2. Medidas de similaridad/disimilaridad

3.3. Métodos de agrupacion.

3.4. Método no jerarquico: método de las K-medias.
3.5. Aplicacién con el SPSS.

TEMA 4. Anélisis Discriminante.

4.1. Introduccién.
4.2. Clasificacion de dos poblaciones.
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4.3. Generalizacion a K poblaciones.
4.4. Andlisis factorial discriminante.
4.5. Aplicacion con el SPSS.

En esta segunda parte se explicaran diversas técnicas de analisis multivariante y su aplicacién a la
Investigacion de Mercados. Entre las técnicas a desarrollar cabe destacar el Andlisis de Componentes
Principales, el Andlisis Cluster y el Analisis Discriminante

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Seminario 5,00
Aula informatica 35,00

Total horas 40,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 5,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 0,00
Estudio y trabajo autbnomo 6,00
Preparacion de clases 59,00
Preparacion de actividades de evaluacion 20,00
Resolucion de casos practicos 0,00

Total horas 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

Clases tedricas leccién magistral participativa
Resolucién de casos practicos

Problemas

Debate o discusién dirigida

La metodologia propuesta puede ser desarrollada tanto de forma presencial como a distancia si las
circunstancias lo exigen.

EVALUACION
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Examen final (10%)
Asistencia y participacion (10%)
Entrega de practicas (80%)

En caso necesario, se podra incrementar el peso de los trabajos académicos, para ajustarse a las posibles
situaciones de docencia hasta alcanzar el 100% de la calificacion.
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