Guia Docente
40114 Disenos de investigacion causal

FICHA IDENTIFICATIVA

DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 40114

Nombre: Disefios de investigacién causal
Ciclo: Master Universitario Oficial
Créditos ECTS: 5

Curso académico: 2026-27

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo
2114 - M.U. en Mdrketing e Investigacién de Facultat d'Economia 1 Segundo
Mercados cuatrimeste
MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

2114 - M.U. en Mdrketing e Investigacién de Especialidad en Investigacion de OPTATIVA

Mercados mercados

COORDINACION

CURRAS PEREZ RAFAEL MARTIN

TOMAS MIGUEL JOSE MANUEL

La asignatura Disenos de Investigacion Causal se analizan diferentes tipos de disefios de investigacion
segun sus posibilidades en términos de realizacion de inferencias de caracter causal. En primer lugar, la
asignatura proporciona la estructura esencial para comprender las condiciones necesarias para hacer
inferencias causales, mediante la exposicion de los principios del disefio experimental y cuasiexperimental
y los aspectos de configuracién de esos disefios. En segundo lugar, se presentan las principales
aplicaciones en el ambito de la investigacién comercial en relacién con aspectos de concepto, marca,
atributos, packaging, comunicacién, etc.

El objetivo de la materia es el de presentar al alumno el concepto y las condiciones de la causalidad,
introducirle en la légica de la investigacion experimenta, asi como presentarle las diferencias entre disefios
experimentales y cuasi-experimentales.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION
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No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

Los conocimientos previos son los propios de acceso al Master.
Esta asignatura junto con las de "Disefios de Investigacion Causal’, "Estadistica Avanzada" y "Gestion de
Proyectos de Investigacion Comercial" conforman la especialidad en Investigacién de Mercados.

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

2114 - M.U. en Marketing e Investigacion de Mercados
Escoger la técnica de investigacion de mercados adecuada al problema planteado.

Poseer las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser
en gran medida autodirigido o auténomo.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo
y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Presentar documentos e informes en marketing e investigacion comercial.
Redactar documentos e informes en marketing e investigacién comercial.
Saber aplicar los conocimientos adquiridos y ser capaces de resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de

estudio.

Saber comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

Saber realizar las labores propias de su profesion, tanto en empresas privadas como en organismos
publicos.

Saber redactar y preparar presentaciones para posteriormente exponerlas y defenderlas.
Saber trabajar en equipo con eficacia y eficiencia.
Ser capaces de analizar de forma critica tanto su trabajo como el de su compafieros.

Ser capaces de buscar, ordenar, analizar y sintetizar la informacion, seleccionando aquella que resulta
pertinente para la toma de decisiones.

Ser capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una
informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y
éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

Ser capaces de integrar las nuevas tecnologias en su labor profesional y/o investigadora.

40114 Disefos de investigacion causal 2/6



Guia Docente

B ) 40114 Disenos de investigacion causal
VNIVERSITAT © VALENCIA

Ser capaces de seleccionar y desarrollar en su defecto herramientas de analisis del mercado.

Ser capaces de tomar decisiones tanto individuales como colectivas en su labor profesional y/o
investigadora.

Tener una actitud proactiva ante los posibles cambios que se produzcan en su labor profesional y/o
investigadora.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Tema 1. La légica de la investigacion experimental

1.1. El concepto y las condiciones de causalidad
1.2. Causalidad y experimentacion

2. Tema 2. Conceptos basicos sobre la experimentacion

2.1. Tipos de variables

2.2. Principio de optimizacion

2.3. Control experimental

2.4. Control estadistico

2.5. Validez en la investigacién

2.6. Diferencias entre disefios experimentales y cuasi-experimentales

3. Tema 3. Principales tipos de diseiios experimentales y cuasi-experimentales

3.1. Disefios experimentales
3.2. Diseios cuasi-experimentales

4. Tema 4. Analisis de datos aplicables a los principales diseiios

4.1. Prueba t
4.2. ANOVA
4.3. ANCOVA
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5. Tema 5. Aplicaciones de disenos experimentales y cuasi-experimentales en el
ambito de la investigacion comercial

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Seminario 5,00
Aula informatica 35,00

Total horas 40,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 5,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 0,00
Estudio y trabajo autbnomo 6,00
Preparacion de clases 59,00
Preparacion de actividades de evaluacion 20,00
Resolucion de casos practicos 0,00

Total horas 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

Clases tedricas leccion magistral participativa

Discusion de articulos (lecturas)

Problemas

EVALUACION

<
\"%
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La evaluacion de esta asignatura consistira en la presentacion de un trabajo grupal sobre un problema de
investigacion de marketing aplicado en un contexto de una empresa con la que tenga contacto el grupo,
que constara de las siguientes fases: DISENO de investigacién, RECOGIDA de DATOS, ANALISIS-
RESULTADOS y CONCLUSIONES, con las siguientes ponderaciones:

El bloque de DISENO, RECOGIDA de DATOS y CONCLUSIONES (30% de la nota final),

ANALISIS-RESULTADOS y CONCLUSIONES (30% de la nota final).

Se valorara la PARTICIPACION y ASISTENCIA A CLASE (10%), la entrega de PRACTICAS (20%) y su
PRESENTACION ORAL (10%)

%)
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