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FITXA IDENTIFICATIVA

DADES DE L'ASSIGNATURA

Codi: 42149

Nom: Distribucié i logistica internacional
Cicle: Master Universitari Oficial

Credits ECTS: 7,5

Curs acadéemic: 2025-26

TITULACIONS

Titulacio Centre Curs Periode

2069 - M.U.Gest.Neg.Int. Facultat d'Economia 1 Segoq
quadrimestre

MATERIES

Titulacio Materia Caracter

2069 - M.U.Gest.Neg.Int. Distribucié i logistica internacional ~ OPTATIVA

COORDINACIO

RUIZ MOLINA MARIA EUGENIA

FRASQUET DEL TORO MARTA

Aguesta assignatura s'ocupa de la gestio dels canals de distribuci6 i la logistica. El disseny i la gesti6 dels
canals de comercialitzacié en una economia globalitzada ha de tenir en compte les diversitats existents en
diferents cultures, com ara la demanda dels consumidors, els tipus d'intermediaris, les estructures
minoristes, les infraestructures logistiques i la disponibilitat de maneres de transport. Aquesta assignatura
tracta d'aquests aspectes adoptant un enfocament practic que identifica les organitzacions clau que
competeixen en el mercat global i analitza les seves estrategies i resultats.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS
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COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

To equip students with a critical understanding of the maet concepts, frameworks and techniques of
international distribution and logistics management.

To equip students with knowledge of supply chain management and relevant logistical concepts and
practices.

To equip students with the abilities to work in teams

To provide students with the abilities required in the global firm to access and manage efficiently
international channels of distribution.

To provide students with the opportunity to analyse and manage data and to arrive drec sound and
workable decisions regarding an organizations distribution strategy.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 9,50
Teoria 24,00
Seminari 15,00
Practiques a l'aula 21,00
Altres activitats 3,00
Total hores 72,50
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 3,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 66,00
Estudi i treball autonom 49,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 118,00

METODOLOGIA DOCENT

Els temes del curs es cobriran mitjangant conferencies, cursos, seminaris a carrec d'oradors convidats i
visites a organitzacions rellevants. Durant les classes, els professors introduiran i il-lustraran els principals
temes teorics i guiaran la discussio dels estudiants al voltant d'aquests temes.

AVALUACIO

1.Examen final 30%
2.Treball individual 30%
3.Treball en equip 30%

4 Participacio a classe 10%
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