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MATERIES

Titulacio Materia Caracter

2253 - Master Umversﬂan en Continguts i Es‘trateg!es de programacid i OBLIGATORIA
Formats Audiovisuals marqueting

COORDINACIO

PELLICER ROSELL MANUEL D

La digitalitzaci6 ha comportat tota una serie de transformacions en I'ambit de l'audiovisual
televisiu que afecta a la creacio, I'emissié i la difusid d'aquests tipus de continguts. Com a
conseqiéncia d'aquests canvis, a hores d;ara conviuen diversos models de produccio, distribucié
i consum de l'audiovisual. Amb l'objecte de capacitar I'alumnat per a desenvolupar-se en aquest
context de models en transit, en aquest modul obligatori s'aborden els coneixements relatius a les
competencies propies de la produccid i la difusié audiovisual. En primer lloc, la creacié de
projectes televisius, les distintes modalitats discursives que configuren una oferta cada cop més
variada i extensa, a més de dos dels principals condicionants de la produccié com son els distints
models de programacio6 i l'analisi i la interpretacié dels interessos i les motivacions de les
audiencies. Per ultim, també es tenen en compte altres aspectes com la promocié, la distribucid i
I'explotacié d'aquests continguts, en tant en quant estan interrelacionats amb les decisions
propies de la fase de pre-produccié com a conseqiiencia de les possibilitats que ofereix I'escenari
digital.

CONEIXEMENTS PREVIS
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RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Els coneixements previs necessaris per a seguir aquest modul amb normalitat han estat introduits
ja en els graus de procedencia del alumnes seleccionats per a cursar el Master.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusién digital.

Analitzar les tendencies de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les industries
mediatiques.

Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendencies creatives de formats i continguts
audiovisuals, en la produccié i el consum, dins del procés de convergencia mediatica de l'era digital.

Identificar els segments estrategics de la industria audiovisual en un context d'innovacié constant en la
societat de la informacié.

Interpretar l'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular judicis a
partir d'una informacio6 que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les responsabilitats socials
i etiques vinculades a l'aplicacio dels seus coneixements i judicis.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

+ Creativitat i tendéncies en la produccié de continguts audiovisuals.
+ ldeaci¢ i creativitat: una aproximacié multidisciplinar.
+ La creativitat en l'audiovisual.
+ Lageneside la creaci6 de formats televisius.
« Analisi de propostes creatives a la televisio.
+ Els generes televisius.
+ Els géneres d'informacio.
. + Els géneres d'entreteniment.
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+ Els géneres de ficcio.
« La programacio televisiva en I'ambit digital.

« El procés de construccio de la graella de programacio.
. +  Models de programacio.
+ Televisid i internet.
+ Lainvestigacio d'audiencies.
+ La mesura d'audiéncies a través de l'audimetre.
« Nous parametres en la mesura del consum televisiu.
« La promocio i difusié dels continguts televisius
*  Models i estratégies de promocio dels productes audiovisuals
+ Elvalor de la marca.

Resultats d'aprenentatge:

Els resultats d'aprenentatge d;aquest modul sén els que estan recollits a la memoria oficial de
Verificacio d'aquest postgrau.

En ell es porta endavant una aproximacié a la génesi dels projectes audiovisuals, especificament
televisius, a les diferents modalitats discursives que aquests adopten, com també a les
concepcions diverses que té hui en dia el concepte de graella de programacid, els publics a que
van dirigits i els diversos sistemes de medicié del consum. Tanmateix, es tenen en consideracio
aspectes com la promocio, distribucié i explotacido dels productes audiovisuals. De manera
particular s'incideix, d;una banda, en I'oferta televisiva a Espanya, el que es completa, des d'una
perspectiva global, amb l'estudi d'una mostra significativa de referents d'exit procedents dels
principals pols de produccié internacional de I'audiovisual televisiu.

De manera especifica, I'estudiant adquirira:

+ Competencies en la creacio de projectes televisius i en l;analisi de la tipologia de
generes.

+ Destreses per a lI'analisi de les graelles i plataformes de difusié de continguts i I'estudi i
interpretacio de les dades de consum de les audiencies.

+ Comprensio de l'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercatila
naturalesa dels diferents productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

« Planificacié i creacié d'observatoris d'analisi i prospectiva de las tendéncies en el
consum dels formats emergents en l'espai multidifusiu.

« Estudis de mercat i analisi de consum de les industries mediatiques.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
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Activitat Hores
Laboratori 50,00
Total hores 50,00

ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 20,00
Estudi i treball autonom 30,00
Preparacio de classes 10,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 15,00
Resolucié de casos practics 0,00

Total hores 75,00

METODOLOGIA DOCENT

Activitats presencials

Les classes, totes elles presencials, seran teoric-practiques i inclouran, d'una banda, l'explicacio
detallada dels diversos punts del temari, mitjangcant sessions teoriques de llicé magistral
participativa, tot incidint en els conceptes clau, els antecedents historics i I'evolucié dels
continguts, com també la descripcié de les rutines productives, aixi com les transformacions i
desenvolupaments recents. De laltra, es completaran amb el recurs a l'exemplificacio
corresponent a partir del visionat de produccions audiovisuals de modalitats discursives diverses,
i amb una perspectiva historica i global, mitjancant la discussio dirigida.

Aquestes activitats estaran reforcades amb els materials, tant textuals com audiovisuals, que tant
a l'aula com, previament, mitjangant I'aula virtual, els professors posaran a I'abast de I'alumnat. En
aquest sentit, es posara especial emfasi en I'Us dinformes i documents elaborats per
organitzacions oficials, publiques i privades, de caracter professional, com una via d'accés a
informacio actualitzada. D'altra banda, s'estimulara la lectura i visionat, a més d'altres modalitats
discursives, amb I'objecte d'aprofundir en la construccié de l'arxiu de referents que I'alumne ha
d'anar bastint al llarg de la seua formacio.

Per ultim s'incidira, sempre que siga possible, en les mecaniques de treball col-lectiu, sense perdre
de vista que, en aquesta fase del master, els alumnes estan desenvolupant, de manera individual,
el seu projecte audiovisual i no sera fins més endavant, després de seleccionar els projectes més
destacats, quan passen a una dinamica de treball en grup.

Activitats no presencials

La tasca docent fora de 'aula es complementa amb el visionat per part de I'alumnat de diversos
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models de programacié televisiva i de produccions de diferents géneres com a complement per a
la preparacié de les classes teoriques.

Aquesta assignatura te en compte especialment els seglients Objectius de Desenvolupament
Sostenible:

- ODS 4, Educacié de qualitat. Meta 7, que I'alumnat adquirisca els coneixements teorics i practics
necessaris per a promoure el desenvolupament sostenible, i els drets humans, la igualtat de
genere, la promocio d'una cultura de pau i no violéncia, la ciutadania mundial i la valoraci6 de la
diversitat cultural, i la contribucio de la cultura al desenvolupament sostenible.

- ODS 5, Igualtat de génere. Meta 1, posar fi a totes les formes de discriminacié contra totes les
dones i les xiquetes en tot el mon.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacié i qualificacié de la
Universitat de Valencia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig
del 2017 (ACGUV 108/2017).

La superacié de la mateéria per part dels estudiants requereix de dos requisits académics
vinculats: En primer lloc, la participacié regular en les activitats i discussions en l'aula. Les
abséncies no podran superar el 20% de les hores. Es recomana comunicar-les préviament. En
segon lloc, I'elaboracioé de dos treballs escrits de caracter individual.

El primer d'aquests treballs consisteix en la descripcié pormenoritzada del procés creatiu del
projecte individual desenvolupat que ha de realitzar cada alumne en la primera part del curs. En
aquest treball es descriura la génesi de la idea, las técniques emprades i el procés de
documentacié portat endavant, amb l'enumeracié detallada de les referéncies escrites i
audiovisuals emprades. Aquest treball contindra entre 2.500 i 3.000 paraules i representa un 80%
de la nota de I'alumnat corresponent al modul.

El segon treball sera un resum, sense limit d'extensid, dels continguts desenvolupats pels
professors externs i la seua aplicabilitat al projecte que ha de desenvolupar cada estudiant.
Representa un 10% de la nota final.

La ponderacio final de la nota es completa amb la valoracié de la participacio i implicacié en
classe de I'alumnat, el que representa un 10% de la nota.
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Criteris de correccio.

En els treballs se valorara en primer lloc la correcta adequacio a les gliestions plantejades. També
es valorara la creativitat del projecte desenvolupat per I'alumnat, la seua fonamentacié i I'aplicacio
dels coneixements adquirits a classe.

Finalment, es tindra en compte la correcta expressio escrita dels treballs com també la seua
presentacié formal.

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluaci6, aquest es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independencia del procediment disciplinari que es puga incoar
i, si procedeix, de la sanci6 que siga procedent d'acord amb la legislacié vigent.

L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per a la justa avaluacio del
treball de l'estudiantat. Tots els treballs presentats en el curs han de ser d'autoria original. No
s'admetran treballs en els quals es faga Us de col-laboracioé fraudulenta o la composicié amb I'ajut
d'intel-ligéncia artificial (ChatGPT o altres), excepte si la seua utilitzacié forma part dels continguts
de l'assignatura i esta autoritzat pel professorat responsable.

Data de I'examen.

De manera orientativa, i en funcié de las circumstancies imposades pel calendari academic, el
primer treball haura de ser lliurat abans de reprendre les classes després del paréentesi festiu del
Nadal, amb la finalitat de portar a terme la fase de correccié i d'avaluacié en la primera
convocatoria. Pel que fa a la segona activitat, es lliurara abans que transcérreguen quinze dies
des de la celebracié de la darrera sessié del modul.

En cas d'haver d'anar a segona convocatoria es mantindran els mateixos criteris d'avaluacid, pero
amb un nou calendari que s¢haura de consensuar amb la coordinacié del modul.
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