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TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo
2253 - M.U. en Contenidos y Formatos Facultat de Filologia, Traducci6 i 1 Primer
Audiovisuales Comunicacié cuatrimestre
MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

2253 - M.U. en Contenidos y Formatos

o Andlisis de formatos mediaticos OBLIGATORIA
Audiovisuales

COORDINACION

GAMIR RIOS JOSE VICENTE

"Anadlisis de Formatos Mediaticos" es una asignatura obligatoria del Master Universitario en Contenidos y
Formatos Audiovisuales.

La asignatura establece una aproximacion a la teoria y practica del andlisis textual en su doble vertiente: a)
el objeto audiovisual (estudios de los modos de articulacién, tipologias de estructura, modelos retéricos de
organizacion de los contenidos, etc.) y b) los efectos de sentido producidos por el artefacto audiovisual en
el imaginario social (modos de persuasion, etc.). Asimismo, se aborda el estudio de la evolucién de los
formatos televisivos y audiovisuales en los ultimos tiempos, asi como las ultimas tendencias.

En concreto, la materia estudia desde una perspectiva tedrico-analitica las caracteristicas de algunos de
los mas relevantes nuevos medios y formatos audiovisuales surgidos durante el actual sistema mediatico
hibrido: plataformas OTT (over the top); narrativas interactivas y transmedia; plataformas de social live
streaming; el podcasting y el videopodcasting; y las redes sociales de videos cortos. Ademas, desde una
perspectiva practica fomenta la adquisiciéon de los conocimientos necesarios para su aplicacion en el
desarrollo transmedia de proyectos.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION
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No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios. Los
conocimientos previos necesarios para seguir la asignatura con normalidad habran sido
introducidos con anterioridad en el master.

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Administrar las destrezas adquiridas en la proyeccion y construccion de un disefo curricular coherente.
Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediaticos asociados a la multidifusién digital.

Analizar las tendencias de consumo y los estudios de mercado de contenidos audiovisuales en las
industrias mediaticas.

Conocer los proyectos y estudios de busqueda de nuevas tendencias creativas de formatos y contenidos
audiovisuales, en la produccion y el consumo, dentro del proceso de convergencia mediatica de la era
digital.

Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dinamica del mercado y la naturaleza de los
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediaticos emergentes.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo
y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacidn de sus conocimientos y juicios.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. El contexto comunicativo de los nuevos formatos mediaticos

- Dela comunicacién de masas a la autocomunicacion de masas
- Delaweb1.0alaweb?2.0

- Del sistema mediatico tradicional al sistema mediatico hibrido
- Delas audiencias lineales a las audiencias sociales

- De consumidores a prosumidores. La cultura fan y el fandom
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- Delas narraciones tradicionales a las narraciones transmedia

2. La investigacion de los contenidos de los nuevos formatos mediaticos

- Introduccion a los paradigmas y las metodologias de investigacion en ciencias sociales

- Introduccién a las metodologias cuantitativas y cualitativas de investigacién en comunicacion
- Fundamentos y tipos de analisis de contenido

- Conceptos y fases del analisis de contenido: muestra/corpus, unidad de analisis, variables y
categorias, codificacion/analisis, fiabilidad

3. Los proyectos interactivos y multimedia/transmedia

- Narrativa audiovisual, interactiva, transmedia, inmersiva, generativa
- Los proyectos multimedia: fases, elementos clave, roles y estructura
- 1.introduccion y conceptualizacion

- 2. estado de desarrollo

- 3. arquitectura de la informacién

- 4.disefo de la interfaz

- Analisis de caso

4. El podcasting y el videopodcasting

- La programacién radiofonica tradicional

- Delaciberradio al podcasting y el videopodcasting
- Géneros y tematicas. La ficcién sonora

- Monetizacion y modelos de negocio

- Panoramica del podcasting, el videopodcasting y la ficcion sonora en Espafa

- Analisis de caso

- Elaboracién de un proyecto de pédcast o videopddcast con expansion transmedia

5. La hipertelevision y la television de las plataformas

- Evolucién de la television en Europa: paleotelevision y servicio publico, neotelevision y broadcasting,
postelevision y narrowcasting
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- Lahipertelevisién y el webcasting
- Las plataformas OTT (over the top)
- Factores condicionantes de la oferta de las plataformas OTT

- Analisis de caso

6. Twitch y el social live streaming

- Surgimiento, presente y evolucion de categorias tematicas
- Monetizacion nativa y financiacion publicitaria

- Aspectos formales e interaccion con la comunidad

- Panoramica de Twitch en espafiol

- Analisis de caso

7. TikTok y los videos cortos.

- Contextoyuso

- Funcionalidades y formatos

- Temdticas de los videos y preferencias de la audiencia
- Recursos nativos de monetizacion

- Analisis de caso

Resultados de aprendizaje:

- Consecucion de las competencias adecuadas respecto a los contenidos tedricos relacionados con los
lenguajes mediaticos utilizados en flujo comunicativo de la sociedad de la informacion.

- Conocimiento de los estudios de mercado y analisis de consumo de las industrias mediaticas.

- Competencia para ejercer la docencia y el desarrollo.

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES
Actividad Horas
Laboratorio 50,00

Total horas 50,00
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ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 0,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 25,00
Estudio y trabajo autbnomo 20,00
Preparacion de clases 15,00
Preparacion de actividades de evaluacion 5,00
Resolucién de casos practicos 10,00

Total horas 75,00

METODOLOGIA DOCENTE

Actividades presenciales

La docencia presencial se desarrollara en sesiones de cuatro horas de duracion que combinaran
las siguientes metodologias:

- Clases tedricas: leccion magistral participativa. Los contenidos teoricos de la asignatura
seran impartidos en el aula por profesorado interno mediante las metodologias de sesidn
expositiva, andlisis de caso y aprendizaje basado en proyectos .

- Discusion de articulos (lecturas). El alumnado trabajara en el aula materiales suministrados
por el profesorado interno para facilitar su participacion en los analisis de caso y en los proyectos
planteados.

- Debate o discusion dirigida. El alumnado expondra en el aula los resultados de los analisis
de caso y los avances en los proyectos a través de debates guiados por el profesorado interno.

- Conferencias de expertos. Cuatro de las sesiones seran impartidas por profesionales
externos y profesorado universitario de otras instituciones académicas.

De manera habitual, las sesiones se dividiran en dos partes: la primera consistira en la exposicion
transversal de los contenidos por parte del profesorado; la segunda se dedicara al analisis de un
caso o a la preparacidn tutorizada del trabajo individual de la asignatura mediante la metodologia
de aprendizaje basado en proyectos.

La participacién en los andlisis de casos se plasmara antes de finalizar la sesién en debates
dirigidos sobre sus resultados y/o en la discusion de materiales. Ambos aspectos seran
desarrollados en grupos de dos o tres personas que con posterioridad a la finalizacion de la
sesion deberan subir una ficha al aula virtual a modo de memoria de la actividad realizada.

La participacion en los proyectos se plasmara antes de finalizar la sesion en la puesta en comun
de los avances por parte del alumnado y en la aportacion de retroalimentacion por parte del
profesorado, como pasos conducentes a la elaboracién individual de un proyecto de pddcast o
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videopodcast con expansion transmedia. Ademas, el alumnado participara en un pitch de
presentacion de la idea inicial.

Actividades no presenciales

El alumnado desarrollara las siguientes actividades no presenciales:

- Preparacion de clases teoria. Lectura de materiales suministrados por el profesorado con
antelacién a su exposicion en el aula.

- Estudio y preparacion de pruebas. Preparacion de un pitch de presentacion y puesta en
comun de la idea de proyecto de podcast o videopddcast con expansion transmedia.

- Trabajo autonomo. Elaboracion de un proyecto de podcast o videopddcast con expansion
transmedia.

Esta asignatura tiene en cuenta especialmente los siguientes Objetivos de Desarrollo Sostenible:

- ODS 4, Educacion de calidad. Meta 7, que el alumnado adquiera los conocimientos tedricos y
practicos necesarios para promover el desarrollo sostenible, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocion de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania mundial y la valoracion
de la diversidad cultural, y la contribucion de la cultura al desarrollo sostenible.

ODS 5, Igualdad de género. Meta 1, poner fin a todas las formas de discriminacién contra todas
las mujeres y las nifias en todo el mundo.

EVALUACION

El sistema general de calificaciones seguird el Reglamento de evaluacion y calificacion de la
Universitat de Valéncia para titulos de grado y master, aprobado por el Consell de Govern el 30 de
mayo de 2017 (ACGUV 108/2017).

Evaluacion en la primera convocatoria

La evaluacion en primera convocatoria se desarrollara del siguiente modo:

- Trabajo individual (80%). Elaboracion de un proyecto de pddcast o videopddcast con
expansion transmedia que integre alguno de los nuevos formatos explicados en la asignatura y
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analice los contenidos de pddcast o videopddcast de tematica similar mediante la metodologia de
analisis de contenido. Es recuperable en segunda convocatoria.

- Evaluacion continua (10%). Entrega de una sintesis-resumen de 1.000 palabras de los
contenidos desarrollados por el profesorado externo en sus sesiones. No es recuperable en
segunda convocatoria.

- Asistencia y participacion (10%). Participacién del alumnado en los andlisis de casos
planteados por el profesorado, que se constatara mediante las fichas entregadas a modo de
memoria al final de las sesiones. No es recuperable en segunda convocatoria.

Evaluacion en la segunda convocatoria

La evaluacion en segunda convocatoria mantendrd, si fuera el caso, las calificaciones obtenidas
en los bloques aprobados en la primera.

La evaluacion de los bloques suspendidos o no presentados se realizara del siguiente modo:

- Trabajo individual (80%). Elaboracién de un proyecto de pddcast o videopddcast con
expansion transmedia que integre alguno de los nuevos formatos explicados en la asignatura y
analice los contenidos de pddcast o videopddcast de tematica similar mediante la metodologia de
analisis de contenido. Es recuperable en segunda convocatoria.

- Evaluacion continua (0%). No es recuperable.

- Asistencia y participacion (0%). No es recuperable.

Otras observaciones

- En todas las pruebas, ejercicios o trabajos escritos se exigirda correccion ortografica y
gramatical. Cada falta comportara una reduccion de la calificacion obtenida, que puede llegar
hasta el suspenso.

- En el caso de comprobarse plagio en un trabajo de evaluacién, este se podra puntuar con la
calificacién numérica de cero, con independencia del procedimiento disciplinario que se pueda
incoary, si procede, de la sancidon que sea procedente de acuerdo con la legislacion vigente.

La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y para la justa evaluacion del
trabajo del estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de ser de autoria
original. No se admitiran trabajos en los que se haga uso de colaboracién fraudulenta o la
composicion con la ayuda de inteligencia artificial (ChatGPT u otros), excepto si su utilizacién
forma parte de los contenidos de la asignatura o esta autorizada por el profesorado que la
imparte.
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