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"Analisi de Formats Mediatics" és una assignatura obligatoria del Master Universitari en
Continguts i Formats Audiovisuals.

L'assignatura estableix una aproximacio a la teoria i practica de I'analisi textual en el seu doble
vessant: a) l'objecte audiovisual (estudis dels modes d'articulacio, tipologies d'estructura, models
retorics d'organitzacié dels continguts, etc.) i b) els efectes de sentit produits per l'artefacte
audiovisual en l'imaginari social (modes de persuasio, etc.). Aixi mateix, s'aborda I'estudi de
l'evolucié dels formats televisius i audiovisuals en els Ultims temps, aixi com les ultimes
tendéncies.

En concret, la materia estudia des d'una perspectiva teoric-analitica les caracteristiques d'alguns
dels més rellevants nous mitjans i formats audiovisuals sorgits durant l'actual sistema mediatic
hibrid: plataformes OTT (over the top); narratives interactives i transmedia; plataformes de social
live streaming; el podcasting i el videopodcasting; i les xarxes socials de videos curts. A més, des
d'una perspectiva practica fomenta l'adquisicié dels coneixements necessaris per a la seua
aplicacié en el desenvolupament transmedia de projectes.
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CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
ALTRES TIPUS DE REQUISITS
No s'han especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis. Els

coneixements previs necessaris per a seguir l'assignatura amb normalitat hauran sigut introduits
amb anterioritat en el master.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Administrar les destreses adquirides en la projeccié i construccié d'un disseny curricular coherent.
Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusién digital.

Analitzar les tendencies de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les industries
mediatiques.

Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendéncies creatives de formats i continguts
audiovisuals, en la produccié i el consum, dins del procés de convergencia mediatica de l'era digital.

Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular judicis a

partir d'una informacioé que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les responsabilitats socials
i etiques vinculades a l'aplicacio dels seus coneixements i judicis.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El context comunicatiu dels nous formats mediatics

+ De la comunicacié de masses a l'autocomunicacié de masses
« Delaweb1.0alaweb?2.0
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+ Del sistema mediatic tradicional al sistema mediatic hibrid
« De les audiéncies lineals a les audiéencies socials

« De consumidors a prosumidors. La cultura fan i el fandom
« De les narracions tradicionals a les narracions transmedia

2. La investigacio dels continguts dels nous formats mediatics

+ Introduccio6 als paradigmes i les metodologies d'investigacio en ciéncies socials

+ Introduccio a les metodologies quantitatives i qualitatives d'investigacié en comunicacio

+ Fonaments i tipus d'analisi de contingut

+ Conceptes i fases de I'analisi de contingut: mostra/corpus, unitat d'analisi, variables i
categories, codificacié/analisi, fiabilitat

3. Els projectes interactius i multimédia/transmédia

+ Narrativa audiovisual, interactiva, transmedia, immersiva, generativa
+ Els projectes multimedia: fases, elements clau, rols i estructura

« 1:introducci6 i conceptualitzacio

« 2:estat de desenvolupament

« 3:arquitectura de la informacié

+ 4:disseny de la interficie

+ Analisi de cas

4. El podcasting i el videopodcasting

« La programacié radiofonica tradicional

+ De la ciberradio al podcasting i el videopodcasting

« Geéneres i tematiques. La ficcio sonora

« Monetitzacio i models de negoci

« Panoramica del podcasting, el videopodcasting i la ficcié sonora a Espanya

+ Analisi de cas

+ Elaboracié d'un projecte de podcast o videopddcast amb expansié transmedia
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5. La hipertelevisio i la televisio de les plataformes

+ Evolucio de la televisié a Europa: paleotelevisio i servei public, neotelevisié i
broadcasting, posttelevisié i narrowcasting

+ La hipertelevisio i el webcasting

+ Les plataformes OTT (over the top)

« Factors condicionants de I'oferta de les plataformes OTT

+ Analisis de cas

6. Twitch i el social live streaming

+ Sorgiment, present i evolucié de categories tematiques

+ Recursos natius de monetitzacié i finangament publicitari
+ Aspectes formals i interaccié amb la comunitat

+ Panoramica de Twitch en espanyola

+ Analisi de cas

7. TikTok i els videos curts.

« Contextius

« Funcionalitats i formats

+  Tematiques dels videos i preferéncies de I'audiencia
« Recursos natius de

« Analisi de cas

Resultats d'aprenentatge:

- Consecucio de les competencies adequades pel que fa als continguts teorics relacionats amb
els llenguatges mediatics utilitzats en el flux comunicatiu de la societat de la informacid.
- Coneixement dels estudis de mercat i analisi de consum de les industries mediatiques.

- Competencia per a exercir la docéncia i el desenvolupament.

VOLUM DE TREBALL (HORES)
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ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Laboratori 50,00
Total hores 50,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 25,00
Estudi i treball autbnom 20,00
Preparacio de classes 15,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 5,00
Resolucié de casos practics 10,00
Total hores 75,00

METODOLOGIA DOCENT

Activitats presencials

La docencia presencial es desenvolupara en sessions de quatre hores de duracié que combinaran
les seglients metodologies:

- Classes teoriques: llicé magistral participativa. Els continguts teodrics de l'assignatura
seran impartits a l'aula per professorat intern mitjangant les metodologies de sessié expositiva ,
analisi de cas i aprenentatge basat en projectes.

- Discussio d'articles (lectures). L'alumnat treballara a l'aula materials subministrats pel
professorat intern per a facilitar la seua participacié en les analisis de cas i en els projectes
plantejats.

- Debat o discussi6 dirigida. L'alumnat exposara a l'aula els resultats de les analisis de cas i
els avancgos en els projectes a través de debats guiats pel professorat intern .

- Conferéncies d'experts. Quatre de les sessions seran impartides per professionals externs i
professorat universitari d'altres institucions academiques .

De manera habitual, les sessions es dividiran en dues parts: la primera consistira en l'exposicio
transversal dels continguts per part del professorat; la segona es dedicara a l'analisi d'un cas 0 a
la preparacié tutoritzada del treball individual de l'assignatura mitjangcant la metodologia
d'aprenentatge basat en projectes.

La participacié en les analisis de casos es plasmara abans de finalitzar la sessié en debats dirigits
sobre els seus resultats i/o en la discussio de materials. Tots dos aspectes seran desenvolupats
en grups de dues o tres persones que amb posterioritat a la finalitzacié de la sessié hauran de
pujar una fitxa a l'aula virtual a mode de memoria de I'activitat realitzada.
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La participacié en els projectes es plasmara abans de finalitzar la sessié en la posada en comu
dels avangos per part de l'alumnat i en l'aportacié de retroalimentacié per part del professorat,
com a passos conduents a l'elaboracio individual d'un projecte de podcast o videopddcast amb
expansio transmedia. A més, I'alumnat participara en un pitch de presentacio de la idea inicial.

Activitats no presencials

L'alumnat desenvolupara les seglients activitats no presencials:

- Preparaciéo de classes teoria. Lectura de materials subministrats pel professorat amb
antelacio a la seua exposicio a l'aula.

- Estudi i preparacio de proves. Preparacio d'un pitch de presentacié i posada en comu de la
idea de projecte de podcast o videopodcast amb expansié transmedia.

- Treball autonom. Elaboracié d'un projecte de podcast o videopdodcast amb expansio
transmedia.

Aqguesta assignatura té en compte especialment els seglients Objectius de Desenvolupament
Sostenible:

- ODS 4, Educacio de qualitat. Meta 7, que l'alumnat adquirisca els coneixements teorics i
practics necessaris per a promoure el desenvolupament sostenible, els drets humans, la igualtat
de genere, la promocié d'una cultura de pau i no violéncia, la ciutadania mundial i la valoracié de la
diversitat cultural, i la contribucio de la cultura al desenvolupament sostenible.

- ODS 5, Igualtat de génere. Meta 1, posar fi a totes les formes de discriminacié contra totes
les dones i les xiquetes a tot el moén.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacié i qualificacié de la
Universitat de Valencia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig
de 2017 (ACGUV 108/2017).

Avaluacio en la primera convocatoria

L'avaluacié en primera convocatoria es desenvolupara del seglient mode:

- Treball individual (80%). Elaboracié d'un projecte de podcast o videopodcast amb expansié
transmedia que integre algun dels nous formats explicats en l'assignatura i analitze els continguts
de podcast o videopodcast de tematica similar mitjangant la metodologia d'analisi de contingut.

43286 Analisi de formats mediatics



Guia Docent

. 43286 Analisi de formats mediatics
VNIVERSITAT I VALENCIA

Es recuperable en segona convocatoria.

- Avaluacié continua (10%). Lliurament d'una sintesi-resumeixen de 1.000 paraules dels
continguts desenvolupats pel professorat extern en les seues sessions. No és recuperable en
segona convocatoria.

- Assisténcia i participacio (10%). Participacié de l'alumnat en les analisis de casos
plantejats pel professorat, que es constatara mitjangant les fitxes entregades a mode de memoria
al final de les sessions. No és recuperable en segona convocatoria.

Avaluacio en la segona convocatoria

L'avaluacio en segona convocatoria mantindra, si fora el cas, les qualificacions obtingudes en els
blocs aprovats en la primera.

L'avaluacié dels blocs suspesos o no presentats es realitzara del segiient mode:

- Treball individual (80%). Elaboracié d'un projecte de podcast o videopodcast amb expansid
transmedia que integre algun dels nous formats explicats en l'assignatura i analitze els continguts
de podcast o videopodcast de tematica similar mitjangant la metodologia d'analisi de contingut.
Es recuperable en segona convocatoria.

- Avaluacié continua (0%). No és recuperable.

- Assisténcia i participacié (0%). No és recuperable.

Altres observacions

- En totes les proves, exercicis o treballs escrits s'exigira correccié ortografica i gramatical.
Cada falta comportara una reduccio de la qualificacié obtinguda, que pot arribar fins al suspens.

- En el cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluacio, aquest es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independéncia del procediment disciplinari que es puga incoar
i, si escau, de la sancié que siga procedent d'acord amb la legislacié vigent.

- L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per a la justa avaluacié
del treball de I'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original.
No s'admetran treballs en els quals es faga Us de col-laboracio fraudulenta o la composicié amb
I'ajuda d'intel-ligeéncia artificial (ChatGPT o altres), excepte si la seua utilitzacié forma part dels
continguts de l'assignatura o esta autoritzada pel professorat que la imparteix.
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