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COORDINACIO

CABRERA GARCIA-OCHOA YOLANDA

"Gestio comunicativa en el panorama audiovisual" és una assignatura de formacié obligatoria del
Master en Continguts i formats audiovisuals i s'imparteix en el segon semestre.

En aquesta materia es desenrotllen les habilitats comunicatives amb un enfocament practic
pensat perque l'alumnat conega i aplique les diferents formules de comunicacié publica dels
projectes audiovisuals, les estrategies de venda i marqueting per a poder realitzar una defensa
publica dels projectes davant els professionals del sector.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS
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Aquesta assignatura no requereix coneixements previs.

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Administrar les destreses adquirides en la projeccio i construccio d'un disseny curricular coherent.
Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusién digital.

Integrar els continguts tedrics relacionats amb els llenguatges mediatics utilitzats en el flux comunicatiu
de continguts i formats audiovisuals de la societat de la informacio en la praxi professional.

Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

Planificar i crear estudis d'analisi i prospectiva de les tendencies en el consum dels continguts i formats
audiovisuals emergents en l'espai multidifusivo.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucio de

problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris) relacionats
amb la seua area d'estudi.

Que els estudiants sapiguen comunicar les conclusions (i els coneixements i les raons ultimes que les
sustenten) a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense ambigiiitats.

Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular judicis a

partir d'una informacioé que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les responsabilitats socials
i etiques vinculades a l'aplicacio dels seus coneixements i judicis.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La defensa publica davant els agents de la industria.
1.1 Els agents de la industria.

1.2 Caracteristiques del mercat audiovisual.

2. Conceptes, preparacid, realitzacio i organitzacié del pitch.
2.1 Origen i definicio del pitch.

2.2 Tipus de pitch.

2.3 Organitzacio del pitch.

43288 Gestié comunicativa en el panorama audiovisual

2/7



Guia Docent

&
o
VNG

VNIVERSITAT I VALENCIA

43288 Gestio comunicativa en el panorama audiovisual

2.4 Venda del producte.

3. Estrategia i elements de diferenciacio a transmetre. Com encarar les preguntes.
3.1 El pitch com a estrategia comunicativa oral.
3.2 Técniques d'expressié oral de comunicacié publica.

3.3 Preparacio de la presentacio.

4. L'acompanyament visual, el dossier i el resum executiu.
4.1 Material audiovisual.
4.2 El dossier escrit.

4.3 La resposta a las preguntes formulades.

5. Marketing i promocio dels continguts audiovisuals.
5.1 Elements promocionals.

5.2 Estrategies de marketing aplicades al pitch.

6. Jornades professionals.
6.1 Principals jornades professionals.

6.2 Taller preparatori per a pitch jornades CONTD.

Resultats d'aprenentatge:

En aquesta mateéria s'estudiaran les diferents férmules de comunicacié publica dels projectes
audiovisuals, les estrategies de vendes i marqueting i la gestié comunicativa davant el sector. La
correcta defensa publica dels projectes davant els agents de la industria és una de les claus de
I'éxit d'un projecte audiovisual. Aixi mateix, s'ensenyara a I'alumnat a planificar i elaborar un pitch i
a dissenyar una estrategia de venda i promocio de continguts audiovisuals.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
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Activitat Hores
Seminari 30,00
Laboratori 30,00

Total hores 60,00

ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 30,00
Estudi i treball autonom 20,00
Preparacio de classes 10,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 20,00
Resolucié de casos practics 10,00

Total hores 90,00

METODOLOGIA DOCENT

Activitats presencials

La docencia presencial seguira les seglients metodologies:

- Classes teoriques llicé magistral participativa: on s'expliquen els conceptes teorics per a
millorar les habilitats comunicatives de I'alumnat i conéixer les caracteristiques dels processos de
venda de projectes audiovisuals.

- Resolucié de casos practics per a la preparacié d'una defensa oral (pitch) davant de
professionals del sector. Visionat i analisi de casos i exemples practics.

- Desenrotllament de projectes: enfocats al format pitch ajustat a les exigéencies i
necessitats del mercat actual.

- Debat o discussio dirigida: per a dissenyar la millor estrategia de comunicacié, marqueting i
promocio per a la venda de cada projecte.

- Conferencies d'experts: que permeten il-lustrar els diferents tipus de pitch i com millorar la
gestio comunicativa en I'entorn professional.

- Grup de treball: disseny de l'estrategia de defensa, escriptura de guié de continguts de
discurs oral i desenrotllament de tots els elements necessaris per a la defensa del projecte grupal,
inclosos els suports audiovisuals, escrits i promocionals.

Activitats no presencials

L'alumnat desenrotllara les segients activitats no presencials:
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- Elaboracio de treballs individuals o en grup: escriptura de guié de continguts de discurs
oral i desenrotllament de tots els elements necessaris per a la defensa del projecte grupal,
inclosos els suports audiovisuals, escrits i promocionals.

- Estudi i treball autonom: del guid elaborat i de les caracteristiques i aspectes més
rellevants del projecte per a poder respondre a les preguntes realitzades pels productors o el
professorat que avalue els projectes en els diferents pitch realitzats.

- Preparacié d'activitats d'avaluacio: assistencia als assajos i disseny dels materials de
suport per a la defensa oral, realitzacié de les lectures recomanades i visionat dels materials
complementaris.

Esta assignatura té en compte especialment els seglients Objectius de Desenrotllament
Sostenible:

- ODS 4, Educacié de qualitat. Meta 7, que I'alumnat adquirisca els coneixements teorics i practics
necessaris per a promoure el desenrotllament sostenible, els drets humans, la igualtat de genere,
la promocié d'una cultura de pau i no violéncia, la ciutadania mundial i la valoracié de la diversitat
cultural, i la contribucié de la cultura al desenrotllament sostenible.

- ODS 5, Igualtat de génere. Meta 1, posar fi a totes les formes de discriminacié contra totes les
dones i les xiquetes a tot el mon.

AVALUACIO

El sistema general de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacié i qualificacié de la
Universitat de Valéncia per a titols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig
de 2017 (ACGUV 108/2017).

Avaluacio en la primera convocatoria.

L'avaluacié en primera convocatoria es desenrotllara del segiient mode:

- Assisténcia i participacio: a les sessions presencials i assajos programats almenys en un
80%. Participaci6 activa en les dinamiques de grup. Suposa el 40% de la nota. No és recuperable
en la segona convocatoria.

- Avaluacio continua: de les diferents activitats desenrotllades per a preparar la defensa
oral i els materials de suport necessari. Es valorara I'avanc i millora en les habilitats comunicatives
a través de la participacio en les activitats programades. Aquesta activitat suposa un 20%. Es
recuperable en la segona convocatoria.

- Treball en grup: col-laboracid i integracié en l'equip de treball, capacitat per a saber
defensar els projectes buscant el bé comu, capacitat de critica, repartiment de tasques, implicacio

43288 Gestié comunicativa en el panorama audiovisual



Guia Docent

) 43288 Gestio comunicativa en el panorama audiovisual
VNIVERSITAT © VALENCIA

per a aconseguir dissenyar una bona defensa oral. Suposa el 40% de la nota. Es recuperable en la
segona convocatoria.

Avaluacio en la segona convocatoria.

L'avaluacié en segona convocatoria es desenrotllara del seglient mode:

- Avaluacioé continua: de les diferents activitats desenrotllades per a preparar la defensa
oral i els materials de suport necessari. Es valorara I'avang i millora en les habilitats comunicatives
a través de la participacio en les activitats programades. Aquesta activitat suposa un 20%. Es
recuperable en la segona convocatoria.

- Treball en grup: col-laboracié i integracié en l'equip de treball, capacitat per a saber
defensar els projectes buscant el bé comu, capacitat de critica, repartiment de tasques, implicacio
per a aconseguir dissenyar una bona defensa oral. Suposa el 40% de la nota. Es recuperable en la
segona convocatoria.

Es imprescindible per al correcte desenrotllament de I'assignatura |'assisténcia i defensa oral dels
projectes a les jornades CONTD organitzades pel Master. En cas de ser seleccionat per al pitch
interuniversitari organitzat per A Punt és igualment necessaria l'assisténcia i participacié de tots
els membres de l'equip. En cas de no assistencia, la nota maxima a la qual el grup o persona
absent pot optar sera l'aprovat (5).

Tant en I'examen com en la resta de proves, exercicis o treballs escrits s'exigira correccié
ortografica i gramatical. Cada falta comportara una reduccié de la qualificacié obtinguda, que pot
arribar fins al suspens.

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluaci6, aquest es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independéncia del procediment disciplinari que es puga incoar
i, si és procedent, de la sancié que siga procedent d'acord amb la legislacio vigent.

L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per a la justa avaluacio del
treball de l'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No
s'admetran treballs en els quals es faca uUs de collaboracié fraudulenta o la composicié amb
I'ajuda d'intel-ligéncia artificial (ChatGPT o altres), excepte si la seua utilitzacié forma part dels
continguts de l'assignatura o esta autoritzada pel professorat que la imparteix.
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