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DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 43739

Nombre: Comercio internacional
Ciclo: Master Universitario Oficial
Créditos ECTS: 4

Curso académico: 2025-26

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo

2166 - Master Universit. en Internacion. \ . Segundo
o L . . Facultat d'Economia 1 .

Econdémica: Gestion Comercio Internacional cuatrimeste

MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

2166 - Méster Universit. en Internacion.

o ! ; . Flujos econdmicos internacionales  OPTATIVA
Econdémica: Gestién Comercio Internacional

COORDINACION

REQUENA SILVENTE FRANCISCO

Este curso analizara las causas y consecuencias del comercio, la inversion y la migracion internacionales.
En particular, estudiaremos por qué comercian las naciones, qué comercian y los beneficios del comercio.
También se examinara la decision de las empresas de exportar y/o invertir en el extranjero. El curso
utilizara ampliamente herramientas microeconémicas. Los temas tratados incluyen los principales
modelos de comercio internacional y sus extensiones, el estudio de las multinacionales, la deslocalizacion,
las cadenas de valor mundiales y algunas herramientas de politica comercial.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Articular de forma sdlida argumentos criticos con las posiciones defendidas por los compaferos de
actividad o los posibles socios en los negocios, a la par que desarrollar la autocritica respecto a los
propios posicionamientos.

Conocer el entorno institucional, particularmente el de la Unién Europea, en el que se desarrolla el proceso
de internacionalizacion en la actual economia globalizada.

Desarrollar la capacidad de trabajar en equipo, respondiendo a situaciones problematicas de manera
colectiva.

Desarrollar la capacidad de trabajar en equipo, respondiendo a situaciones problematicas de manera
colectiva.

Desarrollar las capacidades de analisis y sintesis precisas para abordar problemas complejos.

Desarrollar un conocimiento suficiente y un empleo efectivo de las fuentes estadisticas y documentales
necesarias para sustentar las propuestas efectuadas.

Detectar oportunidades y riesgos en los mercados internacionales, en particular en las economias
emergentes.

Obtener el necesario conjunto de conocimientos sobre la situacién de la economia mundial y del comercio
internacional para entender el contexto en el que evoluciona la actividad de empresas e instituciones con
proyeccion internacional.

Obtener una vision amplia de las relaciones comerciales internacionales, enfocando la problematica de la
empresa o institucion desde una perspectiva global.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo
y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los/las estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

Que los/las estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares)
relacionados con su area de estudio.

Que los/las estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

Saber aplicar los conocimientos adquiridos y ser capaces de resolver problemas en entornos nuevos o

poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con el comercio
internacional y la integracién econémica
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DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Tema 1.- PRINCIPALES CUESTIONES DEL COMERCIO INTERNACIONAL.

1.1.- ;Por qué estudiar el comercio internacional?

1.2.- Cuestiones importantes: patron comercial, beneficios comerciales, efectos distributivos, politica
comercial.

1.3.- Hechos estilizados del comercio internacional.

2. Tema 2.- COMERCIO, TECNOLOGIA Y SALARIOS. MODELO DE THERICARDO.
2.1.- El concepto de ventaja comparativa.

2.2.- El modelo de Ricardo.

2.2.1.- Las hipétesis.

2.2.2.- Posibilidades de produccién.

2.2.3.- Los precios en autarquia.

2.2.4.- Determinacién de los precios en el libre comercio.

2.2.5.- Patréon comercial y beneficios comerciales.

2.3.- Evidencia empirica de la Teoria de Ricardo.

3. Tema 3.- COMERCIO Y DISTRIBUCION DE LA RENTA. EL MODELO DE FACTORES ESPECIFICOS
(MODELO RICARDO-VINER)

3.1.- El modelo de los FE.

3.1.1.- Las hipétesis.

3.1.2.- Frontera de Posibilidad de Produccion.

3.1.3.- Equilibrio en autarquia.

3.2.- Equilibrio en régimen de libre comercio.

3.2.1.- Relacién de intercambio.

3.2.2.- Beneficios del comercio.

3.2.3.- Remuneracion de los factores y distribucion de la renta.
3.3.- Evidencia empirica.

4. Tema 4.- COMERCIO Y ABUNDANCIA DE FACTORES. EL MODELO HECKSCHER-OHLIN.
4.1.- La Teoria Heckscher-Ohlin.

4.1.1.- Las hipotesis.

4.1.2.- Intensidad y abundancia.

4.1.3.- Frontera de posibilidades de produccion.

4.1.4.- Determinacion del equilibrio sin y con libre comercio.

4.2.- Los Teoremas de Heckscher-Ohlin.

4.2.1.- Teorema de Heckscher-Ohlin.

4.2.2.- Teorema de Stolper-Samuelson.

4.2.3.- Teorema de la igualacién de los precios de los factores.

4.3.- Contraste del modelo Heckscher-Ohlin.
4.3.1.- La paradoja de Leontief.
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4.3.2.- Respuesta al trabajo de Leontief.
4.3.3.- El modelo del contenido factorial del comercio (modelo H-O-V).
4.3.4.- Intentos de reconciliar la teoria con la paradoja de Leontief: Las aportaciones de Trefler

5. Tema 5.- LA EXTERNACIONALIZACION.

5.1.- Un modelo de externalizacion.

5.1.1.- Cadena de valor de las actividades.

5.1.2.- Cambios en los costes comerciales.

5.2.- Los beneficios de la externalizacién.

5.2.1.- Modelo simplificado de externalizacién.

5.2.1.- La produccion en ausencia de externalizacion.

6. Tema 6.- EL COMERCIO EN PRESENCIA DE COMPETENCIA IMPERFECTA,

ECONOMIAS DE ESCALA Y DIFERENCIACION DE PRODUCTOS.

6.1.- El modelo de Krugman (competencia monopolistica, economias de escala, diferenciacién de
producto)

6.3. 6.4.- El modelo Melitz. Heterogeneidad de las empresas en el comercio internacional.

6.4. El modelo de gravedad del comercio

7. TEMA 7.- TEORIA DE LA PROTECCION.

7.1.- Los instrumentos de politica comercial: clasificacién de los controles comerciales, conceptos.
7.2.- Los aranceles y sus efectos econémicos.

7.3.- Los contingentes y sus efectos econémicos.

7.4.- Las subvenciones a la exportacion.

7.5.- Otros instrumentos de proteccion no arancelaria.

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Tutorias 2,00
Trabajo en grupo 8,00
Teoria 27,00
Seminario 1,00
Otras actividades 2,00

Total horas 40,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 0,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 0,00
Estudio y trabajo autbnomo 0,00
Preparacion de clases 0,00
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Preparacion de actividades de evaluacion 0,00
Resolucién de casos practicos 0,00
Total horas 0,00

METODOLOGIA DOCENTE

El desarrollo de la asignatura se estructura en torno a cuatro elementos:

1. Clases presenciales en las que el profesor explicara los diferentes temas del programa, indicando, en su
caso, las fuentes en las que ampliar las diferentes perspectivas introducidas.

2. Clases presenciales que complementan los contenidos tratados en las sesiones tedricas. Durante las
clases los alumnos seran evaluados mediante pruebas online por lo que se requiere ordenador o teléfono
movil.

3. En el Aula Virtual el profesor publicara todos los materiales que faciliten el seguimiento de la asignatura,
asi como los ejercicios y test on line.

4. Tutorias on line y horas de despacho para resolver dudas

EVALUACION

La calificacion final de la asignatura sera el resultado de la combinacién de los dos elementos siguientes:

1. Evaluacién continua (50% de la nota final). Habra ejercicios y tests online después de cada tema.
También habra tareas para resolver en grupo. También se tendra en cuenta la participacion en clase.
Algunas actividades de evaluacién continua son recuperables, pero no todas. El

2. Un examen escrito (50% de la nota final). Abarca todos los contenidos de la asignatura.

BIBLIOGRAFIA

+  Feenstra, R. & Taylor, A. (2021): International Trade, Mc Millan Learning, 5th edition. (Any past
edition is ok).
«  Krugman, P.K., Obstfeld, M. & Melitz, M.J. (2016): International Econom:- ics, Pearson
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