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COORDINACIO

L'objetiu és dotar I'estudiant d'un conjunt d'eines d'analisi que constitueixin un suport basic, de manera que
li permeten contrastar les hipotesis 0 suposits que plantegen. L'objetiu d'aquest modul és desenvolupar les
técniques estadistiques i saber escollir la més adequada per a cada problema concret. El desenvolupament
de les classes seguira el seglient esquema:

-Plantejament del problema que es vol estudiar.
-Recollida de la informacié i tractament de les dades.

- Aplicacio de la tecnica més adequada per resoldre el problema plantejat, utilitzant el programari més
apropiat per a aixo.

- Interpretacid dels resultats obtinguts.

- Presentacio6 de la informacio.

resentacio de la informacio.
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CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Lestudiant/a que provinga de titulacions sense matéries instrumentals de tipus quantitatiu o amb una
experiéncia professional que no incloga aquestes qiiestions, per poder assolir els resultats daprenentatge,
ha de cobrir uns complements de formacio, que en el cas daquesta assignatura comprén aspectes de les
técniques quantitatives

Aquesta formacié sobté mitjancant el treball autonom de lestudiant/a, guiat, si cal, mitjangant tutories
realitzades pel professorat de lassignatura Analisi de dades per a

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

2212 - Master Universitari en Direccié d' Empreses. MBA

Actuar en la presa de decisions de I'empresa en el marc dels Drets Humans, els principis democratics, els
principis d'igualtat entre dones i homens, de solidaritat, de protecci6 mediambiental, d'accessibilitat
universal i disseny per a tots, i de foment de la cultura de la pau.

Analitzar, sintetitzar i valorar informacié, de forma rigorosa i critica, amb capacitat per a identificar
asunciones, avaluar evidéncies, detectar logiques o raonaments falsos, identificar valors implicits, i
generalitzar de manera apropiada sobre problemes i situacions relacionades amb el mén empresarial.

Analitzar distints métodes quantitatius que permeten resoldre problemes en situacions d'incertesa i
precisar les estrategies a fi de millorar el rendiment global de I'empresa i anticipar-se als competidors.

Analitzar i valorar les arees funcionals de I'empresa amb I'objectiu d'obtindre un coneixement de les seues
fortaleses i debilitats actuals i potencials com a suport a la presa de decisions.

Buscar, seleccionar i valorar informacié emanada dels distints agents de l'entorn, a través de métodes
tradicionals i de les tecnologies de la informacié i de la comunicacié per a utilitzar-la de forma efectiva
davant de problemes i situacions relacionades amb l'activitat empresaria.

Integrar les distintes arees funcionals de I'empresa (marqueting, financera, recursos humans, operacions)
de manera sinergica.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucio de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris) relacionats
amb la seua area d'estudi.

Que els estudiants sapiguen comunicar les conclusions (i els coneixements i les raons ultimes que les
sustenten) a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense ambigdiitats.

Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular judicis a
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partir d'una informacioé que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les responsabilitats socials
i étiques vinculades a l'aplicacid dels seus coneixements i judicis.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Analitica de dades
1. Formulacio estadistica de problemes empresarials.
2. Analisi exploratoria de dades.

3. Visualitzacio de dades.
4. Presentacio, comunicacio dels resultats i elaboracio d'informes a partir de la informacio6 de I'empresa.

2. Proves d'hipotesis per a la presa de decisions

Aprofundiment en les tecniques d'inferéncia estadistica necessaries per a analitzar els resultats dels
subgrups poblacionals.

3. Tecniques de segmentacio

3.1. Tecniques descriptives
3.2. Tecniques predictives

4. Introduccié a les tecniques de classificacié en analisi de dades

Descripcio dels processos d'aplicacio de tecniques d'analisis de classificacié per a la presa de decisions

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 6,00
Aula informatica 24,00
Total hores 30,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 10,00
Estudi i treball autonom 0,00
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Preparacio de classes 25,00
Preparacio d'activitats d'avaluacié 5,00
Resolucié de casos practics 5,00

Total hores 45,00

METODOLOGIA DOCENT

La metodologia docent consisteix en classes presencials en que el/la professor/a exposa les
caracteristiques de cadascun dels models per estudiar i les seues propietats estadistiques. Mitjangant un
cas practic s'explica com s'implementen aquests models al programa informatic utilitzat i, a partir de I
eixida d'ordinador, es comenta com s'interpreten els resultats i quines decisions caldria prendre.

Després de l'explicacié de cada model es plantegen diversos casos practics per ser resolts amb ajuda del
professor o la professora; uns altres perque l'estudiant/a els faga a casa ser i resodre'ls en la classe
segient; i finalment es proposen casos més complexos perqué els resolguen els estudiants en grup.

AVALUACIO

En el procés d'avaluacié es tindran en compte la participacié activa dels estudiants en les classes, les
seues intervencions en les sessions practiques i els treballs presentats tant individualment com en grup.
Aquesta part de l'avaluacié sera com a minim del 30% de la nota final. Cas de ser necessaria la realitzacié
d'una prova objectiva (examen escrit), la nota d'aquesta no podra superar el 70% de la nota final. Per a
aprovar l'assignatura sera necessari tenir una nota igual o superior a 5 en cadascuna de les parts. La nota
de l'avaluacidé continua també sera tinguda en compte en la segona convocatoria. L'estudiant té dret a
poder superar |'assignatura en segona convocatoria mitjangant la realitzacié d'un examen en el qual se li
avalue de totes les activitats d'avaluacié continua recuperables i a mantenir la nota d'aquelles no
recuperables.

enir la nota d'aquelles no recuperables.
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