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COORDINACIO

LINARES NAVARRO ESMERALDA

L'assignatura Internacionalitzacié pertany a la matéria de Creixement i supervivéncia i pretén aportar a
l'estudiant els coneixements necessaris per a aprofundir en les decisions sobre estratégies
d'internacionalitzacio introduides a l'assignatura de Formulacio d'estrategies.

El procés de globalitzacié que hi ha hagut en el marc de I'economia mundial els ultims anys, aixi com la
crisi economica han portat moltes empreses a eixir fora de les seues fronteres geografiques naturals a fi
de mantenir les seues posicions competitives, la qual cosa en alguns casos les ha dut a convertir-se en
empreses multinacionals. Aquest fenomen ha creat nous escenaris competitius i noves realitats
empresarials que requereixen l'estudi de la seua gestio.

Aixi doncs, l'objectiu d'aquesta assignatura és aportar als estudiants els coneixements necessaris sobre
l'estrategia d'internacionalitzacio relatius a la seua gestié tant pel que fa al procés d'internacionalitzacio
com a les formes d'entrada en mercats estrangers, a l'estructura organitzativa i als RH d'empreses
internacionals.

CONEIXEMENTS PREVIS
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RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO
No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Es recomana als estudiants que abans de cursar aquesta assignatura cursen i aprofiten les assignatures
(44472) Formulacié destratégies i (44473) Implementacié destratégies, el modul de "Management".

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Buscar, seleccionar i valorar informacié emanada dels distints agents de l'entorn, a través de métodes
tradicionals i de les tecnologies de la informacié i de la comunicacié per a utilitzar-la de forma efectiva
davant de problemes i situacions relacionades amb l'activitat empresaria.

Conéixer i identificar els principis d'actuacié i plans directors de Responsabilitat Social de 'Empresa que
permeten implantar estrategies orientades a millorar la confianga en I'empresa, les relacions amb el seu
entorn, la seua imatge, la seua legitimitat i el seu prestigi social.

Integrar la dimensio internacional de l'activitat economica en I'estratégia empresarial.

Prendre decisions tant individuals com col-lectives en la seua labor professional com a directiu de
I'empresa.

Preparar, redactar i exposar en public informes i projectes de caracter empresarial de manera clara i
coherent, defendre'ls amb rigor i tolerancia i respondre satisfactoriament a les critiques sobre els
mateixos.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La internacionalitzacio de I'empresa: motius i condicions

2. El procés d'internacionalitzacio de I'empresa

3. Formes d'entrada en els mercats internacionals
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4. Enfocaments estrategics de competéncia internacional

5. Estructura organitzativa i direccié de RH en I'empresa internacional

6. Responsabilitat social de I'empresa internacional

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 10,00
Teoria 15,00
Total hores 25,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 10,00
Estudi i treball autobnom 10,00
Preparacio de classes 10,00
Preparacio d'activitats d'avaluacio 0,00
Resolucié de casos practics 7,50
Total hores 37,50

METODOLOGIA DOCENT

Aquesta assignatura s'estructura en quatre sessions. La majoria de sessions tindran caracter
teoricopractic. D'una banda, les sessions seran expositives i s'ajustaran a un model lectiu fomentant la
participacié de l'estudiant (classe magistral participativa). Aixi mateix, es podran utilitzar altres
metodologies com la classe inversa (Flipped Teaching), que requereixen que I'alumne prepare préviament
els continguts de cadascuna de les sessions a partir de les referencies bibliografiques recomanades i dels
materials subministrats amb antelacié pels professors, mentre que a l'aula es tractaran qliestions més
practiques amb la finalitat d'aplicar els coneixements teorics i resoldre els dubtes. Les activitats que es
realitzaran seran diverses: discussio d'articles o lectures, analisi i resolucid de casos practics, debats,
informes, cerca i analisi d'informacio, exposicio oral, etc.
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AVALUACIO

Aquesta assignatura s'avaluara mitjangant técniques diverses (I'observacio, presentacions orals i treballs
académics) a partir de les activitats realitzades, que han de permetre mesurar I'abast de tots els resultats
d'aprenentatge. S'avaluara la capacitat de l'estudiant en el desenvolupament de les competencies
esmentades.

El sistema d'avaluacié esta ponderat de la forma seglent:

1. Avaluacié continua (exercicis, casos i participacié a classe): 50% de la nota final
2. Treball final en equip: 50% de la nota final

La qualificacio final sera la resultant de la suma ponderada de les notes obtingudes al treball final i a
l'avaluacio continua sempre i quan s'haja superat el treball final.

L'assisténcia a classe és obligatoria.

En cas de no superar l'assignatura en 12 Convocatoria, es podra recuperar en 22 convocatoria mitjangant
una prova objectiva a criteri del professorat.

El plagi esta severament penalitzat. L'evidéncia de copia per un estudiant de qualsevol treball individual o
col-lectiu implicara el suspens automatic de l'assignatura.

No és recomanable l'is de ferramentes d'Intel-ligéncia Artificial Generativa (IAG). En cas que
la/I'estudiant use alguna ferramenta d'IAG, ha d'indicar-ho en el treball entregat. Presentara una nota al
peu de pagina o un annex on s'incloura I'entrada (prompt) utilitzada aixi com les seues diferents
modificacions i un fragment del text més rellevant de la resposta.
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